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REPERELE CONCEPTUALE ALE CERCETARII

v _ e

Actualitatea si importanta cercetirii sunt determinate de dezvoltarea
accelerata a sectorului vitivinicol, de extinderea exporturilor, de intensificarea
turismului oenologic si de cresterea volumului de texte specializate, publici-
tare si comerciale. Modernizarea tehnologiilor de cultivare si vinificare,
aparitia unor produse si procedee noi, precum si circulatia internationald a
vinurilor genereaza necesitatea terminologizarii, standardizarii si traducerii
termenilor de specialitate. Lexicul vitivinicol se dezvolta atat prin valorifica-
rea resurselor limbii romane, cat si prin preluarea si adaptarea unor termeni
din alte limbi. Unitati precum terroir, barrique, cuvée, blend si sur lie sunt
utilizate frecvent pe etichete, brosuri, cataloage si site-uri, ceea ce justifica
examinarea Tmprumuturilor, a xenismelor si a internationalismelor, iar alte
unitati, precum vin cu corp, impun si studiul calcurilor.

Importanta cercetarii este sustinuta si de rolul etichetei vitivinicole ca
microtext specializat, comercial si multimodal, in care informatiile tehnice,
juridice si geografice se imbina cu elemente identitare, persuasive si vizuale.
Studierea vocabularului cromatic, olfactiv si gustativ este necesard pentru
intelegerea modului in care experienta senzoriald este conceptualizata si ex-
primata lingvistic. Relevanta sociala si aplicativa a temei este confirmata de
amploarea si diversitatea comunicarii vitivinicole, reflectate in corpusul
cercetat.

Obiectul si corpusul cercetarii. Obiectul cercetérii il constituie lexicul
vitivinicol, examinat in evolutia, organizarea structural-semanticd si
functionarea sa in contexte specializate, descriptive, comerciale si culturale.
Corpusul cuprinde 872 de termeni excerptati din dictionare, lucrari de spe-
cialitate, acte de profil, etichete, contraetichete, brosuri, cataloage si site-uri
ale producétorilor din Republica Moldova (117 entitati vinicole), completate
de etichete vitivinicole internationale.

Scopul si obiectivele cercetarii. Scopul lucrérii constd in descrierea
evolutiei, structurii si functiondrii lexicului vitivinicol, prin examinarea
constituirii sale istorice, a mijloacelor interne si externe de formare si
imbogatire, a utilizdrii unitatilor terminologice in discursul vitivinicol
specializat si a modalitatilor de exprimare a perceptiilor senzoriale.

In vederea realizarii scopului propus, au fost formulate urmitoarele
obiective:

a) delimitarea cadrului conceptual si teoretic al cercetarii, prin
precizarea raportului dintre conceptele de semasiologie si de onomasiologie
si prin stabilirea particularitdtilor domeniului ca sistem lexical specializat;
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b) evidentierea principalelor repere istorice, culturale si lingvistice ale
evolutiei lexicului vitivinicol, precum si examinarea functiilor comunicative
si onomastice ale unitatilor domeniului;

c) identificarea, clasificarea si descrierea mijloacelor interne si externe
de formare si imbogdtire a lexicului vitivinicol, cu evidentierea raportului
dintre creatia lexicala, specializarea semantica si influentele interlingvistice;

d) analiza etichetei vinicole ca microtext specializat si multimodal, prin
examinarea organizarii informatiei, a strategiilor discursive si a raportului
dintre terminologie, identitate culturala, text si imagine;

e) realizarea unei analize contrastive a etichetelor vinicole din Republica
Moldova si a celor internationale, in vederea identificarii modelelor
terminologice, discursive, identitare si plurilingve;

f) inventarierea, clasificarea si interpretarea unitatilor cromatice,
olfactive si gustative utilizate In terminologizarea perceptiilor senzoriale si
stabilirea relatiei dintre perceptie, conceptualizare si expresie lingvistica.

Ipoteza cercetarii porneste de la premisa ca lexicul vitivinicol
constituie un sistem specializat dinamic si deschis, a carui evolutie este
determinatd de interactiunea dintre resursele interne ale limbii, contactele
interlingvistice, transformarile tehnologice si diversificarea contextelor de
comunicare. Se presupune cd analiza integratd a termenilor, a numelor
proprii, a etichetelor si a descriptorilor senzoriali permite evidentierea
raportului dintre precizia conceptuala si variatia discursiva, dintre caracterul
international al terminologiei si expresia identitatii culturale locale.

Metodele de investigare. Baza metodologicd este sustinutd de
conceptiile privind terminologia ale lui E. Wiister, M. T. Cabre¢, D. Gouadec,
J. Quirion, A. Bidu-Vranceanu, E. Mincu, D. Butiurca, D. Chis si [. Druta,
precum si de cercetarea lui I. Nutd, Terminologia viticola in limba romanad,
care valorificd un amplu material dialectal, istoric si onomasiologic.

Metoda descriptiva, analiza structural-morfologicd si semanticd au
servit la identificarea si clasificarea unitatilor lexicale. Metodele istorico-
lingvistica si etimologica au permis urmadrirea evolutiei termenilor. Analiza
onomasticd si transonimicd a fost aplicatd denumirilor de soiuri, regiuni,
vindrii si produse. Analiza discursului, metoda contrastivd si analiza
multimodala au evidentiat functiile informative, evaluative si persuasive ale
lexicului vitivinicol.

Noutatea stiintificid si originalitatea cercetiirii rezidd in abordarea
integratoare a lexicului vitivinicol, prin corelarea perspectivelor

5



terminologice, lexicologice, istorico-lingvistice, semantice, onomastice,
discursive, multimodale si traductologice. Caracterul original al studiului
este determinat de extinderea analizei de la terminologia strict tehnica la
ansamblul unitatilor utilizate in producerea, evaluarea, promovarea si
comercializarea vinului. Printre aspectele novatoare ale cercetérii mentionam
urmatoarele:

a) delimitarea si definirea conceptelor semasiologice si onomasiologice,
precum si precizarea raportului dintre acestea;

b) identificarea, inventarierea, clasificarea si analiza unui corpus amplu
de unitati lexicale si terminologice selectate din dictionare, lucrari de
specialitate, etichete, contraetichete, brosuri, cataloage si surse electronice
ale vinariilor;

c) sistematizarea mijloacelor interne si externe de formare si Imbogatire
a lexicului vitivinicol, prin examinarea derivarii, compunerii, conversiunii,
abrevierii, specializarii semantice, imprumuturilor, xenismelor, internationa-
lismelor si calcurilor;

d) examinarea etichetei vinicole ca microtext specializat si multimodal,
in care terminologia interactioneaza cu elementele identitare, discursive,
grafice si cromatice;

e) abordarea contrastiva a etichetelor vinicole din Republica Moldova si
internationale, care permite evidentierea specificului terminologic si discursiv
al etichetei nationale, a dimensiunii sale plurilingve si a functiei identitare pe
care o indeplineste in contextul promovarii produsului vitivinicol;

f) cercetarea particularitatilor onomastice ale domeniului vitivinicol si
evidentierea procesului de transonimizare in denumirile de soiuri, regiuni,
crame, vinarii si produse;

g) inventarierea, clasificarea si interpretarea unitatilor cromatice,
olfactive si gustative utilizate In terminologizarea perceptiilor senzoriale;

h) evidentierea relatiei dintre terminologia specializatd, functiile
comunicative si strategiile informationale, evaluative, persuasive si identitare
ale discursului vitivinicol.

Importanta stiintifico-teoretici a cercetirii constd in abordarea
diacronica si sistematicid a terminologiei vinicole din limba romani. In
Republica Moldova, lexicul vitivinicol a fost abordat preponderent din
perspectiva agricold, tehnologicd si oenologica, in timp ce cercetarea sa
lingvistica sistematica a ramas insuficient dezvoltatd. Lucrarea contribuie la
completarea cadrului teoretic privind formarea si evolutia termenilor,
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specializarea semantica, variatia contextuala si organizarea vocabularului
vitivinicol, coreland dimensiunile istorica, lexicald, semantica, onomastica si
discursiva. Totodatd, cercetarea evidentiaza relatia dintre termen, discurs,
perceptie senzoriald, culturd si identitate, oferind o baza teoretica pentru
investigatii ulterioare.

Valoarea aplicativa a lucrarii. Constatarile investigatiei pot contribui
la elaborarea dictionarelor si glosarelor terminologice mono-, bi- si
multilingve, la redactarea si traducerea etichetelor si contraetichetelor,
cataloagelor, brosurilor si site-urilor vinicole, precum si pot fi utilizate in
activitatea terminologilor, lexicografilor, traducatorilor, producatorilor,
ghizilor de turism si specialistilor In marketing vitivinicol. Materialul
analizat poate servi la elaborarea cursurilor universitare, a suporturilor
didactice si a lucrarilor practice de lexicologie, terminologie, semantica,
traductologie, analiza a discursului si comunicare specializata.

Aprobarea rezultatelor cercetarii. Rezultatele cercetarii au fost
prezentate si discutate Tn cadrul Scolii Doctorale Filologie a Universitatii de
Stat ,,Alecu Russo” din Balti. Rezultatele obtinute au fost valorificate in 15
lucrdri stiintifice. O contributie terminograficd distinctd o constituie
Dictionarul multilingv al terminologiei vitivinicole, publicat in anul 2026 la
Editura Verlag Dr. Kovac¢ din Hamburg.

CONTINUTUL TEZEI

Introducerea argumenteaza actualitatea si importanta temei, prezinta
gradul de cercetare a lexicului vitivinicol si precizeazd incadrarea
investigatiei in preocuparile stiintifice internationale si nationale. Sunt
formulate scopul, obiectivele si ipoteza cercetarii, este descris corpusul
investigat si sunt prezentate suportul metodologic, metodele de cercetare,
noutatea stiintifica si originalitatea studiului, importanta stiintifico-teoretica
si valoarea aplicativa a rezultatelor obtinute. Compartimentul cuprinde, de
asemenea, informatii privind aprobarea si publicarea rezultatelor cercetarii.

Capitolul 1, Repere teoretice si istorice in cercetarea lexicului
vitivinicol, reprezinta fundamentul conceptual si istorico-lingvistic al lucrarii.
Constituirea lexicului vitivinicol romanesc este inseparabild de vechimea
practicilor de cultivare a vitei-de-vie si de producere a vinului.

In cercetarea de fatd, terminologia vitivinicold desemneazi ansamblul
unitatilor lexicale si frazeologice utilizate pentru exprimarea conceptelor
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specializate din viticulturd, oenologie, pastrarea si servirea vinului, precum
si din evaluarea senzoriala a produsului. Aceasta cuprinde atit termeni
specifici domeniului, precum macerare, tanin, buchet si sur lie, cat si unitati
provenite din limbajul comun, care dobandesc sensuri specializate in
comunicarea despre vin, precum corp, echilibru, structurd, nas si final
[Negro, 2012, p. 2-3].

Examinarea stadiului cercetérii a confirmat existenta unor contributii
importante in plan international si romanesc. Lucrarile semnate de A. Lehrer,
P. Blumenthal, E. Spiazzi, M. Kauffer etc. au evidentiat particularitatile
semantice, discursive si senzoriale ale limbajului vinului. In cercetarea
romaneascd, contributia lui 1. Nutd reprezintd un reper fundamental prin
amploarea corpusului dialectal si prin analiza istorica, etimologicd si
onomasiologica a denumirilor soiurilor de struguri. Cercetarile lui N. Giugea
si C. Nedelcu au subliniat, de asemenea, necesitatea definirii si sistematizarii
terminologiei oenologice roméanesti.

Un cadru teoretic relevant pentru descrierea functiilor comunicative ale
limbajului vitivinicol este oferit de modelele elaborate de K. Biihler si
R. Jakobson. K. Biihler descrie actul comunicativ in raport cu trei componente
fundamentale ale situatiei de comunicare: emitatorul, receptorul i realitatile
la care se refera mesajul. R. Jakobson extinde modelul si identificd sase
factori constitutivi ai comunicarii verbale: emitatorul, receptorul, contextul,
mesajul, contactul si codul. Fiecdrui factor ii corespunde o functie a
limbajului: referentiala, emotiva, conativa, poetica, fatica si metalingvistica
[Jakobson, 1960, p. 353—357]. Aplicarea modelului lui R. Jakobson in studiul
de fatd demonstreaza ca textele despre vin nu se limiteaza la transmiterea
unor date tehnice. Acestea descriu perceptii senzoriale, exprima evaludri,
influenteazd receptorul, mentin contactul cu acesta, explicd termenii
specializati si valorifica estetic forma mesajului.

Onomastica vitivinicold ocupa un loc distinct in organizarea lexicului
de specialitate, deoarece numele propriu nu indeplineste numai functia de
identificare a unui referent individual. V. Réileanu considerd ca numele
propriu este ,,un semn lingvistic motivat” in momentul atribuirii sale
[Raileanu, 2013, p. 60]. Motivatia initiala se poate estompa in timp, insa
numele continud si identifice referentul si sd acumuleze conotatii istorice,
geografice, sociale si culturale. Din aceasta perspectiva, denumiri precum
Purcari, Cricova, Codru, Stefan Voda si Valul Ilui Traian nu transmit
exclusiv informatii despre localizarea produsului, ci si actualizeaza
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reprezentdri referitoare la traditie, autenticitate, continuitate si prestigiu.
Corpusul vitivinicol permite delimitarea a patru categorii onimice principale:
ampelonimele, toponimele, antroponimele transferate si ergonimele.
Ampelonimele reprezintd numele proprii ale soiurilor de vitd-de-vie,
precum Viorica, Feteasca Alba, Feteasca Neagrd, Rara Neagra, Cabernet
Sauvignon si Merlot. Antroponimele pot fi transferate asupra unui soi, unui
vin, unei crame sau unei game comerciale, iar ergonimele individualizeaza
intreprinderile, vinariile, cramele si alte entitati producatoare.

Un fenomen important este transonimizarea, adica trecerea unui nume
propriu dintr-o clasd onimica in alta, cu pastrarea statutului sdu de nume
propriu, dar cu schimbarea referentului. Astfel, Viorica urmeaza traseul
antroponim — nume de soi — nume de vin, in timp ce Purcari parcurge
traseul toponim — ergonim — componentd a unui nume comercial.
G. Cislaru mentioneaza ca ,,[...] toponimele fac parte dintre unititile
lingvistice cele mai expuse fenomenelor socio-istorice: de la schimbadrile de
nume ale locurilor sub diverse regimuri politice pana la simbolurile unor
evenimente cunoscute pe plan mondial, toponimele inregistreaza elemente
contextuale cu o mare usurinta” [Cislaru, 2015, p. 99].

Oiconimele, adica numele de localitati, apar fie independent, fie in
structuri denominative mai ample: Milestii Mici, Vinaria laloveni, Tomai
Village, Chisinaul Vechi, Vinaria Cainari, Crama Mingir, Corten Vin, Vinuri
de Comrat, Vinaria Ungheni si Vinaria Romanegti. Oronimele sunt numele
asociate formelor de relief, precum Vindria din Vale, Larga Valley, 7 Coline
si Holm. Aceste nume valorifica relieful si configuratia spatiului pentru
construirea identitatii produsului si a producatorului. Hidronimele sunt
numele proprii ale apelor sau denumirile formate prin raportare la acestea,
precum Domaine La Prut si Maluri de Prut. Utilizarea hidronimului asociaza
vinul cu un spatiu natural precis si transforma elementul geografic intr-un
semn al terroir-ului. Toponimele cu valoare regionald sau istorico-
identitara sunt reprezentate de denumiri precum Codru, Valul lui Traian,
Stefan Vodd, Bessarabian Province, Bugeac Gagauz Wine, Gold Bugeac si
Moldova. Acestea nu functioneaza numai ca repere teritoriale, ci si ca marci
ale identitatii, deoarece leagd vinul de istoria, traditiile si memoria colectiva
a comunitatii. . Tordan observa cd momentele istorice, sociale, economice si
politice ,,1si gasesc ecou, adesea prelungit, uneori permanent si definitiv, in
toponimie” [lordan, 1963, p. 2].



Analiza corpusului permite identificarea mai multor functii ale numelor
proprii in discursul vitivinicol. Prima dintre acestea, functia denominativd,
asigurd atribuirea unui nume individualizator soiului, regiunii,
producatorului sau produsului. Prin aceastd functie, Viorica se diferentiaza
de alte soiuri, iar Purcari de alte spatii vitivinicole si entitati producatoare.
In stransd legaturd cu aceasta se manifesta functia clasificatoare, realizata
prin asocierea numelui propriu cu un apelativ terminologic, precum soi, vin,
regiune, cramad sau podgorie. Utilizat izolat, numele poate identifica
referentul numai pentru receptorii familiarizati cu domeniul, in timp ce
prezenta clasificatorului contribuie la eliminarea ambiguitatii.

Lexicul vitivinicol reprezintd ansamblul mai larg al unitatilor utilizate in
cultivarea vitei-de-vie, producerea, pastrarea, evaluarea si comercializarea
vinului, in timp ce terminologia vitivinicold constituie componenta
specializatd, organizatd conceptual si orientatd spre precizia comunicarii
profesionale. Contributiile lui E. Wiister, M. T. Cabr¢, A. Bidu-Vranceanu,
D. Gouadec, E. Mincu, 1. Drutd, D. Butiurca si alti cercetatori ilustreaza
evolutia teoriei terminologice de la o conceptie normativa, centrata pe relatia
dintre concept si termen, la aborddri comunicative, cognitive si
socioterminologice. Din aceastd perspectivd, termenul nu functioneaza
izolat, ci in raport cu domeniul, contextul discursiv, utilizatorii si scopul
comunicarii. Se conchide, astfel, ca lexicul vitivinicol trebuie cercetat ca un
sistem specializat, dinamic si deschis, aflat la interferenta dintre lingvistica,
viticultura, oenologie, istorie, culturd, marketing, turism si traductologie.

Capitolul 2, Mijloace interne si externe de formare si imbogatire a
lexicului vitivinicol, examineazad mecanismele prin care vocabularul
domeniului se dezvolta si se adapteaza schimbdrilor stiintifice, tehnologice
si sociale. Extinderea cercetarilor din domeniul viticulturii si oenologiei,
modernizarea proceselor tehnologice, diversificarea productiei si
internationalizarea comunicarii profesionale au determinat aparitia unor
unitati lexicale noi si specializarea semanticd a unor cuvinte deja existente.
Analiza urmareste atat valorificarea resurselor interne ale limbii roméane, prin
derivare, compunere, conversiune, abreviere si specializare semantica, cat si
influentele externe manifestate prin Tmprumuturi lexicale, xenisme,
internationalisme si calcuri. in acelasi timp, sunt evidentiate procesele de
adaptare gi integrare a termenilor proveniti din alte limbi, precum si circulatia
unor unitati lexicale intre domenii specializate.
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In cadrul mijloacelor interne se inscriu derivarea, compunerea,
conversiunea si dezvoltarea unor sensuri noi, procedee care contribuie la
aparitia si specializarea unitatilor lexicale. Derivarea reprezintd una dintre
cele mai productive modalitati de formare a lexicului vitivinicol. Derivarea
sufixali este ilustratd prin termenii presare, format de la verbul a presa cu
sufixul -are, si macerare, format de la a macera cu acelasi sufix. Derivarea
prefixala este reprezentatd prin termenii hiperaciditate, format cu prefixul
hiper- si desemnand un nivel excesiv de aciditate, si supermaturat, format cu
prefixul super- si utilizat pentru un produs ajuns la un grad foarte avansat de
maturare. Compunerea este ilustratd prin formatiile galben-pai si rosu-
caramiziu. Conversiunea presupune schimbarea valorii gramaticale fara
modificarea formei cuvantului. In discursul vitivinicol, adjectivele cromatice
sau clasificatoare pot fi substantivizate, ca in exemplele un alb si un rosu,
unde termenii nu mai denumesc numai culoarea, ci tipul de vin. In mod
asemandtor, in constructia un spumant, adjectivul dobandeste valoare
substantivala si desemneaza o categorie de produs vinicol.

Vocabularul vitivinicol se Tmbogateste si prin procedee de reducere
formala: abrevieri, sigle si acronime. Acestea condenseaza denumiri
complexe si faciliteaza identificarea rapida a institutiilor, clasificérilor si
sistemelor de certificare. Exemple relevante sunt O/V — Organizatia Interna-
tionala a Viei si Vinului, AOC — Appellation d’Origine Contrélée, AOP —
Appellation d’Origine Protégée, IGP — Indicatie Geografica Protejata,
DOC — Denumire de Origine Controlatd si DOCG — Denominazione di
Origine Controllata e Garantita.

Argotismele din lexicul vitivinicol se definesc printr-o dinamica
accentuata si printr-o existentd predominant orald, ceea ce le plaseaza intr-o
zona de instabilitate lingvistica dificil de delimitat. Mai mult, argoul se afla
intr-un proces permanent de innoire, pe de o parte, ,,din ratiuni preponderent
estetice: pentru a fi mereu expresiv, inventiv, liber”, iar, pe de alta parte,
»~pentru a pastra secretul grupurilor marginale, violat de indiscretii, de
cercetari politienesti sau de studii lingvistice” [Zafiu, 2001, p. 194]. Din
aceastd categorie fac parte expresiile l-a mdncat drojdia, cu referire la o
fermentatie alcoolicd defectuoasi, vin obosit, pentru un vin aflat in declin
organoleptic, via-i flamdnda, utilizata pentru un sol sarac in nutrienti, a luat
aer, cu sensul de contact excesiv cu oxigenul, sis-a prins, pentru un vin
alterat [Muntean, 2026, p. 121-132].

11



Consumatorii de vin contribuie, la randul lor, la dezvoltarea unui
vocabular expresiv. Astfel, un vin slab poate fi numit apd chioara sau suc,
un vin de calitate Tnaltd poate fi desemnat prin metafore precum elixir sau
sfintenie, iar un vin excesiv de acru poate fi numit bors. Din punct de vedere
functional, argotismele nu au numai un rol criptic [a se vedea Popa, Chira,
2014, p. 234-243], ci indeplinesc si functii expresive, ludice, identitare si
cognitive. R. Zafiu subliniazd ca ,,argoul e un mijloc de provocare si
amuzament: o zond de manifestare a creativitatii anonime” [Zafiu, 2010,
p. 219].

Mijloacele externe de formare si imbogitire a lexicului vitivinicol
sunt reprezentate de imprumuturile lexicale, xenismele, internationalismele
si calcurile lingvistice.

imprumutul lexical reprezinti preluarea unei unitati dintr-o altd limba,
cu eventuale adaptari fonetice, grafice si morfologice. In terminologia
vitivinicola din Republica Moldova, limba franceza constituie una dintre
principalele surse ale imprumuturilor moderne, fapt explicabil prin prestigiul
viticulturii si al oenologiei franceze. M. T. Cabr¢ include imprumutul printre
mecanismele externe de formare a termenilor, mentionand céd unitatile
terminologice pot proveni dintr-o altd limba, dintr-un alt cod sau dintr-un alt
subdomeniu [Cabré, 1999, p. 88—89]. Exemple relevante sunt baric, cuvée,
terroir, somelier s.a.

Xenismele sunt unitéti lexicale preluate din alte limbi si utilizate 1n
terminologia vitivinicola din limba roména cu forma lor originara sau cu un
grad redus de adaptare. Ele pastreaza particularitatile grafice, fonetice ori mor-
fologice ale limbii-sursa si sunt percepute ca elemente strdine. A. Stoichitoiu-
Ichim constatd cad ,realitatea lingvistica actuald nu permite o delimitare
precisd intre anglicisme/americanisme sau frantuzisme si xenisme, cuvinte
aloglote ori, pur si simplu, cuvinte straine” [Stoichitoiu-Ichim, 2005, p. 83].

Calculul lingvistic reprezintd un mijloc extern sau mixt de imbogétire
a vocabularului vitivinicol. M. Stanciu-Istrate 1l defineste drept ,,un mijloc
mixt de Imbogdtire a limbii, care constd in transpunerea unui cuvant cu forma
interna clard, a unui sens, a unei unitati frazeologice sau a unui procedeu
gramatical strain” [Stanciu-Istrate, 2006, p. 61]. Spre deosebire de imprumut,
calculul nu presupune preluarea directd a formei: fr. barrique — rom. baric
reprezintd un imprumut adaptat, iar engl. wine with body — rom. vin cu corp
constituie un calcul.
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Mijloacele semantice ocupi un loc important in descrierea vinului. In
discursul vitivinicol, metafora nu reprezinta doar un procedeu stilistic, ci un
mecanism cognitiv si terminologic. Este necesara delimitarea dintre metafora
conceptuala — schema cognitiva generald prin care un domeniu-tinta este
inteles cu ajutorul unui domeniu-sursa — si metafora terminologica — unitatea
lexicala specializata, aparuta prin transfer metaforic. D. Butiurca subliniaza
ca metafora ,,nu este o simpld figurd de substitutie, functionald numai in
expresia poeticd, ci un termen specializat, complex construit, care permite
accesul la cunoasterea stiintifica” [Butiurca, 2011, p. 26].

Analiza limbajului degustarii evidentiaza mai multe modele metaforice
productive. Modelul vinul este o fiinti vie se concretizeaza prin vin tdndr,
vin matur, vin viu, vin obosit. Modelul vinul este un corp este ilustrat
de corp, corpolent, nas, gurd, schelet. Metafora arhitecturala se manifesta
prin structurd, bine construit, charpenté, iar metafora geometricd prin
rotund, ascutit, angulos. Modelul vinul este o tesdtura este actualizat prin
catifelat $i mdtasos, in timp ce modelul vinul este un material modelabil se
realizeaza prin aspru, dur, moale, slefuit. Metafora se combina frecvent cu
metonimia: in sintagma nasul vinului, organul perceptiei desemneaza
totalitatea impresiilor olfactive. Si personificarea este productiva: vinul se
deschide, se exprimd, dezvdluie, seduce si surprinde.

Capitolul 3, Eticheta vinicold — spatiu al terminologiei si identitdtii
culturale, examineaza eticheta ca document specializat, microtext comercial
si constructie multimodala. Eticheta vinicola reprezinta o forma particulara
de comunicare specializata si, in acelasi timp, un obiect de cercetare complex,
situat la interferenta terminologiei, semioticii, analizei discursului,
pragmaticii, comunicérii interculturale si studiilor privind multimodalitatea.
Desi functia sa primara consta in identificarea produsului si transmiterea unor
informatii referitoare la denumirea vinului, producatorului, originea, soiul,
anul recoltei, tipul vinului, concentratia alcoolica, volumul nominal si alte
caracteristici tehnice sau juridice, structura sa lingvistica depaseste frecvent
nivelul strict informativ. Eticheta reuneste unititi terminologice, nume
proprii, indicatii geografice, clasificari juridico-vitivinicole, structuri
descriptive si evaluative, formule persuasive, elemente narative si simboluri
culturale, toate organizate intr-un spatiu material restrans.

Din perspectiva terminologicd, eticheta constituie un material relevant
pentru cercetarea modului In care termenii specializati functioneaza intr-un
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context de comunicare destinat simultan specialistilor, cunoscatorilor si
consumatorilor fara o pregatire oenologica aprofundata. Unitati precum vin
sec, vin demisec, vin spumant, cuvée, terroir, barrique, vinification, tanins,
acidité, postgust, appellation d’origine protégée, indication géographique
protégée, denominacion de origen calificada, denominazione di origine
controllata, Qualitdtswein, Landwein, Crianza, Reserva, mis en bouteille au
chateau sau mis en bouteille au domaine coexistd cu adjective evaluative,
descriptori senzoriali si structuri metaforice.

Evolutia istorica a etichetei si constituirea functiei sale informative.
O contributie fundamentald pentru cercetarea limbajului etichetelor de vin i
apartine lui Frangois Guichard, care examineaza eticheta din perspectiva
geografica, istoric, culturald si comunicationald. In formularea sa, ,,limbajul
etichetei a avut Intotdeauna doua finalitati simultane: informatia si aparenta”
[Guichard, 2000, p. 364]".

Eticheta: discurs cultural, social si vizual. In secolul al XX-lea,
dezvoltarea imbutelierii si diversificarea pietei au consolidat rolul etichetei
ca instrument de comunicare vitivinicold, in care informatia terminologica
interactioneaza cu dimensiunea cultural-vizuald. Suprafata limitatd impune
condensarea si ierarhizarea informatiei, iar, potrivit Iui F. Guichard, aceasta
a determinat crearea unor ,,coduri riguroase, ierarhii eficiente si un sistem de
limbaj deosebit de elaborat” [Guichard, 2000, p. 367].

Eticheta contemporani: noile ei functii. Certificérile Bio, organic,
Demeter, Ecovin, vegan si biodynamic introduc un vocabular al
sustenabilitatii, al responsabilititii ecologice si al consumului etic. In aceste
cazuri, modul de productie devine parte centrald a identitatii vinului.

Etichetele vinicole din Republica Moldova evidentiaza o diversitate
considerabila a strategiilor terminologice, discursive si vizuale. Au fost
delimitate cinci modele dominante: modelul terminologic-informativ este
ilustrat de eticheta Timbrus Sauvignon Blanc de Purcari, in care informatia
este organizata prin rubricile terroir, struguri, culoare, aromd, gust, postgust,
servire si bucate. Modelul senzorial-descriptiv cuprinde etichetele in care
mesajul este organizat in jurul perceptiei vizuale, olfactive si gustative a
vinului. Termenii aromd, buchet, aciditate, taninuri, gust si postgust sunt
asociati cu adjective evaluative, repere perceptive concrete, metafore si

U dici §i in continuare, traducerile in limba romdna ale citatelor din surse
redactate in limbi straine apartin autoarei, daca nu se indica altfel.
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transferuri intersenzoriale. Modelul identitar-narativ identificat in corpusul
national este reprezentat de etichetele in care informatia despre vin este
integratd intr-o naratiune a originii, padmantului, familiei si continuitatii.
Recurenta lexemelor pamdnt, meleaguri, raddcini, stramosi, mostenire,
familie, generatii, traditie si continuitate permite identificarea unui nucleu
lexico-semantic distinct al apartenentei. Modelul cultural-artistic din
corpusul national este reprezentat de etichetele care integreaza vinul intr-un
univers cultural, artistic sau patrimonial. In asemenea exemple, identitatea
produsului nu este construita exclusiv prin origine, soi sau profil senzorial, ci
prin asocierea cu muzica, personalitati culturale, simboluri traditionale,
personaje istorice ori reprezentari inspirate din cultura populard. Modelul
vizual-multimodal de etichete nationale demonstreazd ca identitatea
etichetei vinicole nu este construitd exclusiv prin text. Culoarea, tipografia,
organizarea spatiului, emblema, monograma, portretul, reprezentarea
zoomorfd, pictograma si forma ambalajului pot 1Indeplini functii
identificatoare, axiologice si persuasive. Un prim mecanism este reprezentat
de condensarea identitatii prin emblemd si monogramd. Eticheta Gogu
Winery utilizeaza litera G, incadratd intr-o forma circulara. Initiala deriva
direct din numele producatorului si functioneaza ca o forma de condensare
vizuala a identitdtii denominative.

Etichetele vinicole internationale completeaza corpusul din Republica
Moldova si permit examinarea unor strategii terminologice, juridice,
persuasive si vizuale in contexte culturale diferite. Materialul analizat
provine din Franta, Elvetia, Germania, Austria, Italia, Spania, Portugalia,
Grecia si Argentina. Au fost delimitate sase modele: modelul originii si al
legitimarii juridico-vitivinicole valorifica toponimul, denumirea de origine,
indicatia geografica, soiul si categoria vinului, eticheta frontala functionand
ca formula condensatd de identificare. Modelul senzorial-descriptiv
organizeaza informatia in jurul culorii, mirosului, gustului si persistentei,
M. Kauffer subliniaza ca descrierile vizeaza ,,caracteristicile organoleptice,
adica senzoriale, ale vinurilor prezentate, si anume culoarea, mirosul si
gustul” [Kauffer, 2022, p. 429]. Modelul identitar-narativ si patrimonial
valorificd familia, genealogia, continuitatea si patrimoniul, prin elemente
precum anul fondarii, portretul, blazonul, castelul sau formula de pére en fils.
Modelul ecologic-certificator se construieste prin unitdti precum Bio,
organic, Demeter, Ecovin, vegan, biodynamic si Rewilding Edition, 1n care
siglele valideaza vizual practicile de productie si sustin identitatea ecologica.

15



Modelul comercial-ludic utilizeaza limbaj colocvial, imperative si umor, ca
in contraeticheta Rotkdppchen Rubin halbtrocken, orientand mesajul spre
memorabilitatea marcii si relatia afectiva cu destinatarul. Modelul cultural-
artistic si multimodal integreaza pictura, muzica, portretul, simbolurile
istorice, codurile QR si alte resurse vizuale sau digitale, transferdnd asupra
produsului valori estetice si culturale.

Analiza contrastiva a etichetelor vinicole din Republica Moldova si a
celor internationale urmareste organizarea informatiei, densitatea textuala,
ierarhia elementelor terminologice, raportul dintre text si imagine, pluri-
lingvismul, strategiile de legitimare a produsului si modalitatile de construire
a identitatii vitivinicole.

Un prim criteriu relevant pentru analiza organizarii informatiei este
densitatea textuald. Etichetele din Republica Moldova includ frecvent texte
ample, in care sunt prezentate succesiv soiul, terroir-ul, vinificatia, culoarea,
aroma, gustul, postgustul, recomandarile de servire si asocierile gastrono-
mice. In exemplele analizate la Purcari, Chdteau Cristi, Chdteau Vartely,
Domeniile Davidescu, Timbrus, Vinaria din Vale sau Asconi, termenii
specializati coexista cu evaludri, metafore si referinte culturale.

Raportul dintre text si imagine constituie un criteriu contrastiv impor-
tant. In corpusul din Republica Moldova, componenta vizuald poate localiza
originea, legitima traditia, individualiza gama si valorifica patrimoniul
cultural. De exemplu, pe etichetele Timbrus, rubricile si pictogramele apropie
contraeticheta de structura unui infografic, iar portretele compozitorilor de
pe etichetele Vinum Estate integreaza produsul intr-un discurs cultural.

in corpusul international, imaginea indeplineste functii heraldice,
artistice, ecologice, ludice si certificatoare. Astfel, castelul reprezentat pe
eticheta Chdteau d’Auvernier sugereaza patrimoniul si prestigiul, iar
simbolurile animaliere de pe Altano Rewilding Edition indica biodiversitatea
si sustin identitatea ecologica a produsului.

Capitolul 4, Lexicul perceptiilor senzoriale in discursul vitivinicol,
analizeazd modul in care experienta senzoriald este conceptualizatd si
lexicalizata potrivit succesiunii degustarii: a vedea, a mirosi si a gusta. Sunt
examinate lexicul cromatic, termenii si descriptorii olfactivi, precum si
unititile referitoare la gust, aciditate, taninuri, corp, texturd, echilibru,
persistenta si postgust.
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Cromatica lexicului vinicol cuprinde unitatile prin care sunt denumite
si evaluate culorile vinului, ale strugurilor si, in anumite contexte, ale
produselor vinicole. O. Bosenko si R. Eder subliniaza ci ,,mai ales in cazul
vinului rosu, culoarea este un important indicator al calitatii” [Bosenko, Eder,
2011, p. 167]. Influenta contextului vizual asupra perceptiei a fost demon-
strata si experimental. G. Morrot, F. Brochet si D. Dubourdieu au aratat ca
un vin alb colorat artificial Tn rosu a fost descris prin vocabular olfactiv
specific vinului rosu [Morrot, Brochet, Dubourdieu, 2001, p. 309-320].

Dominanta rosie si variatiile sale. in corpusul national, rosul este
categoria cu cea mai mare densitate de nuante. Termenul de baza rosu apare
independent sau intrd in combinatii cu repere minerale, vegetale si materiale.
Seria progreseaza de la rosu deschis si rubiniu spre visiniu, granat, purpuriu,
violet si, In cazul vinurilor evoluate, caramiziu. Cea mai frecventa individua-
lizare a rosului este raportarea la rubin. La Castel Mimi, Governor’s Blend
2018, cupaj de Cabernet Sauvignon, Feteasca Neagra si Saperavi, este pre-
zentat prin enuntul: Un vin intens rubiniu care va va surprinde prin arome
fine de prune uscate si sofran, ce se vor regasi si pe papilele gustative. La
Chateau Cojusna, Piatra Rosie 2017 dezvoltd comparatia: Vin sec rosu, te
cucereste din prima cu a lui culoare vivante de un rosu rubiniu, usor deschis,
asemenea unei rodii coapte.

Dominanta alba si variatiile sale. Sintagma vin alb desemneaza cate-
goria tehnologicd, nu albul opac. in descrierile vizuale, vinurile albe sunt
plasate intr-un continuum de la alb-verzui si galben deschis spre galben-pai,
auriu $i chihlimbariu. De regula, termenul de baza galben este inlocuit sau
completat de repere naturale — pai, spic de grdu, lamdie, canar — si de repere
pretioase — aur, chihlimbar.

Dominanta rosé si variatiile sale. Aceasta categorie apare sub formele
grafice rosé, rose si roz. Forma franceza rosé este internationalizatd si
functioneaza atdt ca nume al categoriei, cat si In denumiri comerciale.
Descrierile se desfasoara de la roz pal si roz pudrat spre somon, trandafiriu,
reflexe de capsund sau rodie, rogiatic i fuchsia. Spre deosebire de rosu, unde
domina rubinul si purpuriul, cromatica rose-ului valorifici mai frecvent
florile, fructele si efectele de transparentd marginala.

Lexicul aromelor si perceptiei olfactive a vinului. in terminologia
vinicold, miros poate aparea atat in descrierea caracteristicilor pozitive, cat si
in indicarea defectelor. Sunt posibile structuri precum miros floral, miros
fructat, miros de fructe coapte si miros de condimente, dar si miros de plutd,
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miros de mucegai, miros de motorind sau miros de hidrogen sulfurat. In
discursul oenologic, termenii miros, aromd, buchet $i nasul vinului sunt
apropiati semantic, dar nu sunt sinonime absolute.

In functie de originea si momentul formirii, aromele vinului sunt
clasificate In primare, secundare si tertiare. Aromele primare, asociate
soiului de struguri, sunt exprimate prin descriptori fructati, florali, vegetali,
citrici sau condimentali, precum mar, pard, cirese, violete, menta sau ardei
verde. Aromele secundare apar in timpul fermentarii si al vinificatiei, fiind
redate prin note de drojdie, pdine, unt sau produse lactice, iar aromele tertiare
se dezvolta in procesul de maturare si invechire. Profilul olfactiv este evaluat
si prin adjective precum delicat, proaspat, intens, bogat sau complex: ,,un
tablou olfactiv delicat si ispititor” (Chdteau Vartely, Totem Feteasca Neagra
Rosé). Familia fructata este una dintre cele mai bogate si cuprinde denumiri
precum mar, pard, cireasd, visind, prund, coacdzd neagrd, capsund, zmeurd,
grapefruit, fructe de padure. Familia florala include termeni precum violetd,
trandafir, salcam, tei, iasomie, soc, flori albe s.a. Descriptorii vegetali si
ierbosi includ iarba proaspat taiata, fan, frunze, feriga, ardei verde, menta
si eucalipt. Familia condimentata este reprezentatd prin piper, cuisoare,
scortisoard, cardamom, anason si vanilie.

Perceptia gustativi si lexicul gustului vinului. in limbajul comun,
termenul gust poate desemna ansamblul impresiilor percepute in timpul
consumului. In terminologia degustdrii, este necesard insa o delimitare intre
gusturile propriu-zise, aromele percepute retronazal si senzatiile tactile
produse in cavitatea bucald. Gustul vinului nu se reduce la identificarea
senzatiilor de baza, precum dulceata, aciditatea si amadreala, ci include
evaluarea alcoolului, taninurilor, corpului, astringentei, texturii, structurii,
echilibrului si persistentei. Pentru reprezentarea sinteticd a vocabularului
gustativ identificat in corpusul cercetarii a fost elaboratd o roatd a gustului
vinului pentru terminologizarea gusturilor elementare, a aciditatii, a taninurilor
si a astringentei, a corpului, a structurii si a texturii, precum §i a intensitatii,
echilibrului si persistentei.

Substantivul corp desemneaza impresia de volum si consistentd produsa
in cavitatea bucald. Termenii echilibrat, armonios si balansat sunt descriptori
evaluativi ai raportului dintre componentele vinului. Ei nu desemneazi o
senzatie izolatd, ci relatia dintre aciditate, alcool, taninuri, dulceatd si
fructuozitate: gust echilibrat de fructe si taninuri remarcabile, armonios, cu

18



o astringenta fina si un postgust lung (Chdteau Dénovie, Saperavi, 2019);
gust balansat, catifelat (Casa Petru, Merlot, 2020).

Termenul postgust desemneaza senzatiile care continua dupa inghitirea
vinului. In corpus, el este insotit de determinari referitoare la durat, structura,
efect sau reper aromatic: postgust lung, postgust persistent, postgust fructat,
postgust citric, postgust revigorant, postgust bogat, postgust complex.
Adjectivele amplu, rotund, ascutit, moale, catifelat si matdsos exprima sen-
zatii complexe prin transfer semantic.

Interactiunea dintre perceptia vizuala, olfactiva si gustativa. Mirosul
este perceput direct si retronazal, iar in discursul comercial delimitarile nu
sunt intotdeauna respectate riguros: fructele, florile, vanilia sau ciocolata sunt
prezentate ca elemente ale gustului, desi sunt recunoscute predominant prin
olfactie. Corpusul ilustreaza aceasta suprapunere: amplificd si completeaza
gustul si aroma vinurilor degustate (Chateau Vartely); Buchetul bogat floral
se transformad in gust proaspat [...] cu postgust citric revigorant (Castel
Mimi, Pinot Grigio—Sauvignon Blanc, seria AnimAliens) — traseu care
sintetizeaza parcursul degustarii: buchet olfactiv — gust — postgust.

Transferurile sinestezice constituie o categorie importanta a lexicului
senzorial. Structuri precum gust catifelat, postgust luminos, arome vibrante,
aciditate zglobie, tablou olfactiv $i atingere de mineralitate raspund necesitatii
de a exprima senzatii dificil de delimitat. Potrivit lui M. Ubigli si
M. C. Cravero, eficienta descriptorilor depinde de ,,relevanta, univocitate si
capacitatea de delimitare” [Ubigli, Cravero, 2020, p. 184—-186].

CONCLUZII GENERALE SI RECOMANDARI

Problema stiintifica solutionata in cadrul cercetérii noastre consta in
delimitarea, descrierea si sistematizarea lexicului vitivinicol in limba roména
ca sistem lexical specializat, dinamic si deschis, prin stabilirea raportului dintre
lexicul vitivinicol si terminologia vitivinicola, evidentierea principalelor etape
ale constituirii sale, identificarea mijloacelor interne si externe de formare si
imbogatire, examinarea unitatilor onomastice, analiza functionarii terminolo-
giei in discursul etichetelor, precum si clasificarea mijloacelor lingvistice de
descriere a perceptiilor cromatice, olfactive si gustative. In urma analizei
literaturii de specialitate si a corpusului constituit din dictionare, lucrari din
domeniul viticulturii si oenologiei, studii lingvistice, acte de profil, etichete,
contraetichete, fise de produs, brosuri, cataloage si surse electronice ale
producatorilor, formulam urmatoarele concluzii generale:
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1. Abordarea diverselor aspecte ne permite sd scoatem in evidenta teza
potrivit careia lexicul vitivinicol reprezintd un sistem lexical specializat,
dinamic si deschis, cu o sferd mai largd decat terminologia vitivinicola.
Terminologia constituie nucleul sdu conceptual si reuneste unitatile validate
in comunicarea profesionala, stiintifica si tehnica, in timp ce lexicul include
si unitati descriptive, evaluative, expresive, culturale si comerciale.

2. Rezultatele obtinute evidentiaza legatura directd a constituirii lexicului
vitivinicol cu vechimea practicilor de cultivare a vitei-de-vie, de producere,
pastrare si comercializare a vinului. Nucleul lexical traditional, reprezentat
de unitati precum strugure, butuc, curpen, vie, vin, must, teasc, cramd, beci,
pivnitd, paharnic, pivnicer s.a., reflectd continuitatea experientei
profesionale si relatia dintre obiect, procedeu si denumire. Evolutia acestui
lexic nu poate fi separatd de dimensiunea culturald, religioasa si identitara a
vinului.

3. Analiza realizata 1n capitolul 1, subcapitolul 1.4, si in capitolul 2,
subcapitolul 2.1.2, reliefeaza caracterul interdisciplinar al organizarii lexicului
vitivinicol. Acesta integreaza unitati din viticulturd, oenologie, agronomie,
chimie, biologie, tehnologia alimentara, gastronomie, economie, legislatie,
turism, marketing si traductologie. In interiorul sistemului se manifesta relatii
de sinonimie, antonimie, hiperonimie, hiponimie, polisemie si asociere con-
ceptuald, precum si grade diferite de specializare semantica.

4. Materialul faptic examinat confirma rolul complementar al mijloacelor
interne si externe in imbogdtirea lexicului vitivinicol. Derivarea, compunerea,
conversiunea, abrevierea si specializarea semanticd demonstreaza capacitatea
limbii romane de a crea unitati adaptate cerintelor comunicarii specializate.
Imprumuturile, xenismele, internationalismele si calcurile reflecta contactele
cu alte spatii lingvistice si circulatia internationald a cunoasterii oenologice.
Metafora, metonimia, polisemia si transferul sinestezic favorizeaza speciali-
zarea unor unitati din limba comuna, precum corp, nas, buchet, structurd,
final, rotund si catifelat.

5. Cercetarea realizatd in capitolul 1, subcapitolele 1.6.1-1.6.4, releva
rolul esential al numelor proprii in organizarea lexicului vitivinicol. Ampe-
lonimele, toponimele, antroponimele transferate, ergonimele si denumirile
comerciale indica soiul, originea geografica, regiunea de productie, vinaria,
producitorul sau produsul. Aceste unititi indeplinesc functii referentiale,
terminologice, geografice, culturale, identitare, juridice si comerciale, iar
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transonimizarea explicd trecerea numelor proprii dintr-o clasd onimica in
alta.

6. Analiza corpusului prezentatd in capitolul 3, subcapitolele 3.1-3.3,
evidentiaza statutul etichetei vinicole ca microtext specializat, hibrid si
multimodal, in care informatia tehnica, juridica, geografica si senzoriala se
combind cu elemente evaluative, persuasive, narative si identitare. In limitele
corpusului analizat, etichetele din Republica Moldova pot fi grupate in
modele terminologic-informative, senzorial-descriptive, identitar-narative,
cultural-artistice si vizual-multimodale. Etichetele internationale valorifica,
in proportii diferite, originea si legitimarea juridica, descrierea senzoriala,
patrimoniul, certificarea ecologica, strategiile comerciale si dimensiunea
artistica.

7. Demersul contrastiv evidentiaza faptul ca diferentele dintre etichetele
din Republica Moldova si cele internationale privesc mai ales ierarhia si
ponderea componentelor discursive. Etichetele din Republica Moldova
valorifica frecvent familia, pdimantul, radacinile, traditia si continuitatea, in
timp ce numeroase etichete internationale acordd o vizibilitate mai mare
clasificarii juridice, certificarii, originii si economiei verbale. Plurilingvismul
faciliteazd circulatia produsului si indeplineste functii terminologice,
informative, comerciale, identitare si interculturale.

8. Analiza lexical-semantica realizatd in capitolul 4, subcapitolele 4.1—
4.5, conduce la concluzia ca descrierea perceptiilor senzoriale se realizeaza
printr-un sistem lexical-semantic complex, organizat in jurul dimensiunilor
cromatica, olfactiva si gustativa. Lexicul cromatic exprima culoarea, nuanta,
intensitatea, reflexele si limpiditatea; vocabularul olfactiv se organizeaza in
familii fructate, florale, vegetale, condimentate, minerale si lemnoase;
descrierea gustativa include gusturile fundamentale, aciditatea, taninurile,
astringenta, corpul, textura, echilibrul, persistenta si postgustul. Interactiunea
dintre simturi este exprimata prin analogii, comparatii, metafore si transferuri
sinestezice, confirmand caracterul dinamic si expresiv al lexicului vitivinicol.

In baza rezultatelor obtinute si a demersului stiintific realizat, formulim
unele recomandadri care vizeaza atat aprofundarea cercetarii lexicului vitivi-
nicol, cat si valorificarea achizitiilor investigatiei in contexte stiintifice, edu-
cationale, socio-culturale si profesionale:

1. Studiul lexicului vitivinicol poate fi aprofundat prin corelarea
perspectivelor terminologice, istorice, semantice, onomastice, discursive si
interculturale, in vederea evidentierii relatiei dintre evolutia vocabularului
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limbii roméane si transformadrile tehnologice, culturale, economice si sociale
ale domeniului vitivinicol.

2. Examinarea mijloacelor de formare si Tmbogitire a lexicului
vitivinicol ar fi oportuna atat din punctul de vedere al procedeelor interne, cat
si al influentelor externe, cu accent pe raportul dintre creatia lexicala,
specializarea semantica si imprumut.

3. Numele proprii din domeniul vitivinicol ar prezenta interes pentru
cercetdri ulterioare privind caracterul lor enciclopedic, precum si functiile
referentiale, terminologice, geografice, juridice, culturale, identitare si
comerciale.

4. Etichetele vinicole ar putea fi cercetate mai amplu ca microtexte
specializate, identitare si multimodale, in care componenta verbald
interactioneaza cu imaginea, simbolurile, culoarea si organizarea grafica.

5. Rezultatele investigatiei pot fi valorificate in elaborarea unor recoman-
dari cu privire la redactarea si traducerea etichetelor vinicole, cu respectarea
principiilor claritatii informationale, preciziei terminologice, consecventei
echivalentelor si accesibilitatii mesajului destinat consumatorului.

6. Plurilingvismul etichetelor si al materialelor promotionale ar putea
constitui o directie distincta de cercetare, in raport cu circulatia internationald
a vinurilor, pietele de export, strategiile comerciale si traducerea specializata.

7. Cercetarea limbajului degustarii poate fi intensificata prin examinarea
relatiei dintre culoare, aroma si gust, precum si a rolului metaforei, compa-
ratiei, analogiei si transferurilor intersenzoriale in verbalizarea perceptiilor.

8. Corpusul terminologic constituit si clasificarile realizate in cadrul
lucrarii de fata pot servi drept baza pentru dezvoltarea unor resurse lexico-
grafice si terminografice mono-, bi- i multilingve, destinate producatorilor
de vin, traducétorilor, specialistilor in marketing, ghizilor de turism, somelie-
rilor si altor profesionisti implicati In comunicarea vitivinicold nationala si
internationald.

9. Rezultatele cu referire la terminologia senzoriala, identitatea vitivini-
cola, plurilingvismul si organizarea discursiva a etichetelor pot fi integrate n
programe de formare profesionald, cursuri universitare si activititi de
promovare a turismului vitivinicol, contribuind la dezvoltarea competentelor
de comunicare specializatd si la valorificarea patrimoniului vitivinicol al
Republicii Moldova 1n contexte educationale, culturale si economice.
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ADNOTARE

Muntean Nicolina. Evolutia terminologiei vinicole in limba romdna. Teza de doctor in
filologie, Balti, 2026.

Structura tezei. Prezenta cercetare cuprinde adnotéri in limbile roméana, engleza si rusd;
introducere; patru capitole; concluzii generale si recomandari; referinte bibliografice (153 de titluri)
si webografie (14 resurse); cinci anexe si 161 de pagini de text de baza; declaratia privind asumarea
raspunderii si CV-ul autoarei.

Cuvinte-cheie: lexic vitivinicol, terminologie vitivinicold, evolutie lexicala, formarea
cuvintelor, influente interlingvistice, etichetd vinicola, discurs vitivinicol, onomastica,
multimodalitate, perceptie senzoriald, degustare.

Domeniul de studiu al tezei: lexicologie, terminologie, semantica lexicala, onomastica si
analiza discursului specializat.

Scopul cercetirii: descrierea evolutiei, structurii si functiondrii lexicului vitivinicol, prin
examinarea constituirii sale istorice, a mijloacelor de formare si imbogatire, a utilizarii unitatilor
terminologice in discursul vitivinicol specializat si a verbalizarii perceptiilor senzoriale.

Obiectivele investigatiei: delimitarea cadrului conceptual si teoretic al cercetdrii, prin
precizarea raportului dintre semasiologie si onomasiologie si stabilirea particularitatilor domeniului
ca sistem lexical specializat; evidentierea reperelor istorice, culturale si lingvistice ale evolutiei
lexicului vitivinicol si examinarea functiilor comunicative si onomastice ale unitatilor domeniului;
identificarea, clasificarea si descrierea mijloacelor de formare si imbogatire; analiza etichetei
vinicole ca microtext specializat si multimodal; analiza contrastiva a etichetelor vinicole din
Republica Moldova si a celor internationale; inventarierea, clasificarea si interpretarea unitatilor
cromatice, olfactive si gustative utilizate in terminologizarea perceptiilor senzoriale.

Noutatea si originalitatea stiintificd: abordarea integratoare a lexicului vitivinicol prin
corelarea perspectivelor terminologice, lexicologice, istorico-lingvistice, semantice, onomastice,
discursive, multimodale si traductologice; extinderea analizei de la terminologia strict tehnica la
ansamblul unitatilor utilizate in producerea, evaluarea, promovarea si comercializarea vinului;
constituirea si clasificarea unui corpus de unitati lexicale si terminologice, etichete si contraetichete;
sistematizarea mijloacelor de formare si imbogatire; examinarea etichetei vinicole ca spatiu al
terminologiei si identitdtii culturale; analiza contrastiva a etichetelor, a particularitdtilor onomastice
si a transonimizarii; sistematizarea lexicului cromatic, olfactiv si gustativ si evidentierea raportului
dintre terminologie, perceptie senzoriala si discursul vinicol.

Problema stiintificid importanta solutionata: fundamentarea unei modalititi complexe de
descriere a lexicului vitivinicol romanesc ca sistem specializat, dinamic si deschis, prin corelarea
evolutiei istorice, a mecanismelor de formare, a influentelor interlingvistice, a functionarii
discursive, a identitatii si perceptiilor senzoriale.

Semnificatia teoretici: aprofundarea cercetarii lexicului specializat romanesc si completarea
cadrului teoretic privind formarea, evolutia si functionarea contextuala a unitatilor vitivinicole;
precizarea raportului dintre lexic si terminologie; evidentierea relatiei dintre termen, discurs,
perceptie senzoriald, cultura si identitate; oferirea unei baze pentru cercetari ulterioare de
terminologie, lexicologie, semanticd, onomastica si analiza a discursului.

Valoarea aplicativa: rezultatele investigatiei pot contribui la elaborarea dictionarelor si
glosarelor mono-, bi- si multilingve, la redactarea si traducerea etichetelor si contraetichetelor,
cataloagelor, brosurilor si site-urilor vinicole, precum si in activitatea terminologilor, lexicografilor,
traducatorilor, producatorilor, ghizilor de turism si specialistilor in marketing vitivinicol.

Rezultatele stiintifice: rezultatele cercetdrii au fost valorificate in 15 lucrdri stiintifice,
prezentate in cadrul manifestarilor stiintifice nationale si internationale si discutate la sedintele
Scolii Doctorale Filologie a Universitatii de Stat ,,Alecu Russo” din Balti. O contributie
terminografica distincta o constituie Dictionarul multilingv al terminologiei vitivinicole, publicat in
2026 la editura Verlag Dr. Kova¢ din Hamburg.

27



ANNOTATION

Muntean Nicolina. The Evolution of Wine Terminology in the Romanian Language. Doctoral
dissertation in Philology, Balti, 2026.

Structure of the dissertation. The present research comprises annotations in Romanian,
English and Russian; an introduction; four chapters; general conclusions and recommendations;
references (153 titles) and webography (14 online resources); five appendices and 161 pages of
main text; the declaration of responsibility and the author’s CV.

Keywords: vitivinicultural lexis, vitivinicultural terminology, lexical evolution, word
formation, interlinguistic influences, wine label, wine discourse, onomastics, multimodality,
sensory perception, wine tasting.

Field of study: lexicology, terminology, lexical semantics, onomastics and the analysis of
specialized discourse.

Aim of the research: to describe the evolution, structure and functioning of vitivinicultural
lexis by examining its historical development, the means of formation and enrichment, the use of
terminological units in specialized wine discourse, and the verbalization of sensory perceptions.

Research objectives: to define the conceptual and theoretical framework of the research by
clarifying the relationship between semasiology and onomasiology and the features of the field as
a specialized lexical system; to outline the historical, cultural and linguistic development of
vitivinicultural lexis and to examine the communicative and onomastic functions of its units; to
identify, classify and describe the means of formation and enrichment; to analyse the wine label as
a specialized and multimodal microtext; to conduct a contrastive analysis of wine labels from the
Republic of Moldova and international wine labels; to identify, classify and interpret chromatic,
olfactory and gustatory lexical units used in the terminologization of sensory perceptions.

Scientific novelty and originality: the integrative approach to vitivinicultural lexis through
the correlation of terminological, lexicological, historical-linguistic, semantic, onomastic,
discursive, multimodal and translation-studies perspectives; the broadening of the analysis beyond
strictly technical terminology to units used in wine production, evaluation, promotion and
marketing; the compilation and classification of a corpus of lexical and terminological units, labels
and back labels; the systematization of word-formation and lexical enrichment mechanisms; the
examination of the wine label as a space where terminology and cultural identity intersect; the
contrastive analysis of labels, onomastic features and transonymization; the systematization of
chromatic, olfactory and gustatory lexis with emphasis on the relationship between terminology,
sensory perception and wine discourse.

The important scientific problem solved: the substantiation of a comprehensive approach
to describing Romanian vitivinicultural lexis as a specialized, dynamic and open system by
correlating its historical evolution, mechanisms of formation, interlinguistic influences, discursive
functioning, identity and sensory perceptions.

Theoretical significance: the advancement of research into Romanian specialized lexis and
the development of the theoretical framework concerning the formation, evolution and contextual
functioning of vitivinicultural units; the clarification of the relationship between lexis and
terminology and between term, discourse, sensory perception, culture and identity; and the
provision of a basis for further research in terminology, lexicology, semantics, onomastics and
discourse analysis.

Practical value: the results may be used in the compilation of mono-, bi- and multilingual
terminological dictionaries and glossaries, in the drafting and translation of wine labels and back
labels, catalogues, brochures and winery websites, as well as in the work of terminologists,
lexicographers, translators, producers, tour guides and specialists in wine marketing.

Scientific results: the research results have been disseminated in 15 scientific papers,
presented at national and international scientific events, and discussed at the Doctoral School of
Philology, Alecu Russo Balti State University. A distinct terminographic contribution is the
Multilingual Dictionary of Viticulture and Oenological Terminology, published in 2026 by Verlag
Dr. Kova¢ in Hamburg.
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AHHOTADI MU

MynTaH Huxoauna. Dsonioyuss 6UHOOeNbHecKOU MePMUHONOSUU 6 DYMbIHCKOM  A3bIKe.
JuccepTanys Ha COMCKaHUE y4EHOU cTeneHH JoKTopa (uionorun, bams, 2026.

Crpykrypa nuccepranuu. VccneoBanue BKIIOYAaeT aHHOTAlUKM Ha PYMBIHCKOM, aHTJIMHCKOM U
PYCCKOM sI3bIKaX; BBEICHHE; YETBIPE IJIaBbI; BHIBOABI M PEKOMEHJAIMH; OuOIMorpadH4ecKuii CIucok
(153 nanmenoBanus) u Beborpaduio (14 31€KTPOHHBIX PeCypcoB); MATh NPHIOKEHUI 1 161 cTpaHuIy
OCHOBHOTI'O TEKCTa; JeKIapaluio 06 orBercTtBeHHocTH U CV aBropa.

KaioueBble c10Ba: BUHOIPaJapCKO-BUHO/EIbUECKAs JIEKCUKA, BHHOIPAapCKO-BHHOAEIbUECKAs]
TEePMUHOJIOTHSI, JIEKCHYECKasl ODBOIIOIHS, CIOBOOOPA3OBAHHE, MEXBS3BIKOBBIC BIUSHUS, BHHHAS
9TUKETKA, BUHHBIH TUCKYPC, OHOMACTHKA, MyJbTHMOAIbHOCTh, CEHCOPHOE BOCIIPUATHE, AETYCTaLUsL.

O0J1acTh HCcJIeI0BAHMSA: JIEKCUKOJIOTHUsI, TEPMHHOJIOTUS, JIEKCHYECKasi CeMaHTHKaA, OHOMACTHKa
U aHaJIU3 CIIeNUAIN3UPOBAHHOTO AUCKYypCa.

Lenn uccief0BaHUs: ONMCAHUE 3BOJIIOLMH, CTPYKTYPBI M (DyHKIHOHUPOBAHUS BUHOTPAJapCKO-
BHHO/ICJIbYECKON JICKCHKH 4epe3 M3ydeHHe e€ HCTOPUYECKOro Pa3BHTHs, CHOCOOOB (OPMHUPOBAHUS U
oOoramieHns, yHoTpeOIeHUsI TEPMHHOJIOTMUECKHUX eIMHHI B CIICIIUAIN3NPOBAHHOM BUHHOM JHUCKYpCce U
BepOaIM3alMy CEHCOPHBIX BOCHPHUATHIH.

3agayn MccileJOBaHHsI: OIpeJeleHUe KOHIENTYaabHO-TEOPETHIECKUX OCHOB MHCCIIEIOBAHUSA,
YTOYHCHHE COOTHOIICHUSI CEMacHOJOTMH M OHOMACHOJIOTHH U OCOOCHHOCTEH NaHHOI 00iacTH Kak
CIEIMANU3UPOBAHHON  JIEKCHYECKOM  CHCTEMbl; BBUIBJIGHHE HCTOPUYECKHX, KYJbTYpHBIX U
JIMHTBHCTUYECKHUX JTAIlOB Pa3BUTHS BUHOIPAJAPCKO-BHHOAEIBYECKOH JIEKCUKU M KOMMYHUKATHBHBIX H
OHOMACTHUYECKHX (YHKIMII €€ eNMHUL; BBIIBICHHE, KJIACCH(QHUKAIUs M OIUCAHHE CIOCOO0B
dopmupoBaHus W OOOralleHUs; aHaJM3 BHMHHOM  OSTHKETKM KaKk  CHELHaIU3UPOBAHHOIO
MYJIbTUMOJANIPHOTO MHKPOTEKCTa; COIIOCTAaBJICHHE BUHHBIX OJTHKETOK Pecrmy6mukun Mongosa u
3apy0e)KHBIX; BBIIBICHUE, KIACCH(UKAIMA U HHTEPIpPETAlHs [BCTOBBIX, OOOHATENBHBIX U BKYCOBBIX
€IMHULl TePMUHOTIOTH3AIIUH CEHCOPHBIX BOCTIPUSTHIA.

Hayynasi HOBH3HA M OPHMIHHAJILHOCTH: WHTETPaTUBHBIH MOAXOH K BHHOIPaIapcKo-
BUHOJIETBUECKON JICKCUKE, OOBEIUHSIOMMI TEPMHHOJIOTUUECKYIO, JIEKCHKOJIOIHIECKYI0, MCTOPHKO-
JMHTBHCTUYECKYIO, CEMAaHTHYECKyl0, OHOMACTHUUYECKYIO, MIHCKYPCHBHYIO, MYNbTUMOJANBHYIO U
IepeBOJOBEUECKYI0 IEPCIEeKTUBBI; PACIIMPEHUE aHaIN3a 3a Mpeebl TEXHUUECKO TepMUHOIOTHU Ha
€IMHULBI, WCIIOJb3yeMble B IIPOW3BOJCTBE, OIEHKE, NPOJABIKCHHH M KOMMEpIHAIM3AMN BUHA;
(dopmHpoBaHUE U KIacCU(UKALMA KOPIyca JIEKCHYECKHX U TePMHUHOJIOTMYECKUX SJUHHUII, STHKETOK U
KOHTPITUKETOK; CHCTEMATHU3allUs MEXaHH3MOB CIOBOOOPA30BaHUS M JISKCHYECKOTO OOOTaIleHHs;
HM3ydeHHe BHHHOW OTHKETKM KaK IPOCTPAHCTBA B3aUMOJEHCTBHS TEPMHUHOJIOTUH H KyJIbTYpHOU
UJICHTUYHOCTH; COIOCTaBUTENBbHBI  aHaNUM3 OJTHKETOK, OHOMACTHYECKMX OCOOEHHOCTeH U
TPaHCOHUMM3ALUK; CHCTEMATH3alUs [IBETOBOM, OOOHATENbHON M BKYCOBOH JIEKCHKH C aKIEHTOM Ha
CBSI3b TEPMUHOJIOTHH, CEHCOPHOTO BOCIIPHSTHS X BUHHOTO JHCKYpCa.

Pemiénnas BaskHasi Hay4YHasi MPodJieMa: KOMIUIEKCHOE OIMCAaHUE PYMBIHCKOI BHHOTPaJapcKo-
BHUHOJIEJILYECKOM JTEKCUKH KaK CHEeIHMaTIu3UpOBaHHOMN, TUHAMHYHON M OTKPBITON CUCTEMBI C yU&ToM eé
HCTOPUYECKOTO  pa3BHUTUS,  (OPMHPOBAHHS,  MEXKBI3BIKOBBIX  BIMSHHI,  JMCKYPCHBHOIO
(YHKIMOHUPOBAHHS, UICHTUYHOCTH H CEHCOPHOTO BOCIIPHSTHSL.

Teopernueckasi 3HAYUMOCTb: pPa3BUTHE MCCIEIOBAHUM PYMBIHCKON CHENHATN3UPOBAHHON
JIEKCHIKA M TeOopuH e¢ (hOPMHUPOBAHWS, DBONIONUHM M (YHKIMOHHPOBAHUS; YTOUYHEHHE COOTHOLICHUS
JIEKCHKA W TEPMHHOJIOTHMH, a TaKkKe TEPMUHA, AUCKYpCa, CEHCOPHOTO BOCIPHSATHUS, KyJIbTYPHl H
UJICHTHYHOCTH; OCHOBA JUIS JANbHEHIINX UCCIIENOBAHUN B TEPMUHOJIOTHH, JICKCHKOIOTHH, CEMAaHTHUKE,
OHOMACTHUKE U aHAJM3e IUCKypca.

IIpakTHYecKasi 3HAYMMOCTD: PE3YJIbTaThl MOTYT IPUMEHSTHCS IIPU COCTABICHUH OJHO-, 1IBY- U
MHOTOSI3BIYHBIX TEPMHHOJIOTUYECKUX CJIOBapeil M IJIOCCapHeB, MOATOTOBKE U IIEPEBOJEC BUHHBIX
9THKETOK, KOHTPITHKETOK, KaTaJIOr0B, OPOLIIOp M CATOB BHHOJEIEH, a TAKXkKe B pad0oTe TEPMHHOJIOTOB,
JIeKCUKorpagoB, NEPEBOAINKOB, IPOU3BOJHUTEIICH, THIOB U CIICLUAINCTOB 10 BHHHOMY MapKETHHTY.

Hayunble pe3yJbTaThl: pe3yIbTaThl HCCIEAOBAHNS IPEACTABICHB B 15 HAYYHBIX ITyOIMKAILHAX,
Ha HallMOHAJBHBIX M MEXIYHAPOAHBIX HAYUHBIX MEPONPHATUAX U 0OCYXJICHBI B JIOKTOPCKOW IIKOJIE
¢unonorun  benbIKOro ToCyapCTBEHHOTO yHHMBEpPCHTETa HWMEHHM Ajeky Pycco. OraenbHbIM
TEepMUHOIPa(hHUIESCKHM BKIAJOM SIBIIETCS MHO20A3bIUHbIL COBAPL BUHOZPAOAPCKO-BUHOOETbYECKOL
mepmunonoeuu, omyomrkoBanHbii B 2026 roay usnarensctBoM Verlag Dr. Kovaé B ['amOypre.
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