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ADNOTARE

Muntean Nicolina. Evolutia terminologiei vinicole in limba romana. Teza de doctor in filologie,
Balti, 2026.

Structura tezei. Prezenta cercetare cuprinde adnotdri in limbile romana, englezd si rusa;
introducere; patru capitole; concluzii generale si recomandari; referinte bibliografice (153 de
titluri) si webografie (14 resurse); cinci anexe si 161 de pagini de text de baza; declaratia privind
asumarea raspunderii si CV-ul autoarei.

Cuvinte-cheie: lexic vitivinicol, terminologie vitivinicola, evolutie lexicala, formarea cuvintelor,
influente interlingvistice, etichetd vinicold, discurs vitivinicol, onomastica, multimodalitate,
perceptie senzoriala, degustare.

Domeniul de studiu al tezei: lexicologie, terminologie, semanticd lexicald, onomasticd si
analiza discursului specializat.

Scopul cercetirii: descrierea evolutiei, structurii si functiondrii lexicului vitivinicol, prin
examinarea constituirii sale istorice, a mijloacelor de formare si imbogatire, a utilizarii unitatilor
terminologice in discursul vitivinicol specializat si a verbalizarii perceptiilor senzoriale.
Obiectivele investigatiei: delimitarea cadrului conceptual si teoretic al cercetarii, prin precizarea
raportului dintre semasiologie si onomasiologie si stabilirea particularitdtilor domeniului ca
sistem lexical specializat; evidentierea reperelor istorice, culturale si lingvistice ale evolutiei
lexicului vitivinicol si examinarea functiilor comunicative si onomastice ale unitatilor
domeniului; identificarea, clasificarea si descrierea mijloacelor de formare si imbogatire; analiza
etichetei vinicole ca microtext specializat si multimodal; analiza contrastiva a etichetelor vinicole
din Republica Moldova si a celor internationale; inventarierea, clasificarea si interpretarea
unitatilor cromatice, olfactive si gustative utilizate in terminologizarea perceptiilor senzoriale.
Noutatea si originalitatea stiintifica: abordarea integratoare a lexicului vitivinicol prin
corelarea perspectivelor terminologice, lexicologice, istorico-lingvistice, semantice, onomastice,
discursive, multimodale si traductologice; extinderea analizei de la terminologia strict tehnica la
ansamblul unitatilor utilizate In producerea, evaluarea, promovarea si comercializarea vinului;
constituirea si clasificarea unui corpus de unitati lexicale si terminologice, etichete si
contraetichete; sistematizarea mijloacelor de formare si imbogatire; examinarea etichetei vinicole
ca spatiu al terminologiei si identitatii culturale; analiza contrastiva a etichetelor, a
particularitatilor onomastice si a transonimizarii; sistematizarea lexicului cromatic, olfactiv si
gustativ si evidentierea raportului dintre terminologie, perceptie senzoriala si discursul vinicol.
Problema stiintificA importantid solutionati: fundamentarea unei modalitati complexe de
descriere a lexicului vitivinicol romanesc ca sistem specializat, dinamic si deschis, prin corelarea
evolutiei istorice, a mecanismelor de formare, a influentelor interlingvistice, a functionarii
discursive, a identitatii si perceptiilor senzoriale.

Semnificatia teoretica: aprofundarea cercetarii lexicului specializat romanesc si completarea
cadrului teoretic privind formarea, evolutia si functionarea contextuald a unitétilor vitivinicole;
precizarea raportului dintre lexic si terminologie; evidentierea relatiei dintre termen, discurs,
perceptie senzoriald, culturd si identitate; oferirea unei baze pentru cercetari ulterioare de
terminologie, lexicologie, semantica, onomastica si analiza a discursului.

Valoarea aplicativa: rezultatele pot fi valorificate la elaborarea dictionarelor si glosarelor
mono-, bi- si multilingve, la redactarea si traducerea etichetelor si contraetichetelor, cataloagelor,
brosurilor si site-urilor vinicole, precum si in activitatea terminologilor, lexicografilor,
traducatorilor, producatorilor, ghizilor de turism si specialistilor in marketing vitivinicol.
Rezultatele stiintifice: rezultatele cercetdrii au fost valorificate in 15 lucrari stiintifice,
prezentate In cadrul manifestarilor stiintifice nationale si internationale si discutate la sedintele
Scolii Doctorale Filologie a Universitatii de Stat ,,Alecu Russo” din Bélti. O contributie
terminografica distinctd o constituie Dictionarul multilingv al terminologiei vitivinicole, publicat
in 2026 la Editura Verlag Dr. Kova¢ din Hamburg.
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ANNOTATION
Muntean Nicolina. 7he Evolution of Wine Terminology in the Romanian Language. Doctoral
dissertation in Philology, Balti, 2026.
Structure of the dissertation. The present research comprises annotations in Romanian, English
and Russian; an introduction; four chapters; general conclusions and recommendations;
references (153 titles) and webography (14 online resources); 5 appendices and 161 pages of
main text; the declaration of responsibility and the author’s CV.
Keywords: vitivinicultural lexis, vine and wine terminology, lexical evolution, word formation,
interlinguistic influences, wine label, wine discourse, onomastics, multimodality, sensory
perception, wine tasting.
Field of study: lexicology, terminology, lexical semantics, onomastics and the analysis of
specialized discourse.
Aim of the research: to describe the evolution, structure and functioning of vitivinicultural lexis
by examining its historical development, the means of formation and enrichment, the use of
terminological units in specialized wine discourse, and the verbalization of sensory perceptions.
Research objectives: to define the conceptual and theoretical framework of the research by
clarifying the relationship between semasiology and onomasiology and the features of the field
as a specialized lexical system; to outline the historical, cultural and linguistic development of
vitivinicultural lexis and to examine the communicative and onomastic functions of its units; to
identify and classify the means of formation and enrichment; to analyse the wine label as a
specialized and multimodal microtext; to conduct a contrastive analysis of wine labels from the
Republic of Moldova and international wine labels; to identify, classify and interpret chromatic,
olfactory and gustatory lexical units used in the terminologization of sensory perceptions.
Scientific novelty and originality: the integrative approach to vitivinicultural lexis through the
correlation of terminological, lexicological, historical-linguistic, semantic, onomastic, discursive,
multimodal and translation-studies perspectives; the broadening of the analysis beyond strictly
technical terminology to units used in wine production, evaluation, promotion and marketing; the
compilation and classification of a corpus of lexical and terminological units, labels and back
labels; the systematization of word-formation and lexical enrichment mechanisms; the
examination of the wine label as a space where terminology and cultural identity intersect; the
contrastive analysis of labels, onomastic features and transonymization; the systematization of
chromatic, olfactory and gustatory lexis with emphasis on the relationship between terminology,
sensory perception and wine discourse.
The important scientific problem solved: the substantiation of a comprehensive approach to
describing Romanian vitivinicultural lexis as a specialized, dynamic and open system by
correlating its historical evolution, mechanisms of formation, interlinguistic influences,
discursive functioning, identity and sensory perceptions.
Theoretical significance: the advancement of research into Romanian specialized lexis and the
development of the theoretical framework concerning the formation, evolution and contextual
use of vine and wine units; the clarification of the relationship between lexis and terminologys;
and between term, discourse, sensory perception, culture and identity; and a basis for further
research in terminology, lexicology, semantics, onomastics and discourse analysis.
Practical value: the results may be used in the compilation of mono-, bi- and multilingual
terminological dictionaries and glossaries, in the drafting and translation of wine labels and back
labels, catalogues, brochures and winery websites, as well as in the work of terminologists,
lexicographers, translators, producers, tour guides and specialists in wine marketing.
Scientific results: the research results have been disseminated in 15 scientific papers, presented
at national and international scientific events, and discussed at the Doctoral School of Philology,
Alecu Russo Balti State University. A distinct terminographic contribution is the Multilingual
Dictionary of Vitivinicultural Terminology, published in 2026 by Verlag Dr. Kova¢ in Hamburg.
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AHHOTALNUA
Myntsaa HukommHa. Dsonroyus 6uHoOeibu4ecKol mepMUHOI0SUY 8 PYMbIHCKOM A3bike. Jluccepranus Ha
COMCKaHMe YUEHOMU cTereHH JokTopa dhunonorun, bammes, 2026.
Crpykrypa auccepranum. lccienoBaHue BKIIOYAET aHHOTAIMM HAa PYMBIHCKOM, AaHTJIUMCKOM U
PYCCKOM sI3bIKax; BBEACHHUE; YETHIPE TJIaBbl; BHIBOJABI W PEKOMEHIALWH; OMOIUOrpaduuecKuii CIHCOK
(153 nammeHnoBanus) u BeOorpaduio (14 3MeKTPOHHBIX pecypcoB); 5 mpuioxkeHud u 161 cTpanumy
OCHOBHOTO TEKCTa; AeKJapanuio o6 otBercTBeHHOCTH 1 CV aBTOpa.
KioueBble ci0oBa: BUHOTPalapCcKO-BHHOJENBYECKAsl JIEKCHKA, BHHOTIPAAapCKO-BHHOJEIbYECKAs
TEPMUHOJIOTHUS, JIEKCHYECKas 3BONIOLUS, CIOBOOOpA30BaHME, MEXKbA3BIKOBbIC BIHUSIHUS, BHHHAS
STHKETKa, BHHHBIH TUCKYPC, OHOMACTHKA, MYJIbTUMOAAIBHOCTh, CCHCOPHOE BOCIIPUATHUE, ACTYCTALIUSI.
O0snacTb MCC/Ie10BAHUSI: JIEKCUKOJIOTHSA, TEPMHHOJIOTHS, JEKCHYECKas CEMaHTHKa, OHOMAacTHKa H
aHaJM3 CICHUATN3UPOBAHHOTO JUCKYpCa.
Heas wucciieoBaHusi: ONHMCAaHWE OBOJIONMH, CTPYKTYphl M (PYHKIMOHMPOBAHHS BHHOIPATApPCKO-
BUHOJICNTBYECKON JICKCHKH 4epe3 M3ydeHHe €€ MCTOPHUYECKOrO Pa3BHTHUS, CIIOCOOOB (OPMHUPOBAHHS U
oOoraienusi, ynoTpeOaeHus] TEPMUHOIOTUIECKUX SANHUI B CIICLHAIM3UPOBAHHOM BHHHOM JTUCKYpCE H
BepOaIM3aIi CEHCOPHBIX BOCIIPUSTHH.
3agaum HCCJIeOBAHUSA: ONIPENEICHNE KOHIENITYaAIbHO-TEOPETHUECKUX OCHOB UCCIIEAOBAaHUs, yTOUHEHHE
COOTHOLICHHS CEMaCHOJIOTUH 1 OHOMACHOJIOTUH U 0COOEHHOCTEN TaHHOM 00JIaCTH KaK CTIeHUaIM3UPOBAHHON
JIEKCHYECKON CHCTEMBI; BBISIBICHHE HCTOPUYECKUX, KYJIBTYPHBIX M JIMHTBUCTUYECKUX 3TANlOB Pa3BUTHS
BHUHOTPAIapCKO-BHHOIEIFYECKON JIEKCMKHM W KOMMYHUKAaTHBHBIX M OHOMAacTHYeCKMX (QYHKUUH €
CIVHHI;, BBIABICHUE M KiIacCUPHKauus crnocoOoB (GOpMHUpOBaHUS M OOOTALICHUS; AaHANW3 BUHHOM
STUKETKH KaK CICHUATU3UPOBAHHOTO MYJIBTUMOJAIBHOTO MHUKPOTEKCTa; COMOCTAaBICHHE BHUHHBIX
9TUKEeTOK PecnyOnmukn MongoBa u 3apyOeXHBIX; BBIABICHUE, KilacCUQUKAIMA W HHTEpIpeTanus
LBETOBBIX, OOOHATENBHBIX U BKYCOBBIX €TUHHI] TEPMUHOJIOTH3ALUU CEHCOPHBIX BOCTIPUSTHH.
Hayynasi HOBM3HA M OPHUTHHAJIbHOCTBH: WHTETPATHBHBIA MOJAXOJ K BHHOTPaJapCKO-BUHOAETHUECKON
JIEKCHKE, OOBEIMHSIOMUN TEPMHHOJIOTHYECKYIO, JIEKCHKOIOTHUECKYIO, HUCTOPUKO-THHIBHCTHYECKYIO,
CEMaHTUYECKYI0, OHOMACTHUYECKYI0, JUCKYpPCHUBHYIO, MYJbTUMOJAIBHYI0O U IIEPEBOJOBEAUECKYIO
MEPCHEKTHUBbI, PACIIMPEHHE aHaIW3a TEXHUYECKOW TEPMUHOJOTMH Ha EIUHMLBI, HCIONb3YyeMbIe B
MPOU3BOJCTBE, OLIEHKE, MPOABMKEHUH U KOMMEPLHAIU3alUN BUHA; (OPMHUPOBAHHE M KIaCCH(PHUKALIUSI
KOpITyca JIEKCHYECKHX W TEPMHHOJIOTUYECKUX €OUHHUI, ITUKETOK M KOHTPITHKETOK; CHCTEMaTH3aLlus
MEXaHU3MOB CIIOBOOOPa30BaHMS W JIGKCHYECKOTo 0OOoralieHus; H3y4YeHHEe BHHHOW OJTHUKETKH Kak
MPOCTPAHCTBA B3aMMOJICHCTBUSI TEPMHUHOJOTMHA M KYJIBTYpPHOH HIEHTUYHOCTH; COIOCTaBUTEIBLHBIN
aHaJM3 STHKETOK, OHOMACTHYECKUX OCOOCHHOCTEH M TPaHCOHMMH3AIMM; CHCTEMAaTH3alMs LBETOBOH,
OOOHSTENTFHON M BKYCOBOH JIGKCHKH C aKIIEHTOM Ha CBA3b TEPMHHOJOTHH, CEHCOPHOTO BOCHPHUSTHS U
BHHHOTO JUCKYpCa.
Pemiénnasi BakHasi Hay4yHasi mnpodJieMa: KOMIUICKCHOE OIMUCAHUE PYMBIHCKOM BHHOTPaIapCcKo-
BUHOJICNTBYECKON JICKCHKH KaK CIEeUUATU3UPOBAHHOW, JMHAMUYHONH M OTKPBITOM CHCTEMBI C YYETOM €€
HUCTOPUYECKOTO  Pa3BHUTHUS, (bopMHUpOBaHHS, MEKBI3BIKOBBIX BIIMSIHUH, JMCKYPCHUBHOTO
(YHKIMOHUPOBAHUS, HICHTUYHOCTH U CEHCOPHOTO BOCTIPHSITHUSI.
Teopernyeckasi 3HAYMMOCTB: Pa3BUTHE HCCICAOBAaHUN PYMBIHCKOH CIEHUATU3UPOBAHHON JIEKCHKH H
Teopun €€ (opMHUpOBaHUS, SBOIMIOLUMHA M (PYHKIHMOHMPOBAHMS, YTOUHEHHE COOTHOLICHHUS JIEKCHKH U
TEPMUHOJIOTHHU, a TaKXKe TEPMHHA, JUCKYpCa, CEHCOPHOI'O BOCHPUSTHSA, KYJIbTyphl M WACHTHYHOCTH;
OCHOBa JJISl JAIBHEHIINX HCCIENOBAHMH B TCPMHHOJIOTHH, JIEKCUKOJIOTHH, CEMAaHTUKE, OHOMAaCTUKE H
aHaJu3e AUCKypca.
[pakTnyeckass 3HAYUMOCTB: PE3YyJbTAThl MOTYT NPHUMEHSTHCA IPHU COCTaBICHHM ONIHO-, NIBY- W
MHOTOSI3BIYHBIX TEPMUHOJOTMYECKUX CJIOBapeld W TJIOCCapUeB, IMOATOTOBKE M TEPEBOJIE BUHHBIX
3THKETOK, KOHTPITHKETOK, KaTaJoroB, OPOIIIOP M CAlTOB BUHOJEIEH, a TAKKE B pabOTe TEPMHHOJIOTOB,
JIEKCUKOTpagoB, MEPEeBOAYNKOB, MPON3BOIUTENCH, THAOB U CIICLIUAIIMCTOB 110 BAHHOMY MapKETHHTY.
Hayunble pe3yabTaThl: pe3ynbTaThl MCCICAOBAHHA TMPEACTABICHB B 15 HaydHBIX MyONHKalMsAX, Ha
HAIlMOHAJBHBIX M MEXKAYHApOJHBIX HAYyYHBIX MEPONPHATUSX U 00cyxkaeHsl B JIOKTOpckod ImKoIe
¢unonornn  benpuKoro TrocyaapcTBEHHOro yHUBepcuTeTa HUMeHH Aueky Pycco. OtaenbHbIM
TEPMUHOTPaAUUECKHM BKIIQJAOM SBISICTCS MHO20A3bIUNBIL CI08APL  BUHOZPAOAPCKO-BUHOOETbYECKOU
mepmunoaoeuu, onyonukosanusiil B 2026 rony uznarensctBoM Verlag Dr. Kovac B 'amOypre.
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INTRODUCERE

Consideratii generale. Limbajele de specialitate evolueaza odata cu domeniile pe care le
reprezintd, prin aparitia unor concepte noi, modificarea sensurilor si diversificarea relatiilor
terminologice. Termenii functioneaza in cadrul unor sisteme conceptuale si In contexte
profesionale concrete.

Cercetarea depaseste cadrul strict al terminologiei vinicole si se extinde asupra lexicului
vitivinicol, intrucat viticultura si vinificatia constituie domenii complementare si interdependente,
care nu pot fi separate In organizarea terminologicad a sectorului. Domeniul vitivinicol reuneste
traditia, cunoasterea stiintifica, dezvoltarea tehnologica si practicile comerciale. Lexicul vitivinicol
cuprinde atit termeni tehnici, precum macerare, fermentatie malolactica, microoxigenare,
aciditate totald, cat si unitati provenite din limba comuna, precum corp, nas, buchet, structura,
echilibru, final, care dobandesc sensuri specializate in discursul de profil.

Alegerea temei de cercetare este motivatd de necesitatea unei abordari integratoare a
domeniului, prin corelarea dimensiunii istorice si structurale a vocabularului cu functionarea
acestuia in texte concrete. Studiul nu se limiteazd la inventarierea termenilor, ci urmareste
mecanismele de formare si Tmbogatire a lexicului, influentele interlingvistice, valorificarea
numelor proprii, organizarea terminologiei n discursul etichetelor vinicole si modalititile de
verbalizare a perceptiilor senzoriale.

Actualitatea si importanta cercetarii deriva din extinderea exporturilor, din intensificarea
turismului oenologic si din cresterea volumului de texte specializate, publicitare si comerciale.
Modernizarea tehnologiilor de cultivare si vinificare, aparitia unor produse si procedee noi,
precum si circulatia internationald a vinurilor genereazd necesitatea terminologizarii,
standardizarii si traducerii conceptelor de specialitate. Lexicul vitivinicol se dezvoltd atat prin
valorificarea resurselor limbii romane, cat si prin preluarea si adaptarea unor termeni din alte

limbi. Unitati precum terroir!, barrique®, cuvée®, blend* si sur lie® sunt utilizate frecvent in

" Termenul terroir reprezintd un sistem complex de interactiuni intre factorii naturali si umani ai
unui spatiu viticol, in care clima, solul, soiul de vitd-de-vie si practicile viticole contribuie impreund la
particularitatile senzoriale si stilistice ale vinului [Van Leeuwen, Seguin, 2006, p. 1].

? Termenul barrique desemneazi un butoi din lemn, de reguli din stejar, utilizat pentru maturarea
vinului; tipul francez standard, caracteristic regiunii Bordeaux, care are o capacitate de 225 de litri
[Collin, 2009, p. 34].

3 Cuvée — termen folosit in terminologia vinicold pentru a desemna un vin sau un lot de vin
rezultat dintr-un anumit asamblaj (blend); termenul poate indica o selectie ori o combinatie particulara
realizata de producator [Wu, 2015].
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etichete, brosuri, cataloage si site-uri, ceea ce justificd examinarea Tmprumuturilor, xenismelor,
internationalismelor si calcurilor.

Importanta cercetdrii este sustinuta si de rolul etichetei vinicole ca microtext specializat,
comercial si multimodal®, in care informatiile tehnice, juridice si geografice se imbina cu
elemente identitare, persuasive si vizuale. Studierea vocabularului cromatic, olfactiv si gustativ
este necesara pentru intelegerea modului in care experienta senzoriald este conceptualizatd si
exprimatd lingvistic.

Relevanta sociala si aplicativa a temei este confirmatd de amploarea corpusului examinat,
care include materiale provenite de la 117 entitéti vinicole din Republica Moldova, aproximativ
600 de etichete si contraetichete” vinicole, precum si brosuri, cataloage si surse electronice.
Volumul si diversitatea acestui material (a se vedea Amexa 2) demonstreaza intensitatea
comunicdrii vitivinicole contemporane si necesitatea unei cercetari lingvistice sistematice.

Obiectul si corpusul cercetarii. Obiectul cercetarii il constituie lexicul vitivinicol,
examinat in evolutia sa, in organizarea structural-semantica si in functionarea sa in contexte
specializate, descriptive, comerciale si culturale. Cercetarea vizeaza unitatile care denumesc
procesele de vinificare, caracteristicile senzoriale, originea geografica, entitdtile producatoare si
practicile de consum. Corpusul selectat este alcatuit din termeni excerptati din dictionare
generale si specializate, lucrdri de viticultura si oenologie, studii lingvistice, acte de profil,
etichete, contraetichete, fise de produs, brosuri, cataloage si site-uri ale producatorilor. Corpusul

din Republica Moldova cuprinde materiale provenite de la 117 entitati vinicole (a se vedea

* Termenul blend este utilizat in oenologie pentru a desemna un vin obtinut prin asamblarea a
doud sau mai multe vinuri, provenite din soiuri de struguri, parcele, recipiente sau loturi diferite, in
vederea obtinerii unui profil senzorial, structural si stilistic echilibrat [WSET, 2024].

> Sur lie reprezinti procedeul de maturare a vinului in contact cu drojdiile rezultate in urma
fermentatiei, utilizat pentru sporirea complexitatii aromatice si texturale [Wu, 2015].

® Termenul multimodal desemneaza un tip de comunicare in care sensul este construit prin
interactiunea simultand a mai multor moduri semiotice — text, imagine, culoare, tipografie, aranjament
spatial — si nu exclusiv prin limbajul verbal. Conceptul a fost fundamentat teoretic de G. Kress si T. van
Leeuwen [Kress, van Leeuwen, 2001] in cadrul semioticii sociale si al analizei multimodale a discursului.
Termenul este utilizat, de asemenea, de K. L. O'Halloran si B. A. Smith [O’Halloran, Smith, 2011],
F. Guichard [Guichard, 2000], E. Spiazzi [Spiazzi, 2022] si V. K. Bhatia [Bhatia, 2005].

" Contraeticheta reprezinti eticheta secundard a produsului vinicol, amplasata de reguld pe partea
din spate a recipientului, care completeaza eticheta principala prin informatii tehnice, juridice, comerciale
si descriptive privind vinul.
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Anexa 2) si este completat de etichete si materiale vitivinicole internationale. Pentru analiza
senzoriald sunt valorificate descrieri cromatice, olfactive si gustative.

Scopul si obiectivele cercetirii. Scopul lucrarii consta in descrierea evolutiei, structurii
si functiondrii lexicului vitivinicol, prin examinarea constituirii sale istorice, a mijloacelor
interne si externe de formare si imbogdtire, a utilizarii unitatilor terminologice in discursul
vitivinicol specializat si a modalitatilor de exprimare a perceptiilor senzoriale.

In vederea realizirii scopului propus, au fost formulate urmiitoarele obiective:

a) delimitarea cadrului conceptual si teoretic al cercetarii, prin precizarea raportului dintre
conceptele de semasiologie si de onomasiologie si prin stabilirea particularititilor domeniului ca
sistem lexical specializat;

b) evidentierea principalelor repere istorice, culturale si lingvistice ale evolutiei lexicului
vitivinicol, precum si examinarea functiilor comunicative si onomastice ale unitatilor domeniului;

c¢) identificarea, clasificarea si descrierea mijloacelor interne si externe de formare si
imbogatire a lexicului vitivinicol, cu evidentierea raportului dintre creatia lexicala, specializarea
semanticd si influentele interlingvistice;

d) analiza etichetei vinicole ca microtext specializat si multimodal, prin examinarea
organizdrii informatiei, a strategiilor discursive si a raportului dintre terminologie, identitate
culturala, text si imagine;

e) realizarea unei analize contrastive a etichetelor vinicole din Republica Moldova si a
celor internationale, in vederea identificarii modelelor terminologice, discursive, identitare si
plurilingve;

f) inventarierea, clasificarea si interpretarea unitatilor cromatice, olfactive si gustative
utilizate in terminologizarea 8 perceptiilor senzoriale si stabilirea relatiei dintre perceptie,
conceptualizare si expresie lingvistica.

Ipoteza cercetirii porneste de la premisa cd lexicul vitivinicol constituie un sistem
specializat dinamic si deschis, a carui evolutie este determinata de interactiunea dintre resursele
interne ale limbii, contactele interlingvistice, transformarile tehnologice si diversificarea

contextelor de comunicare. Se presupune cd analiza integratd a termenilor, a numelor proprii, a

¥ Termenul terminologizare desemneazi procesul prin care o unitate lexicald din limba comuna
dobandeste un sens specializat si este integratd intr-un sistem terminologic. Alaturi de determinologizare
(trecerea inversd, dinspre limbajul specializat spre limba comund) si reterminologizare (transferul unui
termen dintr-un domeniu de specialitate in altul), termenul formeaza o triada conceptuala consacratad in

lingvistica romaneasca.
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etichetelor si a descriptorilor senzoriali permite evidentierea raportului dintre precizia
conceptuald si variatia discursiva, dintre caracterul international al terminologiei si expresia
identitatii culturale locale. Eticheta si discursul degustarii sunt considerate spatii in care termenii
tehnici interactioneaza cu unitdti evaluative, metaforice, persuasive si multimodale.

Metodele de investigare. Scopul propus, obiectivele formulate, precum si amploarea si
eterogenitatea materialului faptic supus analizei au determinat aplicarea unui ansamblu de
metode adecvate caracterului interdisciplinar al cercetdrii. Drept bazd metodologicd au servit
conceptiile cercetatorilor care au contribuit la dezvoltarea terminologiei ca disciplind: E. Wiister,
M. T. Cabré, D. Gouadec, J. Quirion, A. Bidu-Vranceanu, E. Mincu, D. Butiurca, D. Chis si
L. Druta. Pentru interpretarea lexicului vitivinicol au fost valorificate contributiile din domeniul
lexicologiei, semanticii si formadrii cuvintelor, reprezentate de E. Coseriu, I. Coteanu, Gh. Popa,
R. Zafiu, Th. Hristea etc.

Reperele istorice, etimologice, dialectologice si onomasiologice au fost sustinute, 1n mod
particular, de lucrarea lui I. Nutd, Terminologia viticold in limba romdna. Denumiri pentru soiuri
de struguri, care valorifici un amplu material dialectal, istoric, etimologic si onomasiologic.
Contributiile lui N. Giugea si C. Nedelcu privind influenta terminologiei oenologice franceze si
necesitatea unui dictionar specializat de degustare, precum si studiile A. Bidu-Vrinceanu
consacrate terminologiilor si cromaticii, au oferit repere relevante pentru analiza structurii si
functionarii lexicului specializat.

In analiza limbajului vinului si al degustirii au fost valorificate cercetirile lui A. Lehrer,
P. Blumenthal, E. Peynaud, J. Blouin, E. Glatre, K. Stengel, G. Cislaru si O. Challe. Lucrarea
Wine and Conversation de A. Lehrer a constituit un reper pentru examinarea relatiei dintre
limbajul vinului, semnificatia lexicala si interactiunea sociala. Studiile semnate de R. Caballero,
E. Suérez-Toste, C. Paradis si Ch. Hommerberg au fost relevante pentru analiza evaluarii,
persuasiunii si metaforei In discursul despre vin, iar cercetarile lui G. Morrot, F. Brochet,
D. Dubourdieu si D. Oberfeld au sustinut examinarea raportului dintre perceptiile vizuala,
olfactiva si gustativd, precum si delimitarea dintre culoarea vinului, culoarea etichetei si
contextul vizual al degustarii.

In conformitate cu obiectivele stabilite, au fost aplicate mai multe metode de
investigare:

Metoda documentarii bibliografice si analiza critica a surselor au permis constituirea
cadrului teoretic, prezentarea stadiului cercetarii si delimitarea conceptelor operationale. Au fost
confruntate lucrari din terminologie, lexicologie, semanticd, onomastica, traductologie, analiza

discursului, viticultura, oenologie si lingvistica senzoriala.
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Metoda descriptiva a fost utilizatd pentru identificarea, inventarierea $i prezentarea
unitatilor lexicale si terminologice din corpus. Aplicarea acesteia a permis descrierea formei,
sensului, structurii si functiei unitatilor in contexte autentice de comunicare.

Metoda istorico-lingvistica a facilitat corelarea evolutiei lexicului vitivinicol cu
dezvoltarea practicilor de cultivare a vitei-de-vie, de producere, pdstrare si comercializare a
vinului. Aceastd metoda a fost completatd de analiza etimologica, utilizatd pentru stabilirea
originii termenilor, pentru delimitarea elementelor mostenite de cele imprumutate si pentru
identificarea surselor directe sau indirecte ale influentelor interlingvistice.

Analiza structurala si morfologica a fost aplicatd in examinarea derivarii, compunerii,
conversiunii si abrevierii. Ea a permis identificarea modelelor de formare si aprecierea
productivitatii acestora in lexicul vitivinicol contemporan.

Metoda semantica a fost utilizatd pentru analiza specializarii sensurilor, a polisemiei,
metaforei, metonimiei si transferului sinestezic. Unitati precum picior, lacrimi, buchet si obosit
au fost examinate In raport cu sensurile lor din limba comund si cu valorile specializate
dobandite in discursul oenologic. Analiza contextuala a contribuit la dezambiguizarea sensurilor
si la delimitarea functiei terminologice de cea evaluativa, expresiva sau publicitara.

Metodele onomasiologica si semasiologica au fost aplicate Tn mod complementar.
Perspectiva onomasiologica a permis gruparea unitdtilor in functie de conceptele si realitatile
desemnate, iar perspectiva semasiologica a urmadrit sensurile si variatiile dezvoltate de aceeasi
unitate lexicald in contexte diferite.

Analiza onomastica si metoda transonimica ® au fost utilizate pentru examinarea
denumirilor de soiuri, regiuni vitivinicole, vinarii si produse. Acestea au permis delimitarea
ampelonimelor, toponimelor, antroponimelor transferate si ergonimelor, precum si explicarea
trecerii numelor proprii dintr-o clasd onimica in alta.

Analiza discursului a fost aplicatd pentru cercetarea functiilor comunicative si a
strategiilor informationale, evaluative, persuasive, directive, identitare si estetice. Aceastd
metodad a permis examinarea modului in care terminologia este adaptatd scopului comunicarii si
profilului receptorului in etichete, contraetichete, brosuri, cataloage si texte de promovare.

Analiza multimodala a fost utilizatd in investigarea etichetelor vinicole, in vederea

evidentierii raportului dintre text, imagine, culoare, tipografie, simbol si organizarea spatiului

? Pentru termenii transonimie, transonimizare si transonimic, a se vedea Corobcean [2023,
p- 135-138]; pentru valorificarea numelor proprii in denumirile comerciale, a se vedea Pop [2015, p. 400—
409].
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vizual. Alegerea acestei metode este justificata de faptul ca eticheta transmite informatia nu
numai prin mijloace verbale, ci si prin elemente grafice si cromatice.

Metoda contrastiva a permis compararea etichetelor si a modelelor discursive din
Republica Moldova cu cele din corpusul international. Comparatia a vizat organizarea informatiei,
densitatea terminologica, originea geografica, plurilingvismul, raportul dintre text si imagine,
precum si modalitatile de exprimare a identitatii culturale.

Procedeul excerptdrii a stat la baza constituirii corpusului. Unitatile au fost selectate din
dictionare, lucrari de specialitate, etichete si/sau contraetichete, brosuri, fise de produs, cataloage
si site-uri ale vinariilor. Analiza calitativa a constituit metoda predominanta, fiind completata,
acolo unde structura materialului a permis, de observatii cantitative cu rol orientativ.

Noutatea stiintificad si originalitatea cercetirii rezida in abordarea integratoare a
lexicului vitivinicol, prin corelarea perspectivelor terminologice, lexicologice, istorico-lingvistice,
semantice, onomastice, discursive, multimodale si traductologice. Caracterul original al studiului
este determinat de extinderea analizei de la terminologia strict tehnicd la ansamblul unitatilor
utilizate in producerea, evaluarea, promovarea si comercializarea vinului. Printre aspectele
novatoare ale cercetdrii mentiondm urmatoarele:

a) delimitarea si definirea conceptelor semasiologice si onomasiologice, precum si
precizarea raportului dintre acestea;

b) identificarea, inventarierea, clasificarea si analiza unui corpus amplu de unitéti lexicale
si terminologice selectate din dictionare, lucrari de specialitate, etichete, contraetichete, brosuri,
cataloage si surse electronice ale vinariilor;

c) sistematizarea mijloacelor interne si externe de formare si Tmbogatire a lexicului
vitivinicol, prin examinarea derivarii, compunerii, conversiunii, abrevierii, specializarii
semantice, Imprumuturilor, xenismelor, internationalismelor si calcurilor;

d) examinarea etichetei vinicole ca microtext specializat si multimodal, in care
terminologia interactioneaza cu elementele identitare, discursive, grafice si cromatice;

e) abordarea contrastiva a etichetelor vinicole din Republica Moldova si internationale,
care permite evidentierea specificului terminologic si discursiv al etichetei nationale, a
dimensiunii sale plurilingve si a functiei identitare pe care o indeplineste In contextul promovarii
produsului vitivinicol;

f) cercetarea particularitdtilor onomastice ale domeniului vitivinicol si evidentierea
procesului de transonimizare in denumirile de soiuri, regiuni, crame, vinarii si produse;

g) inventarierea, clasificarea si interpretarea unitatilor cromatice, olfactive si gustative

utilizate in terminologizarea perceptiilor senzoriale;
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h) evidentierea relatiei dintre terminologia specializatd, functiile comunicative si
strategiile informationale, evaluative, persuasive si identitare ale discursului vitivinicol.

Importanta stiintifico-teoretici a cercetirii constd in abordarea diacronica si
sistematicd a terminologiei vinicole din limba romana prin evidentierea proceselor de formare,
dezvoltare, diversificare si modernizare a lexicului vitivinicol. Cercetarea este relevanta prin
faptul ca urmareste constituirea, dezvoltarea si functionarea acestui vocabular specializat,
coreland dimensiunea istoricd, lexicald, semantici, onomastici si discursivd. In Republica
Moldova, lexicul vitivinicol a fost abordat preponderent din perspectiva agricola, tehnologica si
oenologica, in timp ce cercetarea sa lingvistica sistematica a ramas insuficient dezvoltata. Prin
urmare, lucrarea contribuie la completarea cadrului teoretic referitor la formarea si evolutia
termenilor, specializarea semantica, variatia contextuala si organizarea vocabularului vitivinicol.
Totodata, cercetarea evidentiazd relatia dintre termen, discurs, perceptie senzoriala, culturd si
identitate. Analiza numelor proprii vitivinicole, a etichetelor, a denumirilor de crame si vinarii,
precum si a descriptorilor cromatici, olfactivi si gustativi extinde perspectiva de cercetare asupra
domeniului vitivinicol si oferd o baza teoreticd pentru investigatii ulterioare de terminologie,
lexicologie, semanticd, onomastica si analiza a discursului.

Valoarea aplicativd a lucrarii. Constatarile investigatiei pot contribui la elaborarea
dictionarelor si glosarelor terminologice mono-, bi- si multilingve, la redactarea si traducerea
etichetelor si/sau contraetichetelor, cataloagelor, brosurilor si site-urilor vinicole, precum si in
activitatea terminologilor, lexicografilor, traducatorilor, producatorilor, ghizilor de turism si
specialistilor in marketing vitivinicol. Materialul analizat poate servi la elaborarea cursurilor
universitare, a suporturilor didactice si a lucrdrilor practice de lexicologie, terminologie,
semanticd, traductologie, analizd a discursului si comunicare specializatd. Corpusul si anexele
pot constitui puncte de plecare pentru cercetdri ulterioare privind evolutia terminologiei,
traducerea specializata, analiza numelor proprii si limbajul senzorial.

Aprobarea rezultatelor cercetirii. Rezultatele cercetarii au fost prezentate si discutate
in cadrul Scolii Doctorale Filologie a Universitatii de Stat ,,Alecu Russo” din Bélti, precum si la
manifestari stiintifice nationale si internationale organizate in Republica Moldova, Romaénia,
Lituania, Grecia si Serbia.

Conferinte internationale: International Scientific Spring Symposium, editia a [X-a,
,»Quality Teaching for Future”, Balti, 24-25 martie 2023; Conferinta stiintificd internationald
,(Gastronomia in textul (non)literar — o abordare interculturald”, Chisindu, 4 mai 2023;
International Conference KALEIDOSCOPE, lasi, 31 mai—2 iunie 2023; Conferinta Internationala

STUR, editia a XII-a, Constanta, 10—-11 noiembrie 2023; Conferinta stiintificd internationala
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,EBducatia incluziva: dimensiuni, provocari, solutii”, Balti, 7 decembrie 2023; Conferinta
stiintifica internationala ,,Probleme de filologie: aspecte teoretice si practice”, editia a X-a, Balti,
8 decembrie 2023; Conferinta stiintifica internationala ,,Managementul educational: realizari si
perspective de dezvoltare”, Balti, 25-26 aprilie 2024; Simpozionul International aniversar
,Limba si cultura: entitdti In continud rearmonizare”, Thessaloniki, 31 mai—1 iunie 2024;
Conferinta stiintificd internationala ,,Traditie si inovare in cercetarea stiintificd”, Balti, 10-11
octombrie 2024; Conferinta stiintifica internationald ,,Filologia moderna: realizari si perspective
in context european”, Chisindu, 10—11 octombrie 2024; Conferinta Internationala STUR, editia a
XlII-a, Constanta, 18—-19 noiembrie 2024; Simpozionul International aniversar ,,.Limba si
cultura: entitati in continud rearmonizare”, Thessaloniki, 16—17 mai 2025; Conferinta stiintifica
internationala ,,Filologia moderna”, editia a XIX-a, Chisindu, 2-3 octombrie 2025; ADECONF
2025, Novi Sad, 6-8 noiembrie 2025; Conferinta internationald ,Romanian as a Foreign
Language: Linguistic and Intercultural Perspectives”, Galati, 16 ianuarie 2026; Conferinta
Internationala ,,Metaphor, Spatiality, Discourse”, editia a X-a, Constanta, 11 iulie 2026.

Conferinte nationale: Conferinta stiintifica nationald ,,Probleme de filologie: aspecte
teoretice si practice”, editia a 1X-a, Balti, 9 decembrie 2022; Conferinta stiintificd nationald
,Probleme de filologie: aspecte teoretice si practice”, editia a XI-a, Balti, 28 noiembrie 2024.

Rezultatele cercetdrii au fost valorificate in 15 lucrdri stiintifice. Dintre acestea, un
articol a fost publicat intr-o revista stiintificd din strainatate, doud articole — in reviste din
Registrul National al revistelor de profil, categoria B, iar un articol — intr-o revistd de categoria
C. Cinci articole au fost incluse in volumele conferintelor stiintifice internationale si nationale,
iar un studiu a aparut intr-un volum colectiv publicat la edituri recunoscute in categoria A. Patru
rezultate au fost publicate sub forma de teze in culegeri stiintifice. O contributie terminografica
distinctd o constituie Dictionarul multilingv al terminologiei vitivinicole, publicat in anul 2026 la
Editura Verlag Dr. Kova¢ din Hamburg. Lista publicatiilor este prezentata in CV-ul autoarei.

Structura tezei. Teza include trei adnotdri, in limbile romana, engleza si rusa, lista
abrevierilor, introducere, patru capitole, concluzii generale si recomandari, listd bibliografica,
webografie si cinci anexe.

In Introducere sunt argumentate actualitatea si importanta temei, sunt precizate obiectul
si corpusul cercetdrii, scopul, obiectivele si ipoteza investigatiei si sunt prezentate suportul
metodologic si metodele de cercetare. Sunt formulate noutatea si originalitatea stiintifica,
rezultatul stiintific obtinut care contribuie la solutionarea problemei stiintifice importante,

importanta stiintifico-teoreticd si valoarea aplicativd a lucrdrii. Compartimentul cuprinde, de
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asemenea, informatii privind implementarea, aprobarea si publicarea rezultatelor cercetarii,
precum si structura tezei.

Capitolul 1, Repere teoretice si istorice in cercetarea lexicului vitivinicol, constituie
fundamentul conceptual si istorico-lingvistic al lucrarii. In prima parte sunt definite notiunile de
terminologie si termen, prin raportare la contributiile lui J. C. Sager, E. Wiister, M. T. Cabré¢,
D. Gouadec, J. Quirion si A. Bidu-Vranceanu. Sunt precizate diferentele semantice si functionale
dintre termenii viticol, vinicol si vitivinicol si este urmarita evolutia terminologiei de la abordarea
normativd si conceptuald la perspectivele comunicative, socioterminologice, cognitive si
discursive. Totodata, este delimitat raportul dintre semasiologie si onomasiologie, valorificindu-se
conceptiile formulate de A. Bidu-Vranceanu, E. Coseriu, K. Baldinger s.a.

Stadiul cercetarii lexicului vitivinicol este prezentat prin referire la lucrarile lui A. Lehrer,
P. Blumenthal, E. Peynaud, E. Glatre, K. Stengel, O. Challe, D. Peyron, E. Spiazzi, M. Kauffer
s.a., care au analizat terminologia vinului, limbajul degustarii, variatia semantica si functionarea
discursiva a unitatilor specializate. In plan lexicografic si terminografic, sunt valorificate
contributiile O. Chirobocea-Tudor, ale lui H. P. Althaus, precum si cercetarile realizate de
F. Bosc si B. Mottura. In lingvistica romaneasca, un reper fundamental il constituie lucrarea lui
I. Nutd privind denumirile soiurilor de struguri, completatd de studiile Iui N. Giugea si
C. Nedelcu asupra terminologiei oenologice.

Compartimentul istorico-lingvistic valorificd lucrarile lui V. Parvan, D. Cantemir,
I. Neculce, G. Savin, D. Bratco, V. Haheu, I. Nutd s.a., prin care sunt evidentiate vechimea
practicilor viticole, continuitatea nucleului lexical si evolutia vocabularului asociat cultivarii
vitei-de-vie, producerii, pastrarii si comercializarii vinului. Pentru spatiul din Republica Moldova
sunt avute 1n vedere si contributiile lui B. P. Hasdeu, A. Cioranescu, V. Pavel, S. Spinu,
M. Trofim s.a.

Dimensiunea culturald si religioasd a vinului este analizatd prin raportare la textele
biblice si la reflectiile unor autori precum M. Costantini, R. L. Stevenson, G. R. R. Martin,
L. Pasteur, J. W. Goethe, Socrate, Platon, precum si prin valorificarea contributiilor lui
D. Cantemir si ale altor cercetdtori preocupati de simbolismul si functiile ritualice ale vinului.
Descrierea lexicului vitivinicol ca sistem specializat se sprijind pe conceptiile lui E. Coseriu,
V. Costin, E. Mincu, I. Druta, L. Vieru, M. Vlas s.a., care permit examinarea raportului dintre
limbajul comun si limbajul specializat, a caracterului normat al terminologiei, a variatiei
contextuale si a relatiei dintre cunoasterea limbii si cunoasterea domeniului.

Analiza functiilor comunicative si a strategiilor discursului vitivinicol are drept repere

modelele lui K. Biihler si R. Jakobson, precum si contributiile lui I. Negro, B. Lopez-Arroyo,
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R. P. Roberts, M. Reisigl, R. Wodak si V. K. Bhatia. Pe baza acestor teorii sunt examinate
functiile referentiald, emotiva, conativa, faticd, metalingvisticd si poeticd si strategiile
informationale, evaluative, persuasive, directive, figurativ-estetice, identitare si educative.

Ultima parte a capitolului, consacratd numelor proprii, valorificd cercetdrile lui
V. Raileanu, I. lordan, V. Fratila, A. Smirnitki, V. C. Ionitd, D. Corobcean, M. Olostiak si
V. Jaros. Sunt delimitate ampelonimele, toponimele, antroponimele transferate, ergonimele si
numele comerciale, iar procesul de transonimizare este explicat prin exemple precum Viorica:
antroponim — nume de soi — nume de vin si Purcari: toponim — ergonim — componentd a
unei denumiri comerciale.

Capitolul 2, Mijloace interne si externe de formare si imbogatire a lexicului vitivinicol,
examineazd mecanismele prin care vocabularul domeniului se dezvoltd si se adapteaza
schimbirilor stiintifice, tehnologice si sociale. In compartimentul consacrat mijloacelor interne
sunt analizate derivarea, compunerea, conversia si abrevierea, cu evidentierea modelelor
structurale si a productivitdtii acestora. Derivarea este cercetatd prin formatiile prefixale, sufixale
si parasintetice, iar compunerea — prin structurile nominale si adjectivale utilizate la desemnarea
proceselor tehnologice, a instalatiilor si a proprietatilor vinului. Conversia este examinatd prin
schimbarea valorii gramaticale fard modificarea formei, iar abrevierea — prin utilizarea
acronimelor, siglelor si simbolurilor in documentele de specialitate si pe etichete.
Compartimentul consacrat mijloacelor semantice urmareste specializarea sensurilor, polisemia,
metafora, metonimia si transferul sinestezic. Sunt analizate unitati provenite din limba comuna,
precum corp, nas, buchet, structura, rotund s$i catifelat, care dobandesc valori specializate in
discursul oenologic. Sunt examinate, de asemenea, elementele argotice si colocviale utilizate n
comunicarea despre vin.

Partea referitoare la mijloacele externe cuprinde imprumuturile, xenismele, termenii
internationali si calcurile lingvistice. Sunt urmarite influentele franceze, engleze si ale altor limbi
asupra lexicului vitivinicol din limba romana, precum si modalitatile de pastrare, adaptare si
functionare a termenilor imprumutati.

Capitolul 3, Eticheta vinicola — spatiu al terminologiei si identitatii culturale,
examineaza eticheta ca document specializat, microtext comercial si constructie multimodala.
Sunt prezentate evolutia si functiile etichetei, precum si transformarea acesteia dintr-un mijloc de
identificare intr-un instrument de informare, promovare si construire a identitatii produsului.
Sunt analizate elementele obligatorii si facultative: denumirea produsului, categoria vinului,
soiul, anul recoltei, originea geografica, concentratia alcoolica, volumul, datele producatorului,

indicatiile geografice, recomandarile de servire si descriptorii senzoriali. Se urmareste
20



interactiunea dintre informatia tehnica si juridicd si componentele evaluative, narative si
persuasive.

Un compartiment este consacrat etichetelor din Republica Moldova, prin examinarea
organizdrii informatiei, a terminologiei, a numelor proprii, a referintelor istorice si culturale, a
simbolurilor locale si a strategiilor identitare. Etichetele internationale sunt cercetate din
perspectiva particularitdtilor terminologice, a prezentei xenismelor si internationalismelor, a
plurilingvismului si a organizarii vizuale. Analiza contrastivd urmareste convergentele si
diferentele dintre etichetele din Republica Moldova si cele internationale in ceea ce priveste
densitatea terminologicd, ordinea informatiei, raportul dintre text si imagine si modalitatile de
exprimare a originii si identitdtii culturale. Componenta multimodald este cercetatd prin
raportarea textului la culoare, tipografie, imagini, embleme si alte simboluri grafice.

Capitolul 4, Lexicul perceptiilor senzoriale in discursul vitivinicol, este consacrat
modului in care experienta vizuald, olfactivd si gustativd este conceptualizatd si exprimata
lingvistic. In compartimentul dedicat perceptiei vizuale este analizat lexicul cromatic utilizat
pentru descrierea vinurilor albe, rosii si rosé. Sunt cercetate culorile de baza, nuantele secundare,
intensitatea, transparenta, limpiditatea, reflexele si luciul, precum si structuri de tipul galben-pai,
galben-auriu, rubiniu, granat, rosu-purpuriu $i roz-somon.

Analiza vocabularului olfactiv urmareste raportul dintre notiunile de miros, aroma,
parfum, buchet si nasul vinului. Sunt prezentate familiile de descriptori florali, fructati, vegetali,
condimentati, minerali si lemnosi, precum si rolul metaforei si al comparatiei in verbalizarea
senzatiilor olfactive. Compartimentul dedicat perceptiei gustative examineaza termenii prin care
sunt exprimate gusturile fundamentale, intensitatea, aciditatea, dulceata, echilibrul si persistenta.
Sunt analizate unitati precum echilibrat, proaspat, intens, amplu, rotund, suplu si persistent, atat
din perspectiva sensului specializat, cat si a functiei evaluative. Ultima parte urmareste
interactiunea dintre perceptiile vizuale, olfactive si gustative, transferurile sinestezice si influenta
contextului vizual asupra evaludrii aromelor si gustului.

Concluziile generale si recomandarile sintetizeaza principalele constatari ale cercetarii
in raport cu scopul, obiectivele si ipoteza formulate. Sunt generalizate observatiile privind
evolutia lexicului vitivinicol, mijloacele interne si externe de formare si imbogatire,
particularitatile onomastice, functionarea terminologiei in etichetele vinicole si verbalizarea
perceptiilor vizuale, olfactive si gustative. In acest compartiment sunt formulate recomandari
referitoare la cercetarea ulterioard a lexicului vitivinicol, la sistematizarea si actualizarea
terminologiei, la elaborarea resurselor terminografice, precum si la redactarea si traducerea

textelor specializate din domeniu.
21



Lista bibliografica cuprinde surse teoretice si documentare in limbile romana, franceza,
englezd, germana, italiand si rusd, relevante pentru terminologie, lexicologie, semanticd,
etimologie, onomastica, traductologie, analiza discursului, viticulturd, oenologie si lingvistica
senzoriald. Webografia reuneste resursele electronice si materialele digitale utilizate la
constituirea corpusului.

Anexele cuprind materialul faptic si reprezentdrile sintetice care au stat la baza
investigatiei. Anexa 1 contine corpusul unitatilor lexicale si terminologice vitivinicole, organizat
sub forma unui glosar de 872 de termeni. Anexa 2 prezinta 117 producatori si entitdti vinicole
din Republica Moldova care au furnizat material pentru constituirea corpusului cercetdrii. Anexa
3 include analiza cantitativd a corpusului terminologic si distributia termenilor pe domenii
lexicale. Anexa 4 cuprinde inventarul descriptorilor cromatici atestati in corpusul vitivinicol, iar
Anexa 5 reuneste descriptorii gustativi si tactili identificati Tn materialul analizat. Anexele
contribuie la sistematizarea si vizualizarea datelor si asigura transparenta documentarii si

posibilitatea verificarii materialului analizat.
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1. REPERE TEORETICE SI ISTORICE iN CERCETAREA LEXICULUI
VITIVINICOL

1.1. Chestiuni teoretico-terminologice
Din punct de vedere etimologic, notiunea de ferminologie desemneaza stiinta termenilor.

Initial, termenul a fost utilizat ,,in vocabularul tehnic pentru a desemna totalitatea termenilor
apartinand aceluiasi domeniu de specialitate” [Sager, 1990, p. 257]'°. In perspectiva cercetarilor
contemporane, terminologia nu se reduce la inventarierea unitatilor lexicale specializate, ci implica
analiza relatiei dintre concept, termen, domeniu de utilizare si comunitatea profesionald care
valideaza sensurile respective. In literatura de specialitate, notiunea de terminologie este utilizata
cu mai multe sensuri interdependente: limbaj specializat, ansamblu de termeni apartindnd unui
anumit domeniu si disciplind interdisciplinard preocupatd de organizarea cunostintelor, de
ierarhia conceptelor si de codificarea lor lingvistica (a se vedea [DSL, 2005, p. 373]).

Elementul constitutiv al unei terminologii este fermenul, definit drept denumirea unei
notiuni, apartinand unui domeniu specializat. A. Bidu-Vranceanu precizeaza ca termenii sunt
,unitati ale cunoasterii cu un continut stabil, mai independente fatd de context decat cuvintele
limbii comune” [DSL, 2005, p. 372]. Termenul stabileste, astfel, o relatie intre forma grafica si
conceptul specializat, integrat intr-un sistem notional. In lexicul vitivinicol, unititi precum must,
tanin, fermentatie alcoolica, baricare, soi de struguri, denumire de origine protejata s.a.
desemneaza concepte specifice domeniului si functioneaza in relatie cu alte unitéti ale aceluiasi
sistem.

O serie de cercetatori consacrati, precum M. T. Cabré, D. Gouadec, J. Quirion, A. Bidu-
Vranceanu, evidentiazd statutul terminologiei ca disciplind cu un pronuntat caracter
interdisciplinar. M. T. Cabré subliniazd ca ,lingvistica reprezinta una dintre disciplinele care
alimenteaza Tn mod constant baza conceptuald a terminologiei” [Cabré, 1999, p. 20], iar A. Bidu-
Vranceanu accentueaza faptul cd ,,rolul lingvisticii incepe odatd cu considerarea termenului ca
semn lingvistic” [Bidu-Vranceanu, 2012, p. 25]. Aceasta perspectiva permite analiza termenului
atat n raporturile sale paradigmatice si sintagmatice, cat si in functie de textele si contextele
specializate in care acesta este utilizat. Prin urmare, terminologia poate fi inteleasa simultan ca
domeniu teoretic, ca practicd descriptivd si ca instrument aplicativ. Ea permite organizarea
cunoasterii specializate, asigurd precizia comunicarii profesionale si faciliteaza transferul

informatiei intre specialisti, traducatori, institutii si publicul larg.

' Aici si in continuare, traducerile in limba romani ale citatelor din surse redactate in limbi

straine apartin autoarei, daca nu se indica altfel.
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Demersul nostru stiintific nu se limiteaza la terminologia vinicola propriu-zisa, ci vizeaza
domeniul vitivinicol In ansamblu, deoarece cultivarea vitei-de-vie si producerea vinului
reprezintd componente interdependente, care nu pot fi separate in analiza evolutiei si functionarii
lexicului de specialitate. Aceasta dimensiune interdisciplinara este cu atat mai evidenta, intrucat
lexicul analizat intersecteazd domenii precum viticultura, oenologia, istoria, religia, marketingul,
turismul, onomastica si traductologia. Inainte de examinarea evolutiei si a particularitatilor
acestui lexic, se impune delimitarea semantica si functionald a termenilor viticol, vinicol si
vitivinicol, utilizati pentru desemnarea unor componente apropiate, dar nu identice ale
domeniului. In terminologia de specialitate, adjectivele viticol, vinicol si vitivinicol delimiteaza
aspecte distincte, dar complementare ale domeniului viei si vinului.

Termenul viticol desemneazd ceea ce ,apartine viticulturii” sau este ,privitor la
viticultura”, precum si o regiune care poseda culturi intinse de vitd-de-vie [DEX, 2009, s.v.
viticol]. Adjectivul vinicol se referd la vii si la productia vinului, desemnand ceea ce este
,privitor la vii si la productia vinului” sau apartine acestora [DEX, 2009, s.v. vinicol]. Din punct
de vedere functional, viticol este utilizat cu precddere in raport cu cultivarea vitei-de-vie,
plantatiile, soiurile si regiunile viticole, In timp ce vinicol se raporteaza, mai ales, la producerea
si valorificarea vinului. Spre deosebire de acesti doi termeni, adjectivul vitivinicol are o sferd
semanticd integratoare, intrucat reuneste cele doud componente fundamentale ale domeniului:
cultivarea vitei-de-vie si producerea vinului.

Din punct de vedere structural si etimologic, termenul vitivinicol reuneste elementul viti-,
raportat la lat. vitis ,,vitd-de-vie”, si adjectivul vinicol, provenit prin filiera franceza si italiana si
raportat la lat. vinum ,,vin”. In utilizarea specializata actuald, termenul desemneaza ansamblul
activitatilor referitoare la cultivarea vitei-de-vie, producerea, prelucrarea, pastrarea, controlul,
comercializarea i promovarea vinului si a produselor derivate. Sensul sdu integrator este
evidentiat de utilizarea constantd in limbajul legislativ, administrativ si economic, in sintagme
precum sector vitivinicol, produs vitivinicol, registru vitivinicol, producator vitivinicol,
patrimoniu vitivinicol, turism vitivinicol etc. Legea viei si a vinului din Republica Moldova
utilizeaza acest termen pentru a desemna ansamblul activitatilor, produselor si relatiilor
economice legate de cultivarea vitei-de-vie, producerea si comercializarea vinului [Legea viei si
vinului nr. 57-XVI din 10 martie 2006]. In mod similar, documentele Uniunii Europene
intrebuinteaza sintagmele sector vitivinicol, produse vitivinicole $i producdtor vitivinicol cu
referire att la plantatiile de vitd-de-vie, cat si la producerea, controlul, evidenta si valorificarea
comerciala a vinului [Regulamentul delegat (UE) 2018/273; Comisia Europeana, Listele legate

de sectorul vitivinicol al UE].
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Sintetizand cele expuse, desemnam termenul vitivinicol ca ansamblul activitatilor de
cultivare a vitei-de-vie, de producere, prelucrare, pastrare si valorificare a vinului. Acesta are o
sferd semanticd mai largd decat termenii viticol si vinicol considerati separat si este adecvat
pentru desemnarea lexicului cercetat in prezenta lucrare. Odata delimitatd sfera semantica a
termenului central al cercetdrii, poate fi examinatd constituirea terminologiei ca domeniu
stiintific, precum si evolutia principalelor perspective teoretice asupra limbajelor de specialitate.

Constituirea terminologiei ca stiinta este legata de necesitatea sistematizarii limbajelor de
specialitate si de intensificarea comunicarii tehnico-stiintifice in secolul al XX-lea. Daca in
etapele initiale terminologia era perceputd mai ales ca o activitate practica de inventariere si
standardizare a termenilor, ulterior ea s-a dezvoltat ca domeniu teoretic autonom, cu metode,
concepte si obiective proprii. Un moment important in dezvoltarea terminologiei moderne il
constituie teoria generald a terminologiei, asociata cu activitatea lui E. Wiister, care a promovat
ideea relatiei riguroase dintre concept si termen, precum si necesitatea standardizarii
terminologice [Wiister, 1979, p. 79—80]. Ulterior, abordarile ,,socioterminologice”, comunicative
si cognitive au extins perspectiva asupra termenului, evidentiind faptul ca acesta nu functioneaza
izolat, ci in contexte discursive, institutionale, culturale si profesionale concrete.

In lingvistica actuala, terminologia este abordati ca o disciplina de interferent, situati la
granita dintre lingvistica, stiintele cognitive, informaticd, traductologie, lexicografie si
comunicare specializatd. Aceastd evolutie teoretica este relevantd pentru analiza terminologiei
vitivinicole, deoarece termenii din acest domeniu nu desemneazd doar obiecte, procese sau
calitati tehnice ale vinului, ci participa si la construirea unei imagini culturale, economice si
simbolice a produsului. Terminologia s-a constituit ca domeniu distinct de cercetare ca raspuns
la necesitatea organizarii, definirii si standardizarii cunoasterii specializate. Actualmente,
domeniul nu se limiteaza la inventarierea termenilor, ci urmareste relatia dintre concept, unitatea
terminologica, contextul de utilizare si comunitatea profesionald care valideazd sensurile.
Evolutia terminologiei a determinat trecerea de la o perspectiva preponderent normativa si
conceptuald la abordari lingvistice, comunicative, cognitive si socioterminologice. Aceste
orientdri au scos in evidentd functionarea termenilor in contexte reale, variatia semantica si
relatia dintre concept, denumire si utilizator.

In acest cadru, analiza lexicului vitivinicol poate fi realizati din doud perspective
complementare: semasiologica si onomasiologica. Metoda semasiologica porneste de la unitatea
lexicala si urmareste ansamblul sensurilor pe care aceasta le poate actualiza, fiind relevantd mai
ales pentru examinarea polisemiei, a specializdrii semantice si a functiondrii termenilor in

contexte concrete. In schimb, metoda onomasiologici porneste de la un concept sau de la o
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notiune si cerceteaza denumirile prin care aceasta este exprimata. A. Bidu-Vranceanu defineste
onomasiologia drept disciplina si metoda care studiaza ,,denumirile date unui concept sau unor
concepte inrudite intr-o limba data sau in mai multe limbi date” [DSL, 2005, p. 240].

In cercetarea de fatd, perspectiva semasiologica este valorificatd cu precidere in analiza
sensurilor, a variatiei si a utilizarii unitatilor vitivinicole in discursul specializat, descriptiv si
promotional. Perspectiva onomasiologica este aplicatd in organizarea termenilor in jurul unor
concepte precum procesele de vinificare, originea geografica, denumirile vinurilor si vinariilor,
dar si caracteristicile cromatice, olfactive si gustative. Caracterul enciclopedic al metodei
onomasiologice permite, de asemenea, corelarea informatiei lingvistice cu datele istorice,
geografice, sociale si culturale ale domeniului vitivinicol.

Perspectiva onomasiologica poate fi ilustratd prin modul in care un anumit concept este
exprimat prin mai multe unitati lexicale. Astfel, conceptul referitor la culoarea vinului rosu este
exprimat prin termeni precum rubiniu, purpuriu, granat, visiniu $i caramiziu, iar conceptul de
maturare a vinului este exprimat prin unitdti precum invechire, baricare sau prin sintagme
precum maturare in butoaie de stejar si invechire in sticla. Analiza onomasiologicd permite, prin
urmare, gruparea unitdtilor lexicale In jurul unor concepte vitivinicole comune.

Perspectiva semasiologica porneste, in schimb, de la o unitate lexicald si urmareste
sensurile pe care aceasta le dobandeste in diferite contexte. De exemplu, substantivul buchet
desemneaza in limba comund un ansamblu de flori, iar in discursul vitivinicol denumeste
ansamblul complex de arome dezvoltate de vin, in special in timpul maturarii. Termenul corp nu
mai desemneaza numai organismul unei fiinte, ci exprima consistenta, densitatea si impresia de
volum produsi de vin in cavitatea bucali. In mod asemanitor, termenul nas desemneaza, in
limbajul degustarii, profilul sau impresia olfactivd a vinului, iar termenul /acrimi se refera la
urmele lichide care se formeazd pe peretii paharului. Aceste exemple evidentiaza procesul de
specializare semantica prin care unitdti ale limbii comune dobandesc valori proprii in discursul
vitivinicol.

Teoria generald a terminologiei, asociatd cu activitatea lui E. Wiister, a promovat ideea
unei relatii riguroase dintre concept si termen, precum si necesitatea univocitatii in comunicarea
tehnico-stiintifica. Ulterior, teoriile comunicative si sociocognitive au demonstrat cd termenii
functioneaza in contexte reale, sunt supusi variatiei si pot dobandi valori diferite in functie de
domeniu, utilizator si situatia de comunicare. In aceastd perspectiva, terminologia este simultan
disciplind teoreticd, metoda de descriere si activitate aplicatd. Pentru cercetarea lexicului
vitivinicol, aceastd deschidere este esentiald. Domeniul reuneste cunostinte din viticultura,

oenologie, agronomie, chimie, biologie, tehnologia alimentara, economie, legislatie,
26



gastronomie, turism, lexicografie si traductologie. Prin urmare, termenii nu pot fi interpretati
izolat, ci in raport cu sistemele conceptuale si cu practicile profesionale in care sunt utilizati.

Rolul standardizarii este ilustrat de definitiile elaborate de Organizatia Internationala a
Viei si Vinului. Definitia oficiala precizeazd cd ,,vinul este bautura rezultatd exclusiv din
fermentatia alcoolica partiald sau completd a strugurilor proaspeti, zdrobiti sau nu, sau a mustului
de struguri. Continutul sdu de alcool dobandit nu trebuie sa fie mai mic de 8,5% vol.” [OIV,
2026a]. Din perspectivd terminologicd, definitia delimiteaza conceptul prin materia prima,
procesul tehnologic si criteriul privind continutul alcoolic, demonstrand ca precizia conceptuala
este indispensabila comunicarii specializate.

Lexicul vitivinicol evolueazad odata cu domeniile pe care le reprezinta, se adapteaza noilor
tehnologii si interactioneazd permanent cu limba comund. Caracterul dinamic al limbii si relatia
dintre unitdtile lexicale si realitatea extralingvisticd sunt evidentiate de A. Eremia: ,,Limba nu
este un corp amorf, izolat, static; din contra, ea este un organism viu, o entitate a realitatii in
plind schimbare si continua dezvoltare. [...] Legatura dintre concept [...] si denotatum [...] trebuie
privita in raport cu complexul de relatii din sistemul limbii, dar si cu faptele si fenomenele din
realitate” [Eremia, 2015, p. 140]. Observatia cercetdtorului este relevantd pentru analiza lexicului
vitivinicol, deoarece denumirile domeniului se formeazd si se modifica in legiturd directd cu
evolutia obiectelor, proceselor, tehnologiilor si practicilor sociale pe care le desemneaza. Relatia
dintre concept, termen si referent explica atat stabilitatea unor unitéti traditionale, cat si aparitia
unor termeni noi, specializarea semanticd a unor cuvinte din limba comund si integrarea
imprumuturilor. In cercetarea lexicului vitivinicol, perspectiva onomasiologicd porneste de la
concepte si de la realitdtile domeniului pentru a identifica unitatile prin care acestea sunt
desemnate, in timp ce perspectiva semasiologicd porneste de la unitatea lexicald si urmareste
sensurile si valorile dezvoltate de aceasta in diferite contexte. Cele doud perspective sunt
complementare si permit descrierea atit a organizarii conceptual-terminologice a domeniului, cat
si a variatiei semantice si discursive a unitatilor analizate.

Despre vin s-a vorbit, s-a scris, s-a cantat si s-a pictat din cele mai vechi timpuri pana in
prezent, in numeroase spatii culturale, printre care Grecia, Italia, Spania, Franta, Germania si
Statele Unite ale Americii. Studiul terminologiei vinicole a intrat insd in atentia lingvisticii
relativ tarziu, devenind o preocupare constantd pentru mai multi specialisti mai ales in secolul al
XX-lea. Drept bazd metodologicd pentru cercetarea acestui domeniu pot servi, in primul rand,
ideile si observatiile cercetatorilor care s-au pronuntat direct asupra lexicului vinicol, precum
P. Blumenthal, E. Glatre, K. Stengel, O. Challe etc. Un loc aparte ii revine cercetatoarei

americane A. Lehrer, care, In lucrarea Wine and Conversation, analizeaza terminologia vinicola
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din perspectivd semanticd si pragmaticd, abordand probleme precum semnificatia lexicala,
denotatia, organizarea campului semantic, extensia termenilor si functionarea acestora in
comunicare [Lehrer, 1983]. In cadrul acestei diversititi lexicale, un rol important il au expresiile
metaforice, utilizate pentru conceptualizarea unor proprietdti senzoriale dificil de exprimat in
mod direct. Astfel, analiza semanticd a lexicului vinicol poate fi completata prin perspectiva
cognitiva asupra metaforei, fundamentatd de G. Lakoff si M. Johnson in lucrarea Metaphors We
Live By. Autorii considera metafora nu doar un procedeu stilistic, ci si un mecanism cognitiv prin
care un domeniu al experientei este conceptualizat si exprimat prin intermediul altui domeniu.

Discursul vinicol francez a beneficiat, de asemenea, de o atentie sporitd din partea
cercetitorilor E. Peynaud, M. Coutier, P. Blumenthal, D. Peyron etc., care s-au preocupat de
lexicul specializat, de terminologia descriptiva si de analiza discursului.

In plan terminografic, F. Bosc si B. Mottura analizeazi elaborarea unui dictionar italian-
chinez consacrat vinurilor si soiurilor de vitd-de-vie, evidentiind necesitatea concilierii dintre
rigoarea limbajului stiintific si accesibilitatea informatiei specializate [Bosc, Mottura, 2022,
p- 491]. Aceastda perspectivd evidentiazd rolul terminografiei in sistematizarea, definirea si
transmiterea accesibild a terminologiei vitivinicole. Dezvoltarea lexicului vitivinicol este
reflectati si de elaborarea unor dictionare specializate. In spatiul romanesc, Dictionarul englez-
roman de termeni viticoli si vinicoli de O. Chirobocea-Tudor include termeni privind vita-de-vie,
conditiile de cultivare, bolile si ddunatorii, tehnicile viticole, producerea si caracteristicile
vinului, precum si abrevieri, sintagme si sinonime [Chirobocea-Tudor, 2020, p. 5-6]. O
perspectivda multilingva oferd Weinwdrterbuch. Fachvokabular in sechs Sprachen [Stublia,
Molstad, 2010], care reuneste aproximativ 2.000 de termeni in sase limbi, din domenii precum
viticultura, vinificatia, descrierea vinului, legislatia si comertul. La randul sau, H. P. Althaus, 1n
Kleines Worterbuch der Weinsprache, explica aproximativ 300 de unitéti referitoare mai ales la
culoarea, aroma, gustul si evaluarea senzoriald a vinului. Aceste lucrdri confirma caracterul
tehnic, multilingv si descriptiv al lexicului vitivinicol.

O directie distincta este reprezentata de cercetarea E. Spiazzi, care precizeaza ca ,,din
necesitatea evaludrii calitative a vinului s-au dezvoltat, de-a lungul timpului, descrierea vinului
si, odatd cu aceasta, un limbaj specializat propriu” [Spiazzi, 2022, p. 5]. Aceastd perspectiva
explicd aparitia unui vocabular specializat destinat descrierii unor impresii complexe si sustine
necesitatea studierii raportului dintre perceptie, conceptualizare si expresie lingvistica.
Dificultatea transpunerii in limbaj a perceptiilor olfactive si gustative este evidentiatd si de
M. Kauffer, care observa ca ,,mirosurile si gusturile nu au nume, spre deosebire de culori, fiind

desemnate prin analogii si comparatii” [Kauffer, 2022, p. 431]. Analiza sistematicd a lexicului
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cromatic si senzorial nu este dezvoltata in prezentul capitol, fiind rezervatd capitolului analitic
consacrat structurii si functionarii corpusului.

1.2. Motive istorice privind constituirea lexicului vitivinicol

Constituirea lexicului vitivinicol este inseparabila de vechimea practicilor de cultivare a
vitei-de-vie si de producere a vinului. Istoria domeniului oferd cadrul extralingvistic necesar
pentru interpretarea vechimii, continuitatii si specializarii unitatilor lexicale. In acest sens, datele
istorice, arheologice, etnologice, paleobotanice si paleolingvistice permit reconstituirea etapelor
in care s-a format vocabularul specific.

Lexicul vinicol se constituie ca o expresie a interactiunii dintre limbaj, cultura si istorie,
reflectaind nu doar realitdtile materiale ale producerii vinului, ci si dimensiunile simbolice,
religioase si sociale asociate acestuia. Evolutia terminologiei vitivinicole este strans legata de
dezvoltarea civilizatiilor care au cultivat vita-de-vie si au integrat vinul in practicile lor cotidiene,
ritualice si economice. In acest sens, analiza lexicului vitivinicol din perspectivd istorica,
culturala si religioasd permite evidentierea modului in care vinul a fost conceptualizat si valorizat
de-a lungul timpului.

Vita-de-vie este una dintre cele mai vechi plante cultivate de om, iar originea ei continud
sa reprezinte un subiect de dezbatere. Datele istorice indicd faptul ca ,,viticultura se trage din
tinuturile din sudul Marii Caspice, in urma cu 7000-9000 de ani” [Tudosie, 1992, p. 10]. Aparitia
viticulturii pe meleagurile noastre este mentionata in scrieri vechi, spatiul respectiv fiind asociat
cu ,,locul de nastere al zeului vinului Sabarios, acceptat ulterior de eleni ca Dionysos” [larovoi,
2007, p. 208]. Prima mentiune despre podgoriile geto-dacilor 1i apartine lui Strabon, care
confirma faptul ca ,,getii aveau multe vii” [Strabon, apud. Parvan, 1926, p. 137].

Cultivarea vitei-de-vie si consumul vinului ocupau un loc important in viata geto-dacilor,
aspect consemnat si de izvoarele antice. Strabon relateaza ca, In timpul domniei lui Burebista,
getii, sub influenta reformelor promovate cu sprijinul marelui preot Deceneu, au fost determinati
sd-gi taie viile si sd renunte la consumul vinului [Strabon, Geographica, VII, 3, 11]. Aceasta
marturie, dincolo de semnificatia sa sociala si morald, constituie un indiciu al raspandirii culturii
vitei-de-vie in spatiul geto-dacic.

Importanta agriculturii In Dacia romana este sugerata si de reprezentarile numismatice ale
provinciei, in care apar simboluri vegetale asociate fertilitatii si prosperitatii. Asemenea imagini
nu au o valoare strict decorativa, ci reflectd rolul economic al culturii plantelor, inclusiv al vitei-
de-vie, in viata cotidiand a locuitorilor provinciei. Prezenta acestor elemente vegetale poate fi
interpretatd ca o reprezentare simbolica a resurselor si a prosperitatii agricole a noii provincii

romane. Informatiile scrise referitoare la practicile vitivinicole din spatiul geto-dacic raméan Insa
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relativ limitate, ceea ce impune coroborarea izvoarelor literare cu marturiile arheologice si
numismatice.

In acest sens, pot fi invocate izvoarele antice referitoare la practicile asociate consumului
vinului. Astfel, Xenofon mentioneaza ca, la ospatul oferit de regele trac Seuthes, vinul era servit
in coarne purtate printre participanti [Xenofon, 1964, VII, 2, 23]. Platon consemneaza, la randul
sau, practici similare la sciti si traci, mentionand consumul vinului neamestecat cu apa si obiceiul
de a-1 varsa pe haine [Platon, 2010, I, 637d—e].

Continuitatea si dezvoltarea viticulturii in spatiul dintre Prut si Nistru sunt atestate, in
perioadele istorice ulterioare, si de marturiile calatorilor straini. Astfel, in secolul al XVIl-lea,
caldtorul francez Ch. de Joppecourt remarca bogdatia viticold a Moldovei, mentionand cd tara
avea ,,multe dealuri foarte placute si atat de bogate in vinuri”, incat productia asigura nu doar
consumul intern, ci permitea si exportul in Podolia si in alte tari vecine [Joppecourt, 1972,
p. 384].

Marturiile caldtorilor strdini sunt completate, la Inceputul secolului al XVIII-lea, de
descrierea ampla pe care D. Cantemir o consacrd resurselor si particularitatilor Moldovei.
Viticultura ocupa un loc important in aceasta prezentare, autorul evidentiind atat intinderea
podgoriilor, cat si productivitatea si calitatea vinurilor. In Descrierea Moldovei, D. Cantemir
acorda o atentie deosebitd bogatiei viticole a tarii. Referindu-se la fertilitatea si productivitatea
podgoriilor, autorul afirma ca ,,toate celelalte bogatii ale pamantului le intrec viile alese, Insiruite
pe o lungd fasie intre Cotnari si Dundre” [Cantemir, 1973, p. 47]. Dincolo de dimensiunea
economicd a viticulturii, relatarea lui D. Cantemir prezinta interes si din perspectiva lingvistica,
prin vocabularul utilizat pentru descrierea proprietatilor vinului. Autorul observa cd vinul de
Cotnari ,,are o culoare cu totul deosebitd, pe care nu o gasesti la alte vinuri, si anume este verzui
si, cu cat imbatraneste, cu atat culoarea lui se face mai verde” [Cantemir, 1973, p. 47]. Utilizarea
adjectivului cromatic verzui, precum si asocierea modificdrii culorii cu procesul de invechire,
constituie marturii relevante pentru analiza evolutiei lexicului descriptiv al vinului in limba
romana.

Pe de altd parte, D. Cantemir evidentiazd importanta vinului ca produs economic,
mentionand atdt comercializarea acestuia in afara Moldovei, cat si schimbadrile intervenite in
practicarea viticulturii in teritoriile aflate sub stiapanire otomana. Referindu-se la Basarabia,
autorul consemneaza ca aceasta ,,avea vii destul de bune, dar ele au decazut, dupa ce turcii, care
nu se ating de vin, au inceput s stdpineascad acea regiune”. D. Cantemir precizeaza totodata ca
populatia crestind din tinuturile Chiliei si Ismailului a continuat sa cultive vita-de-vie, Insa Intr-o

masurd suficientd mai ales pentru consumul propriu [Cantemir, 1973, p. 111]. Marturia
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evidentiaza modificdrile produse In configuratia viticold a regiunii si, in acelasi timp, persistenta
cultivarii vitei-de-vie in comunitatile locale.

O altd mentiune cu relevanta oenologicd in opera lui D. Cantemir priveste dimensiunea
politicd si ceremoniald a vinului, in special descrierea aristocratiei. Aici apare denumirea de
,paharnic” sau ,,paharnicul cel mare”, termen care desemna boierul responsabil de viile domnului,
de procesele legate de obtinerea vinului si de turnarea acestuia In paharul domnitorului. Acest
fapt evidentiazd importanta vinului In ceremonialul mesei, in primirea oaspetilor si in banchetele
domnesti. Oenologia era suficient de dezvoltatd si importantd in economia si societatea locala,
intrucét gestionarea vinului era inclusa printre marile dregétorii boieresti, cu functii economice si
ceremoniale relevante in secolele XIV — XVIIIL. Din naratiunea unui ospat domnesc aflam ca
,paharnicul cel mare aduce bautura dintai si gustd vinul turnat dintr-o oald mare intr-un pahar
mai mic, care lucru se zice in graiul moldovenilor credinta” [Cantemir, 1973, p. 247].
Fragmentul demonstreaza ca ritualurile de curte erau marcate de oratorie, vin, discursuri si
inchindri, asemandtoare, prin functie sociala si simbolica, celor din Franta, Italia si Spania,
reafirmand apartenenta spatiului Republicii Moldova la o culturd europeana a vinului.

Austriacul W. von Brognard accentua posibilititile considerabile de dezvoltare
economica ale Moldovei, considerand ca acest domeniu ar putea deveni ,,un puternic izvor de
bogatie pentru stat” [Brognard, apud Netta, 1930, p. 100]. Despre calitatea vinurilor vorbeste si
S. Urusov, politician rus si guvernator al Basarabiei intre anii 1903 si 1904, care afirma ca se
lasa sedus de ,,vinurile basarabene, minunate cu adevarat”, refuzand categoric vinurile de import,
pe care le considera inferioare celor locale [Sava, 2018, p. 199].

Legatura dintre vin si spatiul rus se intensifica dupa anexarea Basarabiei de cétre Imperiul
Rus, in 1812. Dupa secole de dominatie otomand, producerea vinurilor se afla in declin, insa
potentialul regiunii ramanea considerabil. V. Dokuceaev, specialist de referintd in pedologie,
afirma ca ,,este imposibil de indicat pentru Rusia europeana locuri mai interesante referitor la
soluri decat in Gubernia Basarabia. Anume aici trece granita de est a fagului si cea de nord-vest a
vitei-de-vie” [Dokuceaev, 1950, p. 21].

Vocabularul practicilor viticole pastreazd urme ale continuitatii ocupationale. Sursele
istorice mentioneaza unelte precum cosorul, utilizat la tdierea si altoirea vitei-de-vie, precum si
linul si teascul, folosite la strivirea strugurilor si obtinerea mustului [Bratco, Haheu, 2015,
p. 134]. Unitati precum cosor, sadila, lin, teasc, must, butoi si amfora reflectd legatura directa
dintre obiect, procedeu si denumirea specializata.

In perioada medievald, dezvoltarea productiei si a administririi vinului a favorizat

stabilizarea unui vocabular asociat spatiilor de producere si pastrare, meseriilor si dregatoriilor.
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D. Bratco si V. Haheu noteaza: ,,Apar beciurile si butoaiele pentru pastratul vinului. [...] Apar
cramele [...] — veritabile centre de productie vitivinicold” [Bratco, Haheu, 2015, p. 135]. in
acelasi camp lexical se integreaza unitati precum beci, pivnita, cramd, podgorie, dogar, dogarit,
paharnic si pivnicer.

Continuitatea traditiei vitivinicole este confirmata si de circulatia vinului ca produs
economic. Reluand marturia lui D. Cantemir, D. Bratco si V. Haheu citeaza: ,,Aceste vii nu sunt
de folos numai locuitorilor tarii, pentru nevoile lor, cdci pretul scazut al vinului trage aici
negutatorii rusi, lesi, cazaci, ardeleni si chiar unguri” [Cantemir, 1997, apud Bratco, Haheu,
2015, p. 136]. Astfel, dezvoltarea domeniului a generat nu doar un vocabular al cultivarii si
producerii, ci si unul al administrarii, circulatiei si valorizarii vinului.

In studiile consacrate terminologiei oenologice in limba romana, cercetarea semnati de
N. Giugea si C. Nedelcu prezintd interes prin abordarea evolutiei terminologiei oenologice si
prin formularea necesititii unui dictionar specializat. Autorii constatd cd ,,in limba romana,
numarul lor este mult mai mic, de ordinul sutelor. Este drept ca el nu poate fi corect estimat,
avand 1n vedere lipsa unui dictionar terminologic unanim acceptat” [Giugea, Nedelcu, 2020,
p. 20]. Aceasta lacuna justifica actualitatea unei cercetari sistematice asupra lexicului vitivinicol
romanesc.

In Republica Moldova, desi ramura vitivinicoli este larg dezvoltatdi si determina
utilizarea unui lexic foarte bogat, terminologia vinicold nu a constituit, pentru o perioada
indelungata, un obiect de cercetare sistematica. Referintele la acest domeniu apar mai ales In
cadrul unor lucrdri cu profil lexicografic, etimologic, dialectologic sau agricol, precum cele
semnate de B. P. Hasdeu [1886], A. Ciordnescu [1958] sau V. Pavel [1973]. In ultimii ani,
legdtura dintre domeniul vitivinicol din Republica Moldova si cercetarea lingvistica a devenit
mai vizibila, odata cu dezvoltarea vinificatiei, aparitia unor noi vinuri, case vinicole si strategii
de promovare, precum si cu diversificarea lexicului vinicol. Acest fapt a determinat aparitia unor
studii consacrate in mod explicit terminologiei vitivinicole. In acest context se inscriu cercetrile
M. Trofim privind particularitatile terminologiei vitivinicole, precum si studiul monografic al
S. Spinu, Terminologia vitivinicola in graiurile romanesti. Studiu etimologic si lingvogeografic
[Spinu, 2008]. Aceste contributii marcheaza trecerea de la consemnarea unor unitati lexicale
izolate la analiza sistematicd a terminologiei vitivinicole din perspectiva etimologicd, semantica
si lingvogeografica.

Analiza literaturii de specialitate evidentiaza ca terminologia vitivinicold a nceput sa fie
studiata treptat, initial ca parte a terminologiei agricole, iar ulterior din perspective

sociolingvistice, culturale, pragmatice si interdisciplinare. In acest context, devine relevanta
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observatia lui E. Coseriu, potrivit careia limba romana reprezintd ,,nu doar ce s-a spus pana
acum, ci tot ce s-a spus, in egald masurd cu ce se poate spune de acum incolo” [Coseriu, 1994,
p. 26]. Prin urmare, prezenta lucrare isi propune sa valorifice nu doar inventarul terminologiei
vinicole existente, ci si virtualitatile sistemului romanesc de formare a cuvintelor.

Un reper fundamental in istoria cercetarii terminologiei viticole il constituie teza de
doctorat elaborata de I. Nutd, Terminologia viticola in limba romdna. Denumiri pentru soiuri de
struguri [Nuta, 1978], sub indrumarea profesorului V. Arvinte. Lucrarea reprezintd una dintre
cele mai ample investigatii lingvistice consacrate denumirilor populare ale soiurilor de vita-de-vie
si se distinge prin combinarea perspectivei dialectologice, istorice, etimologice, lexicografice si
onomasiologice. Autorul nu se limiteazd la inventarierea denumirilor, ci urméreste raspandirea
lor teritoriala, motivatia semantica, originea si mecanismele de formare, oferind astfel o baza
documentara esentiald pentru cercetarea ulterioara a lexicului vitivinicol n limba roméana.

Valoarea documentard a cercetarii este sustinutd de amploarea corpusului. I. Nutd
precizeaza ca ,,materialul care sta la baza acestei lucrari a fost adunat din 1288 de localitati de pe
intreg teritoriul dacoroman” [Nutd, 1978, p. 6]. Corpusul reuneste date provenite din anchete
dialectale, atlase lingvistice, chestionare, dictionare, glosare regionale, lucrdri de agricultura si
viticultura, texte istorice si culegeri de folclor. Diversitatea surselor permite surprinderea
variatiei teritoriale si a mecanismelor populare de denumire, conferind lucrarii o importantd
deosebita atat pentru dialectologie, cat si pentru lexicologie si terminologie.

Obiectivele formulate de autor anticipeaza mai multe directii ale cercetarii terminologice
contemporane. Studiul urmareste ,,fixarea zonelor de raspandire a unor termeni, folosirea unor
procedee de formare a cuvintelor, diversele criterii de numire a varietatilor de struguri [si]
problema unor influente exercitate numai in terminologia viticola” [Nuta, 1978, p. 6]. Prin
aceastd abordare, terminologia viticold este analizatd ca un sistem lexical dinamic, aflat la
intersectia dintre istoria limbii, variatia dialectald, practicile profesionale si contactul lingvistic.

In raport cu cercetarea lui I. Nutd, prezenta tezi isi extinde obiectul de studiu de la
denumirile soiurilor de struguri la ansamblul lexicului vitivinicol in limba romand. Analiza
cuprinde atat unitdtile lexicale traditionale si istorice, cat si terminologia asociata proceselor
tehnologice, produselor vitivinicole, evaludrii senzoriale si comunicdrii specializate, luand in
considerare, totodatd, dimensiunea functionald si multilingvd a domeniului. Valorificind
contributiile cercetdrilor anterioare, prezentul studiu extinde corpusul analizat si integreaza
perspective terminologice, semantice, pragmatice si traductologice.

Stadiul actual al cercetdrii relevd existenta unor contributii importante privind

terminologia tehnicd, terminografia, limbajul degustarii, comunicarea specializatd si discursul
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vinicol. Totusi, lipseste o abordare integratoare care sd urmareasca lexicul vitivinicol in limba
romana in relatie cu evolutia istoricdi a domeniului, cu sistemul conceptual, cu variatia
contextuald si cu functionarea unitdtilor lexicale in diferite tipuri de comunicare. Prezenta
cercetare isi propune sd raspundd acestei necesitdti prin corelarea perspectivei lexicologice cu
cea terminologica, istoricd, semanticd si functionala.

Cercetdrile consacrate vitiviniculturii din Republica Moldova confirma vechimea
cultivarii vitei-de-vie. G. Savin afirma ca ,,prezenta speciilor de Vitis in Moldova dateaza din
timpuri strdvechi” [Savin, 2012, p. 241]. Autorul mentioneaza descoperirea unei amprente de
frunza de vitd-de-vie in apropierea localitatii Naslavcea, precum si vestigii arheologice care
indica prezenta si cultivarea vitei-de-vie inca din perioade foarte vechi.

Din perspectivd paleolingvistica, o importantad deosebitd o are identificarea nucleului
lexical autohton. D. Bratco si V. Haheu precizeaza cd ,,de origine dacica sunt cuvintele strugure,
butuc si curpen” [Bratco, Haheu, 2015, p. 135]. Aceluiasi strat 1i sunt asociate unitatile butura si
copil, acesta din urma avand sensul de lastar salbatic aparut la rdddcina sau la subsuoara vitei-de-vie;
de la aceastd bazd s-au format verbul a copili si substantivul copilire, care denumesc
indepartarea lastarilor inutili [Bratco, Haheu, 2015, p. 135].

Vechimea lexicului viticol este sustinutd si de cercetarea lui I. Nutd, care afirma cé ,,pe
teritoriul patriei noastre vita-de-vie este cunoscuta din cele mai vechi timpuri” [Nuta, 1978, p. 1].
In argumentarea sa, autorul acorda o importanta speciala unitatilor lexicale considerate mosteniri
ale fondului autohton si noteaza ca ,,cei trei termeni de baza viticoli: butuc, curpen si strugure
[...] provin din limba autohtona” [Nutd, 1978, p. 1]. Aceasta interpretare trebuie raportatd la
diversitatea ipotezelor etimologice formulate in literatura de specialitate, mai ales in cazul
lexemului strugure, dar ramane relevantd pentru evidentierea continuitatii istorice a vocabularului
viticol. Pentru perioada romand, I. Nutd considerd cd ,din aceastd epoca dateazd marea
majoritate a terminologiei viticole romanesti” [Nuta, 1978, p. 2]. Autorul include in stratul
lexical de origine latind unitdti precum aud, laurusca, must, poama, poascd, vie, vin $i vitd
[Nuta, 1978, p. 2]. Persistenta acestor lexeme 1n limba romand demonstreaza rolul mostenirii
latine 1n constituirea nucleului terminologic si legatura directd dintre continuitatea practicilor
viticole si stabilitatea vocabularului de specialitate.

In ceea ce priveste perioada medievala, cercetarea lui I. Nutd valorificdi documente
referitoare la viile manastiresti si boieresti din Tara Romaneasca si Moldova, la viile manastirii
Cozia, precum si la podgoriile din Cotnari si Harlau si la extinderea cultivarii vitei-de-vie in

zonele lasi, Husi si Odobesti [Nutd, 1978, p. 3]. Aceste marturii confirmd nu numai continuitatea
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viticulturii, ci si consolidarea progresiva a vocabularului asociat proprietatii viticole, cultivarii,
producerii, pastrarii si circulatiei vinului.

Un alt merit al lucrdrii constd in reconstruirea istoriei denumirilor pentru soiurile de
struguri. Autorul urmareste evolutia descrierilor ampelografice, circulatia denumirilor populare
si relatia dintre vocabularul traditional si terminologia savanta. Sunt documentate unitdti precum
gordin, razachie, braghind, babeascd, poama rosie, poamad alba si poamd neagrd, care
ilustreaza vechimea si varietatea mecanismelor populare de denumire [Nuti, 1978, p. 4-5]. in
prezentul capitol, aceste exemple sunt valorificate exclusiv ca dovezi ale istoriei cercetarii si ale
bogatiei lexicale; analiza detaliatd a motivatiei semantice si a procedeelor de formare este
rezervata capitolelor analitice.

1.3. Dimensiunea culturala si religioasa a lexicului vitivinicol

O componenta esentiald a istoriei lexicului vitivinicol este reprezentatd de dimensiunea sa
culturala si religioasa, deoarece vinul nu constituie doar un produs agricol si alimentar, ci si un
simbol al identitatii, al comunitatii, al ospitalitatii, al sacralititii si al memoriei colective.
M. Costantini sintetizeaza aceastd relatie afirmand cd ,,vinul face parte din cultura, traditia si
identitatea noastra nationald” [Costantini, 2022, p. 652].

Fondul simbolic configurat in textele biblice si in traditia crestind nu ramane limitat la
sfera religioasa, ci este continuat i reinterpretat in cultura modernd, unde vinul devine obiect al
reflectiei literare, filosofice si culturale, fiind asociat cu timpul, adevarul, bucuria, memoria si
identitatea.

R. L. Stevenson surprinde dimensiunea culturald si esteticd a vinului prin formularea
metaforica ,,vinul este poezie Tmbuteliatd” [Stevenson, 1883, p. 144], iar G. R. R. Martin
sintetizeaza, Intr-o formulare aforisticd, dimensiunea simbolicd atribuitd vinului prin afirmatia
,vinul face ca toate lucrurile sa devind posibile” [Martin, 2010]. Lui L. Pasteur i se atribuie
afirmatia potrivit careia ,,0 sticld de vin contine mai multa filozofie in ea decat orice alta carte
din lume” [Pasteur, apud Dunarea de Jos, 2017, p. 2], iar lui J. W. Goethe 1i este atribuita
afirmatia ca ,,vinul bucurd inima omului si bucuria este mama tuturor virtutilor” [Goethe, apud
Dunarea de Jos, 2017, p. 2].

R. Voncu constata ca ,,vinul este un excelent sinonim al Timpului” [Voncu, 2013, p. 11].
Vinul este ,,un organism viu”, aflat intr-o continud transformare, ,,std sub semnul Timpului”,
multiplicd valoarea unui text bun si ,,impietreste” capodoperele, protejandu-le de degradare. Pe
de alta parte, vinul este nsotit de-a lungul istoriei de o bogatda dimensiune simbolica si culturala,
reflectatd in scrierile unor importanti reprezentanti ai gandirii universale. Analizand

semnificatiile filozofice atribuite vinului incd din Antichitate, M. Dona il prezinta, in raport cu
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gandirea socraticd, drept ,,0 metaford a adevarului si a vietii” [Dona, 2010, p. 12]. Relatia dintre
vin si adevar este exprimata si prin vechiul adagiu /n vino veritas, ale carui origini se regasesc in
traditia greco-latina. In scrierile lui Platon, vinul dobandeste, de asemenea, valente filozofice si
morale, fiind analizat in raport cu natura umanad, educatia si comportamentul individual [Platon,
2010, I, 637d—e].

Cercetarea etimologicd si culturald a lexicului vitivinicol nu poate ignora una dintre
sursele sale simbolice fundamentale: religia. Vinul este mentionat Tn numeroase contexte atit in
Vechiul, cat si In Noul Testament, unde apare ca aliment, ofrandd, simbol al prosperitdtii si
element asociat practicilor sociale si religioase. Textele veterotestamentare oferd, totodata,
marturii referitoare la cultivarea vitei-de-vie, recoltarea strugurilor si obtinerea vinului. in
Ieremia este evocatd cdlcarea strugurilor in teascuri, activitate insotitad de manifestari de bucurie
[Biblia, ITeremia 48, 32—-33]. Alte pasaje biblice surprind diferitele efecte ale consumului vinului
si insistd asupra necesitdtii cumpatarii. Analizand aceste ocurente, A. Jucan considerad ca vinul
trebuie consumat in mod echilibrat si in cantitdti rezonabile, intrucat abuzul conduce la pierderea
cumpatarii [Jucan, 2019]. Astfel, referintele biblice contribuie nu numai la conturarea
dimensiunii simbolice si religioase a vinului, ci si la atestarea unui vocabular asociat cultivarii
vitei-de-vie, producerii, pastrarii $i consumului acestuia.

In Noul Testament, simbolistica vitei-de-vie si a vinului dobandeste o semnificatie
religioasd deosebitd. La nunta din Cana Galileii, lisus Hristos sdvarseste minunea transformarii
apei in vin [Biblia, loan 2, 1-11]. Imaginea vitei-de-vie dobandeste, de asemenea, o pronuntatd
valoare metaforicd in discursul Mantuitorului: ,,Eu sunt vita cea adevaratd si Tatdl Meu este
lucratorul” [Biblia, loan 15, 1], respectiv ,,Eu sunt vita, voi sunteti mladitele” [Biblia, loan 15,
5]. In acest context, termenii vitd, mldditd, rod si lucrdtor depasesc sensul lor concret, specific
domeniului viticol, si dobandesc semnificatii simbolice si spirituale.

O semnificatie fundamentala fi revine vinului in instituirea Euharistiei. In relatarea Cinei
celei de Taina, Hristos ofera ucenicilor painea si paharul, identificandu-le cu Trupul si Sangele
Sau si mentionand ulterior ,,rodul vitei” [Biblia, Matei 26, 26-29; Marcu 14, 22-25]. Painea si
vinul devin astfel elemente centrale ale celebririi euharistice si ale Tainei Sfintei Impartisanii.
Din perspectiva lingvisticd, aceste contexte biblice si liturgice contribuie la dezvoltarea unei
importante dimensiuni simbolice a lexicului vitivinicol, in care unitati precum vin, vita, rod si
mladita obtin, pe langa sensurile lor denotative, valori metaforice, religioase si culturale.

Primele referinte biblice la cultivarea vitei-de-vie si la vin apar In Facerea, in relatarea
despre Noe, care, dupa potop, ,,a sadit vie” [Biblia, Facerea 9, 20]. Vinul este mentionat ulterior

in relatarea despre Melchisedec, care il intampina pe Avraam cu pdine si vin [Biblia, Facerea 14,
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18], in episodul despre Lot si fiicele sale [Biblia, Facerea 19, 32—-35], precum si in relatarea
despre Isaac si fiii sdi [Biblia, Facerea 27, 25]. Aceste ocurente evidentiazd vechimea
reprezentdrilor religioase asociate vitei-de-vie si vinului.

Aceasta dimensiune simbolica se regdseste In cultura crestind medievald, unde vinul este
prezent atdt in mediul ecleziastic, cat si In viata cotidiand si ceremoniald. Se contureaza astfel
distinctia dintre vinul sacru, asociat practicilor religioase, si vinul profan, integrat in diferite
forme de sociabilitate. In traditia crestind, vinului ii sunt atribuite valori simbolice multiple.
Psalmistul evoca ,,vinul care veseleste inima omului” [Biblia, Psalmi 103, 16], iar in Noul
Testament acesta dobandeste o semnificatie fundamentald prin instituirea Euharistiei.
Raspandirea crestinismului a consolidat functia ritualica a vinului si a favorizat utilizarea unor
unitati si sintagme specifice, precum vin bisericesc, vin pentru impartasanie, vin rosu, podgorie
mandastireasca $i crama mandastireascd. Integrarea vinului in practicile religioase a contribuit,
implicit, la conservarea si dezvoltarea unui vocabular specific.

Semnificatiile religioase se regasesc si in traditiile populare si in calendarul viticol. Un
exemplu il constituie Cdrstovul Viilor, denumire asociatd sirbatorii Inaltdrii Sfintei Cruci,
celebratd la 14 septembrie, care marca in mod traditional inceputul culesului viilor [Ghinoiu,
1999]. Astfel, evolutia lexicului vitivinicol reflecta legatura dintre limba, practicile religioase si
traditiile culturale asociate vitei-de-vie si vinului.

1.4. Particularitati ale lexicului vitivinicol ca sistem lexical specializat

Lexicul vitivinicol se caracterizeazd prin complexitate, deschidere si diversitate
conceptuald, reunind unitati referitoare la cultivarea vitei-de-vie, producerea si pastrarea vinului,
controlul calitdtii, evaluarea produsului, comercializarea acestuia si comunicarea profesionala.
Specificul sdu rezultd din interactiunea dintre precizia terminologica si varietatea contextelor in
care unitatile sunt utilizate.

Caracterul interdisciplinar constituie una dintre trasaturile sale definitorii. Unitatile
lexicale pot apartine simultan sau succesiv unor domenii precum agronomia, botanica,
microbiologia, chimia, tehnologia alimentard, economia, dreptul, marketingul, gastronomia si
turismul. Aceastd intersectare explicd existenta unor relatii conceptuale complexe si necesitatea
contextualizarii termenilor in analiza lingvistica.

Relatia dintre limbajul specialistilor si limbajul comun evidentiazd grade diferite de
specializare. In acest sens, V. Costin subliniazi ci ,,limbajul uzual si limbajul specializat nu sunt
sisteme antagonice, ci complementare. Fiecare raspunde unor nevoi distincte de comunicare si
cunoastere, iar n societatea contemporand — profund mediatizatad si tehnologizatd — competenta

in ambele registre devine esentiala” [Costin, 2025, p. 21].
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In delimitarea limbajului specializat de limbajul comun, E. Mincu evidentiazi caracterul
constient, organizat si planificat al celui dintai. Spre deosebire de limbajul comun, format si
dezvoltat spontan in cadrul comunitatii lingvistice, limbajul specializat se constituie, in mare
masurd, prin interventia deliberata a specialistilor, care creeaza si sistematizeaza unitati lexicale
in functie de necesitdtile conceptuale si comunicative ale unui anumit domeniu (a se vedea
[Mincu, 2017, p. 15-16]).

Caracterul reglementat al limbajului specializat presupune existenta unor conventii si a
unui consens intre specialisti, In special in procesul definirii conceptelor. I. Druta, L. Vieru si
M. Vlas afirmd cd ,,definitia constituie problema esentiald in orice terminologie. Caracterul
normat al terminologiei interne impune, in general, conventional o anumitd definitie, care sa
permitd reprezentarea conceptual-semantica” [Drutd, Vieru, Vlas, 2020, p. 94]. Definitia
specializata asigura astfel delimitarea conceptului, stabilizarea sensului si utilizarea consecventa
a termenului in cadrul comunitatii profesionale.

In discursul stiintific si tehnic predomini exactitatea conceptuali si caracterul denotativ,
in timp ce discursul de popularizare adapteaza informatia la nivelul de competenta al publicului.
In comunicarea profesionald, sensul unei unititi este sustinut de experienta comuni si de
cunoasterea procedurilor specifice domeniului. Caracterul descriptiv si evaluativ este relevant
mai ales Tn comunicarea referitoare la proprietatile vinului.

Lexicul vitivinicol nu constituie un sistem static, ci se caracterizeaza prin dinamism si
adaptabilitate. Evolutia cunoasterii oenologice, modernizarea tehnologiilor, dezvoltarea
reglementarilor si diversificarea situatiilor de comunicare modificd frecventa, gradul de
specializare si valoarea functionala a unor unitati.

Variatia contextuald este determinata de tipul discursului, de scopul comunicarii si de
competenta utilizatorilor. E. Coseriu remarca faptul ca ,,pentru a identifica limba functionala [...]
este necesar sa parcurgem un drum lung si sd distingem intre cunoasterea limbii si cunoasterea
lucrurilor” [Coseriu, 2000, p. 250]. Distinctia este relevanta pentru limbajul vitivinicol, deoarece
utilizarea adecvatd a termenilor presupune atdt competentd lingvisticd, cdt si cunoasterea
conceptelor, a obiectelor si a proceselor specifice domeniului.

Aceeasi realitate poate fi formulata diferit in tratate stiintifice, standarde tehnice, fise de
degustare, materiale didactice, texte comerciale sau in comunicarea cotidiand. N. Giugea si
C. Nedelcu observa ca ,,utilizarea unor cuvinte pentru a descrie o realitate specifica [...] se face
cu mult mai multd exactitate atunci cand termenii sunt bine definiti” [Giugea, Nedelcu, 2020,
p. 25]. Definirea riguroasa, contextualizarea si consecventa utilizarii devin, prin urmare, conditii

ale comunicarii specializate eficiente.
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Evolutia limbajului vitivinicol reflectd transformarile domeniului si diversificarea
comunititilor sale de utilizatori. In aceastd perspectiva, studiul lexicului trebuie si coreleze
dimensiunea diacronicd cu analiza sincronicd si sd urmareascd raportul dintre stabilitatea
nucleului terminologic si flexibilitatea utilizarii contextuale. O asemenea abordare permite
descrierea lexicului vitivinicol ca sistem functional, capabil sa conserve experienta traditionald
si, n acelasi timp, sa raspunda noilor cerinte ale comunicarii profesionale.

1.5. Functiile comunicative si strategiile discursului vitivinicol

Analiza lexicului vitivinicol nu se poate limita la inventarierea, clasificarea si definirea
termenilor, deoarece unitatile specializate 1si actualizeazd sensurile si functiile in contexte
concrete de comunicare. In cercetarea de fatd, terminologia vitivinicold desemneaza ansamblul
unitatilor lexicale si frazeologice utilizate pentru exprimarea conceptelor specializate din
viticultura, oenologie, pastrarea si servirea vinului, precum si din evaluarea senzoriala a
produsului. Aceasta cuprinde atat termeni specifici domeniului, precum macerare, tanin, buchet
si sur lie, cat si unitdti provenite din limbajul comun, care dobandesc sensuri specializate in
comunicarea despre vin, precum corp, echilibru, structurd, nas si final [Negro, 2012, p. 2-3].

1.5.1. Discursul vitivinicol si contextele sale de comunicare

Discursul vitivinicol reprezintd utilizarea contextuald a terminologiei in etichete, fise de
degustare, site-uri ale vinariilor, brosuri, cataloage si alte texte profesionale sau promotionale.
Acesta include dimensiunile pragmatice, retorice, persuasive si culturale prin care termenii sunt
selectati, organizati, evaluati si prezentati receptorului. I. Negro, precum si B. Lopez-Arroyo si
R. P. Roberts evidentiaza faptul ca discursul vitivinicol combind terminologia specializatd cu
evaluarea senzoriald, expresia figurata si reprezentdrile culturale ale produsului [Negro, 2012,
p. 1-4; Lépez-Arroyo, Roberts, 2014, p. 25-26].

Prin urmare, terminologia furnizeaza continutul conceptual al comunicarii, iar discursul
determind modul in care acest continut este valorificat intr-o situatie concretd. Discursul
vitivinicol nu transmite numai informatii tehnice despre produs, ci evalueaza vinul, contribuie la
construirea identitatii marcii, influenteazd atitudinea si comportamentul consumatorului si
proiecteaza anumite contexte de consum.

Caracterul interdisciplinar al discursului vitivinicol rezulta din interferenta mai multor
domenii. Viticulturii 1i apartin unitati precum soi de struguri, podgorie, recolta, terroir si sol,;
oenologiei — fermentare, macerare, limpezire, filtrare, maturare si invechire in butoi; analizei
organoleptice — aroma, buchet, gust, corp, textura, final si prospetime; gastronomiei — asociere
culinara, carne rosie, branzeturi, deserturi si preparate traditionale; geografiei si turismului

vitivinicol — indicatie geografica protejata, Codru, Stefan Voda si Valul lui Traian; comunicarii
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comerciale — premium, editie limitata, colectie, rezerva si vin de autor. Aceasta interferenta
confirma statutul discursului vitivinicol ca obiect complex al analizei lingvistice.

1.5.2. Functiile comunicative ale discursului vitivinicol

Un cadru teoretic relevant pentru descrierea functionarii limbajului vitivinicol este oferit
de modelele elaborate de K. Biihler si R. Jakobson. K. Biihler concepe actul comunicativ in
raport cu trei componente fundamentale ale situatiei de comunicare: emitdtorul, receptorul si
realitatile la care se referd mesajul [Biihler, 2011, p. 24-28]. R. Jakobson extinde modelul si
identificd sase factori constitutivi ai comunicdrii verbale: emitatorul, receptorul, contextul,
mesajul, contactul si codul. Fiecdrui factor ii corespunde o functie a limbajului: referentiala,
emotiva, conativd, poeticd, faticd si metalingvisticd [Jakobson, 1960, p. 353-357]. Autorul
precizeazd ca mesajele verbale nu indeplinesc, de reguld, o singurd functie, ci pot actualiza
simultan mai multe functii, dintre care una devine dominantd. Aplicarea modelului lui
R. Jakobson la discursul vitivinicol demonstreaza ca textele despre vin nu se limiteaza la
transmiterea unor date tehnice. Acestea descriu perceptii senzoriale, exprimd evaludri,
influenteaza receptorul, mentin contactul cu acesta, explica termenii specializati si valorifica
estetic forma mesajului.

Pornind de la acest model functional, lexicul vitivinicol poate fi identificat si exemplificat
in functie de realizarea sa referentiald, emotiva, conativa, fatica, metalingvistica si poetica.

Functia referentiald sau denotativa se manifesta atunci cand mesajul ofera informatii
despre soiul de struguri, originea geografica, relieful, tipul solului, clima, categoria vinului,
metoda de producere, conditiile de pastrare, concentratia alcoolic sau temperatura de servire. In
corpus sunt atestate exemple precum Rara Neagra, Viorica, Feteasca Regala, in zona
vitivinicola Valul lui Traian, microzona Purcari, maturat in butoi de stejar 12 luni, alcool 13,5%
vol. si se serveste la temperatura de +16—+18°C.

Informatia referentiala poate fi strict factuala, ca in exemplele 450-550 mm, maturat timp
de 12 luni si alcool 13,5% vol., dar se poate asocia si cu evaluarea in sintagme precum o
microclimd unicd, soluri deosebite sau soiuri selecte. In asemenea cazuri, datele obiective sunt
insotite de adjective apreciative si de marci promotionale care influenteazd interpretarea
consumatorului.

Functia emotiva sau expresiva reflectd atitudinea afectivd, evaluarea subiectiva si
implicarea producitorului in raport cu mesajul [Jakobson, 1960]. In discursul vitivinicol, aceasta
se realizeazd prin adjective si constructii apreciative precum un vin rafinat, un vin rebel, un
cupaj distins, un vin nobil, vinuri facute cu suflet si un vin deosebit pentru oameni deosebiti.

Functia emotiva contribuie la construirea unei relatii afective cu receptorul si la conturarea
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personalitatii marcii. Formuldri precum Uneori trebuie sa fii propriul tau erou, Uneori cele mai
simple lucruri sunt si cele mai profunde sau Nascut in Republica Moldova pentru a inspira
intreaga lume nu descriu in mod direct profilul organoleptic al produsului, ci exprima aspiratie,
apartenentd, mandrie si implicare emotionala.

Functia conativa este orientatd spre receptor si se manifestd prin indemnuri,
recomandari, invitatii si alte structuri persuasive. Discursul vitivinicol nu descrie numai
produsul, ci orienteazd consumatorul spre degustare, cumparare, servire, asociere gastronomica
sau integrarea vinului intr-un anumit context de consum. Apelul direct se realizeaza prin forme
verbale precum descoperad, degusta, savureazad, traieste si alege. Exemplele Descopera comoara
din Dealul Pietrariei, Traieste o experienta unica pentru simturi, Danseaza, viseazd, savureazd
si Lasa-te purtat de prospetimea vibranta a acestui Pinot Noir Rosé 1l implica direct pe receptor.
Apelul indirect se exprima prin recomandari de servire si asociere gastronomicd, precum
temperatura de servire recomandata +16°C, vinul se recomanda a fi pastrat in pozitie
orizontala, se combina bine cu salate de vara, branza, risotto si legume la gratar sau se
recomanda a fi servit cu branzeturi, fructe de mare si deserturi usoare.

Functia fatici urmareste stabilirea si mentinerea contactului dintre producator si
consumator. In modelul lui R. Jakobson, aceasta este realizata prin formule de adresare, invitatii,
expresii de politete, pronume incluzive si alte structuri care creeaza apropiere intre interlocutori.
In discursul vitivinicol, enuntul Va dorim sd savurati fiecare strop langa cei dragi! stabileste un
contact direct si construieste o relatie cordiald cu receptorul. Alte exemple relevante sunt va
invitam sa descoperiti, va asteptam la crama, descoperiti povestea vinului nostru, bucurati-va de
gustul autentic si impartagsiti acest vin cu cei dragi. Asemenea formulari diminueaza caracterul
impersonal al comunicdrii specializate si creeaza impresia dialogului si a ospitalititii. Functia
fatica se poate suprapune cu functia conativd si cu cea emotivd. Formula va invitam sa
descoperiti stabileste contactul cu receptorul, il iIndeamna sa actioneze si exprima, in acelasi
timp, deschidere si implicare afectiva.

Functia metalingvistica este orientata spre codul comunicarii si se manifesta atunci cand
limbajul este utilizat pentru explicarea, definirea sau clarificarea unor termeni si denumiri.
Aceasta este deosebit de importantd in discursul vitivinicol, deoarece comunicarea despre vin
contine numeroase unititi specializate si elemente culturale care nu sunt accesibile imediat
tuturor receptorilor. Un exemplu este explicarea soiului Feteasca Alba ca un soi cultivat inainte
de aparitia filoxerei la noi in tard. In mod asemanator, descrierea compozitiei solului si a climei
din regiunea vitivinicola Codru faciliteazd intelegerea conceptului de terroir prin raportare la

elemente geografice, climatice si viticole concrete.
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Functia metalingvisticd apare si in explicarea unor denumiri culturale sau istorice.
Exemple precum Taraboste a fost numele dat de romani aristocratilor geto-daci, Sdnzienele —
fiinte fabuloase care isi au originea in mitologia daco-romana si ,,Ciotra” este un simbol al
ospitalitatii gagauze, un vas de lemn pentru vin contribuie la interpretarea denumirii si la
integrarea produsului intr-un context istoric si cultural.

Functia poeticd devine dominantd atunci cand atentia este orientatd spre forma
mesajului. In discursul vitivinicol, aceasta se realizeaza prin metafora, comparatie, personificare,
repetitie, ritm, imagini simbolice si structuri narative [Jakobson, 1960]. Exemple precum un vin
cu personalitate, caracterul nobil al vinului, vin de poveste, explozie de vioiciune §i eleganta si o
batalie epica intre aciditate si rafinament transforma descrierea tehnicd intr-o reprezentare
expresiva si memorabila.

In formularea Savoarea acestei licori profunde strabate din tainele si mostenirea
strabunei Dacia, unitétile licoare profunda, taine, mostenire si strabuna Dacia activeaza un
camp semantic arhaic si mitic. In exemplul Vinohora in alb este expresia unei hore moldo-
franceze, dansata in pagsi saltareti, la apus de soare, vinul este asociat cu dansul, migcarea,
traditia si patrimoniul cultural. Repetitia si paralelismul sunt valorificate in secventa Vinul
elibereaza. Vinul uneste... Aduce inspiratie introvertitilor. Aduce curaj fricosilor. Aduce
sinceritate mincinosilor. Repetarea structurilor vinul si aduce creeaza ritm si confera textului un
caracter solemn, aproape ritualic. Totodata, vinul este personificat si prezentat ca o forta capabild
sa produca schimbari in comportamentul si starea afectivd a omului.

In cazul denumirii Dor, functia poetica este construit in jurul unui cuvant roméanesc cu
puternica incarcatura culturald, definit drept un mozaic adunat din senzatii — un miros, o culoare,
un sunet. Asocierea mirosului, culorii si sunetului creeaza o imagine sinestezicd si transforma
vinul intr-o expresie a nostalgiei si a memoriei afective.

Functiile comunicative nu trebuie interpretate ca structuri izolate. Informatia referentiala
poate dobandi o dimensiune directivd atunci cand orienteaza comportamentul de servire, iar
expresiile evaluative pot sustine simultan functiile emotiva si persuasivd. Adresarea directa poate
indeplini atat functia conativa, cat si pe cea fatica, in timp ce explicarea numelor culturale
reuneste functiile metalingvistica, referentiala si identitard. Clasificarea trebuie inteleasd, prin
urmare, ca o ierarhizare realizatd in functie de orientarea dominanta a fiecdrei unitati textuale, nu
ca o separare rigida a functiilor.

1.5.3. Strategiile discursului vitivinicol

Functiile comunicative se realizeazd prin intermediul unor strategii discursive. Functia

desemneaza scopul Indeplinit de mesaj, in timp ce strategia reprezintd ansamblul mijloacelor
42



lingvistice utilizate pentru atingerea acestui scop. In abordarea istorico-discursiva, M. Reisigl si
R. Wodak definesc strategiile ca modalititi sistematice de utilizare a limbajului pentru
denumirea fenomenelor, atribuirea unor insusiri, exprimarea perspectivelor si intensificarea sau
atenuarea sensurilor. Autorii delimiteaza strategii precum nominalizarea, predicatia,
argumentarea, perspectivizarea, intensificarea $i atenuarea [Reisigl, Wodak, 2016, p. 32-34].

V. K. Bhatia demonstreaza ca discursul promotional este organizat prin modele retorice
recurente, prin care informatia este prezentatd selectiv, este consolidatd credibilitatea
emitatorului, este diferentiat produsul si este influentat publicul [Bhatia, 2005, p. 213-225].

In analiza discursului vinului, R. Caballero, E. Suarez-Toste si C. Paradis evidentiazi
exprimarea experientelor olfactive, gustative si tactile [Caballero, Suarez-Toste, Paradis, 2019,
p. 123—181]. C. Hommerberg analizeaza caracterul persuasiv al discursului vinului prin prisma
reprezentdrii, argumentdrii, evaludrii si pozitiondrii receptorului. Potrivit cercetatoarei,
persuasiunea rezultd din interactiunea dintre evaluare, recomandare, autoritatea expertului si
orientarea cititorului spre anumite valori emotionale, perceptive si asociative [Hommerberg,
2011, p. 9-12].

In baza acestor contributii si a analizei etichetelor, site-urilor, brosurilor si cataloagelor
vitivinicole din Republica Moldova, pot fi delimitate urmatoarele strategii:

a. Strategia informationald utilizeaza date numerice, denumiri de soiuri, indicatii
geografice, tehnologii de producere si distinctii pentru identificarea produsului si consolidarea
temperatura de pastrare +5...+20°C, IGP Valul lui Traian, alc. 14% vol., se serveste rece la
10-12°C si medalie de aur la MUNDUS VINI 2025.

b. Strategia evaluativa se realizeaza prin adjective apreciative, superlative si intensificatori,
atribuind produsului calitati superioare. Sunt frecvente constructii precum adevaratul rege al
vinurilor albe, vinul cu o mie de chipuri, spectru aromatic inedit, vin exclusiv, vin exceptional,
vin excelent, vin minunat, vin nobil, vin elegant si vin viguros.

c. Strategia persuasiva utilizeaza recomanddri, imperative si scenarii de consum pentru
influentarea atitudinii si a alegerii receptorului. Exemplele Savurati-l si luati atitudine pentru
lucrurile importante pentru dumneavoastra!, Lasd-te purtat de prospetimea vibranta a acestui
Pinot Noir Rosé, Un singur vin §i atdt de multe motive sa-I descoperi si Cand vrei sa fii coplesit
de un vin aristocratic creeaza diferite situatii In care produsul este prezentat ca raspuns la nevoile

consumatorului.
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d. Strategia directiva ofera instructiuni privind servirea, decantarea si asocierea
gastronomica. Sunt relevante enunturile Pentru a amplifica insusirile acestui vin, va
recomandam sa-l oxigenati si sa-l decantati inainte de servire si Vinul se simte cel mai bine
alaturi de aliatii sai: pastele in sos alb, salatele din cruditati si fructele de mare.

e. Strategia figurativ-estetica organizeaza mesajul prin metafore, comparatii, personificari
si imagini simbolice. Exemplele Vinul este asemenea unui taur salbatic, cu o putere de
nestavilit, un vin rosu sec cu un caracter barbatesc pronuntat, strugurii Chardonnay, prin
eleganta, asemenea unei domnite imbrdcate in ie $i vinul poseda o personalitate bine conturata
atribuie produsului trasaturi umane si valori simbolice.

f. Strategia identitara leaga vinul de teritoriu, istorie, soiurile autohtone, folclor si traditiile
comunitatii. Formularea Precum raddacinile vitei-de-vie, care s-au infipt adanc in pamantul
natal, de generatii intregi familia Davidescu creeaza vinuri deosebite, care redau emotia
doinelor, horelor si dulceata fagurilor integreaza produsul intr-un univers cultural local. Aceeasi
strategie este vizibild in descrierea colectiei Vinohora, prezentatd ca o imbinare a soiurilor
autohtone din Republica Moldova cu soiuri clasice internationale si ca expresia unei hore moldo-
franceze, dansata in pasi saltareti la apus de soare. Referintele la Viorica, Feteasca Alba, Rara
Neagra, Codru, Stefan Voda, Valul lui Traian, la stepa Bugeacului, la mostenirea dacica si la
traditiile familiale transforma vinul intr-o expresie a apartenentei culturale.

g. Strategia educativa se realizeaza prin definitii, explicatii si traduceri care faciliteaza
intelegerea conceptelor si a terminologiei specializate. Exemple precum Chardonnay, soi de
struguri originar din Burgundia, un vin din soiul emblematic Rara Neagrd, cu o istorie de
secole, Sol Negru isi ia numele de la solul rar al Moldovei — cernoziomul si Acest vin poartd
amprenta terroirului din care se naste, regiunea cu IGP Valul lui Traian reduc diferenta de
cunoastere dintre producator si consumator.

In concluzie, discursul vitivinicol constituie o forma complexa si multifunctionald de
comunicare specializatd. Acesta nu are numai rolul de a transmite informatii despre soi, origine,
metoda de producere, pastrare sau servire, ci si de a evalua produsul, a influenta receptorul, a
explica terminologia si a transforma experienta senzoriald in reprezentari estetice si culturale.
Functiile referentiala, emotiva, conativa, faticd, metalingvisticd si poetica se realizeazd prin
strategii informationale, evaluative, persuasive, directive, figurativ-estetice, identitare si
educative. Interactiunea dintre terminologie, evaluare, persuasiune si limbaj figurat transforma

vinul dintr-un produs specializat intr-un simbol al autenticitatii si apartenentei culturale.
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1.6. Caracterul enciclopedic al denumirilor de vinuri, vinarii

si zone vitivinicole

Onomastica vitivinicola ocupa un loc distinct In organizarea lexicului de specialitate,
deoarece numele propriu nu indeplineste numai functia de identificare a unui referent individual.
In discursul vitivinicol, acesta poate indica simultan soiul de struguri, locul de provenienta,
regiunea de productie, producatorul, gama comerciald sau vinul propriu-zis. Din acest motiv,
analiza numelor proprii completeaza cercetarea mijloacelor interne si externe de formare a
lexicului si evidentiaza raportul dintre denumire, referent si identitatea culturald a produsului.

Un reper teoretic important pentru cercetarea noastra il constituie studiile V. Raileanu,
specialistd in onomastica limbii romane. Desi cercetarile sale nu sunt consacrate terminologiei
vinului, principiile formulate cu privire la motivatia, structura, evolutia si functiile numelor
proprii ofera baza necesara interpretdrii materialului vitivinicol. Aplicarea acestor principii la
corpusul nostru reprezinta demersul propriu al cercetarii de fata.

Numele propriu este motivat in momentul actului denominativ, iar receptarea lui se
modifica in functie de contextul istoric, geografic si social [Raileanu, 2013, p. 60-61].
Observatia este relevanta pentru domeniul vitivinicol: denumiri precum Purcari, Cricova,
Codru, Stefan Voda sau Valul lui Traian nu transmit numai informatii despre localizarea
produsului, ci activeaza reprezentdri referitoare la traditie, autenticitate, continuitate si prestigiu.
In acest sens, numele propriu depiseste functia strict referentiali si dobandeste o functie
terminologica, identitard si comerciala.

V. Réileanu subliniaza ca numele propriu este ,,un semn lingvistic motivat” in momentul
atribuirii sale [Réileanu, 2013, p. 60]. Motivatia initiald se poate estompa, insa numele continua
sa desemneze si sa acumuleze conotatii. In cazul vinurilor, aceasti acumulare este vizibila atunci
cand un toponim devine numele unei regiuni viticole, al unei indicatii geografice, al unei crame
si, ulterior, al unui produs. Astfel, Purcari desemneazd o localitate, un spatiu vitivinicol, o
entitate producatoare si un reper comercial. Sensurile nu se suprapun perfect, dar sunt legate prin
acelasi nucleu onimic.

Intr-un alt studiu, cercetitoarea afirma ca ,ZAntroponimele, ca orice unitati lexicale, se
supun legilor de dezvoltare a limbii” [Raileanu, 2018, p. 123]. Constatarea explicd atat
modificarea formald si semantica a numelor, cat si posibilitatea transferdrii lor dintr-o clasa
onimica in alta. In corpusul vitivinicol, numele Viorica si Lidia trec din sistemul antroponimic in
cel ampelonimic, dupa care ajung sa denumeasca vinurile obtinute din soiurile respective.

Perspectiva toponomasticd impune corelarea datelor lingvistice cu informatiile istorice si
geografice. V. Cojocaru aminteste ideea potrivit careia numele de locuri sunt ,,0 oglinda prin care

putem pitrunde in istoria unei regiuni” [Cojocaru, 2014, p. 127]. In mod aseminitor, denumirile
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vitivinicole pastreaza urmele istoriei economice, ale proprietdtii, ale traditiilor locale si ale
procesului de consacrare a regiunilor producdtoare. Toponimia vitivinicold nu poate fi
interpretatd exclusiv prin forma lingvistica a numelui, fard raportare la realitatea geografica
denumita.

Analiza etimologica trebuie realizatd prudent. D. Butnaru si A.-M. Prisacaru
demonstreaza cd identificarea originii unui toponim presupune coroborarea datelor istorice,
geografice si lingvistice [Butnaru, Prisacaru, 2024, p. 279-280]. Acest principiu este aplicabil si
numelor vitivinicole. Asemanarea formald cu un apelativ, cu un antroponim sau cu o altd
denumire nu constituie singurd o dovada etimologica. In absenta documentelor istorice sau a
unei explicatii oferite de producator, cercetarea trebuie sa distingd Intre etimologia demonstrata,
motivatia probabila si interpretarea promotionald actuala.

Un reper direct pentru capitolul de fatd il constituie studiul publicat anterior despre
denumirile de vinuri si entitati vinicole din Republica Moldova, in care ,,toponimia este o sursa
valoroasa de cunoastere a unui popor sub aspect material sau spiritual” [Muntean, 2025, p. 124].
Studiul demonstreaza ca numele vitivinicole fixeaza produsul intr-un spatiu geografic, istoric si
simbolic si functioneaza, in acelasi timp, ca marci ale identitatii si ca instrumente de promovare
[Muntean, 2025, p. 123-125].

In dezvoltarea acestui cadru, sunt valorificate direct si sursele teoretice invocate in studiul
anterior. I. lordan observa ca diferite momente istorice, sociale, economice, politice si
psihologice ,,1si gasesc ecou, adesea prelungit, uneori permanent si definitiv, in toponimie”
[Tordan, 1963, p. 2]. In aceeasi directie, V. Fritila defineste toponimele drept ,,depozitare ale
istoriei si culturii unui popor” [Fratila, 1999, p. 182]. Aceste consideratii explica incarcatura
identitara a denumirilor Codru, Valul lui Traian, Stefan Voda, Purcari si Cricova.

Consideratiile prezentate evidentiaza caracterul complex al numelor proprii din domeniul
vitivinicol si necesitatea examindrii lor atdt din perspectiva statutului onomastic, cat si a
referentului desemnat. In continuare, delimitarea principalelor clase onimice permite organizarea
materialului corpusului si evidentierea particularitatilor functionale ale denumirilor vitivinicole.

1.6.1. Statutul si clasificarea numelor proprii vitivinicole

Delimitarea claselor onimice porneste de la acceptiile terminologice consacrate.
Antroponimia este stiinta ,,care se ocupa cu studiul numelor de persoane”, iar onomastica
reprezinta ,,disciplina lingvistica al carei obiect de studiu este originea, formarea si evolutia
numelor proprii dintr-o limbd” [Constantinescu-Dobridor, 1980, p. 26]. Sfera onomasticii nu se
limiteaza la antroponime si toponime; A. Smirnitki include in aceasta si numele mitologice,

denumirile corpurilor ceresti, ale intreprinderilor, organizatiilor si operelor culturale [Smirnitki,
46



1956, p. 207]. O asemenea perspectiva larga justifica examinarea comuna a numelor de soiuri, de
regiuni, de crame si de produse vitivinicole.

Corpusul analizat cuprinde nume de soiuri de struguri, regiuni, localitati, vindrii si
produse, extrase din Dictionarul multilingv al terminologiei vitivinicole [Chira, Muntean, 2026a]
(a se vedea Anexa 1), din etichete, note de degustare, cataloage si texte de specialitate. Inventarul
evidentiazd patru categorii principale: ampelonime, toponime si formatii toponimice,
antroponime transferate in denumirea soiurilor sau a vinurilor si ergonime sau nume comerciale.
Acestora li se adaugd denumirile cu suport mitologic, istoric sau cultural.

Termenul ampelonim necesita o precizare, deoarece nu este inca stabilizat cu acelasi sens
in toate traditiile onomastice. In cercetarea poloneza, V. Jaros utilizeazi pol. ampelonim pentru
numele propriu al unei podgorii sau al unei exploatatii viticole si analizeaza aceste nume in
cadrul chrematonimiei [Jaros, 2015, p. 301-303]. In capitolul de fatd, termenul este utilizat
operational, Intr-un sens restrans, pentru numele propriu al unui soi de vitd-de-vie. Aceastad
acceptie trebuie diferentiatd explicit atdt de sensul polonez, cat si de apelativele generale
strugure, soi, vita-de-vie si vin. Numele vinului poate coincide formal cu numele soiului, fara ca
identitatea formei si anuleze diferenta referentiald. In enuntul soiul Viorica este cultivat in
Republica Moldova, numele individualizeaza soiul; in sintagma un vin Viorica, aceeasi forma
identifica produsul obtinut predominant din strugurii soiului respectiv. Trecerea de la numele
soiului la numele vinului reprezinta o transonimizare determinata metonimic.

Analiza formala a corpusului evidentiaza urmatoarele tipare:

a. nume simple: Viorica, Lidia, Purcari, Cricova, Codru, Chianti, Barolo, Prosecco,
Chardonnay, Merlot;

b. nume formate prin juxtapunere: Anenii Noi, Stefan Voda, Cuza Vodda, Feteasca Alba,
Feteasca Neagra, Feteasca Regala, Rara Neagra, Cabernet Sauvignon, Pinot Noir;

c. formatii cu relatie genitivala sau prepozitionald: Valul lui Traian, Negru de Purcari, Rosu
de Purcari, Brunello di Montalcino;

d. structuri hibride internationale: Chdteau Vartely, Chdateau Purcari, Chateau Cojusna;

e. nume urmate sau precedate de clasificatori terminologici: soiul Viorica, vin Viorica,
regiunea vitivinicola Codru, vinul Chianti, soiul Primitivo.

Juxtapunerea are o productivitate ridicati atit in toponimie, cat si in ampelonimie. In
exemplul Stefan Vodd, doua unitati autonome formeazi un nume geografic stabil. In Feteascd
Neagra, determinantul cromatic diferentiaza soiul in interiorul unei familii denominative. Desi
structura formala este asemanatoare, functia onimica si raportul dintre componente sunt diferite.

Conform analizei V. Réileanu, numele compuse pot conserva autonomia grafica a elementelor,
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pot utiliza cratima sau pot evolua spre sudarea completd a componentelor [Raileanu, 2018,
p. 124-125]. Corpusul nostru reflectd toate aceste posibilitati: Stefan Voda si Cuza Voda
pastreaza juxtapunerea, Feteasca Neagra si Rara Neagra formeaza unititi denominative
pluriverbale, iar Negruvoda ilustreaza aglutinarea. Analogia priveste mecanismul formal de
constituire a numelui, nu identitatea referentilor.

Constructiile genitivale si prepozitionale exprima apartenenta sau originea. In Valul Iui
Traian, genitivul indica asocierea cu personajul istoric. In Negru de Purcari si Rosu de Purcari,
grupul prepozitional fixeazi legitura cu locul si participa la individualizarea produsului. in
Brunello di Montalcino, prepozitia italiand di este pastrata ca parte a numelui oficial.

Numele vitivinicole pot contine elemente lexicale transparente, dar unitatea completd nu
trebuie redusa la suma sensurilor componentelor. Feteasca Regala nu desemneaza orice vin
considerat regal, iar Rara Neagra nu este o descriere ocazionald. Stabilitatea referintei si
conventia de utilizare transforma grupurile lexicale In nume proprii.

Clasificarea formala si referentiala evidentiaza diversitatea numelor proprii din domeniul
vitivinicol si necesitatea interpretarii lor in functie de context. Dintre clasele identificate,
toponimele si ampelonimele prezintd o relevanta deosebitd, deoarece stabilesc raportul
produsului atét cu originea geografica, cat si cu soiul de vita-de-vie.

1.6.2. Toponimele si ampelonimele in lexicul vitivinicol

Toponimele sunt ,,numele proprii de locuri, de ape, de munti etc.” [DEX, 1998, p. 1098].
Geneza lor este legatd de necesitatea codificarii descriptive a unor particularitati ale solului,
florei, faunei si asezarilor umane [Assenza, 2014, p. 972]. Din aceasta perspectivd, denumirile
vitivinicole permit asocierea produsului si a producatorului cu un spatiu fizic, istoric si cultural
determinat.

Pentru organizarea materialului adoptdm distinctia prezentatd de A. Eremia intre
toponime topografice si toponime social-istorice. Prima categorie cuprinde oronime, hidronime,
floronime si zoonime, In timp ce ,,toponimele social-istorice includ denumirile antroponimice,
etnonimice, oiconimice, sociale, profesionale etc.” [Eremia, 2004, p. 62—84]. In corpusul
vitivinicol, aceasta clasificare permite diferentierea numelor determinate de configuratia naturala
a locului de cele care pastreazd memoria unor persoane, comunitati, ocupatii sau evenimente
istorice.

In completarea acestei perspective, G. Cislaru evidentiazi sensibilitatea toponimelor fati
de contextul socio-istoric, observand ca ,,[...] toponimele fac parte dintre unitdtile lingvistice
cele mai expuse fenomenelor socio-istorice: de la schimbarile de nume ale locurilor sub diverse

regimuri politice pand la simbolurile unor evenimente cunoscute pe plan mondial, toponimele
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inregistreaza elemente contextuale cu o mare usurinta” [Cislaru, 2015, p. 99]. Aceasta observatie
este relevantad pentru corpusul vitivinicol analizat, in care denumiri precum Codru, Stefan Voda,
Valul lui Traian, Purcari sau Bugeac functioneaza nu doar ca repere geografice, ci si ca
purtatoare ale unor semnificatii istorice, culturale si identitare.

Toponimele constituie categoria dominanta in corpusul onomastic, deoarece legatura
dintre produs si locul de origine este fundamentald pentru identificarea vinului. Conditiile de sol,
clima, relief si traditie tehnologicd sunt reunite in conceptul de ferroir, iar numele geografic
sintetizeaza aceasta apartenentd. Prin utilizare repetatd, toponimul devine un indice al originii si
al reputatiei produsului.

in corpus sunt atestate denumirile Codru, Stefan Voda, Valul lui Traian, Purcari,
Cricova, Milestii Mici, Causeni, Anenii Noi, Cojusna, Orhei, laloveni, Balti si Chisinau. Aceste
nume individualizeaza regiuni, localitati sau spatii vitivinicole. Unele sunt folosite n sintagme
terminologice precum regiunea vitivinicola Codru, regiunea vitivinicola Stefan Voda si regiunea
vitivinicola Valul lui Traian. Apelativul clasificator se scrie cu literd mica, iar numele propriu isi
pastreaza majuscula. Clasificarea publicata anterior confirmd rolul central al toponimelor in
denumirea vinurilor din Republica Moldova. Cele trei regiuni cu indicatie geografica protejata,
Codru, Valul lui Traian si Stefan Voda, sunt interpretate nu numai ca repere teritoriale, ci si ca
marci identitare care leagd vinul de istorie si de memoria colectivd [Muntean, 2025, p. 125].
Acestui grup i se adaugd denumiri cu referintd regionald sau istorica, precum Bessarabian
Province, Bugeac Gagauz Wine, Gold Bugeac si Moldova.

Oiconimele apar fie singure, fie in structuri denominative mai ample: Vinaria laloveni,
Tomai Village, Chisinaul Vechi, Chisinau de Seara, Milestii Mici, Vinaria Cainari, Crama
Mingir, Corten Vin, Vinuri de Comrat, Terasele Hagimus, Vinaria Ungheni, Vinaria Romanesti
[Muntean, 2025, p. 126]. Relatia dintre culoare si origine este lexicalizata in formatii precum A/b
de Vulcanesti, Alb de Onitcani, Alb de Ungheni, Alb de Mereni, Negru de Purcari, Negru de
Romanesti, Negru de Valeni, Negru de Ulmu, Rosu de Bulboaca, Rosu de Milestii Mici, Rosu de
Tomai, Rose de Comrat, Rose de Vadul-Leca, Rose de Cricova. Determinantul toponimic nu este
un adaos intamplator, ci individualizeaza produsul prin originea sa.

Relieful si apele motiveaza alte serii onimice. Din categoria oronimelor fac parte Vinaria
din Vale, Larga Valley, 7 Coline, Holm si Podgoria Vin, iar hidronimele sunt valorificate in
nume precum Domaine La Prut si Maluri de Prut [Muntean, 2025, p. 126]. Exemplele arata ca
toponimia vitivinicold nu se limiteaza la numele localitatilor, ci include diferite componente ale

peisajului percepute ca semne ale terroir-ului.
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Denumirile Anenii Noi si Stefan Voda sunt realizate prin juxtapunere, in timp ce Valul lui
Traian contine o structura genitivald. Din punct de vedere formal, acestea apartin unor tipare
productive ale toponimiei in limba romana. In discursul vitivinicol, formatiile nu sunt create din
nou, ci sunt preluate din sistemul toponimic si specializate contextual. Procedeul dominant este
transonimizarea: numele locului devine numele regiunii vitivinicole, al indicatiei geografice sau
un element al denumirii comerciale.

Istoria vitiviniculturii Moldovei confirmd legatura constantd dintre dezvoltarea ramurii si
organizarea geografici. In Evul Mediu s-au stabilit treptat zonele favorabile cultivarii vitei-de-vie,
in functie de conditiile naturale si de traditiile locale [Bratco, Haheu, 2015, p. 135]. Autorii
mentioneaza centre precum Lapusna, Tutora si Stefanesti, iar aceasta distributie istorica explica
rolul toponimelor in memoria vitivinicold regionald [Bratco, Haheu, 2015, p. 135]. Toponimul
Purcari are o productivitate onimicd deosebita. El apare in denumirea localitatii si a arealului
vitivinicol, in numele producatorului si In nume de produse precum Negru de Purcari si Rosu de
Purcari. Structura de Purcari exprima originea, dar in cadrul numelui stabil dobandeste functie
individualizatoare. Formatia nu denumeste orice vin negru sau rosu provenit din localitate, ci un
produs consacrat, recunoscut prin denumirea completa.

Aceeasi relatie dintre loc si produs este vizibila in numele internationale Chianti, Barolo,
Brunello di Montalcino, Prosecco, Champagne si Bordeaux. Chianti si Barolo sunt nume
geografice devenite denumiri ale unor vinuri, iar Brunello di Montalcino pastreaza explicit
legétura cu localitatea Montalcino. Champagne si Bordeaux ilustreaza consacrarea internationala
a toponimului ca indicator al unei regiuni si al produselor asociate acesteia.

Din punct de vedere semantic, trecerea de la loc la produs se bazeaza pe metonimia /ocul
pentru produs. Din punct de vedere onomastic, are loc transonimizarea toponimului. Cele doua
interpretdri nu se exclud: prima descrie mecanismul semantic, iar a doua explica trecerea
numelui dintr-o clasd onimica in alta. Astfel, un Bordeaux poate denumi un vin provenit din
regiunea Bordeaux, iar un Chianti identifica vinul legat de aria de productie omonima.
Toponimele pot intra i in componenta unor nume comerciale: Chdteau Purcari, Chdteau
Cojusna, Cricova, Milestii Mici. In asemenea cazuri, numele geografic functioneazi ca element
de autentificare si localizare. El contribuie la construirea identitdtii comerciale prin asocierea
produsului cu un spatiu cunoscut sau cu o traditie locala.

V. Cojocaru aratd ca explicatia toponimica trebuie sa stabileasca raportul dintre semnul
lingvistic si obiectul geografic denumit, precum si modificarile acestui raport in diacronie
[Cojocaru, 2014, p. 128-129]. Aplicatd corpusului vitivinicol, aceastd perspectivd impune

urmarirea etapelor prin care un nume de loc ajunge sa desemneze o regiune viticold, o unitate de
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productie si un vin. Analiza nu se reduce la etimologia numelui, ci urmareste functiile dobandite
in comunicarea de specialitate.

Dacé toponimele stabilesc legdtura dintre produs si spatiul de origine, o alta categorie
importanta este reprezentati de numele soiurilor de vita-de-vie. In discursul vitivinicol, originea
geografica si soiul functioneazd frecvent impreuna ca elemente fundamentale de identificare si
clasificare a produsului.

Ampelonimele reprezinta cea mai apropiatd categorie onimica de terminologia propriu-zisa,
deoarece identifica soiurile de vita-de-vie utilizate in viticultura si vinificatie. Termenul necesita
insi o delimitare referentiala. In cercetarea poloneza, V. Jaros utilizeazi termenul ampelonim
pentru numele proprii ale podgoriilor. Autoarea constatd ca ,.cele mai frecvente tehnici de
formare a numelor sunt transonimizarea si onimizarea” [Jaros, 2015, p. 315]. Prin urmare, in
studiul V. Jaros, ampelonimele desemneaza podgorii, in timp ce in capitolul de fata termenul este
utilizat operational pentru numele soiurilor de vitd-de-vie. Aceastd diferenta de referent trebuie
mentinuta pe parcursul analizei.

In cercetarea romaneasca, 1. Nuta clasifici denumirile soiurilor de struguri dupa culoare,
calitate, forma boabelor si a strugurilor, perioada coacerii, numele unor arbori, plante sau fructe,
precum si dupd nume de locuri si de persoane [Nutd, 1978, p. 15-102]. Clasificarea
demonstreaza cd inventarul numelor de soiuri se formeaza atat prin procedee lexicale interne, cat
si prin transferul numelor proprii. Corpusul nostru contine ampelonime autohtone si
internationale. Din prima categorie fac parte Viorica, Feteasca Alba, Feteasca Neagra, Feteasca
Regala, Rara Neagra si Negru de Causeni. Din categoria numelor internationale fac parte
Chardonnay, Cabernet Sauvignon, Sauvignon Blanc, Merlot, Riesling, Pinot Noir, Muscat
Ottonel, Primitivo si Glera. Coexistenta celor doud grupuri reflecta atat continuitatea traditiei
locale, cat si internationalizarea viticulturii.

Din punct de vedere structural, ampelonimele sunt simple sau compuse. Formele simple,
precum Viorica, Lidia, Merlot, Chardonnay si Primitivo, sunt alcatuite dintr-o singurd unitate
graficad. Formele compuse, precum Feteasca Alba, Feteasca Neagra, Feteasca Regala, Rara
Neagra, Cabernet Sauvignon, Sauvignon Blanc, Pinot Noir si Muscat Ottonel, includ doua
elemente care individualizeaza soiul prin culoare, Insusire, apartenentd sau traditie denominativa.

Ampelonimele Viorica si Lidia ilustreazd transferul antroponimic. Numele de persoand
este atribuit soiului, iar ulterior denumeste vinul produs din strugurii respectivi. In corpus apar
sintagmele soiul Viorica, struguri Viorica, vin Viorica si vin alb sec Viorica. Succesiunea arata

extinderea aceleiasi forme onimice asupra mai multor referenti conectati: soiul, materia prima si
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produsul finit. In plan semantic, relatia este metonimici: numele soiului ajunge si denumeasci
vinul obtinut din acel soi.

Formatiile Feteasca Alba, Feteasca Neagra si Feteasca Regala alcatuiesc o familie
ampelonimica. Elementul comun Fefeasca asigurd continuitatea nucleului denominativ, iar
determinantii A/ba, Neagra si Regala diferentiaza varietatile. Primele doud componente
secundare trimit la criteriul cromatic, in timp ce Regala introduce o evaluare simbolicd si
ierarhica. Familia demonstreaza ca numele de soiuri functioneaza sistemic, prin opozitii interne
si prin repetarea unui element comun.

In cazul formatiei Rard Neagrd, adjectivul cromatic este precedat de un element care
individualizeazd soiul. Numele nu trebuie interpretat ca o descriere libera a oricarui strugure
negru cu boabe rare, ci ca o unitate onimica stabila. Scrierea cu initiale majuscule marcheaza
statutul de nume al soiului si 1l diferentiazd de o eventuald sintagma descriptivd. Aceastad
distinctie este esentiald in redactarea dictionarului si in traducerea etichetelor.

Ampelonimele internationale isi pdstreaza, in general, forma consacratd. Chardonnay,
Merlot si Riesling circuld fara traducere, iar forma numelui faciliteaza recunoasterea soiului pe
piata international. In structurile compuse, elementele descriptive franceze riman, de asemenea,
netraduse: Sauvignon Blanc, Pinot Noir, Cabernet Sauvignon. Mentinerea formei originare
reprezintd o conditie a identificarii varietatii si nu trebuie confundatd cu lipsa unui echivalent
lexical.

Corpusul multilingv confirma stabilitatea graficd ridicatd a multor ampelonime.
Echivalarea se realizeaza prin pastrarea numelui si prin traducerea descriptorului terminologic
care il insoteste: rom. soiul Chardonnay, engl. Chardonnay grape variety, germ. Rebsorte
Chardonnay, fr. cépage Chardonnay, it. vitigno Chardonnay. Numele propriu rimane constant,
in timp ce apelativul clasificator se adapteaza limbii-tintd. Aceasta este una dintre
particularitatile traducerii onomasticii vitivinicole.

Denumirile internationale de vinuri. Onomastica vinurilor include numeroase denumiri
strdine care circuld international fara traducere. Exemplele Chianti, Barolo, Brunello di
Montalcino, Prosecco, Primitivo, Champagne, Bordeaux si Vin Santo apartin unor clase diferite
si nu trebuie reunite nediferentiat sub eticheta de Tmprumut lexical. Formele Chianti, Barolo,
Brunello di Montalcino, Prosecco, Champagne si Bordeaux sunt legate de originea geografica si
de sistemele de protectie a denumirilor. Primitivo este numele unui soi si al vinului obtinut din
acesta, iar Vin Santo este o denumire traditionald de produs. Aceste unitati isi pastreaza grafia

originard deoarece traducerea ar afecta identificarea referentului.
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E. Spiazzi aratd ca numele proprii si indicatiile de calitate specifice unei tari sunt, de
reguld, mentinute in limba de origine [Spiazzi, 2022, p. 147—150]. Studiul sau oferd exemple
precum Vin Santo, Classico, Millesimato, DOC si DOP. Primele trei unitati pastreaza o legatura
directd cu sistemul italian de denumire si clasificare, iar abrevierile indicad trepte si forme de
protectie reglementate.

In corpusul din limba romani, asemenea denumiri functioneazi ca xenisme onimice sau
termeni internationali. Ele nu sunt adaptate fonetic si morfologic in aceeasi mdsurd ca
imprumuturile comune. Determinantii din limba romana se pot atasa 1n exteriorul numelui: vinul
Chianti, un Barolo, regiunea Bordeaux, soiul Primitivo. Articolul si apelativul clasificator
marcheaza integrarea sintacticd, in timp ce nucleul onimic rdimane neschimbat. Pastrarea numelui
nu exclude explicarea acestuia. Intr-un dictionar multilingv sau intr-un text destinat
nespecialistilor, forma originara trebuie insotitd de o definitie care precizeaza categoria
referentului. Astfel se evita confuzia dintre soi, vin, regiune si clasificare. Primitivo se defineste
ca soi si ca vin varietal, Prosecco ca denumire legata de un vin spumant italian, iar Chianti si
Barolo ca denumiri geografice consacrate ale unor vinuri.

Toponimele si ampelonimele ilustreaza, astfel, douda modalitdti fundamentale de
individualizare a produsului vitivinicol: prin raportarea la locul de origine si prin raportarea la
soi. In acelasi timp, corpusul evidentiazd numeroase denumiri motivate de nume de persoane, de
identitatea producatorului sau de strategii comerciale, ceea ce impune examinarea
antroponimelor si a ergonimelor ca clase distincte.

1.6.3. Antroponimele transferate, ergonimele si denumirile comerciale

Antroponimele cuprind ,,prenumele, supranumele, numele de familie” [Raileanu, 2022,
p. 136]. In denumirile vitivinicole, acestea pot indica fondatorul, proprietarul, o persoani
apropiatd producdtorului, o personalitate istorica sau culturald ori pot fi transferate asupra unui
soi si, ulterior, asupra vinului.

Antroponimele patrund in onomastica vitivinicold prin atribuirea unui nume de persoand
unui soi, unui vin, unei game comerciale, unei vinarii sau unei regiuni. Corpusul cuprinde
exemple precum Viorica, Lidia, Stefan Voda, Cuza Voda, Negruvoda si Valul lui Traian.
Acestea nu apartin aceleiasi subcategorii: Viorica si Lidia sunt prenume devenite ampelonime, in
timp ce Stefan Voda, Cuza Voda si Traian trimit la personaje istorice si intrd in formatii
toponimice sau comerciale.

Analiza V. Raileanu asupra numelor compuse demonstreaza ca formulele denominative
se construiesc dupa tiparele limbii comune, dar formeaza impreund unitdti onimice stabile

[Raileanu, 2018, p. 123—-125]. Autoarea urmadreste trecerea de la juxtapunere la aglutinare si
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inregistreaza inclusiv variante ale structurii Negru-Voda [Raileanu, 2018, p. 128-130]. Aceste
observatii sustin interpretarea formelor Negruvoda, Stefan Voda si Cuza Voda din corpusul
vitivinicol.

Numele Viorica ilustreaza cel mai clar lantul transonimic: antroponim — ampelonim —
nume de vin. In prima etapa, prenumele este atribuit soiului de struguri. In etapa urmatoare,
numele soiului este transferat produsului. In corpus apar constructiile soiul Viorica, struguri
Viorica, vin Viorica si vin alb sec Viorica. Elementele soiul, struguri si vin precizeaza clasa
referentului, iar numele propriu ramane formal neschimbat.

Exemplul vinul rosu Lidia evidentiazd acelasi mecanism. Numele propriu
individualizeazd produsul, Insd interpretarea exactd depinde de context: poate indica soiul,
denumirea comerciald sau ambele niveluri. Pentru evitarea ambiguitatii, analiza etichetelor
trebuie sa distinga Intre denumirea soiului si numele gamei comerciale. Simplul fapt cd o forma
antroponimica apare pe eticheta nu este suficient pentru stabilirea statutului sau.

Formatia Stefan Voda are o structurd antroponimicd, dar functioneazd in corpus ca
toponim si ca nume al unei regiuni vitivinicole. Acest exemplu demonstreaza caracterul dinamic
al claselor onimice: un nume de persoana devine nume de loc, iar ulterior nume de regiune de
productie. In aceeasi categorie se incadreazi Cuza Vodi si Valul lui Traian. Elementul
antroponimic pastreaza memoria istoricd, iar intregul nume dobandeste o functie geografica.

Numele istorice contribuie la legitimarea simbolicd a produsului. Asocierea cu o figura
cunoscutd evoca vechime, autoritate si continuitate. Functia evocatoare trebuie insa diferentiata
de informatia istoricd verificabila. Un nume comercial inspirat de o personalitate nu dovedeste
automat o legitura directa intre persoana respectiva si producerea vinului. In analiza stiintifica se
separa referinta istorica reald de strategia moderna de denumire.

Antonomaza, discutatd in raport cu exemplele vinul rosu Lidia si vinul alb sec Viorica,
participa la individualizarea produsului [Stoichitoiu-Ichim, 2005, p. 75-76]. Totusi, pentru
descrierea completd a fenomenului este mai exact sd vorbim despre transfer onimic si
transonimizare. Antonomaza explica intrebuintarea numelui propriu cu valoare denominativa, iar
transonimizarea precizeaza schimbarea clasei referentiale.

Corpusul selectat completeaza seria antroponimica prin nume de vinuri precum Bianca,
Manuel Ortiz, La Petite Sophie, Sofia, Sofia Deluxe, Florica, Paola, Olivia, Anya si Vivienne. in
numele entitatilor vinicole sunt valorificate prenumele ori numele fondatorilor: Caragia Winery,
Casa Petru fara Alcool, Crama Mihai Sava, Crama Tudor, Crama Tataru, Crama Neamtu,
Dumitras Winery, Castel Mimi, Doina Vin, Gogu Winery, Agrici Wine, Vinaria Novak, Casa

Vinicola Luca, Crama Ulinici, Crama Vulpe, Domeniile Davidescu, Domeniile Pripa, Domeniile
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Scutelnic, Vinaria Tronciu si Enoteria Platon [Muntean, 2025, p. 127]. Se constata predominanta
prenumelor feminine in denumirea vinurilor si frecventa numelor masculine sau a numelor de
familie ale fondatorilor in denumirea entitatilor producatoare.

Transferul numelor de persoane asupra soiurilor si produselor se completeaza, in corpusul
analizat, prin utilizarea numelor proprii in desemnarea entititilor producitoare. In acest context,
ergonimele si denumirile comerciale reflectd interferenta dintre functia denominativa, identitatea
producdtorului si strategiile de diferentiere a produsului pe piata.

Ergonimele si denumirile comerciale. Numele intreprinderilor, cramelor, caselor de
vinuri si gamelor comerciale formeazi un compartiment important al onomasticii vitivinicole. in
corpus apar Chdateau Vartely, Chdteau Purcari, Chdteau Cojusna, Castel Mimi, Cricova si
Milestii Mici. Aceste unitati pot fi incadrate in categoria ergonimelor, deoarece individualizeaza
organizatii sau entitati economice, dar functioneaza in acelasi timp ca marci si repere comerciale.

Din punct de vedere structural, numele comerciale sunt simple, precum Cricova, sau
compuse, precum Chdteau Vartely, Chdteau Purcari, Chéteau Cojusna si Castel Mimi. In
formatiile cu Chdteau, elementul francez este asociat unui nume local. Rezultd o structura
hibrida, in care prestigiul cultural al terminologiei franceze se combind cu identificarea
geografica regionald. Chdteau nu trebuie tradus in interiorul numelui oficial, deoarece intreaga
formatie individualizeaza producatorul.

Forma Castel Mimi combind apelativul romanesc castel cu numele propriu Mimi.
Structura indeplineste simultan functia de localizare simbolicd si functia de individualizare
comerciala. Spre deosebire de sintagma libera un castel, formatia completa este un nume stabil si
se reproduce ca atare in textele multilingve.

Ergonimele provenite din toponime, precum Cricova, Purcari si Milestii Mici, conserva
asocierea cu locul de origine. In aceste cazuri se observa un traseu de tipul toponim — ergonim
— marcd sau nume de produs. Aceeasi forma poate apdrea la niveluri referentiale diferite, iar
identificarea corectd se realizeaza prin context si prin apelativele clasificatoare: orasul Cricova,
combinatul Cricova, vin Cricova.

Functia comerciala a numelor vitivinicole nu anuleaza functia terminologica. Pe etichetd,
numele propriu participd la structurarea informatiei Tmpreuna cu denumirea soiului, categoria
vinului, originea, anul recoltei si indicatiile de calitate. Numele producatorului raspunde la
intrebarea cine produce?, ampelonimul indica din ce soi?, iar toponimul precizeazd de unde
provine?. Aceste componente trebuie analizate separat, chiar dacd apar in acelasi camp vizual.

Numele comerciale valorifica si memoria mitologic, istorica ori culturala. In corpus apar

Dracula’s, Dionis, Bahu Winery si Divus Winery, alaturi de Suvorov Vin si Vinia Traian.
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Denumirile Mihai Eminescu, Grigore Vieru, Maria Tanase si Eugen Doga au functie
comemorativi, iar Harap Alb, Negru Imparat, Rosu Imparat si Iele trimit la literatur si folclor
[Muntean, 2025, p. 127-128]. Astfel, numele comercial depaseste simpla identificare a
produsului si integreaza referinte recognoscibile din patrimoniul cultural.

N. Giugea si C. Nedelcu constatd cd repopularea podgoriilor romanesti cu soiuri
frantuzesti si italiene a favorizat patrunderea numelor internationale in terminologia oenologica
[Giugea, Nedelcu, 2020, p. 19]. In corpusul actual, influenta franceza este vizibili nu numai in
ampelonime precum Cabernet Sauvignon si Sauvignon Blanc, ci si ITn modelul comercial
Chateau + nume local. Acest tipar sugereazd prestigiul istoric al culturii vinului francez in
strategiile de denumire.

Exemplele analizate demonstreaza cd limitele dintre clasele onimice nu sunt intotdeauna
rigide. Un nume propriu poate fi transferat de la o persoand la un soi, de la un loc la o
intreprindere sau de la numele producatorului la cel al produsului. Pentru explicarea acestor
deplasari denominative este necesard examinarea procesului de transonimizare si a functiilor pe
care numele le dobandesc in discursul vitivinicol.

1.6.4. Transonimizarea si functiile identitare ale denumirilor vitivinicole

Pentru descrierea trecerii dintre clasele numelor proprii utilizdm termenul transonimizare.
Problema este consacratd in onomastica limbii romane de V. C. lonitd in studiul 4Apelativizare,
onimizare, transonimizare [lonita, 2002, p. 211-219]. D. Corobcean, valorificind conceptia lui
M. Olostiak, precizeaza ca ,,prin procesul de transonimizare un nume propriu poate genera un alt
nume propriu” [Corobcean, 2025, p. 83; Olostiak, 2021, p. 81]. In corpusul vitivinicol, procesul
presupune pastrarea statutului de nume propriu, concomitent cu schimbarea clasei onimice si a
referentului: Viorica urmeaza traseul antroponim — nume de soi de struguri — nume de vin, iar
Purcari traseul toponim — ergonim — componenta a numelui comercial.

Exemplele corpusului confirmd faptul ca transonimizarea reprezintd un mecanism
productiv al onomasticii vitivinicole. Transferul numelui nu presupune disparitia legturii cu
referentul initial, ci poate conserva informatii despre persoand, loc, origine sau traditie, care sunt
reactualizate in noul context denominativ. Din acest motiv, transonimizarea trebuie analizata in
stransa legatura cu functiile pe care numele proprii le indeplinesc in discursul vitivinicol.

Analiza corpusului permite identificarea mai multor functii ale numelor proprii in
discursul vitivinicol. Dintre acestea, functia denominativa asigurd atribuirea unui nume
individualizator soiului, regiunii, producétorului sau produsului. Prin aceasta functie, Viorica se
diferentiaza de alte soiuri, iar Purcari de alte spatii vitivinicole si entitati producitoare. In stransa

legatura cu aceasta se manifesta functia clasificatoare, realizatd prin asocierea numelui propriu
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cu un apelativ terminologic, precum soi, vin, regiune, crama sau podgorie. Utilizat izolat,
numele poate identifica referentul numai pentru receptorii familiarizati cu domeniul, in timp ce
prezenta clasificatorului contribuie la eliminarea ambiguitatii.

O pondere importantd revine functiei geografice, prin care este indicatd originea sau
apartenenta teritoriald a produsului. Aceasta este evidentd In denumiri precum Codru, Stefan
Voda, Valul lui Traian, Purcari, Chianti, Barolo si Bordeaux. Numele geografic concentreaza
informatii despre spatiu, traditie si reputatie, devenind un indice al provenientei si al specificului
local. In acelasi context, functia identitard leagi produsul de memoria culturald si istorica,
precum denumirile Stefan Vodd, Cuza Voda si Valul lui Traian. In acest mod, numele propriu
contribuie la integrarea produsului intr-un cadru cultural distinct. Astfel, caracterul identitar al
denumirilor vitivinicole deriva din capacitatea numelui propriu de a concentra informatii despre
originea geograficd, memoria istorica, traditia familiald sau comunitara si apartenenta culturala.
Numele devine nu numai un mijloc de identificare a referentului, ci si un purtitor de informatie
enciclopedica relevantd pentru interpretarea produsului.

In plan economic, functia comerciald contribuie la diferentierea producatorului si a
produsului pe piatd. Ergonime precum Chdteau Vartely, Castel Mimi, Cricova si Milestii Mici
faciliteaza recunoasterea si memorarea denumirii, precum si asocierea acesteia cu un anumit
profil de calitate si cu o identitate de marci. In contexte oficiale si reglementate se evidentiazi
functia juridica si normativa, specifica denumirilor de origine, indicatiilor geografice si
clasificarilor consacrate. In asemenea situatii, forma numelui nu poate fi modificati sau inlocuita
arbitrar, ci trebuie reprodusa in conformitate cu uzul oficial. Functia interculturala se manifesta
prin circulatia internationald a numelor proprii. Denumiri precum Chardonnay, Cabernet
Sauvignon, Chianti si Prosecco sunt recunoscute in numeroase limbi si se pastreaza, de regula,
fara traducere. Stabilitatea lor faciliteaza comunicarea specializata, dar presupune delimitarea
corectd a referentului si incadrarea numelui In clasa onimica corespunzatoare.

Prin urmare, analiza onomastica a corpusului vitivinicol evidentiazd caracterul dinamic al
raportului dintre nume si referent. Toponimele, ampelonimele, antroponimele si ergonimele nu
functioneaza izolat, ci intrd in relatii de transfer si reinterpretare, iar transonimizarea contribuie
la extinderea functiilor lor denominative, geografice, identitare si comerciale. Caracterul
enciclopedic al acestor denumiri rezultd tocmai din capacitatea lor de a integra, intr-o forma
lingvistica relativ stabild, informatii despre produs, origine, istorie, cultura si identitate.

1.7. Concluzii la capitolul 1

Analiza literaturii lingvistice referitoare la terminologia si evolutia lexicului vinicol a

permis definirea cadrului teoretic si istorico-lingvistic necesar cercetarii lexicului vitivinicol din
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Republica Moldova. In baza demersului realizat, se poate concluziona ci delimitarea dintre
lexicul vitivinicol si terminologia vitivinicold este esentiald pentru descrierea adecvata a
domeniului. Lexicul vitivinicol reprezintd ansamblul mai larg al unitatilor utilizate in cultivarea
vitei-de-vie, producerea, pastrarea, evaluarea si comercializarea vinului, in timp ce terminologia
vitivinicola constituie componenta specializatd, organizatd conceptual si orientata spre precizia
comunicdrii profesionale.

Reperele teoretice oferite de E. Wiister, M. T. Cabré, A. Bidu-Vranceanu, D. Gouadec si
alti cercetatori au evidentiat evolutia terminologiei de la o conceptie normativd, centratd pe
relatia dintre concept si termen, spre abordari comunicative, cognitive si socioterminologice. Din
aceastd perspectiva, termenul nu functioneazd izolat, ci In raport cu domeniul, contextul
discursiv, utilizatorii si scopul comunicarii. Se conchide, astfel, ca lexicul vitivinicol trebuie
cercetat ca un sistem specializat, dinamic si deschis, aflat la interferenta dintre lingvistica,
viticultura, oenologie, istorie, cultura, marketing, turism si traductologie.

Examinarea stadiului cercetarii a confirmat existenta unor contributii importante in plan
international si national. Lucrarile semnate de A. Lehrer, P. Blumenthal, K. Stengel, E. Spiazzi si
M. Kauffer au evidentiat particularititile semantice, discursive si senzoriale ale limbajului
vitivinicol. In spatiul lingvistic romanesc, contributia lui I. Nuti reprezinti un reper fundamental
prin amploarea corpusului dialectal si prin analiza istorica, etimologicd si onomasiologica a
denumirilor soiurilor de struguri. Cercetarile lui N. Giugea si C. Nedelcu au subliniat, de
asemenea, necesitatea definirii si sistematizarii terminologiei oenologice in limba roméana.

Analiza istorico-lingvistica permite formularea concluziei ca lexicul vitivinicol al limbii
romane pastreaza un nucleu lexical vechi, reprezentat de unitati precum strugure, butuc, curpen,
vie, vin, must, teasc, lin, cramd si podgorie. Persistenta acestora reflectd legdtura dintre
continuitatea practicilor vitivinicole si stabilitatea vocabularului de bazi al domeniului. In acelasi
timp, dezvoltarea activitatilor de cultivare, producere, pastrare si comercializare a vinului a
determinat specializarea progresiva a lexicului. Rezultatele cercetarii evidentiaza si dimensiunea
culturala, religioasa si identitara a vocabularului vitivinicol. Vinul nu este desemnat exclusiv ca
produs agricol sau alimentar, ci si ca element al ritualurilor, al ospitalitatii, al vietii economice si
al memoriei colective. Prin urmare, lexicul vitivinicol conserva atat cunoasterea profesionala, cat
si informatii despre istoria, traditiile si valorile comunitatii.

Aplicarea modelului functional al lui R. Jakobson a demonstrat cd lexicul vitivinicol nu
are numai o functie referentiala, orientatd spre transmiterea informatiilor tehnice despre produs,
ci participa si la exprimarea evaludrii, influentarea receptorului, mentinerea contactului

comunicativ, explicarea terminologiei si organizarea esteticd a mesajului. Functiile referentiala,
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emotiva, conativa, fatica, metalingvistica si poetica se manifesta frecvent simultan, una dintre
ele devenind dominantd in functie de scopul si tipul discursului. Aceasta constatare confirma
caracterul multifunctional al discursului vitivinicol si demonstreaza cd termenii specializati
dobandesc valori semantice, pragmatice, persuasive si culturale in contexte autentice de utilizare.

O alta concluzie importantd priveste statutul numelor proprii in lexicul vitivinicol.
Contributiile V. Raileanu, I. Iordan, V. Fratila, V. C. Ionitd si D. Corobcean au oferit baza
teoreticd pentru interpretarea raportului dintre nume, referent, motivatie si identitate.
Toponimele, ampelonimele, antroponimele transferate si ergonimele demonstreaza cd numele
propriu poate indeplini simultan functii referentiale, terminologice, culturale si comerciale.
Transonimizarea explica trecerea unui nume propriu dintr-o clasd onimica in alta, fara reducerea
fenomenului la simpla polisemie.

Astfel, analiza realizatd demonstreaza ca lexicul vitivinicol al limbii romane constituie un
sistem interdisciplinar, format istoric si diversificat functional. Cercetarea acestuia presupune
corelarea perspectivelor terminologice, lexicologice, istorice, culturale, discursive si onomastice,

precum si raportarea unitatilor la contexte autentice de utilizare.
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2. MIJLOACE INTERNE SI EXTERNE DE FORMARE SI iMBOGATIRE
A LEXICULUI VITIVINICOL

Lexicul vitivinicol reprezintd un sistem terminologic dinamic, aflat intr-un proces
continuu de dezvoltare si restructurare, determinat atat de evolutia internd a limbii, cat si de
contactele cu alte spatii lingvistice si culturale. Extinderea investigatiilor din domeniul
viticulturii $i oenologiei, modernizarea proceselor tehnologice, diversificarea productiei si
internationalizarea comunicarii profesionale au generat necesitatea aparitiei unor unitati lexicale
noi si a specializdrii semantice a unor cuvinte deja existente. In cele ce urmeaza vom examina
principalele mecanisme de formare si imbogatire a lexicului vitivinicol, pe baza corpusului
constituit de autoare. Analiza urmareste atat valorificarea resurselor interne ale limbii roméane,
prin derivare, compunere, conversiune, abreviere si dezvoltare semanticd, cat si influentele
externe manifestate prin imprumuturi lexicale, xenisme si calcuri lingvistice. In acelasi timp,
sunt evidentiate procesele de adaptare si integrare a termenilor proveniti din alte limbi, precum si
circulatia unor unitati lexicale intre domenii specializate.

Imbogitirea lexicului se realizeazi prin doud categorii majore de mijloace: interne si
externe. Productivitatea anumitor sufixe si prefixe, dezvoltarea unor structuri compuse si
specializarea semantica a unor cuvinte din limba comund demonstreaza capacitatea limbii
romane de a raspunde cerintelor de precizie, economie si expresivitate specifice comunicarii din
domeniul vitivinicol.

2.1. Mijloace interne de formare si imbogatire a lexicului vitivinicol

In cadrul mijloacelor interne se finscriu derivarea, compunerea, conversiunea si
dezvoltarea unor sensuri noi, procedee care contribuie la aparitia si specializarea unitatilor
lexicale.

2.1.1. Procedee morfologice

In cadrul vocabularului vitivinicol, derivarea se evidentiazi ca unul dintre cele mai
productive mecanisme de formare lexicala, fapt explicabil prin gradul ridicat de derivabilitate al
unitatilor terminologice din acest domeniu si prin capacitatea acestora de a genera structuri
lexicale noi pe baza unor modele morfologice productive. In urma analizei exemplelor din
corpus, am depistat mai multe modele derivative si afixe care stau la baza formarii lexicului
vitivinicol, precum:

a. Derivarea sufixald. Sufixarea ocupd un loc important printre procedeele interne de
formare si imbogitire a lexicului vitivinicol. In categoria derivatelor substantivale au fost
identificate mai multe modele de formare, realizate cu ajutorul sufixelor -ant, -are, -as, -et, -ie,
-itate, -tor:
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-ant: spumant < spuma + -ant ,,vin care contine dioxid de carbon si formeaza spuma la
deschiderea recipientului”;

-re: decantare < a decanta + -re ,,operatiune de separare a vinului de depuneri si de aerare
a acestuia”; maturare < a matura + -re ,,proces de evolutie si desdvarsire a vinului”; procesare < a
procesa + -re ,,ansamblu de operatiuni aplicate strugurilor sau vinului”; cupajare < a cupaja + -re
,operatiune de amestecare a mai multor vinuri sau soiuri”; oxidare < a oxida + -re ,,proces de
combinare a unor componente ale vinului cu oxigenul”; presare < a presa + -re ,,operatiune de
extragere a mustului prin apasarea strugurilor”; macerare < a macera + -re ,,mentinere a mustului
in contact cu partile solide ale strugurelui”; distilare < a distila + -re ,,procedeu de separare prin
incélzire si condensare”; acidificare < a acidifica + -re ,,operatiune de crestere a aciditatii
mustului sau vinului”; pastrare < a pastra + -re ,mentinere a vinului in conditii adecvate de
temperaturd, lumina si umiditate”;

-as: butoias < butoi + -as ,butoi de dimensiuni mici utilizat pentru pdstrarea sau
maturarea vinului”; struguras < strugure + -as ,,strugure de dimensiuni mici”;

-et/-ulet: struguret < strugure + -ef ,,strugure mic”’; vinulet < vin + -ulef ,,cantitate micd de
vin sau vin apreciat printr-o nuanta afectiva”.

Formatiile realizate cu sufixele -as, -ef, -ulet apartin derivatelor diminutivale. In sens
propriu, acestea desemneaza obiecte sau cantitdti mai mici decét cele exprimate prin termenul-
baza: butoias ,,butoi de dimensiuni mici”, struguras si struguret ,,strugure de dimensiuni mici”,
vinulet ,,cantitate mica de vin”. In functie de context, diminutivele pot dobandi si valori afective,
apreciative sau familiar-expresive. In cazul formei vinulet, diminuarea cantitativi poate fi
insotitd de o atitudine favorabild a vorbitorului fatd de produs. Aceste unitati sunt caracteristice
mai ales discursului familiar, descriptiv si publicitar, avand o frecventd mai redusa in
terminologia oenologica strict specializata.

In corpus apar si unele unititi cu semnificatie diminutivala lexicalizati, precum garofite,
merisoare si Floricica. In aceste cazuri, valoarea diminutivald initiali este slabitdi sau
neutralizatd. Formele garofite si merisoare functioneaza ca denumiri de flori si fructe utilizate n
descrierea profilului aromatic si gustativ, iar Floricica este un ampelonim, adicd denumirea unui
soi de struguri. Aceste exemple nu indicd productivitatea sufixelor diminutivale in terminologia
vitivinicola, ci ilustreazd patrunderea unor unitati lexicalizate din limba comuna si din
antroponime 1n discursul specializat. Alte exemple relevante:

-drie: vinarie < vin + -drie ,unitate in care se produce, se pastreazd sau se

comercializeaza vinul”;
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-itate: cremozitate < cremos + -itate ,,caracteristicd senzoriald a vinului perceput ca fin si
cremos”; fructuozitate < fructuos + -itate ,caracteristica determinatd de prezenta pronuntatd a
aromelor de fructe”; originalitate < original + -itate ,,caracter distinctiv al vinului”; intensitate <
intens + -itate ,,grad de manifestare a culorii, aromei sau gustului”; aciditate < acid + -itate
,proprietate fizico-chimica si senzoriala determinata de continutul de acizi al vinului”;

-tor: distilator < a distila + -for ,,persoana sau instalatie care realizeaza distilarea”;
vinificator < a vinifica + -tor ,,specialist sau agent economic care produce vin”; producdtor < a
produce + -tor ,,persoana sau intreprindere care produce vin”.

In categoria derivatelor adjectivale au fost identificate formatii realizate cu ajutorul
sufixelor -al, -ent/-ant, -esc, -at, -bil, -ic, -iu, -iv, -os, -ui si -tor. Prin intermediul acestora sunt
exprimate caracteristici cromatice, proprietati fizico-chimice si senzoriale, rezultate ale
proceselor tehnologice si aprecieri privind profilul vinului:

-al: tropical < tropic + -al ,,care evoca arome sau note de fructe tropicale”; floral < floare
+ -al ,,care prezintd arome asemanatoare florilor”;

-ant: floculant < flocul + -ant ,,care favorizeaza formarea si agregarea particulelor aflate
in suspensie”;

-esc: pamantesc < pamant + -esc ,,care evocd mirosuri sau arome de pamant, sol ori
humus”’; moldovenesc < moldovean + -esc ,,care apartine Republicii Moldova”;

-at: baricat < baric + -at ,,maturat in baricuri sau in butoaie de stejar”’; maturat < matur +
-at ,supus procesului de maturare”; fermentat < ferment + -at ,,obtinut sau transformat prin
fermentatie”; oxidat < oxid + -at ,,afectat de contactul excesiv cu oxigenul”; fructat < fruct + -at
,caracterizat prin arome si gusturi pronuntate de fructe”; echilibrat < echilibru + -at ,care
prezintd un raport armonios intre aciditate, alcool, taninuri si arome”; condimentat < condiment
+ -at ,,care evoca note aromatice de condimente”; aromat < aroma + -at ,,care prezintd o aroma
intensa si distincta”; catifelat < catifea + -at ,,care are o texturad fina, moale si placuta”; fortificat
< a fortifica + -at ,,caruia i s-a adaugat alcool pentru cresterea concentratiei alcoolice”;

-bil: perceptibil < a percepe + -bil ,care poate fi sesizat prin gust, miros sau vaz”;
consumabil < a consuma + -bil ,,care poate fi consumat In conditii corespunzatoare”; baubil < a
bea + -bil ,,care poate fi baut cu usurintd datoritd caracterului sdu accesibil si echilibrat”;

-ic: gastronomic < gastronomie + -ic ,referitor la asocierea vinului cu preparatele
culinare”; aromatic < aroma + -ic ,,caracterizat prin prezenta sau intensitatea aromelor”; alcoolic
< alcool + -ic ,referitor la alcool sau caracterizat printr-un continut perceptibil de alcool”;

-iu: rubiniu < rubin + -iu ,,care are culoarea rosie specifica rubinului”; purpuriu < purpura

+ -iu ,,care are o nuantd rosu-violet intensd”; auriu < aur + -iu ,,care are o culoare galbena
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stralucitoare, asemandtoare aurului”; chihlimbariu < chihlimbar + -iu ,,care are o nuantd galben-
bruna asemanatoare chihlimbarului”;

-iv: expresiv < expresie + -iv ,,care prezintd arome, gusturi sau trdsdturi senzoriale bine
conturate”; intensiv < intens + -iv ,,care se manifesta cu intensitate ridicatd”; atractiv < atractie +
-iv ,,care produce o impresie senzoriald placuta si favorabild”;

-o0s: taninos < tanin + -os ,,care contine sau prezintd o cantitate pronuntata de taninuri”;
cremos < cremd + -os ,,care are o texturd find, densa si catifelata”; fructos < fruct + -os ,,care
prezintd arome si gusturi de fructe”; licoros < licor + -os ,.care apartine categoriei vinurilor
licoroase sau prezintd un caracter dulce si alcoolic pronuntat”; spumos < spuma + -os ,,care
produce spuma datoritd continutului de dioxid de carbon”; armonios < armonie + -os ,.care
prezintd un echilibru placut intre componentele gustative si aromatice”; matasos < matase + -os
,care are o texturd foarte find si netedd”; viguros < vigoare + -os ,.care prezintd structurd,
intensitate si forta gustativa”;

-ui: verzui < verde + -ui ,,care are o nuantd usor verde, specifica in special unor vinuri
albe tinere”;

-tor: provocator < a provoca + -for ,,care stimuleaza interesul si curiozitatea senzoriald a
degustatorului”; ispititor < a ispiti + -for ,,care atrage consumatorul prin aspect, aroma sau gust”.

Derivarea sufixald contribuie Tn mod semnificativ si la formarea verbelor din lexicul
vitivinicol, acestea desemnand, in principal, procese tehnologice, operatiuni de prelucrare si
transformiri ale produsului. In corpusul analizat au fost identificate formatii verbale realizate cu
ajutorul sufixelor -a si -i:

-a: a matura < matur + -a ,,a supune vinul unui proces de maturare”; a cupaja < cupaj + -a
,»a amesteca doud sau mai multe vinuri ori musturi pentru obtinerea unui produs cu anumite
caracteristici”;

-i: a limpezi < limpede + -i ,,a Indeparta particulele aflate in suspensie si a face vinul
limpede”.

Un grup distinct este reprezentat de verbele neologice adaptate limbii romane, formate
sau analizabile dupa modele derivative internationale. Aceste unitati sunt integrate morfologic si
fonetic in sistemul limbii roméne si sunt utilizate frecvent in comunicarea vitivinicold
specializata. Din punct de vedere sincronic, ele pot fi raportate la sufixele -iza si -ifica, chiar
daca unele au fost preluate ca formatii deja constituite in alte limbi:

-iza: a stabiliza < stabil + -iza ,,a mentine proprietatile fizico-chimice si biologice ale
vinului in limite constante”; a aromatiza < aroma + -iza ,,a conferi unui produs o anumita

aroma”; a neutraliza < neutral + -iza ,,a reduce sau a inlatura efectul unei substante ori al unei
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proprietati nedorite”; a mineraliza < mineral + -iza ,,a conferi sau a evidentia un caracter
mineral”;

-ifica: a purifica < pur + -ifica ,,a iIndeparta impuritatile din must sau vin”; a intensifica <
intens + -ifica ,,a mari intensitatea unei insusiri cromatice, aromatice sau gustative”; a acidifica <
acid + -ifica ,,a creste aciditatea mustului sau a vinului”; a clarifica < clar + -ifica ,,a Indeparta
particulele aflate in suspensie si a conferi limpiditate vinului”.

In aceeasi categorie a verbelor neologice adaptate pot fi incadrate si unititi precum a
aera, a decanta si a dilua. Acestea sunt utilizate curent in terminologia oenologica, dar nu
trebuie interpretate in mod obligatoriu ca derivate create in cadrul sistemului lexical al limbii
romane: a aera ,,a pune vinul in contact cu aerul pentru a favoriza dezvoltarea aromelor”; a
decanta ,,a separa vinul limpede de depunerile formate si, dupa caz, a facilita aerarea acestuia”; a
dilua ,,a reduce concentratia unei substante prin adaugarea unui lichid”.

Derivarea sufixala contribuie si la formarea unor adverbe utilizate In contexte descriptive
si evaluative ale vinului. In exemplele analizate au fost identificate formatii realizate cu ajutorul
sufixului -este: sufleteste < suflet + suf. -este ,,din punct de vedere afectiv sau cu implicare
sufleteasca”; barbateste < barbat + suf. -este ,,intr-un mod considerat specific sau caracteristic
unui barbat”.

La examinarea lexicului vitivinicol se observa ca unele adjective formate cu sufixul -at
exprimd caracteristici olfactive si gustative ale vinului, de exemplu condimentat, fructat si
aromat. In alte situatii, descrierea aromei si a gustului se realizeaza prin structuri sintagmatice
alcatuite dupa modelul substantiv + de + substantiv, precum aroma de trandafir, aroma de mar,
aroma de smochine, note de tabac, gust de ciocolata si gust de vanilie.

In baza corpusului analizat, cele mai numeroase derivate substantivale sunt formate cu
ajutorul sufixelor -are si -itate, utilizate n special pentru denumirea proceselor, operatiunilor si
proprietatilor. Sufixele -ant si -ef prezinti o productivitate mai redusa. In categoria adjectivelor
se remarca productivitatea sufixelor -at si -os, urmate de -ic, -iu si -esc, in timp ce -ui si -bil sunt
mai rar atestate. La nivel verbal, sufixul -a este productiv in formarea unor verbe care
desemneaza procese si operatiuni specifice domeniului. Sufixele -iza si -ifica sunt caracteristice
terminologiei tehnico-stiintifice si exprima procese de transformare, modificare sau interventie
controlata.

b. Derivarea prefixala si structurile derivative complexe. Desi este mai putin productiva
decat derivarea sufixald, derivarea prefixala ocupd un loc important In procesul de formare si
imbogatire a lexicului vitivinicol. Prefixele contribuie la exprimarea unor valori semantice

precum intrarea intr-o anumitd stare, indepartarea, negarea, anterioritatea, repetarea, asocierea,
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intensificarea sau depasirea unui nivel considerat normal. In corpusul analizat sunt atestate atat
prefixe traditionale, frecvent utilizate In limba romana, cat si prefixe si prefixoide neologice,
caracteristice terminologiei tehnico-stiintifice contemporane.

Unele dintre unitatile analizate prezinta structuri derivative complexe, rezultate din
succesiunea mai multor operatii de formare. Pentru evitarea unor segmentdri morfematice
fortate, analiza acestora se realizeaza prin raportare la baza lexicala imediata. In anumite cazuri,
substantivele de actiune sunt formate de la verbe care contin deja un element prefixal, in timp ce,
in alte cazuri, prefixul se ataseaza direct unei baze lexicale deja constituite.

im-: prefixul im-, alomorf al prefixului in-, este identificabil in structura unor baze
verbale de la care se formeaza unitati utilizate in lexicul vitivinicol: imbuteliere < a Tmbutelia +
-re ,,operatiune de introducere a vinului in sticle si de inchidere a recipientelor”; imbatranire < a
imbatrani + -re ,,proces de evolutie a vinului in timp, prin pastrare si maturare”; imbogatire < a
imbogati + -re ,,proces de crestere a continutului anumitor componente ale mustului sau vinului”.
In aceste formatii, prefixul este identificabil la nivelul bazei verbale, iar substantivul de actiune
se raporteaza direct la verbul corespunzator.

in-: dintre unitdtile construite pe baze verbale care contin prefixul in- se remarca:
invechire < a invechi + -ire ,,proces de evolutie a vinului pe parcursul pastrarii sale in recipiente
sau 1n sticla”; inflorire < a inflori + -re ,,aparitie a unui strat de microorganisme la suprafata
vinului, care poate indica o alterare”; incrucisare < a incrucisa + -re ,,proces de combinare
geneticd a doua soiuri sau forme de vita-de-vie in vederea obtinerii unui soi nou”. S$i in aceste
cazuri, analiza substantivelor se realizeaza prin raportare la baza verbald imediata, fara
segmentarea directa a substantivului in prefix, radical si sufix.

de-: dealcoolizare < de- + alcoolizare ,proces de reducere partiala sau totald a
continutului de alcool din vin”; deoxidare < de- + oxidare ,,proces de reducere sau Inldturare a
efectelor oxidarii”;

des-: desciorchinare < a desciorchina + -re ,,operatiune de separare a boabelor de strugure
de ciorchini inaintea zdrobirii sau fermentarii”’; descompunere < des- + compunere ,,proces de
degradare sau separare a unei substante in componente mai simple”. In cazul termenului
desciorchinare, elementul prefixal este identificabil in structura verbului-baza a desciorchina, in
timp ce descompunere permite raportarea directa la baza nominala compunere.

ne-: nefiltrat < ne- + filtrat ,,care nu a fost supus procesului de filtrare”; nestabilizat < ne-
+ stabilizat ,,care nu a fost supus unui proces de stabilizare”; neechilibrat < ne- + echilibrat ,,care
nu prezintd un raport armonios intre aciditate, alcool, taninuri, zaharuri si componente

aromatice”. Prefixul ne- exprimd negarea unei proprietati sau absenta realizdrii unui proces
65



tehnologic si se ataseaza, in exemplele analizate, unor participii sau adjective deja constituite.
Unitatea neobosit < ne- + obosit ,,care manifestd energie si continuitate in activitate” apare
contextual in corpus ca descriptor metaforic al vinului, cu valoarea aproximativa de proaspadt,
vivace, fara a constitui un termen vitivinicol propriu-zis.

pre-: prematurare < pre- + maturare ,,etapd sau proces anterior maturdrii propriu-zise”;
prefiltrare < pre- + filtrare ,,operatiune preliminard de filtrare efectuatd inaintea filtrarii
principale”;

re-: refermentare < re- + fermentare ,,reluare a procesului de fermentare”; reoxidare < re-
+ oxidare ,,producere repetata a oxidarii dupa o interventie anterioara”; reconditionare < re- +
conditionare ,,ansamblu de operatiuni prin care produsul este readus intr-o stare corespunzdtoare
pastrarii sau comercializarii”;

semi-: semidezvoltat < semi- + dezvoltat ,,dezvoltat numai partial”; semidulce < semi- +
dulce ,,care are un continut de zaharuri situat n categoria vinurilor semidulci”;

sub-: submaturat < sub- + maturat ,insuficient maturat sau ajuns incomplet la
maturitate”; subprodus < sub- + produs ,,produs secundar rezultat in urma procesarii strugurilor
sau a producerii vinului”.

In terminologia vitivinicold contemporana sunt utilizate si elemente de derivare prefixala
si formanti neologici, care exprima opozitia, asocierea, dimensiunea redusa, intensificarea sau
anumite particularititi tehnologice ale proceselor:

anti-: antioxidant < anti- + oxidant ,,substantd care impiedicd sau incetineste oxidarea
mustului ori a vinului”’; antimicrobian < anti- + microbian ,.care Tmpiedica dezvoltarea sau
activitatea microorganismelor”;

bio-: bioprotectie < bio- + protectie ,,metoda de protejare a mustului sau a vinului prin
utilizarea controlatd a unor microorganisme”; biofermentare < bio- + fermentare ,,proces de
fermentare realizat prin activitatea microorganismelor selectate”;

co-: cofermentare < co- + fermentare ,,fermentare simultana a doua sau mai multor soiuri,
musturi ori componente”’; copigmentare < co- + pigmentare ,,interactiune dintre antociani si alti
compusi, care contribuie la stabilizarea si intensificarea culorii vinului”;

micro-: microoxigenare < micro- + oxigenare ,,procedeu de introducere controlatd a unor
cantitdti reduse de oxigen in vin”; microvinificatie < micro- + vinificatie ,producere
experimentald a vinului in cantitati mici, realizata pentru evaluarea soiurilor sau a procedeelor
tehnologice”;

ultra-: ultrafiltrare < ultra- + filtrare ,,procedeu de separare prin membrane foarte fine,

utilizat pentru retinerea particulelor si a unor macromolecule”;
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supra-: supraincdrcat < supra- + incdrcat ,care prezintd o concentratie excesiva de
componente aromatice, gustative sau structurale”; supramaturat < supra- + maturat ,care a
depasit stadiul optim de maturare”;

hiper-: hiperoxidare < hiper- + oxidare ,,oxidare intensd sau excesiva”; hiperaciditate <
hiper- + aciditate ,,nivel excesiv de aciditate”;

super-: supermaturat < super- + maturat ,,ajuns la un grad foarte avansat de maturare”;
superpremium < super- + premium ,,incadrat, in limbajul comercial, intr-o categorie considerata
superioara celei premium”.

Analiza derivarii prefixale evidentiazd o productivitate mai redusd in comparatie cu
derivarea sufixald, dar releva o diversitate functionald importantd. Prefixele traditionale
contribuie, in principal, la exprimarea unor valori precum negarea, anterioritatea, repetarea,
indepartarea sau modificarea unei stari, in timp ce elementele prefixale neologice si formantii de
origine savantd sunt asociati denumirii proceselor tehnologice, intensificarii si diferentierii
terminologice. In exemplele analizate sunt atestate formatii cu de-, re-, ne-, micro- si hiper-,
utilizate pentru denumirea unor operatiuni, procese, stiri si proprietiti specifice domeniului
vitivinicol. Diversitatea acestor structuri confirma capacitatea derivarii prefixale de a participa la
specializarea si extinderea vocabularului de profil, chiar daca productivitatea sa este mai redusa
decat cea a derivarii sufixale.

c. Compunere

Compunerea reprezintd un procedeu intern de formare a cuvintelor, realizat prin
combinarea a doud sau mai multe unitati lexicale existente ori a unor elemente de compunere, in
vederea constituirii unei unitdti noi, cu autonomie semantica si functionald. Caracterul sistemic al
formarii cuvintelor este evidentiat de F. de Saussure, care afirma: ,,Se creeaza milioane de forme,
dar nu existd una care sd se manifeste brusc [...] elementele trebuie preluate In combinatiile deja
cunoscute [...] totul este pregatit pentru a da nastere unei noi combinatii” [Saussure, 2004, p. 107].

In lexicul vitivinicol, compunerea rispunde necesititii de precizie denominativa si
contribuie la exprimarea sintetica a unor proprietdti cromatice, gustative, olfactive, tehnologice si
geografice. Corpusul analizat evidentiaza atat cuvinte compuse propriu-zise si formatii realizate
cu ajutorul elementelor de compunere, cat si unitati terminologice sintagmatice utilizate in
descrierea vinului, in etichetare si in comunicarea de specialitate. Compunerea prin alaturare este
reprezentatd de formatii precum galben-verzui, galben-pai, galben-auriu, rosu-caramiziu si
dulce-amarui. Aceste unitati reunesc doud componente lexicale si concentreazd doud trasaturi
cromatice sau gustative: galben-verzui < galben + verzui ,,care prezintd o culoare galbena cu

reflexe verzui, specificd mai ales unor vinuri albe tinere”; galben-pai < galben + pai ,,care are o
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nuantd asemandtoare culorii paiului uscat”; galben-auriu < galben + auriu ,,care prezintd o
tonalitate galbena intensa, cu reflexe aurii”; rosu-caramiziu < rosu + caramiziu ,,care are o
nuantd rosie apropiatd de culoarea cardmizii si care poate indica evolutia sau maturarea unui vin
rosu”; dulce-amarui < dulce + amarui ,,care asociaza simultan o senzatie gustativa dulce cu una
usor amara”.

In textele de pe etichetele analizate sunt utilizate si numeroase structuri descriptive
construite prin asocierea mai multor unitdti lexicale. Acestea nu reprezintd intotdeauna cuvinte
compuse lexicalizate, dar contribuie la constituirea unor denumiri cromatice complexe.
Exemplele un vin intens rubiniu, identificat pe eticheta vinului Governor’s Blend 2018, si noble
vellow, utilizat pentru Muscat Saturnia, combind un adjectiv de intensitate sau de apreciere cu un
termen cromatic. Formatia galben-pai, atestata pentru Feteasca Regald, constituie un compus
cromatic propriu-zis. In schimb, structura englezi deep ruby color, utilizata in descrierea vinului
Rosu de Purcari, exprimd culoarea prin asocierea adjectivului deep cu determinantul cromatic
ruby si substantivul color.

In corpus intalnim si structurile culoarea paiului, atestati pe eticheta vinului Sdnzienele,
si garnet colour, identificatd pentru Finca Luzon. Exemplele un roz elegant, utilizat pentru
Mariage Rosé, si vibrant red colour, prezent in descrierea vinului Montepulciano, demonstreaza
asocierea valorii cromatice cu o apreciere estetica sau evaluativa. Structurile o culoare rubinie,
cu nuante purpurii, atestatd in descrierea vinului Purpuriu de Purcari 2009, si deep ruby red
color with garnet hues, utilizatd pentru Negru de Purcari, evidentiazd tendinta discursului
oenologic de a exprima nu numai culoarea dominantd, ci si nuantele sau reflexele secundare.
Aceeasi precizie descriptiva se observa in structurile culoare aurie cu nuante verzui, identificata
pentru Alb de Onitcani Classic 2018, galben-pai cu reflexii aurii, utilizatd in descrierea unui
Sauvignon Blanc, si culoare galben-pai, cu nuante verzui, atestatd pentru Signature
Traminer/Sauvignon Blanc. In corpusul de limba englezd sunt prezente constructii similare,
precum brilliant red colour with faint purple highlights, utilizata pentru Montepulciano.

Descrierea culorii este completatd frecvent prin adjective evaluative, fapt demonstrat de
structurile o culoare rubinie eleganta, atestatd pentru Negru de Romanesti, culoare rosie-
caramizie, utilizatda pentru Pinot Noir 2018, culoare aurie diafand, identificatd pentru
Chardonnay Epizod, si a beautiful purple colour, prezentd pe eticheta vinului Chdteau Vieux
Cardinal Lafaurie. Dintre aceste exemple, rosie-caramizie reprezintd o formatie compusd prin
alaturarea a doud elemente cromatice.

Structurile descriptive mai ample includ exemplele culoare aurie profunda, cu un luciu

chihlimbariu, utilizata pentru Muscat Ottonel Orange, o culoare seducatoare rosé, cu reflexii de
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capsune, atestatd pentru Rosé de Bulboaca, si deep golden yellow in color and with a charming
nose, identificata pentru Purcari Ice Wine. De asemenea, expresiile culoarea spicului de grdu, cu
un luciu verde, utilizatd pentru Uneori Moscato Alb, si pale straw yellow colour with greenish
rim, atestata pentru Luzon Organic Bianco, valorifica imagini inspirate din naturd pentru redarea
nuantelor cromatice.

O categorie distinctad este reprezentata de unitétile terminologice sintagmatice. Acestea
sunt alcatuite din doud sau mai multe cuvinte autonome, organizate intr-o structura stabild, care
desemneaza un concept specializat.

In terminologia produselor si a evaludrii senzoriale sunt atestate urmitoarele structuri:
vin spumant < vin + spumant ,,categorie de vin caracterizata prin degajarea dioxidului de carbon
si formarea spumei la deschiderea recipientului”; pamdnt umed < pamant + umed ,,descriptor
aromatic care evocad mirosul solului umed”.

In terminologia procesului de vinificatie sunt utilizate structurile: dop de fermentare <
dop + de fermentare ,,dispozitiv care permite evacuarea gazelor produse in timpul fermentarii si
impiedica patrunderea aerului in recipient”; drojdie selectionata < drojdie + selectionata ,,cultura
de microorganisme aleasa si utilizata controlat In procesul de fermentare”; drojdie salbatica <
drojdie + salbatica ,,microorganisme prezente in mod natural pe struguri sau in mediul de
vinificatie, care pot participa spontan la fermentare”.

In terminologia evaludrii senzoriale sunt utilizate structurile: degustare oarbd <
degustare + oarba ,,metoda de evaluare in cadrul careia identitatea vinului nu este cunoscutad de
degustator”; degustare semi-oarba < degustare + semi-oarba ,,metoda de evaluare in cadrul
careia degustatorului 1i sunt oferite anumite informatii generale despre produs, fard dezvéluirea
completd a identitatii acestuia”. In cuvéantul semi-oarbd, elementul semi- exprimi caracterul
partial al anonimizarii.

In terminologia referitoare la producere si ambalare sunt atestate structurile: imbuteliere
la origine < imbuteliere + la origine ,,imbuteliere realizata in zona sau la unitatea in care a fost
produs vinul”; imbuteliere de catre producator < imbuteliere + de catre producator ,,operatiune
de imbuteliere efectuatd de producatorul vinului”; imbuteliere pe drojdie < imbuteliere + pe
drojdie ,,imbuteliere sau pastrare a vinului in contact cu depozitul de drojdii”.

In terminologia delimitarii si clasificdrii geografice sunt utilizate urmatoarele unitati
terminologice: zona viticola < zona + viticola , teritoriu delimitat si destinat cultivarii vitei-de-vie”;
zona de cultivare < zond + de cultivare ,,spatiu delimitat in care se desfdsoara cultivarea unei

anumite plante”; zona climatica < zond + climatica ,,regiune caracterizatd prin anumite conditii
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climatice”; zonare viticola < zonare + viticola ,,proces de delimitare si clasificare a teritoriilor In
functie de caracteristicile lor viticole”.

Un alt tip este reprezentat de formatiile construite cu ajutorul elementului de compunere
vino-: vinoturism < vino- + turism ,,forma de turism specializat bazata pe vizitarea podgoriilor, a
cramelor si a regiunilor vitivinicole, precum si pe participarea la degustari si activitati legate de
cultura vinului”; vinoterapie < vino- + terapie ,,utilizare a strugurilor, a vinului si a produselor
derivate 1n proceduri de ingrijire, intretinere si relaxare”; vinorelaxare < vino- + relaxare
mactivitate de relaxare asociatd culturii vinului, utilizatd mai ales In limbajul turistic si
promotional”. Formatia vinorelaxare reprezinta o creatie lexicald recentd, intalnitd in special in
comunicarea promotionala.

Compunerea cu elemente savante este reprezentatd de formatii precum: viticultura < viti-
+ cultura ,,ramura a agriculturii care se ocupa cu cultivarea vitei-de-vie”; horticultura < horti- +
culturd ,,domeniu al agriculturii care se ocupd cu cultivarea legumelor, pomilor fructiferi, florilor
si a altor plante horticole™; agricultura < agri- + cultura ,,ansamblu al activitatilor referitoare la
cultivarea plantelor si la cresterea animalelor”.

Dintre acestea, viticultura apartine direct lexicului vitivinicol, in timp ce horticultura si
agricultura desemneaza domenii mai largi, in cadrul cdrora se integreaza cultivarea vitei-de-vie.
Termenul oenologie este o formatie savanta alcdtuita din elementul de origine greaca oeno- ,,vin”
si elementul -/ogie ,,stiintd, studiu”: oenologie < oeno- + -logie ,,stiinta care studiaza producerea,
compozitia, conservarea, maturarea si evaluarea vinului”.

In aceeasi categorie poate fi inclus termenul: insecticid < insecti- + -cid ,substanti
utilizatd pentru distrugerea sau combaterea insectelor care pot afecta culturile viticole”.
Elementul -cid exprima sensul ,,care distruge, care combate”. Totusi, insecticid nu este un termen
exclusiv vitivinicol, ci apartine terminologiei agricole si fitosanitare, fiind utilizat si In
viticultura.

In corpus sunt prezente si nume proprii alcituite din mai multe unitati lexicale, precum
Anenii Noi, Stefan Voda, Cuza Voda si Valul lui Traian. Acestea au functie toponimica si
contribuie la identificarea localitatilor, regiunilor si spatiilor asociate productiei vitivinicole.
Anenii Noi este alcatuit din doud elemente lexicale autonome, substantivul propriu Anenii si
adjectivul Noi; Stefan Voda si Cuza Voda sunt structuri onimice alcatuite dintr-un antroponim si
termenul Voda; Valul lui Traian este o structurd onimica sintagmatica, formata din substantivul
valul si constructia genitivala /ui Traian. Denumirea are functie geografica si identitara, fiind
asociatd unei regiuni vitivinicole (a se vedea capitolul 1, 1.6. Caracterul enciclopedic al

denumirilor de vinuri, vinarii si zone vitivinicole).
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Compunerea prin jonctiune este ilustratd, in lexicul comun, de termenul: vita-de-vie <
vitd + de + vie ,plantd lemnoasa agatatoare cultivatd pentru producerea strugurilor”. Acest
cuvant este alcatuit din trei elemente legate prin prepozitia de si functioneazd ca o unitate
lexicala stabila.

In ansamblu, compunerea reprezintd un procedeu important de formare si organizare a
lexicului vitivinicol. Corpusul analizat include cuvinte compuse lexicalizate, formatii realizate cu
elemente savante si unitdti terminologice sintagmatice. Diversitatea acestora reflectd necesitatea
exprimarii precise a proprietatilor cromatice si gustative, a proceselor tehnologice, a metodelor
de evaluare, a categoriilor de produse si a particularitatilor geografice specifice domeniului
vitivinicol.

d. Conversia

Conversia reprezintd un procedeu intern de imbogatire a vocabularului prin trecerea unei
unitati lexicale dintr-o clasa lexico-gramaticald in alta, fara modificarea formei sale. Schimbarea
se produce la nivel functional si semantic, prin utilizarea cuvantului intr-un context sintactic
diferit de cel initial. In lexicul vitivinicol, conversia are o productivitate mai redusi decat
derivarea si compunerea, dar este prezentd mai ales in limbajul etichetelor, in descrierile
produselor si in discursul comercial.

Un tip mai clar de conversiune este substantivizarea adjectivelor cromatice. in structuri
precum un alb sec si un rosu matur, formele alb si rosu nu mai exprima numai proprietati
cromatice, ci desemneaza categorii de vinuri. Substantivul vin este omis, iar adjectivul preia
functia denominativa: al/b — ,,vin alb”, ca in exemplul un alb sec; rosu — ,,vin rosu”, ca in
exemplul un rosu matur. Prin substantivizare, termenii cromatici dobandesc autonomie sintactica
si semantica si pot fi utilizati pentru desemnarea unor categorii de produse vitivinicole. Articolul
nehotarat din structurile un alb si un rosu confirma functionarea acestora ca substantive.

Un proces asemanator se observa in cazul adjectivelor care indica nivelul continutului de
zaharuri. In contexte eliptice precum prefer un sec, a ales un demisec sau a comandat un
demidulce, adjectivul preia functia substantivului omis si desemneazd o anumitd categorie de
vin: sec — ,,vin sec”, caracterizat printr-un continut redus de zaharuri reziduale; demisec — ,,vin
demisec”, incadrat intr-o categorie intermediard in functie de continutul de zaharuri; demidulce —
,,vin demidulce”, cu un continut de zaharuri mai ridicat decat vinul demisec; dulce — ,,vin dulce”,
caracterizat printr-un continut ridicat de zaharuri reziduale.

Substantivizarea acestor adjective este favorizatd de frecventa lor In clasificarea si
comercializarea vinurilor. In asemenea contexte, sensul substantivului subinteles poate fi

recuperat cu usurintd de catre receptor. Forma rosé necesitd o tratare separatd. In discursul
71



vitivinicol contemporan, aceasta functioneazd frecvent ca substantiv si desemneazd o categorie
de vin caracterizata prin culoarea roz. In constructii precum un rosé aromat, unitatea rosé are
deja valoare substantivala, iar adjectivul aromat exprimd o caracteristicd a produsului. Prin
urmare, exemplul nu trebuie considerat o substantivizare contextuald identica celei observate in
cazul formelor alb si rosu.

Conversia se poate manifesta si prin adjectivizarea unor participii provenite de la verbe
care denumesc procese tehnologice. In sintagme precum vin maturat, vin filtrat, vin fortificat sau
vin baricat, formele participiale functioneaza adjectival si exprimd rezultatul unei operatiuni
aplicate produsului. Totusi, aceste unitdti trebuie analizate cu prudenta, deoarece pastreaza
legdtura semantica si gramaticald cu verbul de origine. Prin urmare, conversia in lexicul
vitivinicol se manifestd cu precadere prin substantivizarea adjectivelor cromatice si
clasificatoare, precum alb, rosu, sec, demisec, demidulce si dulce, precum si prin utilizarea
adjectivald a unor elemente invariabile si a unor forme participiale. Aceste transformari
contribuie la economia exprimadrii, la evitarea repetdrii substantivului vin si la condensarea
informatiei terminologice.

In concluzie, desi conversia este mai putin productiva decit derivarea si compunerea, ea
indeplineste un rol functional important in lexicul vitivinicol. Prin schimbarea valorii lexico-
gramaticale, unitatile dobandesc autonomie denominativd sau capacitate calificativa, fara
modificarea formei lor. Fenomenul este favorizat de caracterul eliptic al comunicarii profesionale
si comerciale, in care informatia trebuie transmisa intr-o manierd concisa si usor recognoscibila.

e. Formele abreviate

Fiecare limba se adapteaza permanent transformarilor sociale, economice si culturale,
valorificandu-si resursele pentru desemnarea unor realitdti noi. Pe langd derivare, compunere,
conversiune si imprumut lexical, vocabularul se poate imbogati si prin procedee de reducere
formala. In aceasti categorie se includ abrevierile, siglele si acronimele, utilizate pentru
condensarea unor denumiri complexe si pentru eficientizarea comunicarii. Siglele permit evitarea
repetarii unor structuri ample si faciliteazd identificarea rapidd a institutiilor, sistemelor de
certificare, clasificarilor, proceselor tehnologice si parametrilor analitici in lexicul vitivinicol.
Acronimul constituie un tip particular de abreviere, format din initialele sau din segmentele
cuvintelor componente si pronuntat ca o unitate lexicald si este utilizat atat in brosuri, cét si pe
etichetele vinicole.

In lexicul vitivinicol, formele abreviate contribuie la standardizarea, concizia si eficienta

comunicdrii profesionale si comerciale. In functie de domeniul de utilizare, pot fi identificate
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sigle referitoare la sistemele de certificare si clasificare, institutiile de profil, procesele
tehnologice si parametrii analitici.
a. Sigle referitoare la originea si clasificarea produselor:

IGP < Indicatie Geografica Protejata ,sistem de certificare prin care produsul este
asociat unei regiuni geografice delimitate si unor caracteristici determinate de provenienta sa”. in
corpus, sigla este atestatd in structuri precum IGP Codru, IGP Stefan Voda si IGP Valul lui
Traian. Aceasta indica provenienta geografica a vinurilor si respectarea conditiilor de producere
stabilite pentru arealul respectiv.

DOC < Denumire de Origine Controlata ,.categorie utilizata pentru certificarea originii
geografice si a respectarii unor conditii determinate de producere si calitate”. In terminologia
italiand, aceeasi succesiune de litere corespunde denumirii Denominazione di Origine
Controllata. Mentinerea siglei DOC in mai multe limbi demonstreaza caracterul international al
sistemelor de clasificare, dar impune explicarea formei dezvoltate in functie de tara si cadrul
normativ la care se face referire.

AOC < fr. Appellation d’Origine Controdlée ,sistem francez de certificare si protejare a
originii geografice a vinurilor si a altor produse”.

b. Sigle institutionale:

ONVV < Oficiul National al Viei si Vinului ,,institutie de profil din Republica Moldova
implicatd in dezvoltarea si promovarea sectorului vitivinicol”.

CEVVC < Centrul de Excelenta in Viticultura si Vinificatie din Chisinau ,,institutie de
invatamant specializatd in formarea profesionald pentru domeniile horticulturii, viticulturii si
vinificatiei”.

OV < fr. Organisation Internationale de la Vigne et du Vin ,organizatie
interguvernamentald care elaboreazd norme, standarde si recomandari privind producerea,
analiza si comercializarea produselor vitivinicole”.

WSET ,,denumire institutionald utilizatd pentru organizatia internationala specializatd in
elaborarea si oferirea calificarilor din domeniul vinurilor, bauturilor spirtoase si al altor categorii
de bauturi”. Forma este citita litera cu litera si functioneaza ca sigla.

IWSC < engl. International Wine <& Spirit Competition ,,competitie internationala
consacrata evaludrii si premierii vinurilor si bauturilor spirtoase”.

c. Sigle si abrevieri ale proceselor si parametrilor analitici:
ABV < engl. Alcohol by Volume ,procentul de alcool etilic raportat la volumul total al

produsului”;
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MLF < engl. Malolactic Fermentation ,fermentatie malolactica, proces prin care acidul
malic este transformat 1n acid lactic, reducandu-se aciditatea si modificandu-se profilul senzorial
al vinului”;

TA < engl. Total Acidity ,aciditate totala, parametru analitic prin care este exprimata
concentratia globala a acizilor titrabili din vin”.

Aceste forme sunt utilizate mai ales in documentatia tehnicd, in fisele de analiza, in
materialele de specialitate si in comunicarea profesionald internationald. Pastrarea formei
engleze faciliteaza circulatia informatiei intre specialisti, dar poate necesita explicarea sau
traducerea ei pentru publicul nespecializat.

d. Forme reduse lexicalizate.

Unitdtile bio si eco apar frecvent pe etichetele si in materialele promotionale ale
produselor vitivinicole. Acestea nu reprezinta sigle propriu-zise, deoarece literele componente nu
corespund initialelor unei structuri dezvoltate. Forma bio este raportabild la elementul bio- si la
forma redusad a adjectivului biologic, fiind utilizatd in structuri precum vin bio si struguri bio.
Forma eco este asociata adjectivului ecologic si apare in structuri precum vin eco $i produs eco.

In asemenea contexte, bio si eco functioneazi ca elemente neologice invariabile cu
valoare calificativd. Ele concentreaza informatii referitoare la originea materiilor prime,
metodele de cultivare, procesul de producere si respectarea unor norme privind protectia
mediului. Din acest motiv, pot fi incluse 1n categoria formelor reduse lexicalizate, dar trebuie
diferentiate de sigle si acronime.

Analiza corpusului evidentiazd caracterul internationalizat al formelor abreviate din
lexicul vitivinicol. Unele sigle circula in forma lor originard, fara traducere, in timp ce altele sunt
dezvoltate si explicate in limba romana. Stabilitatea grafica a acestora faciliteazd comunicarea
dintre specialisti, producatori, institutii de certificare si consumatori din spatii lingvistice diferite.

Astfel, formele abreviate reprezintd instrumente importante de organizare si condensare a
informatiei specializate. Siglele referitoare la originea produselor, institutiile de profil, procesele
tehnologice si parametrii analitici contribuie la transmiterea rapidd si precisd a informatiei.
Extinderea utilizarii lor reflectd globalizarea pietei vinului, dezvoltarea sistemelor internationale
de certificare si intensificarea comunicarii profesionale interculturale. Totodatd, interpretarea
corectd a acestora presupune diferentierea dintre sigle, acronime, abrevieri conventionale si
forme neologice reduse.

2.1.2. Mijloace semantice de formare a lexicului vitivinicol

Pornind de la afirmatia lingvistului rus R. A. Budagov, potrivit cdruia ,,noul poate fi

exprimat nu numai printr-o crestere cantitativa a unitatilor lexicale, ci si prin schimbarile de
74



ordin calitativ ale unitdtilor existente deja in limba” [Budagov, 1977, p. 225], constatam ca
modificarea sensurilor cuvintelor existente constituie una dintre modalitatile importante de creare
a unitdtilor nominative. A. Graur considerd sensul cuvantului drept unul dintre cele mai dinamice
elemente ale limbii si subliniazd ca ,,modificarile semantice reprezinta unul dintre cele mai
interesante aspecte ale evolutiei vocabularului” [Graur, 1960, p. 212].

In acelasi context, O. Challe precizeazi ci ,,formarea termenilor poate avea loc prin
transferul semantic sau prin restrangerea sensului unei unitdti lingvistice existente in limba
comund, precum si prin crearea unei unititi noi” [Challe, 2002, p. 73—74]. In lexicul vitivinicol,
asemenea procese raspund necesititii de a denumi atdt categoriile de vin, cét si etapele si
fenomenele specifice tehnologiei de producere. De exemplu, sintagma fermentare completa
denumeste procesul de fermentare neintrerupt artificial, care conduce la consumarea integrala a
zaharurilor fermentescibile si, implicit, la obtinerea vinurilor seci. In acest caz, adjectivul
completa, preluat din limba comund, dobandeste un sens specializat prin restrangere semantica.

Imbogitirea lexicului vitivinicol actual se realizeaza, asadar, nu numai prin mijloace
externe, in special prin imprumuturi, ci si prin mijloace interne, dintre care transferul semantic
ocupd un loc esential. Numerosi termeni si descriptori provin din vocabularul comun si sunt
integrati in limbajul de specialitate in baza unor analogii de forma, dimensiune, culoare,
consistentd, aroma, comportament sau caracter.

Caracterul productiv al procedeelor semantice se observa si in denumirile traditionale ale
soiurilor de struguri. Materialul dialectal consultat demonstreaza ca numeroase denumiri au fost
create prin analogie cu forma, culoarea, dimensiunea, gustul sau mirosul unor elemente
cunoscute din realitatea cotidiand. Sunt relevante denumirile asociate formei boabelor, precum
poama aluna, poama mar, poama gutuie, strugure rotund, ragchirata si ranturatd, cele motivate
cromatic, precum poama alba, poama neagra, poamd rosie, berbecel auriu, berbecel ruginiu si
fraguta verde, precum si cele formate prin analogie olfactiva sau gustativa, precum busuioc,
poama busuioc, fraguta-busuioaca, fraguta, poama ananas, poamd mandarina i poamd lamdie.

In cazul acestor denumiri, transferul semantic se produce din domeniul vegetal, pomicol
sau alimentar spre domeniul viticol. Termenii aluna, agrisa, ananas, capsund, fraga, gutuie,
lamdie, mandarina si mar, care denumesc initial fructe, ajung sd desemneze, prin analogie, soiuri
de struguri ale caror boabe prezintd asemanari de forma, culoare, gust ori aroma cu fructele
respective. In mod asemanitor, denumirile busuioc, busuioacd si fragutd-busuioacd valorifica
analogia olfactiva, indicand aroma caracteristicd a strugurilor. Acest mecanism ilustreaza

trecerea de la semnificatia generala la una specializata, dependenta de contextul viticol.
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Alte denumiri sunt motivate prin analogia cu lumea animald. Berbecel, berbecel alb,
berbecel auriu, berbecel ruginiu, berbecel verde, poama tata caprei, poama tdta oii $i poamd
tata vacii reflectd perceptia populard asupra formei, dimensiunii ori culorii boabelor. In
asemenea cazuri, denumirea nu este arbitrard, ci rezultd dintr-un proces de conceptualizare
metaforica, prin care o trasaturd vizuald a obiectului-sursd este proiectatd asupra soiului de
struguri. Aceste creatii populare demonstreaza ca terminologia viticola traditionald s-a dezvoltat
printr-o observare atentd a caracteristicilor concrete ale plantei si prin raportarea lor la realitéti
familiare comunitatii.

Denumirile poama slaba, poama rara, rapteata, raschirata sau ranturata valorifica, la
randul lor, sensuri calitative preluate din limba comuna. Adjectivul slaba nu exprima aici lipsa
fortei fizice, ci dimensiunea redusa ori densitatea scazuta a boabelor. Rara indica dispunerea mai
putin compactd a boabelor in ciorchine, iar raschirata si ranturata descriu structura ramificata si
rasfirata a acestuia. Prin specializare, asemenea adjective devin descriptori ampelografici, iar
sensul lor este determinat de particularititile morfologice ale soiului.

Procesele semantice sunt la fel de productive in discursul contemporan al degustarii.
Descrierea vinului presupune transpunerea unei experiente senzoriale complexe in unitéti
lingvistice inteligibile. In acest scop, vocabularul specializat recurge la cuvinte provenite din
diverse domenii ale experientei umane: lumea vegetala si florald, fructele, condimentele,
produsele alimentare, corpul uman, vestimentatia, arhitectura, geometria, caracterul si
comportamentul uman. Descriptorii implicati in prezentarea vizuald, olfactiva si gustativa a
vinurilor se organizeaza In mai multe campuri lexico-semantice. Campul vegetal si floral este
reprezentat prin sintagme precum nuante proaspete, florale, aroma de flori de camp si note
vegetale; campul fructelor cuprinde descriptorii fructe rosii, pepene galben, pere, fructe exotice,
zmeura $i citrice; campul condimentelor include piper negru, cimbru, vanilie si scortisoara; iar
campul produselor alimentare este ilustrat prin fagure de miere, coaja de pdine scoasa din
cuptor, caramel $i ciocolatd.

Acesti descriptori nu denumesc, de regula, ingredientele propriu-zise ale vinului, ci
impresii senzoriale percepute prin miros si gust. Prin urmare, expresii precum aroma de fructe
rosii, note de piper negru, nuante de vanilie sau adiere de caramel trebuie interpretate ca
rezultate ale unui transfer semantic bazat pe similitudinea senzatiilor. Termenii proveniti din alte
campuri lexicale dobandesc, in discursul oenologic, functia de a identifica si comunica profilul
aromatic si gustativ al vinului.

Descrierea senzoriala este influentatd si de particularitatile culturale ale comunitatii

lingvistice. Descriptorii utilizati in limba romand au adesea o Incarcatura afectiva si evocatoare,
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fapt ilustrat de expresii precum miros de coaja de padine scoasa din cuptor sau aroma de flori de
camp. In discursul englez sunt atestate formule mai indriznete, prin care vinul este caracterizat
drept sexy, shy sau chiar intellectual [Cugut, 2013, p. 131]. Diferentele nu privesc numai
alegerea cuvintelor, ci si modelele culturale prin care experienta degustarii este conceptualizatd
si comunicatd. Terminologia vitivinicola include, pe de o parte, termeni cu un grad ridicat de
precizie, accesibili unui public larg, precum vin sec, vin demisec, vin dulce, fermentare completa
sau postgust persistent, iar pe de altd parte, numeroase unitati cu valoare figuratd. Acestea din
urma au rolul de a exprima nuante senzoriale dificil de redat prin vocabular strict denotativ.

Din perspectivd morfologicd, o mare parte a lexicului vizual, olfactiv si gustativ din
notele de degustare este reprezentatd de adjective. Acestea pot fi simple, precum rosu, rubiniu,
catifelat, fin, complex, suplu si generos, sau compuse, precum dulce-amarui, galben-auriu si
rosu-caramiziu. Frecventa adjectivelor este explicatd prin functia lor descriptiva si evaluativa:
acestea individualizeaza culoarea, aroma, gustul, textura, structura si persistenta vinului.

Lexicul figurativ intalnit in etichetele vinicole si in notele de degustare poate fi organizat
in functie de dimensiunea senzoriald sau conceptuald exprimatd. Imaginarul oenologic se
manifestd atat la nivel lingvistic, cat si la nivel cultural si civilizational, reunind cunostintele,
practicile, credintele si reprezentarile colective construite n jurul vinului. Descriptorii utilizati
pentru prezentarea vinului nu reflectd exclusiv proprietdtile senzoriale ale produsului, ci si
memoria culturald a comunitatii in care acestia circula [Berbinski, 2022, p. 134].

Metafora in lexicul vitivinicol. Metafora este frecventd in limbajul vitivinicol, deoarece
permite descrierea si conceptualizarea unor impresii senzoriale dificil de delimitat prin mijloace
strict literale. Ea presupune stabilirea unei relatii intre doud domenii conceptuale si proiectarea
unor proprietati din domeniul-sursd asupra domeniului-tintd [Caballero, Ibarretxe-Antufano,
2009, p. 268]. G. Lakoff si M. Johnson definesc esenta metaforei drept ,,intelegerea si trairea
unui fel de lucru in termenii altuia” [Lakoff, Johnson, 1980, p. 5]. In cadrul acestui proces, o
realitate abstractd sau greu de verbalizat este inteleasd prin intermediul unui domeniu mai
concret, accesibil experientei umane.

Pornind de la teoria lui G. Lakoff si M. Johnson, A. Rollo explicd metafora drept o
proiectie interdisciplinara, prin care un domeniu experiential, de reguld concret, este proiectat
asupra unui domeniu mai abstract, inteles prin structura celui dintai [Rollo, 2015, p. 3]. Autoarea
subliniaza ca raporturile metaforice nu sunt arbitrare, ci sunt motivate de experientele corporale,
perceptive si culturale ale vorbitorilor. Aceastd perspectiva se coreleaza cu observatia formulata

de R. Caballero si E. Suarez-Toste, potrivit careia relatiile dintre domeniul-sursa si domeniul-tinta
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prezintd o anumitd stabilitate conceptuald, desi actualizarea lor lingvisticd poate varia cultural
[Caballero, Suarez-Toste, 2008, p. 250].

In analiza discursului vitivinicol trebuie distinse metafora conceptuald si metafora
terminologica. Metafora conceptuald reprezintd modelul cognitiv general prin care un
domeniu-tintd este inteles prin intermediul unui domeniu-sursa. Ea nu coincide cu un cuvant sau
cu o expresie concretd, ci constituie schema abstractd care organizeazd mai multe realizari
lingvistice. Metafora terminologica reprezintd unitatea lexicald sau sintagmaticd specializata,
formata prin transfer metaforic si utilizata pentru denumirea ori descrierea unui concept dintr-un
domeniu de specialitate.

M. Rossi aratd ca teoria cognitivd a metaforei a introdus ideea unei ,,izotopii cognitive
metaforice”, Inteleasd ca interactiune conceptuald capabild sa genereze diferite realizari
lingvistice, in special lexicale [Rossi, 2014, p. 714]. In aceasta perspectivd, modelul conceptual
VINUL ESTE O FIINTA VIE se concretizeaza in unititi precum vin tandr, vin matur, vin viu si
vin obosit, iar modelul conceptual VINUL ESTE UN CORP UMAN se actualizeaza prin termeni
precum corp, corpolent, nas, gura si schelet.

Raportul dintre cele doua niveluri este explicat si de D. Butiurca, potrivit careia metafora
,hu este o simpld figurd de substitutie, functionald numai in expresia poeticd, ci un termen
specializat, complex construit, care permite accesul la cunoasterea stiintificd” [Butiurca, 2011,
p. 26]. Afirmatia completeaza abordarea cognitiva a lui G. Lakoff si M. Johnson si perspectiva
terminologica a M. Rossi: modelul conceptual structureaza experienta, iar metaforele
terminologice o fixeaza si o fac transmisibild prin unitati lexicale specializate.

In limbajul degustarii pot fi identificate mai multe modele metaforice productive. Acestea
nu reprezintd simple formule stilistice, ci structuri cognitive generale care genereaza serii de
termeni si descriptori specializati. M. Rossi subliniaza ,,rolul fundamental al metaforei in crearea
termenilor si In conceptualizarea domeniilor de specialitate, Intrucat interactiunea dintre doud
domenii notionale determind o perspectiva noud asupra conceptului-tintd” [Rossi, 2014, p. 713].
In cazul limbajului vitivinicol, domeniul-tintd este reprezentat de vin si de proprietatile sale
vizuale, olfactive, gustative si tactile, iar domeniile-sursd sunt viata, corpul uman, materialele
textile, geometria, constructiile si materialele modelabile.

Modelul conceptual VINUL ESTE O FIINTA VIE se actualizeazi prin atribuirea unor
insusiri fizice, psihologice si comportamentale specifice fiintelor vii. Descriptorii viu, viguros,
tanar, matur $1 obosit descriu vitalitatea si evolutia produsului, in timp ce calificative precum

generos, timid, rebel, nobil sau fermecator 1i atribuie temperament si comportament.
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Formularile vin tdnar, vin matur si vin obosit proiecteaza asupra evolutiei produsului
etapele vietii. Un vin tanar se afla intr-o etapad timpurie a dezvoltarii, un vin matur a atins un
stadiu optim de evolutie, iar un vin obosit si-a pierdut prospetimea ori intensitatea
caracteristicilor senzoriale. Adjectivul viu sugereaza prospetime, dinamism si expresivitate. Nu
toate calificativele incluse in acest model au insa acelasi grad de terminologizare. Unitati precum
tanar, matur, viu si obosit au dobandit sensuri relativ stabile in discursul oenologic. In schimb,
rebel, fermecator, timid sau vin cu personalitate au frecvent o valoare expresiva si publicitara,
dependentd de context. Ele apartin aceluiasi model conceptual antropomorfic, dar nu
functioneaza intotdeauna ca termeni specializati propriu-zisi.

Modelul conceptual VINUL ESTE UN CORP UMAN se regdseste In termeni precum
corp, corpolent, nas, gurd, schelet si coloana vertebrala. Prin intermediul lor, structura si
componentele corpului uman sunt proiectate asupra caracteristicilor vinului. Termenul ras nu
mai desemneazd organul anatomic, ci ansamblul impresiilor olfactive ale vinului, ca in
formularea vin cu nas floral. Substantivul corp indicd senzatia de greutate, densitate si
consistentd perceputd in cavitatea bucald, iar adjectivul corpolent descrie un vin bogat, dens si
bine structurat. Unitatile suplu si carnos pot fi, de asemenea, raportate la conceptualizarea
corporald, Tnsd statutul lor trebuie analizat separat. Sup/u exprimd o calitate atribuita corpului,
fara a denumi o parte anatomica, iar cdrnos se situeaza la interferenta dintre conceptualizarea
vinului ca trup si reprezentarea sa ca materie densd si consistenta.

Modelul conceptual VINUL ESTE UN MATERIAL TEXTIL se prezintda prin
descriptorii matdasos, catifelat, moale si fin. Acestia transfera proprietatile tactile ale materialelor
asupra senzatiei gustative. Un vin catifelat nu are, In sens propriu, textura catifelei, ci produce o
senzatie delicatd, uniforma si lipsiti de asperititi. In mod asemindtor, un vin mdtdsos este
perceput ca fin, suplu si armonios. In asemenea cazuri, transferul metaforic se combini cu
sinestezia, deoarece o senzatie tactild este utilizatd pentru descrierea unei impresii gustative.
Experienta unei modalitati senzoriale este transpusd asupra alteia, facilitind descrierea unor
senzatii care nu dispun intotdeauna de denumiri univoce.

Modelul conceptual VINUL ESTE UN OBIECT TRIDIMENSIONAL se realizeaza prin
descriptorii rotund, unghiular, ascutit si plat, care proiecteaza proprietiti geometrice asupra
structurii gustative. Adjectivul rotund desemneaza un vin echilibrat, armonios si lipsit de
asperitati. Descriptorul ascutit indicd o aciditate pronuntata sau o senzatie gustativa agresiva, iar
plat caracterizeazd un vin lipsit de prospetime, energie si relief gustativ. Un vin unghiular

prezintd componente insuficient armonizate, percepute ca dure sau discontinue.
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Modelul conceptual VINUL ESTE O CONSTRUCTIE se prezinta prin unitati precum
structura, bine structurat, solid, baza si constructie aromatica. Vinul este reprezentat ca un
ansamblu organizat, ale cdrui componente se sustin si se armonizeazd reciproc. Termenul
structura indicd raportul dintre aciditate, alcool, taninuri, zahar si substantele aromatice, iar
sintagma vin bine structurat caracterizeaza integrarea coerenta a acestor componente.

Termenul echilibru poate fi asociat acestui model, deoarece desemneaza proportionarea
armonioasd a componentelor vinului. Totusi, originea sa conceptuald nu este exclusiv
arhitecturala, intrucat poate fi raportata si la experienta corporala ori fizicd a stabilitatii. In mod
asemanadtor, fundal apartine mai curand conceptualizarii spatiale sau vizuale si trebuie inclus Tn
modelul constructiei numai daca utilizarea sa recurentd in corpus demonstreaza participarea la
aceeasi retea conceptuala.

In cazul termenilor structurd si bine structurat, transferul metaforic a devenit atat de
stabil, incat caracterul figurativ nu mai este perceput intotdeauna de utilizatori. M. Rossi arata ca
,metafora din limbajele de specialitate nu trebuie redusa la o catahreaza izolata, deoarece poate
genera retele coerente de realizari lexicale” [Rossi, 2014, p. 714-715]. In acelasi sens,
D. Butiurca afirma cad ,,metaforizarea este o sursd permanentd de dinamizare a procesului de
creatie terminologicd, de promovare a cunoasterii” [Butiurca, 2011, p. 27].

Modelul conceptual VINUL ESTE UN MATERIAL MODELABIL se concretizeaza in
descriptorii aspru, dur, moale si slefuit. Un vin slefuit este perceput ca rafinat si armonizat, ca si
cum asperitatile sale ar fi fost inldturate prin prelucrare. Un vin aspru prezintd taninuri dure sau
insuficient integrate, in timp ce adjectivul moale indica lipsa agresivitatii gustative. Descriptorul
dur poate semnala o aciditate sau o astringenta pronuntata. D. Butiurca precizeaza ca ,,transferul
de la domeniul-sursd la domeniul-tintd se realizeaza pe baza unor trasdturi comune, precum
forma, culoarea sau caracteristicile fizice” [Butiurca, 2011, p. 29]. In cazul adjectivului slefuit,
trasatura comund este eliminarea asperitdtilor; in cazul descriptorului aspru, senzatia tactild
neplacutd este proiectatd asupra perceptiei gustative. Descriptorul /emnos trebuie delimitat de
aceste exemple, intrucdt transferul sdu este predominant metonimic. El semnaleazd note
aromatice dobandite prin maturarea vinului in recipiente de lemn. Materialul recipientului este
utilizat pentru denumirea caracteristicii aromatice transmise produsului, relatia fiind bazata pe
contiguitate si cauzalitate, nu pe analogie. Metafora se combind frecvent cu metonimia si
sinestezia. Referindu-se la caracterul figurativ al notelor de degustare, J. Szlamowicz evidentiaza
rolul hiperbolei, al concretizarii expresive si al poetizarii in amplificarea senzorialitatii vinului.

Exemple precum notes de sous-bois, finale caillouteuse si framboise gourmande demonstreaza
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ca experienta degustarii este transpusd intr-un discurs in care impresiile olfactive, gustative si
tactile dobandesc o puternica valoare evocatoare [Szlamowicz, 2022, p. 631].

Formulari precum aroma caldd, gust luminos, culoare vie, note catifelate si buchet
intunecat constituie transferuri sinestezice, deoarece o insusire specificd unei modalitati
senzoriale este utilizatd pentru descrierea alteia. Temperatura caracterizeazd mirosul,
luminozitatea descrie gustul, iar proprietatile tactile sunt proiectate asupra impresiilor gustative.
Prin asemenea transferuri, senzatiile olfactive si gustative sunt comunicate prin intermediul
vocabularului vizual, tactil sau termic.

Necesitatea recurgerii la limbajul figurat este explicatd si prin absenta unui inventar
lexical strict delimitat, capabil sd redea intreaga diversitate a aromelor, gusturilor si senzatiilor
postgustative. E. Suarez-Toste observa cd ,,nu existd un lexic unic cu potential expresiv care sa
acopere intreaga gama de impresii senzoriale, iar intelectualizarea experientei senzoriale este
inevitabil legata de utilizarile figurative ale limbajului” [Suérez-Toste, 2007, p. 53].

Metafora nu are, prin urmare, o valoare exclusiv ornamentald, ci participa la identificarea,
conceptualizarea si comunicarea senzatiilor percepute in timpul degustarii. A. Rollo evidentiaza
faptul cd limbajul nu se limiteazd la reprezentarea realitdtii, ci contribuie la structurarea
conceptelor si a semnificatiilor [Rollo, 2015, p. 3—4]. In discursul vitivinicol, metafora
transforma impresiile senzoriale instabile in categorii relativ recognoscibile si transmisibile.

Gradul de precizie al descriptorilor diferd insd. Potrivit lui R. Marchal, acestia pot fi
clasificati in descriptori generali sau largi, precum fructat si floral, si descriptori specifici sau
restransi, care trimit la impresii mai exact individualizate, precum miere, vanilie, litchi si zmeura
[Marchal, 2022, p. 571]. In corpusul analizat, aceasti opozitie se observa intre formulari generale
precum arome fructate si note florale si formulari specifice precum arome de pepene galben,
pere si fructe exotice, note condimentate de piper negru si cimbru sau adiere de caramel si
vanilie.

Diferenta dintre cele doud categorii nu anuleaza caracterul figurativ al discursului, ci
indica niveluri diferite de individualizare a perceptiei. Descriptorii generali delimiteaza campuri
senzoriale largi, in timp ce descriptorii specifici raporteazad impresia perceputd la un reper
aromatic mai precis. In ambele situatii, experienta degustirii este organizati si comunicati prin
raportare la realitdti cunoscute din experienta cotidiana.

Nu orice expresie metaforica identificatd n discursul vitivinicol dobandeste automat
statut terminologic. M. Rossi precizeaza cd denumirea de metaford terminologica acopera ,,0
pluralitate de utilizari” care difera prin comportamentul textual si discursiv, precum si prin natura

lor semioticd [Rossi, 2014, p. 715]. Statutul terminologic trebuie stabilit in functie de recurenta
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unitatii, stabilitatea sensului, utilizarea sa de catre specialisti si capacitatea de a desemna o
proprietate relativ precisa.

Astfel, corp, corpolent, nas, structura, bine structurat, rotund si catifelat pot fi
considerate metafore terminologice sau descriptori specializati conventionalizati. Unitdti precum
tandr, matur, viu, obosit, aspru si slefuit reprezinta descriptori specializati cu bazi metaforica. In
schimb, rebel, fermecator, timid, mandru si vin cu personalitate apartin mai ales metaforei
discursive si publicitare, deoarece interpretarea lor raimane deschisa si dependenta de context.

Metonimia in lexicul vitivinicol. Metonimia reprezinta un procedeu semantic prin care o
entitate este desemnatd prin numele alteia, Intre cele doua existand un raport de contiguitate
conceptuald, spatiald, temporald sau functionald. Spre deosebire de metafora, intemeiatd pe
asemanarea dintre doud domenii conceptuale, metonimia se bazeaza pe asocierea unor elemente
apartinand aceluiasi domeniu de experienta. In lexicul vitivinicol, acest mecanism contribuie atat
la formarea termenilor specializati, cat si la expresivitatea notelor de degustare, a etichetelor si a
discursului publicitar.

Unul dintre cele mai frecvente raporturi metonimice este organul perceptiei pentru
senzatia perceputd. Substantivul nas, care desemneaza in limba comuna organul mirosului, este
utilizat in limbajul oenologic pentru a denumi profilul olfactiv al vinului sau ansamblul aromelor
percepute in timpul degustarii. Exemplele nas floral, nas expresiv, nas complex, nas fin $i vin cu
nas debordant ilustreazi trecerea de la organul anatomic la rezultatul activititii senzoriale. in
mod similar, termenul palat poate desemna impresia gustativd produsd de vin, dupd modelul
engl. the palate reveals supple tannins. Organul ori zona corporald implicata Tn degustare ajunge
astfel sd denumeasca perceptia senzoriala propriu-zisa.

Un alt tip productiv este recipientul pentru continut. in formulari precum a bea un
pahar, a mai lua un pahar sau a deschide o sticla, substantivele pahar si sticla nu desemneaza
exclusiv recipientele, ci si cantitatea de vin continutd de acestea. In enuntul Am degustat un
pahar de Feteasca Neagra, obiectul degustarii nu este paharul, ci vinul aflat in el. Tot astfel, o
sticla de vin poate indica atat recipientul, cat si continutul acestuia. Sensul concret al
recipientului se extinde asupra produsului printr-o relatie de contiguitate materiala.

Relatia locul de producere pentru produs este foarte frecventd in lexicul vitivinicol.
Denumiri geografice precum Bordeaux, Champagne, Burgundia, Porto, Madeira, Jerez,
Cotnari, Purcari si Cricova pot desemna, in functie de context, nu numai regiunea, localitatea
sau centrul vitivinicol, ci si vinul produs in acel spatiu. In enunturi precum Am ales un Bordeausx,
Au servit un Porto, Prefera un Cotnari sau Am deschis un Purcari, numele locului substituie

produsul provenit din locul respectiv. Contextul este cel care permite identificarea sensului
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geografic sau a celui metonimic. In unele situatii, aceasta metonimie se ,,lexicalizeaza” si devine
o denumire consacratd a produsului. Termeni precum sampanie, porto sau madeira provin din
nume geografice si desemneazd vinuri asociate unor spatii de producere si unor procedee
tehnologice determinate. Trecerea de la numele propriu la numele produsului demonstreaza
contributia metonimiei la procesul de terminologizare.

Un mecanism inrudit este soiul de struguri pentru vinul obtinut din acel soi. In
comunicarea specializatd si In cea comerciala, denumiri precum Chardonnay, Riesling,
Sauvignon Blanc, Cabernet Sauvignon, Merlot, Feteasca Neagra si Rara Neagra pot desemna
atat soiul de viti-de-vie, cat si vinul produs din strugurii soiului respectiv. In formularile un
Chardonnay cu note de fructe exotice, un Cabernet corpolent sau o Feteasca Neagra eleganta,
numele soiului este utilizat pentru desemnarea produsului finit. Dezambiguizarea se realizeaza
contextual: in sintagma cultivarea soiului Chardonnay, termenul denumeste varietatea de
vita-de-vie, iar in enuntul am degustat un Chardonnay, acesta denumeste vinul.

Metonimia materia prima pentru produs se manifestd si prin utilizarea termenilor
strugure sau poama pentru referirea la vinul care urmeaza sa fie obtinut sau la calitétile pe care
materia primi le transmite produsului. In discursul viticultorilor, formuliri precum anul acesta
poama este foarte aromata sau strugurele promite un vin echilibrat proiecteazd asupra
produsului finit proprietdtile materiei prime. Relatia dintre strugure si vin se Intemeiaza pe
succesiunea procesuala si pe dependenta directd a produsului de materia din care provine.

Raportul materialul recipientului pentru efectul asupra vinului este actualizat prin
termeni precum stejar, lemn si baric. In exemplele nuante mature, conturate de lemnul de stejar,
note de stejar, accent lemnos si vin cu lemn bine integrat, materialul din care este confectionat
recipientul desemneaza indirect aromele si proprietitile dobandite de vin in timpul maturarii.
Vinul nu contine lemn in sens propriu, ci compusi aromatici extrasi in urma contactului cu
recipientul. In acest caz, cauza materiala este utilizata pentru desemnarea efectului senzorial.

Un raport asemanator este procedeul pentru rezultatul senzorial. Termeni precum baric,
maturare, invechire sau fermentatie pot fi utilizati pentru a evoca nu numai procesul tehnologic,
ci si particularititile aromatice generate de acesta. Expresia note de baric desemneaza, prin
metonimie, aromele de vanilie, fum, condimente, caramel sau lemn rezultate din maturarea
vinului in butoaie. Procedeul tehnologic ajunge astfel sa substituie ansamblul efectelor sale
senzoriale.

In descrierea vizuald a vinului intalnim raportul vesmdntul pentru aspectul cromatic,
realizat prin termenul robd. In sintagmele robd rubinie, robd aurie, robd intensd si robd

stralucitoare, substantivul roba desemneaza aspectul exterior al vinului, in special culoarea,
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intensitatea, limpiditatea si reflexele acestuia. Termenul poate fi interpretat la intersectia
metaforei si a metonimiei: vinul este conceptualizat metaforic drept o fiintd invesmantata, iar
vesmantul desemneazd metonimic aspectul sdu vizual.

Relatia partea pentru intreg se manifestda prin utilizarea unei singure caracteristici
senzoriale pentru evaluarea profilului general al vinului. De exemplu, in formuldri precum un
fructat expresiv, un floral delicat sau un mineral persistent, o componentd aromaticd dominanta
ajunge si desemneze caracterul vinului in ansamblu. In mod asemanitor, aciditatea, taninurile
sau finalul pot fi evidentiate pentru a exprima calitatea generala: taninurile sunt elegante, finalul
este remarcabil, aciditatea ii confera prospetime. O parte a structurii senzoriale este pusa in
prim-plan si devine reprezentativa pentru intregul produs.

Metonimia produsul pentru experienta sociala si culturala apare In formuldri precum
vinul inseamna sarbatoare, sampania este celebrare sau un pahar impartasit inseamnd prietenie.
Produsul nu mai desemneaza numai bautura, ci si contextul ceremonial, valorile si practicile
sociale asociate consumului sdu. In asemenea situatii, vinul devine un semn al ospitalititii,
celebrarii si apartenentei culturale.

Totodata, metonimia poate interactiona cu metafora si poate genera figuri semantice
complexe. Expresia vin cu nas floral contine o metonimie, deoarece organul mirosului
desemneaza profilul olfactiv, dar si o metafora, deoarece aroma vinului este conceptualizata prin
analogie cu florile. Sintagma roba rubinie imbind metafora vesmantului cu metonimia aspectului
exterior pentru produs, iar expresia corp catifelat asociaza metafora corporald cu transferul
sinestezic al unei proprietdti tactile asupra senzatiei gustative. Delimitarea strictd a procedeelor
nu este intotdeauna posibild, deoarece metafora, metonimia si sinestezia coopereazd In
conceptualizarea experientei senzoriale. Prin urmare, metonimia constituie un mecanism esential
al semanticii vitivinicole, contribuind la specializarea sensurilor provenite din limba comuna.
Contextul discursiv asigurd dezambiguizarea acestor unitdti si transformarea lor In sensuri
specifice comunicarii vitivinicole.

Polisemia in limbajul vitivinicol. Polisemia reprezintd un mecanism important de
imbogatire semanticd a lexicului vitivinicol. Interpretarea unitatilor provenite din limba comuna
se realizeazd 1n legdturd directd cu sensul lor specializat, iar contextul contribuie la
dezambiguizarea termenului. Astfel, aceeasi unitate lexicald poate actualiza un sens general In
comunicarea cotidiand si un sens terminologic in discursul vitivinicol. Relatia dintre cele doud
sensuri nu este intamplatoare, ci se bazeaza, de reguld, pe o analogie de forma, structurd, functie,

consistentd sau perceptie senzoriald. Un exemplu reprezentativ este substantivul corp, care
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actualizeazd In limbajul oenologic sensul specializat de densitate, consistentd si greutate a
vinului.

Termenul buchet denumeste in limba comund un ansamblu de flori, In timp ce in
terminologia oenologicd desemneaza ansamblul aromelor complexe dezvoltate de vin, mai ales
in procesul maturarii si al invechirii. Sintagme precum buchet floral, buchet armonios, buchet
generos si buchet complex demonstreaza specializarea semantica a termenului. Legatura dintre
sensuri se intemeiaza pe ideea reunirii mai multor elemente Intr-un ansamblu coerent.

Adjectivul sec constituie un exemplu evident de restringere si specializare semantica. In
limba comuni, acesta poate avea sensurile lipsit de umiditate, uscat sau lipsit de expresivitate. In
terminologia oenologicd, termenul denumeste vinul al cérui continut de zaharuri reziduale se
situeazd sub limita stabilitd pentru aceasti categorie. In sintagma vin sec, contextul elimini
celelalte interpretiri si actualizeazi exclusiv sensul tehnic. Si termenul tdrie este polisemantic. in
vocabularul general, acesta poate desemna forta, rezistenta sau fermitatea, iar in domeniul
vitivinicol indicd, in functie de context, intensitatea alcoolicd a vinului. Sintagmele taria vinului
si tarie alcoolica dobandesc un sens terminologic precis, diferit de sensurile generale ale
cuvantului.

Substantivul nota desemneaza, in limba comund, un semn grafic, o insemnare, o
apreciere scolard sau un sunet muzical. In discursul oenologic, termenul indici o componenti
perceptibila a profilului aromatic ori gustativ: note florale, note fructate, note condimentate, note
lemnoase si note de vanilie. Prin extensiune semantica, termenul ajunge sd denumeasca o nuanta
senzoriald distincta, integrata Intr-un ansamblu aromatic complex. Termenul final desemneaza,
in limba comuni, ultima parte a unei actiuni sau a unui eveniment. In limbajul degustarii, acesta
devine sinonim contextual cu postgust si se referd la senzatiile care persistd dupa inghitirea
vinului. Expresiile final lung, final armonios, final fructat si final persistent demonstreaza
specializarea sa in cadrul discursului oenologic.

Prin urmare, polisemia vitivinicola se dezvoltd prin migrarea unor unitati lexicale din
limba comuni sau din alte domenii spre limbajul de specialitate. In functie de context, cuvinte
precum corp, nas, buchet, roba, structurd, notd, final, rotund, sec, moale si catifelat isi
actualizeazad sensul terminologic. Aceste unitati pot fi considerate termeni migratori, deoarece
trec dintr-un domeniu conceptual 1n altul si dobandesc semnificatii specializate.

In comunicarea dintre specialisti, asemenea termeni sunt interpretati univoc datorita
competentei profesionale si contextului discursiv. Pentru nespecialisti, Insd, unele sensuri pot
rimane ambigue sau pot fi percepute exclusiv ca expresii figurate. In consecinti, polisemia

lexicului vitivinicol se situeazd la interferenta dintre terminologie si limbajul comun, dintre
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denotatie si expresivitate. Contextul este elementul care selecteaza sensul adecvat si transforma o
unitate lexicald generald intr-un termen sau descriptor specializat.

In concluzie, imbogitirea semantica a lexicului vitivinicol se realizeazi prin specializarea
sensului, restrangere si extindere semantica, metafora, metonimie si transfer sinestezic. Aceste
mecanisme explicd atdt formarea denumirilor traditionale ale soiurilor de struguri, precum
poama alund, poama gutuie, poama ananas, berbecel, busuioaca $i fraguta-busuioacad, cat si
aparitia descriptorilor contemporani vin rotund, vin corpolent, textura catifelata, nas floral, gust
nobil si postgust lung. Astfel, lexicul vitivinicol reuneste precizia terminologica si creativitatea
expresiva, reflectand atat evolutia tehnologica a domeniului, cét si particularititile perceptive si
culturale ale comunititilor care produc, descriu si consumi vinul. Innoirea vocabularului se
realizeazd atat prin mijloace interne de formare a cuvintelor, cat si prin imprumut, ambele
contribuind la dinamica lexicala [Gutu-Romalo, 2000, p. 236].

2.1.3. Argotismele in lexicul vitivinicol

Argoul se defineste printr-o dinamica accentuata si printr-o existentd predominant orala,
ceea ce il plaseaza intr-o zona de instabilitate lingvistica dificil de delimitat. Mai mult, acesta se
afla intr-un proces permanent de Innoire, pe de o parte, ,,din ratiuni preponderent estetice: pentru
a fi mereu expresiv, inventiv, liber”, iar, pe de alta parte, ,,pentru a pastra secretul grupurilor
marginale, violat de indiscretii, de cercetari politienesti sau de studii lingvistice” [Zafiu, 2001,
p. 194].

Lexicul asociat vinului si bauturilor alcoolice abundd in forme argotice, utilizate ca
modalitate de comunicare informald atat in cadrul grupurilor profesionale, cat si in randul
consumatorilor. De exemplu, expresia vin mort desemneaza, in registru colocvial, un vin lipsit de
prospetime, aroma si structurd, corespunzand, in limbajul tehnic, unui vin oxidat. In aceeasi
categorie se inscriu expresii precum /-a mdncat drojdia, cu referire la o fermentatie alcoolica
defectuoasd, vin obosit, pentru un vin aflat in declin organoleptic, via-i flamdnda, utilizata pentru
un sol sarac 1n nutrienti, a /uat aer, cu sensul de contact excesiv cu oxigenul, sau s-a prins,
pentru un vin alterat (a se vedea [Muntean, 2026, p. 121-132]). Aceste unititi faciliteaza
transmiterea rapida a informatiei intre practicieni fara recurgerea permanentd la terminologia
stiintifica. De cele mai multe ori, ele nu descriu parametri strict masurabili, ci impresii senzoriale
sau procese tehnologice reinterpretate figurativ.

Consumatorii contribuie, la randul lor, la dezvoltarea unui vocabular expresiv referitor la
vin si la bauturile spirtoase. Astfel, un vin slab poate fi numit apd chioara sau suc, un vin de
calitate Tnaltd poate fi desemnat prin metafore precum elixir sau sfintenie, iar un vin excesiv de

acru poate fi numit bors.
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Materialul argotic examinat in prezentul subcapitol nu are o structurd omogena in raport
cu obiectul cercetdrii. Nucleul sdu il constituie unitatile care se raporteazd nemijlocit la
producerea, evaluarea si consumul vinului, precum vin mort, vin obosit, 1-a mancat drojdia, via-i
flamanda, a luat aer, s-a prins, apa chioara, suc sau bors. Vocabularul general al consumului de
bauturi alcoolice si al stdrii de ebrietate are relevantd lexicologica si sociolingvisticd, intrucat
ilustreazd aceleasi mecanisme de formare — derivarea, compunerea, metafora, metonimia si
hiperbola —, insa este tratat in cercetarea de fatd ca zond periferica a lexicului vitivinicol. Din
acest motiv, exemplele de acest tip sunt retinute numai in masura in care ilustreaza procedeele de
formare, iar concluziile subcapitolului se referd la unitatile nemijlocit legate de domeniul vinului.

Imaginarul popular este deosebit de productiv si in desemnarea starii de ebrietate, prin
termeni precum lovit, atins, ciupit, obosit, abtiguit, afazit, torpilat, matolit, matosit, cherchelit,
aghezmuit, afumat, flecuit, turtit, chiaunit, chitrofonit, precum si prin expresii de tipul intr-o
dungad, rupt de beat sau impuscat in aripa. Adjectivul machit, de origine romani, inseamna
,beat” si provine de la mato, cu forma de feminin mati si variantele mako si maki. Din aceasta
forma s-a dezvoltat ulterior verbul a (se) machi, cu sensul ,,a se imbata” [Zafiu, 2010, p. 219]. In
aceeasi serie sinonimica se inscriu verbele a se pili, a se chercheli, a se abtigui, a se ciupi, a se
matoli, a se turmenta, a ameti $i a se infierbanta.

Delimitarea argoului ridicd Insd numeroase probleme de ordin teoretic si metodologic.
I. Iordan subliniaza ca separarea cuvintelor propriu-zis argotice de cele familiare sau populare
,u-1 posibila totdeauna si nici nu este principial recomandabila” [lordan, 1975, p. 311], iar
A. Stoichitoiu-Ichim identificd ,,argoul, In sens larg, cu limbajul popular si cel familiar”
[Stoichitoiu-Ichim, 2005, p. 121].

Din punct de vedere conceptual, argoul poate fi incadrat intr-o sfera lexicala mai larga,
care include atat argoul propriu-zis, cat si jargoanele. Cercetarile mai vechi evidentiau in special
functia criptica a argoului si caracterul sdu de limbaj secret, asociat grupurilor aflate la periferia
societatii si utilizat In scop de autoprotectie sau de delimitare fatd de exterior. Jargoanele sunt, in
schimb, caracteristice unor grupuri sociale sau profesionale si presupun utilizarea unei
terminologii de specialitate [Stoichitoiu-Ichim, 2005, p. 122—-123].

Cercetdrile recente extind aceasta perspectiva si evidentiazd functiile ludica, estetica si
expresiva ale argoului. R. Zafiu subliniaza ca ,,prin argou, posibilitatile estetice ale limbii sunt
folosite constient: cu placerea jocului, adesea umoristic, dar dezvaluind posibilitatile ascunse ale
limbii si exprimand o subiectivitate. Ca limbaj expresiv, argoul e un mijloc de provocare si

amuzament: o zond de manifestare a creativitatii anonime” [Zafiu, 2010, p. 219].
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Nevoia de expresivitate si de comunicare iIntr-un stil dezinvolt si neconventional a
determinat cresterea interesului pentru lexicul argotic si aparitia unor importante lucrari
lexicografice, intre care Dictionar de argou al limbii romdne de N. Croitoru-Bobarniche (1996),
dictionarul cu acelasi titlu elaborat de G. Volceanov (2007), 101 cuvinte argotice de R. Zafiu
(2010) si Expresivitatea argoului de 1. Milica (2009), alaturi de numeroase dictionare bilingve.

Argoul se caracterizeaza printr-o mare plasticitate si expresivitate si se afld intr-un proces
permanent de schimbare, fie prin imprumuturi din alte limbi, fie prin resemantizarea cuvintelor
deja existente. Includerea termenilor argotici in dictionare poate conduce, in timp, la diminuarea
caracterului lor argotic si la integrarea acestora In registrul familiar. Aceastd dinamica explica
dificultatile Intdmpinate in studierea si interpretarea argoului, determinate, dupd cum observa
A. Dauzat, de instabilitatea fenomenului si de caracterul adesea nesigur al marturiilor disponibile
[Dauzat, 1956, p. 9]. Consideram ca aceastd instabilitate semantica si functionald nu reprezinta
doar un obstacol pentru cercetare, ci constituie una dintre trasaturile definitorii ale argoului,
transformandu-1 intr-un veritabil laborator al creativitdtii lingvistice. Din aceastd perspectiva,
argoul trebuie abordat nu ca un inventar lexical static, ci ca un fenomen discursiv dinamic, a
carui analizd presupune o interpretare contextualizata lingvistic, social si cultural.

Trasaturile care individualizeaza argoul in raport cu limba comuna sunt, in principal, de
naturd semantica si lexicala si implicd utilizarea unor cuvinte, sensuri si unitati frazeologice
specifice. R. Zafiu subliniaza cad ,,argoul se caracterizeazd printr-o tendintd de innoire mai
puternica decat cea a limbii comune” [Zafiu, 2001, p. 195], fapt explicabil si prin circulatia
predominant orald a acestor unitati. Termenii argotici pot avea o existentd limitatd in timp, fiind
fie inlocuiti, fie supusi unor procese de resemantizare.

Caracterul expresiv al argoului este strAns legat de creativitatea vorbitorilor.
L.-G. Andersson si P. Trudgill subliniaza cd termenii argotici sunt adesea creati pentru a produce
efecte surprinzatoare, amuzante sau socante si pentru a se distinge de unitatile lexicale obisnuite
[Andersson, Trudgill, 1992, p. 78]. Dimensiunea ludicd si comica este reflectatd Tn numeroase
creatii ironice, precum a trage la masea, cu sensul ,,a consuma bauturi alcoolice”, sau a fi
impuscat/lovit in aripa, cu sensul ,,a se afla sub influenta bauturilor alcoolice”. Etimologia
expresiilor argotice reflectd frecvent experiente cotidiene, practici traditionale si reprezentari
culturale specifice comunitdtilor de vorbitori. Multe dintre aceste expresii se bazeazd pe
mecanisme metaforice si analogice, prin care realitati concrete sunt transferate in plan figurat.
Expresia beat turtd, cunoscuta si sub forma beat curca, este explicatd printr-o practica populara
asociata spatiului oltenesc, de unde, se pare, provine si expresia se invdrte ca o curca beatd

[Cetateanu, Cetateanu, 2020].
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Expresia a bea la botul calului sugereaza consumul rapid de alcool, realizat in graba,
imaginea fiind asociatd unui context traditional al mobilitatii si al vietii cédlaretilor. Expresia a
lua luleaua neamtului, cu sensul ,,a se imbata”, este explicatd printr-o anecdota populara si
reflectd, totodatd, anumite stereotipuri culturale mai vechi. In acelasi context, verbul a se nemti a
fost utilizat regional cu sensul ,,a se imbata”. Argoul isi are sursele de formare in limba comuna,
in regionalisme, arhaisme, imprumuturi si limbaje de specialitate. In numeroase cazuri, acesta
preia unitati din fondul comun al limbii si le atribuie sensuri noi. Verbul a citi, de exemplu, poate
dobandi sensul argotic ,,a bea”, ceea ce permite formarea unor expresii precum am citit doud
volume, cu sensul ,,am baut doua sticle de bautura alcoolica”.

In alte situatii, expresiile argotice dezvolti un sens global diferit de semnificatiile
individuale ale componentelor, cum este cazul expresiei a o lua pe ulei, cu sensul ,,a bea, a se
imbata”. Principalul mecanism de formare a vocabularului argotic este, dupd cum subliniaza
R. Zafiu, dezvoltarea de sensuri figurate, relatiile metaforice si metonimice contribuind la
organizarea campurilor semantice ale argoului [Zafiu, 2001, p. 205]. Metafora ocupa un loc
central in acest proces. Termeni precum prunar, burete si sugativa desemneazd metaforic
persoane care consuma alcool in exces, iar expresia butoi fara fund este utilizatd pentru
desemnarea unui alcoolic.

O expresivitate deosebita caracterizeazd campul metaforic al exploziei si al armamentului:
torpila si grenada pot desemna o sticld cu bauturd, trotil o bautura alcoolica tare, a se torpila
inseamnad ,,a se imbata”, iar trotilat si impuscat in aripa desemneaza starea de ebrietate.

Metonimia este, de asemenea, productiva, desemnarea starii de ebrietate realizandu-se
prin referire la efecte, obiecte asociate sau rezultatul final: beat praf, dus, este la fundul
paharului, a cazut in butoi, beat teapan, zob, rupt. Hiperbola intensificd expresivitatea prin
constructii precum beat mort, si-a baut mintile, nu-l mai tin picioarele, i se impleticeste limba
sau bea pdnd cade in sant. In opozitie, eufemismul atenueaza sensul prin expresii precum vesel,
cu chef sau, in registru ironic, obosit.

Functia atenuantd a eufemismului este relevanta pentru desemnarea indirecta a stérii de
ebrietate. Gh. Popa si O. Chira evidentiazd, intre functiile fundamentale ale eufemismului,
functia de voalare, functia de atenuare si functia de apreciere evaluativa [Popa, Chira, 2014,
p. 234-243]. Din aceastd perspectiva, formule precum bine dispus, vesel sau cu chef evita
desemnarea directa a starii de ebrietate si reduc caracterul categoric ori depreciativ al exprimarii.

Efectele consumului de alcool sunt reprezentate si printr-un imaginar zoomorfic: turbat, a
se face leu, a se face veverita, a da la boboci, a da la rate, a prinde ciocdrlanul, a prinde

prepelita, a da cu caciula-n cdini sau a lua purceaua de coadda/de nas [Milica, 2009, p. 258].
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Dictionarele de argou si expresii familiare nregistreazd numeroase constructii formate
cu verbul a bea, precum a-si bea banii, a-si bea si camasa, a-si bea mintile sau a bea paharul
pana la fund. Persoana care consuma excesiv alcool poate fi desemnata prin termeni precum
paharnic, pilangiu, sticlar sau sugaci. In acelasi cAmp semantic se inscriu expresiile a bea pe
rupte, a da cu paharul, a face gura palnie, a pupa paharul, a trage la masea, a umbla cu plosca
in nas, a se unge pe gdt si a lua purceaua de coada. Consumul de alcool genereaza, in plan
lexical, o varietate de denumiri pentru stérile asociate, precum chef, chitrofoneala, benchetuiala,
ciupeala, varuiala, macheald, razuiala sau vdjdiala. Structurile numerale pot dobandi, la randul
lor, o functie hiperbolica: intr-o dungd, a fi in patru ite, a umbla pe doud/sapte carari, a merge
pe noud carari sau a bea cdt sapte.

Campul lexical al bauturilor alcoolice se remarca printr-o bogatie deosebitd de creatii
expresive. Unul dintre cele mai productive procedee este derivarea prin sufixare. Astfel, sunt
atestate formatii precum pilangiu, de la verbul a pili si sufixul -angiu; basculant si calmant, cu
sufixul -ant; turmentat, magnetizat, matrofoxat si terminat, formate cu -at/-t; prunar, sticlar si
spirtar, cu sufixul -ar; drojdier, cu -er; amaraciune si slabiciune, cu -ciune; macheald, chileald
si pileala, cu -eala; consumist, cu -ist, ametit, prafuit, ciupit, aghezmuit, impartasit, aburit,
obosit, lovit si intarit, cu -it/-t; precum si bisericos, format cu sufixul -os [Chira, 2018, p. 40].

Expresivitatea acestor formatii este amplificatd de valorile afective, peiorative sau
evaluative ale sufixelor. Unele forme adjectivale sunt utilizate substantival, iar alte substantive
pot dobandi valoare adverbiald in constructii predicative. Astfel, sunt intalnite structuri precum
beat cleampa, beat turtd, beat prastie, beat tufla, beat lulea, beat mort, beat tun si beat crita,
toate exprimand grade ridicate ale stirii de ebrietate [Chira, 2018, p. 46, 87]. Prefixarea
contribuie, la randul ei, la imbogatirea lexicului argotic. Prefixele extra-, super- si ultra- adauga
o valoare expresiva si intensificatoare, precum in bautura extrafind, superbomba sau ultrafind.
Prefixul anti- este prezent in creatii precum antiradiatie, cu sensul ,,alcool”, si antiderapant,
utilizat pentru o bautura alcoolica servitd iarna. Mai putin productive sunt formatiile cu supra- si
pre-, precum supradozat sau prefatd, aceasta din urma cu sensul argotic ,,aperitiv’. Compunerea
constituie un alt procedeu productiv, iar un exemplu sugestiv este alconaut, cu sensul
,consumator de bauturi alcoolice”, format din alcool si elementul de compunere -naut. In acelasi
registru sunt intdlnite formatii si constructii precum apd-tare si apd-vie, precum si structuri
verbale de tipul a face cartile, a avea grade, a avea la bord. De asemenea, expresii precum a fi
aut, a fi pulbere, a fi prastie, a fi sifonat, a fi in patru ite sau a fi remorca ilustreaza

productivitatea structurilor predicative 1n argou.
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Contaminarea lexicald genereazd, la randul ei, creatii hibride cu o puternica valoare
ludica, precum tuicomicina, rezultat al asocierii dintre fuica si ampicilind, sau streptomicind,
utilizat argotic cu sensul ,,coniac” [Volceanov, 2007, p. 302]. Principiul economiei lingvistice
determind si reducerea unor forme prin abreviere. Astfel, sunt intilnite alic, pentru ,,alcoolic”,
coni sau con, pentru ,,coniac”, precum si forma ludicd G.V.U., interpretata ca ,,gat vesnic ud”,
pentru desemnarea unui betiv. Reduplicarea contribuie la functia expresiva si ludica a argoului,
precum in a face tuc-tuc, pentru ,,a turna”, sau gal-gal-gal, pentru redarea actului de a bea.
Verbele argotice se formeaza frecvent prin derivare de la substantive sau adjective. Din drojdie
se formeaza a drojdi, cu sensul ,,a consuma alcool”, din trotil — a se trotila, cu sensul ,,a se
imbata”, iar din adjectivul matol — a se matoli. Expresiile verbale argotice se construiesc, de
asemenea, in jurul unor verbe existentiale, de actiune sau de relatie, precum a fi muci, a da pe gat
si a avea slabiciune la baut.

O parte semnificativa a lexicului argotic este constituita din unitdti provenite din diferite
limbaje de specialitate, transferate si reinterpretate in registrul informal. In campul lexical al
bauturilor alcoolice si al stdrii de ebrietate se observa interferente cu terminologia chimiei,
fizicii, tehnicii, medicinei, istoriei, constructiilor, educatiei, transporturilor, agronomiei,
domeniului militar, sportului si religiei. Din domeniul chimiei provine, de exemplu, calciu,
utilizat cu sensul ,,sampanie” sau ,,bauturd intaritoare”. Din fizicd este preluatd expresia a avea
temperaturd, iar terminologia tehnicd furnizeaza forme precum basculant, pentru ,betiv’, a
cupla, a degresa si a glisa, cu sensul ,,a bea”, precum si expresia a intra in reparatie capitala,
utilizatd pentru Intreruperea consumului de alcool din motive de sanatate.

Limbajul medical constituie o sursd deosebit de productivd pentru metaforizarea
alcoolului in argoul limbii roméne. Termeni precum medicament, calmant $i dezinfectant pot
desemna bauturi alcoolice, iar fiola si perfuzie pot denumi recipiente cu bauturd. Aceste
transferuri reflectd conceptualizarea metaforicd a alcoolului ca tratament sau remediu, idee
prezentd si in expresia a-si ineca amarul [Bala, 2019, p. 34-36; Dumitrescu, 2000, s.v.
,bautura”]. In aceeasi categorie se inscriu dozd, aspirind, a face dezinfectie generald, afazit,
torpilat si atac cerebral. Alte domenii furnizeazd creatii precum genocid, pentru ,bauturd
spirtoasd contrafacutad”, buldozer, pentru ,,individ beat”, inginer, pentru ,betiv’, a studia si a
conspecta, cu sensul ,,a consuma alcool”, alconaut si a lua la bord, din domeniul transporturilor,
bordelez, din agronomie, sau F-16, torpila, trotil, bomba, exploziv si dinamita, din terminologia
militard. Din domeniul sportului provine expresia a fi pe schiuri, iar din cel religios sunt preluate
si resemantizate forme precum prescura, sfintenie, bisericd, a se tdrnosi, a se tamdia $i a se

aghezmui. Unele unitdti prezintd o apartenentd referentiald multipla si circuld intre mai multe
91



domenii. Termeni precum /lichid, utilizat pentru o bauturd alcoolica tare, sau volum, cu sensul de
,»sticla cu alcool”, demonstreaza flexibilitatea semanticd si capacitatea argoului de a prelua
elemente provenite din registre discursive diferite.

Argoul din domeniul vitivinicol nu reprezintd doar un registru informal de comunicare, ci
indeplineste mai multe functii in dinamica discursului profesional si cotidian. In primul rand,
acesta are o functie comunicativa si pragmaticd, facilitand transmiterea rapida a informatiei intre
practicieni. Expresii precum vin mort, vin obosit sau a luat aer sintetizeaza procese oenologice
complexe intr-o formi accesibild si economica din punct de vedere lingvistic. In acest sens,
argoul functioneaza ca un mecanism de simplificare si popularizare a limbajului de specialitate.
In al doilea rand, se evidentiaza functia expresiva si stilistica, prin care vorbitorii isi manifesta
atitudinea subiectiva fatd de produsul vitivinicol sau fata de actul consumului. Expresii precum a
gatui o sticld, a trage o dusca pe inima goald, a pupa paharul sau a sufla in fundul paharului
sunt Incarcate de valori afective, ironice si evaluative.

O alta dimensiune importanta este functia identitara si sociolingvistica. Utilizarea unor
unitati precum vin curat, vin obosit, are nas bun sau vin deschis poate marca apartenenta la un
anumit grup profesional si creeazd un sentiment de solidaritate Intre membrii comunitatii.
Limbajul consumatorilor se diferentiaza prin forme precum ulei, udeala, soda, vitamina A,
vitamina T, ceaiul de dimineatad, doi ochi albastri, slab ca apa, subtire, te ia repede sau ifi taie
picioarele. Argoul indeplineste si o functie ludica si creativa, bazatd pe metafora, hiperbola si
alte mecanisme stilistice. Creatii precum litrobolul, a intra cu liftul in pom, a se intdlni cu
Sf. Paraschiva, a mirosi a cep, a mirosi a butoi, a face gura pdlnie, a se face clei/coca sau a
umbla cu ochii logoditi demonstreaza creativitatea colectiva si capacitatea limbii de a produce
imagini memorabile. Nu in ultimul rand, argoul indeplineste o functie cognitiva, facilitind
conceptualizarea unor fenomene tehnice prin intermediul unor imagini concrete si familiare.

Expresii precum vinul respira, pentru procesul de aerare si contact controlat cu oxigenul,
sau vinul se leaga, pentru integrarea componentelor in timpul maturarii, permit explicarea unor
procese oenologice intr-o forma accesibild unui public mai larg (a se vedea [Muntean, 2026,
p. 121-132]). In ansamblu, argoul asociat domeniului vitivinicol si consumului de bauturi
alcoolice functioneaza ca un instrument de mediere intre limbajul specializat si limba comuna.
Prin caracterul sdu dinamic, expresiv si creativ, acesta contribuie la eficientizarea comunicarii, la
exprimarea identitdtii de grup si la reinterpretarea figurativd a unor procese, proprietdti si

experiente specifice culturii vinului.
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2.2. Mijloace externe de formare si imbogitire a lexicului vitivinicol

Mijloacele externe de formare si imbogatire a lexicului vitivinicol sunt reprezentate de
imprumuturile lexicale, xenismele, internationalismele si calcurile lingvistice. Aparitia si
raspandirea acestor unitdti sunt determinate de contactele dintre comunitatile profesionale, de
circulatia internationala a cunostintelor stiintifice, de modernizarea tehnologiilor de producere a
vinului si de prestigiul unor traditii vitivinicole, in special al celei franceze si italiene. Lexicul
vitivinicol s-a constituit atat prin valorificarea resurselor interne ale limbii, cét si prin preluarea
unor termeni odatd cu notiunile, produsele si procedeele pe care acestia le denumesc.
Imprumuturile nu alcituiesc un ansamblu omogen. Unele unititi au fost adaptate fonetic, grafic
si morfologic, altele si-au pastrat forma straina, iar unele structuri au fost traduse sau reproduse
cu ajutorul materialului lexical romanesc.

J. Vendryes considera contactul si imprumutul lingvistic un fenomen raspandit universal,
intrucdt nu poate fi constatatd existenta unei limbi complet izolate de limbile invecinate
[Vendryes, apud Sala, 1997, p. 44]. Domeniul vitivinicol confirma aceasta observatie, deoarece
dezvoltarea sa este legatd de schimbul permanent de soiuri, tehnologii, produse si practici de
descriere senzoriald. Perspectiva contemporana trebuie completatd prin examinarea stratificarii
istorice a lexicului viticol. Referindu-se la organizarea propriei cercetari, I. Nutd precizeaza:
,Faptele de limbd prezentate vor fi discutate In doud capitole: primul analizeazd creatiile pe
terenul limbii romane [...]; cel de-al doilea capitol discutd imprumuturile vechi si recente si
derivatele formate de la acestea” [Nuta, 1978, p. 6]. Autorul clasificd denumirile imprumutate n
functie de limba de provenienta, distingdnd termeni de origine turca, maghiara, rusa, sarbocroata,
bulgara, ucraineand, germana, franceza si italiana [Nuta, 1978, p. 105-150].

Influentele mai vechi sunt legate in special de contactele regionale si de circulatia
populard a denumirilor soiurilor de struguri. Influenta franceza si cea italiana sunt asociate intr-o
masurd mai mare cu modernizarea viticulturii, introducerea soiurilor nobile si dezvoltarea
oenologiei. I. Nutd examineaza separat termenii francezi, denumirile soiurilor nobile franceze,
denumirile hibrizilor americani si franco-americani, termenii spanioli si portughezi patrunsi prin
filiera franceza, termenii italieni si adaptarea neologismelor [Nuti, 1978, p. 130—-153]. In analiza
termenilor externi trebuie diferentiate limba de origine, limba intermediard si limba din care
unitatea a fost preluatd nemijlocit. Un termen de origine spaniola sau portugheza poate patrunde
in roména prin filierd francezi. In asemenea situatii, etimonul indepartat nu coincide cu sursa
directd a Tmprumutului. Nu sunt incluse in categoria imprumuturilor unititile mostenite din
latind. Termeni precum aua < lat. uva, laurusca < lat. labrusca, must < lat. mustum, poama < lat.

poma, poasca < lat. posca, vie < lat. vinea, vin < lat. vinum si vita < lat. vitea apartin fondului
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istoric al limbii romane [Nuta, 1978, p. 2]. Ei confirma vechimea terminologiei viticole, dar nu
reprezintd imprumuturi realizate dupa constituirea limbii romane.

2.2.1. Imprumuturile lexicale

Imprumutul lexical reprezintd procedeul prin care o limba preia dintr-o alti limbi o
unitate lexicald pentru a denumi un obiect, un produs, un proces, o proprietate sau un concept. in
procesul integrarii, forma imprumutatd poate suferi modificari fonetice, grafice si morfologice.
In terminologia vitivinicold din limba romana, limba franceza reprezinta una dintre principalele
surse ale imprumuturilor moderne. Prestigiul viticulturii franceze, dezvoltarea oenologiei si
influenta terminologiei franceze asupra limbajului international al vinului explicd numarul ridicat
al unitatilor de aceastd origine. M. T. Cabré include imprumutul intre mecanismele externe de
formare a termenilor si precizeaza ca unitatile terminologice pot proveni dintr-o altd limba, dintr-un
alt cod sau chiar dintr-un alt subdomeniu al aceleiasi limbi [Cabré, 1999, p. 88—89]. Pentru
terminologia vitivinicold, aceastd perspectiva este relevanta deoarece circulatia internationala a
produselor si a practicilor oenologice favorizeaza pastrarea unor denumiri in forma limbii-sursa.

N. Giugea si C. Nedelcu subliniaza importanta acestui model terminologic: ,,Oenologia
romaneasca a fost, la fel ca in multe cazuri din Europa, influentatd in mod esential de cea
franceza” [Giugea, Nedelcu, 2020, p. 19]. Autorii explica legitura dintre repopularea podgoriilor
dupa atacul de filoxera, introducerea soiurilor franceze si italiene si modernizarea oenologiei. Ei
concluzioneaza: ,,.De aceea, putem spune ca oenologia romaneasca moderna se naste sub zodia
celei frantuzesti” [Giugea, Nedelcu, 2020, p. 19]. Din limba francezd provin sau au fost
transmise prin filiera franceza unitati precum fr. barrigue — rom. baric, fr. coupage — rom.
cupayj, fr. déguster — rom. a degusta, fr. dégustation — rom. degustare, fr. attaque — rom. atac,
fr. ligueur — rom. lichior si fr. tanin — rom. tanin.

Prin adaptare, termenii dobandesc forme compatibile cu sistemul fonetic, grafic si
morfologic al limbii romane. Ei pot participa la constituirea unor familii lexicale: cupaj, a
cupaja, cupajare; degustare, degustator, a degusta; baric, baricare; tanin, tanic, taninuri.
Corpusul constituit in cercetarea terminologiei vitivinicole evidentiaza grade diferite de adaptare.
Lema din limba romana baric, utilizatd in oenologie pentru desemnarea unui recipient de
maturare, corespunde formelor engl. barrique, germ. Barrique, sp. barrica, fr. barrique si it.
barrique. Limba romana a adaptat forma franceza prin Inlocuirea grafiei -que cu terminatia -c.

Termenul fanin este inregistrat prin echivalentele engl. tannin, germ. Tannin, sp. tanino,
fr. tanin si it. tannino. Asemanarile formale demonstreaza circulatia internationala a termenului,
iar diferentele grafice si morfologice reflectd integrarea sa in sistemul fiecirei limbi. In roména,

termenul intrd 1n structuri specializate precum gust tanic, structurd tanica $i taninuri elegante.
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Un alt exemplu este alcool, atestat prin echivalentele engl. alcohol, germ. Alkohol, sp. alcohol,
fr. alcool si it. alcool. In lexicul vitivinicol, termenul apare in structurile alcool etilic, continut de
alcool, nivel de alcool si tarie alcoolica. 1dentitatea sau asemanarea formala confirma circulatia
internationala a unitatilor, dar nu demonstreaza automat directia exacta a imprumutului.

Un caz relevant pentru integrarea selectiva a termenilor francezi este reprezentat de cupaj
si asamblaj. In terminologia franceza, coupage desemneazi amestecarea vinurilor de origini sau
soiuri diferite, in timp ce assemblage se referd la combinarea vinurilor provenite din aceeasi
origine ori din acelasi cru. N. Giugea si C. Nedelcu constata: ,,Diferenta s-a pastrat Insa doar in
limba franceza si, desi oenologia de la noi a fost puternic influentata de cea franceza, aceasta
diferentiere nu s-a impus. La noi, ambele tehnici de obtinere a vinului in amestec poarta numele
de cupaj” [Giugea, Nedelcu, 2020, p. 20-21].

Imprumuturile vitivinicole se clasifica dupa gradul de integrare in: imprumuturi adaptate
fonetic si grafic, precum baric, cupaj, tanin si lichior; imprumuturi adaptate morfologic si
integrate in familii lexicale, precum degustare, degustator, cupajare si baricare; termeni
internationali cu forme apropiate in mai multe limbi, precum alcool si tanin; unitati neadaptate
sau slab adaptate, precum ferroir, cuvée si barrique. Referindu-se la ponderea elementului latin
in vocabularul din limba roméani, Th. Hristea constati: ,In circulatie, deci sub raportul
frecventei, acest procent creste pand la 83%, ceea ce este foarte semnificativ din punctul de
vedere care ne intereseazd” [Hristea, 1984, p. 16]. Observatia are caracter general si nu constituie
o statisticd exclusiva a terminologiei vitivinicole.

2.2.2. Xenismele si termenii internationali

Xenismele sunt unitdti lexicale preluate din alte limbi si utilizate in limba roménd cu
forma lor originard sau cu un grad redus de adaptare. Ele pdstreaza particularitatile grafice,
fonetice ori morfologice ale limbii-sursa si sunt percepute ca elemente straine. A. Stoichitoiu-
Ichim constatd cad ,realitatea lingvisticd actuald nu permite o delimitare precisd intre
anglicisme/americanisme sau frantuzisme si xenisme, cuvinte aloglote ori, pur si simplu, cuvinte
straine” [Stoichitoiu-Ichim, 2005, p. 83]. Aceastda dificultate este evidentd si in terminologia
vitivinicola, Tn care gradul de integrare depinde de frecventa utilizarii si de domeniul
comunicirii. Intr-o perspectiva procesuald, F. Neveu include xenismul in sfera imprumutului
lexical si 1l considera prima etapa a acestui proces, corespunzitoare utilizdrii unui cuvant
provenit dintr-o altd limba pentru exprimarea unei realitdti strdine culturii limbii receptoare
[Neveu, 2004, p. 117]. Aceastd interpretare evidentiaza caracterul dinamic al categoriei: o unitate
poate ramane xenism, poate disparea din uz sau, prin utilizare repetata, poate trece treptat in

categoria imprumuturilor.
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J. Dubois et al. disting trei trepte ale patrunderii unui cuvant strdin: ,,xenismul,
peregrinismul si Tmprumutul propriu-zis. Xenismul este legat explicit de limba si realitatea de
origine; peregrinismul este utilizat ocazional, dar sensul sdu este presupus cunoscut
interlocutorului; imprumutul reprezintd etapa integrarii in vocabularul limbii receptoare” [Dubois
et al., 2002, p. 512]. Aceasta distinctie poate fi valorificata in analiza lexicului vitivinicol,
deoarece unele unitdti apar exclusiv in contexte care trimit la traditia franceza, italiand sau
germand, In timp ce altele au dobandit o circulatie mai larga in discursul profesional roméanesc.

Un exemplu reprezentativ este ferroir, termen francez care desemneaza ansamblul
factorilor naturali si umani ce determina particularitatile unui produs vitivinicol: solul, clima,
relieful, altitudinea, soiul si practicile de cultivare. In dictionarul multilingv, unitatea este atestata
cu aceeasi formd in romana, engleza, spaniold, franceza si italiand, iar in germana cu diferenta de
majusculd: rom. terroir, engl. terroir, germ. Terroir, sp. terroir, fr. terroir, it. terroir. In limba
rusd este Inregistrata forma adaptata grafic meppyap. O situatie asemanatoare se constatd in cazul
termenului cuvée, utilizat in oenologie pentru a desemna un cupaj, un lot sau un amestec
selectionat de vinuri ori struguri. Dictionarul inregistreazad formele rom. cuvée, engl. cuvée,
germ. Cuvée, sp. cuvée, fr. cuvée si it. cuvée. In engleza apare si echivalentul blend, in spaniola
mezcla, iar in rusa xynaoic.

In categoria xenismelor se inscrie si forma barrique, care circuld paralel cu termenul
adaptat In limba romand baric. Utilizarea celor doud forme demonstreaza grade diferite de
integrare a aceleiasi unitdti. Din literatura de specialitate pot fi retinute si clairet si bric.
N. Giugea si C. Nedelcu arata ca clairet denumeste un vin din regiunea Bordeaux si este utilizat
in terminologia de specialitate pentru un vin roze cu nuante inchise [Giugea, Nedelcu, 2020,
p. 20]. Prin extindere metonimica, denumirea produsului indicd si culoarea caracteristica.
Termenul bric desemneaza un vin din regiunea Cotes de Bordeaux Saint-Macaire, al cdrui galben
intens a devenit emblematic pentru culoarea respectiva [Giugea, Nedelcu, 2020, p. 20]. Aceste
doud unitati sunt exemple suplimentare din literatura de specialitate, nu leme principale ale
dictionarului nostru. In categoria termenilor lexicali poate fi inclus spumante, utilizat in italiana
cu sensul de vin spumant. Dictionarul multilingv al terminologiei vitivinicole inregistreaza
corespondenta dintre rom. spumant si it. spumante, precum si dintre sintagmele rom. vin spumant
si it. vino spumante [Chira, Muntean, 2026a, p. 189; p. 212]. Apropierea formala si semantica
evidentiaza influenta terminologiei italiene asupra vocabularului de specialitate, fard a demonstra
insd Tn mod automat existenta unei preludri directe, intrucat termenul din limba roména poate

proveni si prin filierd franceza sau poate avea origine latina.
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In limbajul etichetelor si al comertului cu vinuri circuld, de asemenea, termenul italian
riserva. Acesta indica un vin supus unei perioade de maturare mai indelungate si Incadrat intr-o
categorie de calitate reglementatd. In limba romana, riserva isi pastreaza forma italiana si apare
mai ales pe etichetele vinurilor italiene. Din acest motiv, termenul trebuie interpretat drept
xenism, nu drept Imprumut complet adaptat.

O categorie distinctd este reprezentatd de denumirile italiene de vinuri, regiuni
vitivinicole si soiuri de struguri care circuld international in forma limbii de origine: Chianti,
Barolo, Brunello di Montalcino, Prosecco si Primitivo. Aceste unitati nu constituie Tmprumuturi
lexicale comune si nu trebuie asimilate automat xenismelor propriu-zise, deoarece au statut
onimic si desemneaza produse, spatii geografice sau soiuri individualizate.

Denumirile Chianti si Barolo se afla in relatie directd cu regiunile vitivinicole omonime
si desemneaza, prin transfer metonimic, vinurile produse in aceste spatii. Sintagma Brunello di
Montalcino reprezintd o denumire geograficd complexd, asociatd unui vin rosu produs in zona
Montalcino. Primitivo functioneazd ca ampelonim, desemnand un soi de struguri, si poate fi
utilizat metonimic pentru numirea vinului obtinut din soiul respectiv. Statutul unitatii Prosecco
este mai complex, aceasta fiind utilizatd pentru desemnarea unui vin spumant italian si fiind
legatd de un sistem geografic si juridic de protectie a denumirii. F. Dimitrescu include in
categoria xenismelor ,,cuvinte difuzate in special intr-un sector anumit, neadaptate la sistemul
romanesc, deci avand in momentul de fatd un caracter extern fatd de romana”, precizand ca ele
sunt utilizate pentru a desemna realitati striine si cd prezenta lor in traduceri ,,nu echivaleaza cu
impunerea lor in limba, deci cu Iimprumutarea lor” [Dimitrescu, 1994, p. 221].

Din punct de vedere lingvistic, aceste unitati 1si pastreaza grafia originara si circuld mai
ales pe etichete, in meniuri, cataloage comerciale si texte de specialitate. Conservarea formei
strdine nu este Insd suficientd pentru Incadrarea lor in categoria xenismelor, deoarece numele
proprii, denumirile geografice protejate si numele de soiuri apartin unor clase onimice distincte.
Ele pot fi analizate aldturi de termenii internationali datoritd circulatiei lor plurilingve, dar
trebuie delimitate de imprumuturile lexicale si de xenismele comune.

2.2.3. Calcurile lingvistice

Calcul lingvistic reprezintd un mijloc extern sau mixt de imbogdtire a vocabularului,
realizat prin reproducerea structurii ori a sensului unei unitdti strdine cu ajutorul materialului
lexical existent in limba receptoare. M. Stanciu-Istrate il defineste drept ,,un mijloc mixt de
imbogatire a limbii, care consta In transpunerea unui cuvant cu forma interna clara, a unui sens, a
unei unitdti frazeologice sau a unui procedeu gramatical strdin” [Stanciu-Istrate, 2006, p. 61].

Calcul se deosebeste de imprumut prin absenta preludrii nemijlocite a formei striine. In cazul fr.
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barrique — rom. baric, forma este preluata si adaptata. In cazul engl. wine with body — rom. vin
cu corp, limba romana reproduce structura si sensul modelului strdin prin propriile unitati.

Calcul frazeologic reprezinta procedeul prin care o unitate frazeologicd sau o structura
terminologica striina este tradusi integral ori partial. In aceasta categorie se inscriu fr. /’dme du
vin — rom. sufletul vinului; fr. les larmes du vin — rom. lacrimile vinului; engl. wine with
character — rom. vin cu personalitate; engl. wine with body — rom. vin cu corp; engl. full-
bodied wine — rom. vin corpolent; engl. long finish — rom. final lung; engl. well-structured
wine — rom. vin bine structurat; fr. nez du vin — rom. nasul vinului; fr. premier nez — rom.
primul nas si fr. deuxieme nez — rom. al doilea nas. Structura sufletul vinului reproduce modelul
francez si valorifica personificarea produsului. Sintagma lacrimile vinului desemneaza urmele
lichide care se formeaza pe peretii paharului si se bazeazad pe asemanarea vizuala dintre picaturile
care se preling si lacrimile umane. Sintagma vin cu corp reproduce modelul englezesc, iar
substantivul corp desemneaza impresia de densitate, consistentd si greutate produsd de vin In
cavitatea bucala.

Un caz relevant este reprezentat de nasul vinului, primul nas si al doilea nas, formate
dupd modelele franceze. N. Giugea si C. Nedelcu citeaza utilizarea acestor structuri in
comunicarea oenologica si observa procesul lor de stabilizare in romana [Giugea, Nedelcu, 2020,
p. 20]. Primul nas desemneazd impresiile percepute imediat dupa turnarea vinului, inainte de
agitare, iar al doilea nas desemneaza aromele percepute dupa rotirea vinului si intensificarea
contactului cu aerul. Calcul semantic se realizeaza atunci cand unui cuvant existent in limba
romana i se atribuie un sens nou dupd modelul unui corespondent polisemantic din alta limba.
Th. Hristea precizeazd ca acesta ,,constd 1n atribuirea unui sens nou unui cuvant existent deja
intr-o limba, dupa modelul corespondentului sau dintr-o altd limba, care este Intotdeauna un
cuvant polisemantic” [Hristea, 1984, p. 152].

In lexicul vitivinicol sunt relevante fr. nez — rom. nas, cu sensul de ansamblu al
impresiilor olfactive; engl. structure — rom. structura, cu sensul de raport dintre alcool,
aciditate, taninuri, zaharuri si extract; fr. attaque — rom. atac, cu sensul de primad impresie
gustativa; fr. évolution du vin — rom. evolutia vinului, cu sensul de transformare in timp a
proprietatilor organoleptice; engl. finish — rom. final, cu sensul de senzatii persistente dupa
inghitirea vinului; engl. note si fr. note — rom. notd, cu sensul de componentd distinctd a
profilului aromatic sau gustativ. In limba comuni, nas denumeste organul mirosului. in discursul
oenologic, termenul desemneaza profilul olfactiv al vinului si apare in nas floral, nas expresiv,

nas complex si nas debordant. Din perspectiva originii sensului specializat, unitatea reprezinta
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un calc semantic dupa fr. nez; din perspectiva functionarii in discurs, aceasta este si 0 metonimie
de tipul organul perceptiei pentru senzatia perceputa.

N. Giugea si C. Nedelcu reproduc observatia lui Viorel Stoian: ,,Francezul zice le nez du
vin, adicd nasul vinului, ceea ce la noi in traducere nu suna prea bine” [Stoian, apud Giugea,
Nedelcu, 2020, p. 20]. Autorii constatd cd, ulterior, expresia s-a raspandit in limbajul
specialistilor deoarece concentreaza ansamblul experientei olfactive.

Substantivul structura exprima in oenologie raportul dintre componentele vinului si apare
in structura tanica, structura echilibrata, structura solida si vin bine structurat. Termenul atac
indicd prima senzatie gustativd produsa de vin la contactul cu palatul. Substantivul final
desemneaza persistenta senzatiilor dupa degustare, iar nota indicd o componentd aromatica ori
gustativa: note florale, note fructate, note condimentate, note lemnoase si note de vanilie.

Delimitarea dintre calcul semantic, metaford, metonimie si polisemie depinde de
perspectiva cercetdrii: originea externd a sensului, mecanismul cognitiv al transferului sau
functionarea actuald a termenului in limba romana.

In concluzie, mijloacele externe ocupia un loc important in dezvoltarea lexicului
vitivinicol din limba roméana. Imprumuturile adaptate, xenismele, internationalismele si calcurile
reflecta atat istoria contactelor lingvistice, cat si dinamica actuald a comunicarii profesionale.
Terminologia franceza a exercitat o influentd puternicd asupra oenologiei din spatiul lingvistic
romanesc modern, iar corpusul multilingv evidentiaza contributia mai multor limbi si existenta
unor termeni cu circulatie internationala.

Totodata, tinem cont de ideea cd nu poate exista o echivalentd directd Intre terminologia
vinicola stiintifica si cuvintele limbii comune atat in limba roméana, cét si in limbile striine. Intr-o
institutie de somelieri sau de viticultori scopul utilizérii terminologiei vitivinicole este ca novicii
sd insuseascd in mod explicit componenta vinului la nivel conceptual, la nivelul limbajului
specializat si la nivel terminologic corect. O alta situatie o intalnim in limbajul colocvial, de
exemplu in cazul vinariei Cricova sau Chateau Purcari scopul utilizarii lexicului vinicol tine
nemijlocit de convingerea cumparatorului in speranta ca produsul sa fie apreciat la nivel inalt.

Este important sa subliniem faptul ca lexicul vitivinicol necesitd o abordare multilingva,
in special in limba engleza si limba romana la ora actuald, or aceasta tendinta este dictata si de
fluxul de turisti in Republica Moldova si interesul sporit pentru terminologia vinicola la expo-
targurile din UE. Totodatd, dinamica sau evolutia lexicului vinicol (in cazul cercetarii noastre —
limba roménd) nu tine doar de factori interni si de vorbitorii ei, ci si de cadrul social in care
aceasta functioneaza, de influenta altor limbi si de necesitatea sporitd de cercetare
interdisciplinara si multilingva.
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2.3. Concluzii la capitolul 2

Analiza corpusului a demonstrat ca lexicul vitivinicol din spatiul lingvistic romanesc se
formeaza si se Tmbogateste prin interactiunea mijloacelor interne cu cele externe. Procedeele
interne confirma capacitatea limbii roméane de a crea si specializa unitati terminologice, iar
mijloacele externe reflecta contactele istorice si profesionale cu alte spatii lingvistice. Dintre
mijloacele morfologice, derivarea sufixala si prefixald, compunerea si conversiunea sunt
productive in denumirea proceselor tehnologice, a instrumentelor, a produselor si a
caracteristicilor senzoriale.

Formatiile vinificator, cupajare, microoxigenare, galben-pai, rosu-caramiziu $i dulce-
amarui demonstreazd adaptarea resurselor limbii la cerintele comunicdrii specializate.

Mijloacele semantice ocupa un loc important in descrierea vinului. Metafora, metonimia,
polisemia si transferul sinestezic permit descrierea unor senzatii olfactive, gustative, tactile si
vizuale dificil de exprimat prin termeni strict denotativi. Unitdti precum corp, nas, buchet,
structura, final, catifelat, rotund si nobil dobandesc 1n discursul oenologic sensuri specializate.
Argotismele completeaza acest sistem prin functiile lor expresiva, ludica, identitara si cognitiva.

In cadrul mijloacelor externe au fost identificate imprumuturi adaptate, xenisme,
internationalisme si calcuri lingvistice. Influenta franceza este dominantd in terminologia
oenologica moderna, fapt ilustrat de termeni precum baric, cupaj, degustare $i tanin. Formele
terroir, cuvée si barrique isi pastreaza aspectul strdin si functioneaza ca xenisme cu circulatie
internationald. Corpusul multilingv a evidentiat atat identitatea formald a unor termeni in mai
multe limbi, cat si adaptarea lor la sistemele fonetice, grafice si morfologice respective.

Calcurile frazeologice si semantice demonstreaza ca influenta externd nu presupune
intotdeauna preluarea formei strdine. Structurile vin cu corp, vin cu personalitate, nasul vinului,
primul nas si final lung reproduc modele franceze sau englezesti prin material lexical romanesc.
Termenii nas, structurd, atac, nota si final ilustreazd extinderea sensului dupd modele
terminologice straine. Cercetarea a evidentiat si existenta unor situatii de interferenta. Acelasi
termen poate fi analizat atit ca rezultat al influentei externe, cat si ca produs al unui transfer
semantic intern. Clasificarea a fost realizata in functie de mecanismul dominant, pentru a evita
repetarea aceleiasi demonstratii in mai multe subcapitole.

Prin urmare, originalitatea lexicului vitivinicol din limba romana rezultd din imbinarea
continuitdtii terminologice, a creativitdtii interne si a deschiderii spre modelele internationale.
Acest lexic reuneste termeni tehnici precisi, descriptori senzoriali, creatii populare si unitdti
internationale, reflectand evolutia viticulturii, dezvoltarea oenologiei si particularitatile culturale

ale comunitatilor care produc, descriu si valorificd vinul.
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3. ETICHETA VINICOLA — SPATIU AL TERMINOLOGIEI
SI IDENTITATII CULTURALE

3.1. Eticheta vinului: consideratii preliminare

Eticheta vinicola reprezinta o forma particulara de comunicare specializata si, in acelasi
timp, un obiect de cercetare complex, situat la interferenta terminologiei, semioticii, analizei
discursului, pragmaticii, comunicarii interculturale etc. Desi functia sa primard constd n
identificarea produsului si transmiterea unor informatii referitoare la denumirea vinului,
producdtor, origine, soi, anul recoltei, tipul vinului, concentratia alcoolica, volumul nominal si
alte caracteristici tehnice sau juridice, structura sa lingvistica depaseste frecvent nivelul strict
informativ. Eticheta reuneste unitéti terminologice, nume proprii, indicatii geografice, clasificari
juridico-vitivinicole, structuri descriptive si evaluative, formule persuasive, elemente narative,
simboluri culturale etc. — toate organizate Intr-un spatiu material restrans.

3.1.1. Statutul terminologic si multimodal al etichetei vinicole

Din perspectiva terminologica, eticheta constituie un material relevant pentru cercetarea
modului Tn care termenii specializati functioneazd intr-un context de comunicare destinat
simultan specialistilor, cunoscatorilor si consumatorilor fard o pregatire oenologica aprofundata.
Unitati precum vin sec, vin demisec, vin spumant, cuvée, terroir, barrique, vinification, tanins,
acidité, postgust, appellation d’origine protégée, indication géographique protégee,
denominacion de origen calificada, denominazione di origine controllata, Qualitditswein,
Landwein, Crianza, Reserva, mis en bouteille au chateau sau mis en bouteille au domaine
coexistd cu adjective evaluative, descriptori senzoriali si structuri metaforice. Prin urmare,
eticheta nu poate fi interpretatd exclusiv ca suport al terminologiei de domeniu, ci trebuie
analizatd ca un microtext specializat hibrid, in interiorul caruia informatia denotativa
interactioneaza cu lexicul senzorial, axiologic, metaforic, identitar si publicitar.

Caracterul hibrid al etichetei rezultd si din raportul permanent dintre componenta verbala
si cea vizuala. Textul este completat de culoare, tipografie, dimensiunea caracterelor, organizarea
spatiald, imagini, blazoane, harti, motive vegetale, portrete, simboluri ale patrimoniului,
pictograme, sigle de certificare si coduri QR. In consecinti, sensul global nu se construieste
numai prin ceea ce este formulat lingvistic, ci si prin ceea ce este sugerat vizual, prin ierarhia
elementelor si prin relatia dintre informatia explicitd si reprezentarea simbolica. In functie de
traditia vitivinicold, de identitatea producatorului, de categoria produsului si de publicul-tinta,
eticheta poate functiona predominant ca microtext terminologic, discurs senzorial,
micronaratiune identitara, instrument juridico-informativ, constructie publicitard sau ansamblu
multimodal.
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3.1.2. Evolutia istoricd a etichetei si constituirea functiei sale informative

O contributie fundamentala pentru cercetarea limbajului etichetelor de vin i apartine lui
F. Guichard, care examineaza eticheta din perspectivd geograficd, istorica, culturald si
comunicationald. Autorul porneste de la premisa ca limbajul etichetei se construieste prin
asocierea dintre informatie si aparenta, dintre ceea ce este transmis in mod explicit si ceea ce este
sugerat prin forma, imagine si simbol. In viziunea sa, ,,limbajul etichetei a avut intotdeauna doua
finalitati simultane: informatia si aparenta” [Guichard, 2000, p. 364]. Aceastd observatie este
esentialda pentru analiza corpusului, deoarece permite delimitarea a doud dimensiuni
complementare: informatia specializatd, exprimatd prin termeni referitori la produs, origine,
clasificare si proces de productie, si componenta simbolica si persuasiva, prin care este construita
imaginea culturala si comerciald a vinului.

Din punct de vedere istoric, aparitia etichetei moderne este legatd de transformarile
tehnologice produse la sfarsitul secolului al XVIII-lea. Dezvoltarea litografiei, perfectionarea
tehnologiilor de producere a recipientelor din sticla si extinderea utilizarii dopului de pluta au
favorizat trecerea de la formele rudimentare de identificare a recipientelor la constituirea unui
suport stabil de prezentare si informare a produsului. Eticheta incepe, astfel, sa indeplineasca
treptat o functie informativa distinctd, prin intermediul cédreia sunt comunicate date privind
provenienta, producdtorul, tipul produsului si alte caracteristici relevante.

Desi forme arhaice de identificare a recipientelor si a continutului au existat cu mult
inainte de aparitia etichetei de hartie, evolutia tehnologiilor de ambalare si imprimare a
determinat consolidarea etichetei ca mijloc autonom de comunicare. Din acel moment, suportul
material, informatia verbala si reprezentarea vizuald au evoluat Impreuna, reflectand schimbarile
sociale, estetice si comerciale ale fiecarei perioade.

Perspectiva istorica poate fi completatd prin abordarile contemporane asupra etichetei ca
forma de comunicare culturald si sociala. J. Finkelstein si R. Quiazon evidentiazd faptul ca
eticheta nu se limiteaza la transmiterea unor informatii despre continutul sticlei, ci include indicii
referitoare la relatiile sociale, culturale si economice prin care vinul dobandeste semnificatie
[Finkelstein, Quiazon, 2007, p. 17-23]. Din aceasta perspectivd, evolutia etichetei nu presupune
numai acumularea progresiva a informatiilor tehnice, ci si dezvoltarea unor modalitéti vizuale si
discursive de pozitionare a produsului si de orientare a interpretarii consumatorului.

Eticheta poate fi interpretatd, prin urmare, ca document lingvistic si cultural al unei epoci.
Modificarea vocabularului, a dimensiunii si ierarhiei textului, a simbolurilor, a imaginilor si a
cromaticii reflectd transformdri mai ample ale societatii si ale raportului dintre producitor,

produs si consumator. In acest sens, functia informativda a etichetei se afld intr-o relatie de
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interdependentd cu functiile identificatoare, comerciale, persuasive si culturale. Informatia
despre produs este organizatd si ierarhizatd in functie de categoria vinului, traditia
producdtorului, piata careia 1i este destinat produsul si profilul receptorului.

Toponimul vitivinicol nu functioneaza exclusiv ca indicator al provenientei, ci poate
concentra un ansamblu de informatii privind traditia, calitatea, caracteristicile produsului si
reputatia spatiului de origine. In cadrul etichetei contemporane, denumiri precum Bordeaux,
Bourgogne, Champagne, Rioja, Douro, Mendoza, Neuchatel, Pfalz, Rheinhessen, Purcari sau
Valul lui Traian indica nu numai o localizare geografica, ci activeaza si un sistem de reprezentari
culturale si oenologice.

Utilizarea unor formule de tipul Porto, Champagne sau Cognac pentru produse realizate
in alte spatii geografice a generat insd ceea ce F. Guichard numeste o ,,confuzie a categoriilor”
[Guichard, 2000, p. 369]. Astfel de situatii pot fi ilustrate prin formule precum vinuri de tip
Porto, vinuri spumante de tip Champagne sau distilate de tip Cognac. Aceste practici au
contribuit la dezvoltarea mecanismelor juridice de protectie a originii si la consolidarea
terminologiei referitoare la denumirile de origine si indicatiile geografice. In eticheta
contemporand, formule precum Appellation d’Origine Protégée, Indication Géographique
Protégée, Denominacion de Origen Calificada, Denominazione di Origine Controllata,
Protected Geographical Indication, Neuchdtel AOC, Deutscher Qualititswein sau Indicatie
Geografica Protejata Indeplinesc o functie de clasificare, certificare si garantare a provenientei.

Intr-o etapd anterioara consolidarii modelului contemporan centrat pe producitor,
proprietatea vitivinicola si originea geograficd, comercializarea vinului putea fi organizata si prin
intermediul comerciantilor sau intermediarilor specializati, corespunzatori modelului francez al
négociant. In acest sistem, intermediarul participa la selectia, comercializarea si legitimarea
produsului, iar numele sau putea dobandi o functie importanta de identificare si de garantare a
vinului.

Sub aspect discursiv, acest model de comunicare se baza in mare masura pe autoritatea si
reputatia intermediarului. Numele intermediarului functiona drept garantie a calitatii si
autenticitatii produsului, ocupand uneori o pozitie mai importantd decat numele producatorului
sau al regiunii. Eticheta modernd a transformat treptat acest sistem Intr-un model bazat pe
autoritatea producdtorului, a originii, a proprietdtii vitivinicole, a marcii si a clasificarii juridice.
Totusi, memoria vechiului model continud sa fie vizibila in importanta acordatd numelui
familiei, fondatorului, vinificatorului sau casei producatoare. In numeroase etichete
contemporane, numele propriu nu constituie doar o informatie de identificare, ci un argument al
continuitdtii, al reputatiei si al autenticitatii.
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Functia pragmatica a etichetei depaseste, asadar, simpla desemnare a produsului. Eticheta
transmite informatii despre vin, dar construieste simultan profilul receptorului cdruia i se
adreseaza. Alegerea termenilor, gradul de specializare a vocabularului, utilizarea clasificarilor,
densitatea informationald, sobrietatea sau expresivitatea graficad si prezenta unei componente
narative contribuie la configurarea publicului-tinta. Eticheta devine astfel instrument de
pozitionare comerciald, sociald si culturald. Functia informativa constituie, in acest sens, nucleul
etichetei, dar se realizeaza in interdependenta cu functiile identificatoare, persuasive, identitare si
culturale.

3.1.3. Originea geografica, clasificarea juridica si legitimarea produsului

Un moment decisiv in evolutia etichetei vinicole il constituie criza filoxerica. Distrugerea
podgoriilor, ruinarea producatorilor si dezorganizarea pietelor au amplificat neincrederea privind
calitatea si provenienta vinului. F. Guichard arata ca filoxera ,,a distrus podgoriile si i-a ruinat pe
producdtori, dar a si dezorganizat complet pietele si a generalizat suspiciunile reciproce intre
diferitele verigi ale comercializarii traditionale” [Guichard, 2000, p. 372].

In acest context istoric, delimitarea spatiului de productie si garantarea provenientei au
dobandit o importantd crescanda, pregatind consolidarea ulterioara a sistemelor juridice de
protectie a denumirilor geografice. Perspectiva istorica oferitd de F. Guichard trebuie 1nsa
completata, pentru etapa contemporana, prin raportare la normele internationale si europene care
reglementeaza indicatiile geografice si denumirile de origine.

Standardul international al OIV privind etichetarea vinurilor delimiteaza indicatia
geografica de denumirea de origine si stabileste raportul dintre denumirea protejatd, originea
geografici si caracteristicile produsului. In cazul indicatiei geografice, calitatea, reputatia sau o
alta caracteristica a vinului trebuie sd fie in mod esential atribuibila originii sale geografice, in
timp ce denumirea de origine presupune o legatura mai stransa intre calitatea sau caracteristicile
produsului si mediul geografic, inclusiv factorii naturali si umani [OIV, 2026b, pct. 2.1.2].

Aceeasi relatie dintre produs si spatiul de origine este consacratd in cadrul legislativ al
Uniunii Europene. Regulamentul (UE) nr. 1308/2013 distinge denumirea de origine protejata de
indicatia geografica protejata pe baza intensitatii relatiei dintre caracteristicile vinului si mediul
geografic, precum si a conditiilor referitoare la provenienta strugurilor si locul producerii vinului
[Regulamentul (UE) nr. 1308/2013, art. 93]. In acest sistem, numele geografic nu functioneazi
numai ca reper spatial, ci dobandeste valoare juridica, terminologica si certificatoare. Eticheta
dobandeste astfel o functie de certificare discursiva a autenticitatii. Numele produsului si al

terroir-ului de origine tind sd apara sistematic in structura sa verbala.

104



Din perspectiva terminologica, unitati precum denumire de origine, indicatie geografica,
origine protejatd, terroir, regiune vitivinicola si diferitele sigle nationale sau internationale
aferente acestor categorii formeazd un microsistem lexical prin care informatia geograficd este
transformatd in informatie juridicd si calitativd. Prezenta lor pe etichetd contribuie atat la
identificarea produsului, cat si la legitimarea acestuia in raport cu un teritoriu si cu un set de
norme de productie.

Chiar dacd, intr-o prima etapa, ilustratia decorativd continua sa domine textul,
componenta verbald a dobandit progresiv o autoritate sporitd. Numele legal al produsului,
indicatia geografica, clasificarea, anul recoltei, soiul si identificarea producétorului au devenit
elemente centrale. Se contureaza astfel o modificare importantd in raportul text—imagine:
imaginea nu dispare, ci este reconfiguratd, iar informatia terminologicd si juridicd ocupd o
pozitie tot mai stabild in structura etichetei.

Prin urmare, originea geografica indeplineste in discursul etichetei cel putin trei functii
complementare: una referentiald, prin localizarea produsului; una juridico-certificatoare, prin
incadrarea intr-un sistem protejat de clasificare; si una identitara, prin asocierea vinului cu un
teritoriu, o traditie si o reputatic colectiva. Aceastd plurifunctionalitate explica frecventa si
vizibilitatea ridicata a toponimelor si a indicatiilor geografice in corpusul vitivinicol analizat.

3.1.4. Eticheta: discurs cultural, social si vizual

Secolul al XX-lea aduce o noua etapd in evolutia discursului vitivinicol. Daca etichetele
timpurii utilizau un limbaj relativ concis si un decor sobru, dezvoltarea imbutelierii si
diversificarea pietei au favorizat aparitia unor etichete mai colorate, mai expresive si mai
diferentiate in functie de public. Dupd cel de-al Doilea Razboi Mondial, eticheta se impune
definitiv ca element esential al comunicarii vinului.

Evolutia respectiva poate fi interpretatd si din perspectiva cercetdrilor consacrate relatiei
dintre reprezentarea vizuald, culturd si comportamentul consumatorului. J. Finkelstein si
R. Quiazon considera ca eticheta nu se reduce la un ansamblu de cuvinte descriptive, ci contine
indicii ale unor relatii sociale, culturale si economice care participd la construirea semnificatiei
vinului [Finkelstein, Quiazon, 2007, p. 17-23]. Din aceasta perspectiva, imaginea, grafica si
organizarea spatiului nu functioneazd ca simple elemente ornamentale, ci contribuie la
configurarea discursiva a produsului.

Eticheta contemporand trebuie analizatd simultan ca text terminologic si constructie
cultural-vizuald. Suprafata redusd impune condensarea informatiei si constituirea unor ierarhii

clare intre elementele verbale si vizuale.
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Caracterul multimodal al etichetei este argumentat si de B. Konig si E. Lick, care
analizeaza etichetele vinurilor prin interactiunea dintre mai multe sisteme semiotice: culoare,
reprezentdri vizuale, design si elemente verbale [Konig, Lick, 2014, p. 313]. Studiul lor
demonstreaza ca numele de familie, blazoanele, peisajele si denumirile cu valoare identitard pot
functiona ca mijloace de exprimare a originii si de pozitionare a produsului. Eticheta poate fi
considerata, astfel, un ansamblu multimodal in care sensul rezultd din corelarea codului lingvistic
cu resursele grafice si iconice.

In corpusul analizat, aceastd ipotezd poate fi verificatd prin examinarea dimensiunii,
pozitiei si raportului dintre denumirea vinului, numele producétorului, soi, anul recoltei, indicatia
geografica, clasificarea juridica, mentiunile tehnologice si formulele descriptive. Unele etichete
transformd soiul in principal element identitar, altele acordd prioritate originii, numelui
comercial, traditiei familiale, unei imagini simbolice sau unei categorii de productie, precum Bio,
Demeter, vegan, organic wine, biodynamic, alkoholfrei ori 0%.

Cercetdrile lui B. Konig si E. Lick sunt relevante si pentru interpretarea raportului dintre
origine si reprezentarea vizuald. Autorii constatd utilizarea recurentd a numelor de familie, a
blazoanelor si a peisajelor pentru accentuarea provenientei si a identitatii vinului [Konig, Lick,
2014, p. 313]. Aceste observatii sunt comparabile cu situatiile identificate in corpusul prezentei
cercetari, unde castelele, podgoriile, motivele vegetale, emblemele, monogramele, portretele si
simbolurile locale contribuie la asocierea produsului cu un spatiu si cu o traditie culturala.

Peisajul, arhitectura, patrimoniul si simbolurile locale sunt astfel transferate pe eticheta si
integrate in discursul despre vin. In cazul unor regiuni vitivinicole consacrate, discursul vizual
poate abstractiza realitatea terroir-ului si o poate transforma intr-o reprezentare culturald a
autenticitatii, traditiei, rafinamentului sau prestigiului.

Aceasta interpretare permite depdsirea unei lecturi exclusiv decorative a imaginii.
Reprezentarea castelului poate sugera traditia si continuitatea; imaginea podgoriei poate accentua
originea si relatia cu terroir-ul; portretul poate individualiza fondatorul, vinificatorul sau
personalitatea culturala asociata produsului; blazonul si monograma pot functiona ca elemente de
legitimare si recunoastere a marcii. Valoarea acestor semne depinde de relatia lor cu denumirea,
textul, cromatica si pozitionarea grafica.

Diferenta culturald poate fi exprimatd chiar si in absenta unui text descriptiv amplu:
grafia, densitatea informatiei, forma cadrului, cromatica si organizarea vizuald devin ele Insele
purtatoare de sens. Din aceastd perspectiva, afirmatia potrivit cdreia cultura unei comunitati
poate fi citita prin eticheta vinului dobandeste o justificare stiintificd. Eticheta pastreaza si

proiecteaza reprezentdri ale spatiului, simboluri ale istoriei locale, modele estetice si ierarhii
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valorice. Ea poate valorifica imaginea satului, a castelului, a manastirii, a familiei, a naturii, a
podgoriei, a personalititilor culturale sau a traditiei viticole. In corpusul cercetat, identitatea
culturald este exprimata prin blazoane, castele, portrete, motive folclorice, referinte istorice,
nume de familie, simboluri ale pdmantului si ale continuitatii generationale, dar si prin asocierea
vinului cu muzica si patrimoniul artistic.

Din perspectiva lui J. Finkelstein si R. Quiazon, asemenea elemente pot fi interpretate ca
indicii ale cadrului cultural si social in care vinul este produs, comercializat si consumat
[Finkelstein, Quiazon, 2007, p. 17-23]. Eticheta mediaza astfel relatia dintre caracteristicile
concrete ale produsului si universul simbolic construit n jurul acestuia.

In acelasi timp, cercetarea lui B. Konig si E. Lick demonstreaza ci selectia cromatica si
designul pot participa la segmentarea si pozitionarea comerciald a produsului, iar utilizarea unor
denumiri in limbi de circulatie internationald poate activa reprezentdri ale modernitatii,
prestigiului si deschiderii internationale [Konig, Lick, 2014, p. 313]. Observatia este relevanta
pentru corpusul analizat in prezenta teza, in care coexistd denumiri in limba romana, franceza,
engleza, italiana si alte forme plurilingve, asociate unor strategii identitare si comerciale diferite.

Totodata, absenta imaginii poate constitui ea insdsi o strategie semioticad. Minimalismul
vizual nu reprezintd, in consecintd, absenta mesajului, ci poate constitui mesajul insusi.
Economia verbald, spatiul alb si utilizarea unei singure denumiri sau a unui simbol central pot
sugera sobrietate, exclusivitate, modernitate ori incredere in prestigiul marcii.

Intr-o abordare multimodali, inclusiv absenta sau reducerea deliberati a unor elemente
poate deveni semnificativa, deoarece interpretarea se construieste prin raportul dintre ceea ce
este verbalizat, ceea ce este reprezentat vizual si ceea ce este lasat implicit.

Prin urmare, analiza etichetelor din corpusul prezentei cercetdri porneste de la raportul
dintre ceea ce eticheta spune explicit si ceea ce sugereaza implicit. In aceastd perspectiva,
eticheta vinicold poate fi definitd drept un microtext specializat si multimodal, in care
terminologia, informatia juridicd si tehnica, numele proprii, descriptorii senzoriali, elementele
narative si resursele vizuale interactioneaza In construirea identitatii produsului si in orientarea
receptorului.

3.1.5. Structura informationala a etichetei si organizarea terminologiei

Dimensiunea istorica si culturald poate fi completatd prin examinarea structurii
lingvistice si functionale a etichetei. In cercetarea terminologica dedicati limbajului vinului,
E. Spiazzi acorda etichetei un rol esential in procesul de identificare si reprezentare initiald a
produsului. Autoarea afirma cd ,,Eticheta vinului este cartea de identitate si, prin urmare, prima

impresie vizuald a fiecarui vin” [Spiazzi, 2022, p. 31]. Definitia completeaza perspectiva lui
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F. Guichard asupra raportului dintre informatie si aparentd, punand in evidentd caracterul
simultan identificator si vizual al etichetei.

Eticheta poate fi interpretatd, astfel, drept un microtext cu o organizare informationala
proprie. E. Spiazzi distinge functia etichetei frontale de cea a contraetichetei: ,,in mod obisnuit,
eticheta frontald serveste unei prime orientdri, in timp ce pe contraetichetd sunt enumerate
informatiile suplimentare obligatorii din punct de vedere legal” [Spiazzi, 2022, p. 31]. Din
perspectiva discursiva, aceasta distribuire determind existenta a doud zone comunicationale
complementare. Eticheta frontala concentreaza, de reguld, elementele cu potential identificator si
diferentiator, iar contraeticheta include frecvent informatii tehnice, normative, descriptive si
explicative. Delimitarea nu este Insd absolutd. Unele etichete frontale includ numeroase
informatii juridice si tehnice, in timp ce anumite contraetichete dezvoltad texte narative, afective
sau culturale ample. Structura etichetei reflectd o ierarhizare a informatiei specializate. E. Spiazzi
inventariaza, intre elementele relevante ale etichetdrii, nivelul calitativ, originea geografica,
imbuteliatorul, concentratia alcoolicd, volumul nominal, identificarea lotului si mentiunile
privind sulfitii sau substantele utilizate in procesul de limpezire. Autoarea examineaza, de
asemenea, anul recoltei, soiul sau soiurile de struguri si amplasamentul viticol ca elemente care
pot apdrea pe etichetd In conditii determinate [Spiazzi, 2022, p. 32-33].

Pe baza acestor observatii si a recomandarilor educationale WSET privind interpretarea
etichetelor vinurilor [WSET, 2019], informatia verbald poate fi organizatd in mai multe
microcampuri terminologice. Terminologia identitatii produsului cuprinde denumirea vinului,
numele gamei, marca si producdtorul. Terminologia ampelografica este reprezentatd de
denumirile soiurilor si ale cupajelor. Terminologia originii include toponimele, regiunile
vitivinicole, denumirile de origine si indicatiile geografice. Terminologia clasificérii juridice si
calitative include unitdti precum AOP, IGP, DOC, DOCa, DOCG, AOC, Qualititswein,
Landwein, Crianza, Reserva, Classico, Superiore, Riserva, Brut, trocken, feinherb sau lieblich.
Componenta cronologicd este reprezentata de anul recoltei si de referintele la maturare, iar
terminologia tehnologica include unitati precum vinificatie, fermentare, barrel fermented,
maturat in butoaie de stejar, oak aged, French oak sau American oak. Mentiunile privind
concentratia alcoolicd, volumul nominal, lotul, sulfitii, ingredientele si informatiile nutritionale
apartin registrului tehnico-normativ.

Aceasta clasificare permite examinarea etichetei nu ca succesiune arbitrard de unitati
lexicale, ci ca structurd terminologica organizatd semantic. Ordinea, dimensiunea, pozitia si
contrastul grafic al elementelor indica aspectul pe care producatorul urméareste sa il transforme in

nucleu identitar. Unele etichete privilegiaza soiul, altele originea, marca, anul fondarii, metoda
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de productie, certificarea ecologica, absenta alcoolului, patrimoniul cultural sau o metafora care
organizeaza Intreaga identitate a produsului.

In acest context, este relevanta clasificarea prezentatid de E. Spiazzi, pe baza modelului
lui M. Puckette si J. Hammack, in trei tipuri: ,,dupa soi”, ,,dupa regiune si amplasament viticol”
si ,,dupa nume” [Spiazzi, 2022, p. 33; Puckette, Hammack, 2016, p. 7]. Pornind de la elementul
verbal dominant, pot fi delimitate etichete orientate spre soi, etichete orientate spre origine si
etichete orientate spre numele comercial sau marca. In primul caz, identitatea este construita
ampelografic; in al doilea, geografic si teritorial; in cel de-al treilea, comercial si simbolic.

Corpusul actual demonstreaza Insd ca aceste modele pot fi extinse. Se contureaza etichete
orientate spre traditie si patrimoniu, etichete centrate pe sustenabilitate si certificare, etichete
construite in jurul unei identitati culturale sau artistice, etichete orientate spre experienta
senzoriald si etichete care transforma caracteristici precum 0%, alkoholfrei, Bio, Demeter sau
vegan in principal argument de diferentiere. In aceste cazuri, identitatea produsului nu este
construita exclusiv prin soi, origine sau marcd, ci printr-o valoare, un stil de viata, o experientd
culturala sau o practica de productie.

3.1.6. Condensarea terminologica si expresivitatea limbajului etichetelor

Din perspectivd lingvisticd, o atentie speciala trebuie acordatd substantivului si
adjectivului. Substantivele concentreaza, in principal, informatia denotativa si terminologica: soi,
terroir, aromd, aciditate, taninuri, postgust, vinificatie, recoltd, barrique, cuvée, Reserva,
Qualitdtswein. Adjectivele contribuie la descrierea senzoriald, evaluarea si individualizarea
produsului: elegant, complex, proaspat, fructat, mineral, catifelat, matdasos, echilibrat,
persistent, fin, intens, delicat. Aceasta distributie nu este absolutd, dar permite delimitarea
preliminara dintre nucleul terminologic si componenta descriptiv-evaluativa.

Limbajul modern al vinului valorificd substantive, adjective, verbe, participii cu functie
adjectivala si compuse. E. Spiazzi mentioneazd substantive precum tip/caracter, fruct si
aciditate, adjective precum nobil, dulceag sau matur, participii cu utilizare adjectivala precum
efervescent, fermentat complet si concentrat prin fierbere, precum si compuse de tipul vin de
gheata, gust de floare de vin si vin din struguri uscati pe paie.

Una dintre caracteristicile importante ale limbajului etichetelor este condensarea
expresiei. E. Spiazzi constatd ca termenii expresivi apar frecvent izolat sau in ,,formulari scurte si
concise” [Spiazzi, 2022, p. 74]. Exemple precum corp, joc, buchet floral discret si maturitate
eleganta demonstreaza capacitatea unor unitdti lexicale sau sintagme scurte de a concentra
informatie senzoriald si evaluativa. Principiul condensarii este relevant pentru etichetd tocmai

deoarece suprafata redusd impune selectarea strictd a informatiei. Sintagme precum taninuri
109



catifelate sau postgust lung transmit simultan proprietdti senzoriale, aprecierea calitatii si
pozitionarea produsului. O asemenea particularitate justificd examinarea colocatiilor de tipul
nota verde, postgust lung, nas placut, a-si dezvolta buchetul etc. Din perspectiva contrastiva,
interesul nu rezidd numai in identificarea termenului izolat, ci si in stabilirea combinatiilor
lexicale preferate si a modului in care fiecare limba conceptualizeaza experienta senzoriala.

Limbajul vinului se situeaza pe un continuum intre limba comuna si limbajul specializat.
Observatiile lui H. P. Althaus aratd cd numeroase unitdti provenite din vocabularul comun
dobandesc semnificatii specializate atunci cand sunt asociate vinului. Termeni precum sec, nas,
corp, gurd, notd, catifelat sau rotund ilustreaza trecerea de la sensuri generale la utilizari
vitivinicole specializate [Althaus, 2006, p. 29-30].

Gradul de specializare depinde si de destinatar, or formularile concise, precum Bouquet
sau Bio-vin, pot fi suficiente intr-o comunicare adresatd cunoscatorilor. Pentru publicul larg,
textul tinde sa devina mai explicativ si sd combine termenul specializat cu exemple senzoriale
accesibile. Eticheta se situeaza astfel intr-o zona de interferentd intre comunicarea de specialitate
si comunicarea publica. Pe acelasi suport pot aparea termeni precum terroir, cuvée, barrique sau
biodynamic, alaturi de formule precum arome de cirese si prune, moale si catifelat, ideal alaturi
de carne rosie ori danseaza, viseazd, savureaza.

3.1.7. Eticheta contemporand: noile ei functii

Eticheta contemporand adaugd dimensiunilor traditionale noi functii. Certificarile Bio,
organic, Demeter, Ecovin, vegan si biodynamic introduc un vocabular al sustenabilitatii, al
responsabilititii ecologice si al consumului etic. In aceste cazuri, modul de productie devine
parte centrald a identitatii vinului. Siglele si pictogramele nu indeplinesc numai o functie
decorativd, ci una certificatoare, transformand informatia tehnica intr-un semn vizual rapid
recognoscibil.

O alta directie este reprezentata de produsele fara alcool sau cu alcool eliminat. Unitati
precum 0%, alkoholfrei, non-alcoholic, Bock auf Null Alkohol sau Zero nu se limiteazd la
indicarea absentei alcoolului, ci construiesc un discurs nou, orientat spre stil de viatd,
accesibilitate, convivialitate si adaptarea produsului la categorii noi de consumatori. In astfel de
etichete, terminologia traditionala a originii si a clasificarii poate deveni secundard, in timp ce
mesajul publicitar, designul ludic si numele comercial ocupa pozitia centrala.

Digitalizarea determina, la randul sdu, extinderea etichetei dincolo de suprafata fizica a
sticlei. Codul QR poate conduce spre informatii privind ingredientele, valorile nutritionale,
procesul de productie, povestea cramei, materiale video sau continut artistic. Astfel, eticheta nu

mai este un suport Inchis, ci un punct de acces spre un ansamblu informational extins. In cazul
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etichetelor dedicate compozitorilor Eugen Doga si George Enescu, codul QR creeaza o legatura
directd intre produs si auditia muzicald. Eticheta dobandeste o dimensiune auditiva si interactiva,
iar asocierea dintre vin si patrimoniul muzical depaseste nivelul metaforic, devenind experientd
efectiva.

Din aceastd perspectiva, eticheta vinicold contemporand poate fi definitd drept un
microtext specializat, hibrid, multimodal si, in anumite cazuri, interactiv, caracterizat prin
condensare terminologica, densitate semanticd si interferenta constantd dintre informatie,
descriere senzoriald, reprezentare culturala si strategie comerciald. Analiza sa presupune
examinarea concomitentd a mai multor niveluri. La nivel terminologic sunt urmarite denumirile
produsului, soiului, originii, clasificarii, proceselor de vinificatie si caracteristicilor senzoriale.
La nivel discursiv sunt analizate structura, densitatea textuald, adresarea citre consumator,
micronaratiunea si strategiile persuasive. La nivel semantic sunt examinate metaforele,
transferurile intersenzoriale, personificarile si lexicul evaluativ. La nivel multimodal sunt
urmarite raportul dintre text si imagine, simbolurile, tipografia, hartile, certificérile, pictogramele
si codurile QR. La nivel intercultural este analizat modul in care fiecare etichetd construieste
relatia dintre vin, teritoriu, traditie, limba, patrimoniu si identitate.

Prin urmare, cercetarea de fatd urmareste functionarea terminologiei in spatiul etichetei:
modul in care termenii sunt selectati, organizati, ierarhizati, combinati cu descriptorii senzoriali
si integrati in reprezentiri vizuale, identitare si culturale. In aceastd perspectiva, eticheta devine
un loc privilegiat de observare a relatiei dintre limbajul specializat si comunicarea publicd, dintre
norma si creativitate, dintre informatie si emotie, dintre traditie si inovatie.

3.2. Etichetele vinicole din Republica Moldova

Corpusul national analizat reuneste etichete autentice ale unor vinuri produse in
Republica Moldova (pentru lista entitdtilor vinicole reprezentate in corpus, a se vedea Anexa 2)
si evidentiazd o diversitate considerabild a strategiilor terminologice, discursive si vizuale.
Materialul cercetat demonstreaza ca diferentele dintre producatori nu se limiteaza la denumirea
vinului, cromaticd sau alegerea unui simbol grafic, ci privesc modul de selectare, ierarhizare si
combinare a informatiei specializate cu descrierea senzoriald, naratiunea identitard si
reprezentarea vizuala.

Din perspectiva organizarii informatiei, eticheta frontala si contraeticheta formeaza un
ansamblu discursiv complementar. Eticheta frontald concentreaza, de regula, marca, denumirea
comerciala, soiul, anul recoltei si elementul grafic dominant, in timp ce contraeticheta dezvolta
informatia privind originea, conditiile de cultivare, vinificatia, profilul organoleptic, temperatura

de servire si asocierile gastronomice. Corpusul demonstreaza insd ca aceastd distributie nu este
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rigida. Contraeticheta poate deveni spatiu al micronaratiunii familiale, istorice sau culturale, iar
informatia specializata poate fi organizata schematic, prin rubrici si pictograme.

Analiza inductiva a materialului national permite identificarea unor modele recurente de
comunicare vitivinicold. Pe baza trasaturilor recurente identificate In materialul cercetat, se
propune delimitarea operationald a cinci modele dominante in corpusul national:

1) modelul terminologic-informativ;

2) modelul senzorial-descriptiv;

3) modelul identitar-narativ;

4) modelul cultural-artistic;

5) modelul vizual-multimodal.

Delimitarea are caracter inductiv, iar modelele nu constituie categorii Inchise, deoarece
aceeasi eticheta poate actualiza simultan trdsdturi apartinand mai multor orientari discursive.

3.2.1. Modelul terminologic-informativ

Un prim model identificat in corpusul national este construit prin organizarea sistematica
a informatiei specializate. In cadrul acestor etichete, termenii referitori la origine, soi, proces de
vinificatie, profil organoleptic, servire si asocieri gastronomice nu apar ca unitati izolate, ci sunt
integrati intr-o arhitectura textuald orientatd spre facilitarea lecturii si identificarea rapida a
informatiilor despre produs. Un exemplu reprezentativ este oferit de eticheta Timbrus Sauvignon
Blanc de Purcari, in care informatia este segmentata prin categoriile terroir, struguri, culoare,
aromd, gust, postgust, servire si bucate. Succesiunea reproduce traseul unei prezentari
oenologice si conduce consumatorul de la originea materiei prime spre perceptia vizuald,
olfactiva si gustativa, iar ulterior spre contextul consumului. Termenul terroir este utilizat fara
traducere si asociat spatiului Purcari, ilustrand integrarea unei unitdti internationalizate In
discursul vitivinicol national. Organizarea rubricatd conferd etichetei caracterul unei microfise
oenologice si faciliteaza orientarea consumatorului in structura informationala a textului.

O structura apropiata este identificatd la Vinaria din Vale. Eticheta Cabernet Sauvignon
Motive prezinta rubricile aroma si gust, origini, vinificatie $1 0 companie perfecta. Segmentarea
conferd contraetichetei caracterul unei fise informative cu elemente infografice si permite
identificarea rapida a tipului de informatie. Spre deosebire de formularile strict tehnice asocieri
gastronomice sau recomandari culinare, sintagma o companie perfecta introduce o componenta
personificatoare. Vinul este conceptualizat ca partener al mesei, iar recomandarea gastronomica
este exprimata printr-un lexic apropiat de experienta cotidiana.

Acelasi principiu al organizarii schematic-discursive apare la Domeniile Davidescu. Dupa

secventa introductiva dedicatd familiei si continuitdtii generationale, contraeticheta Viorica,
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Pinot Grigio 1si reorganizeaza discursul prin rubricile vinificatie, aroma, aspect, gust si asocieri
culinare. Consumatorul este ghidat de la procesul de productie spre perceptia vizuala, olfactiva si
gustativa si, in final, spre recomandarea gastronomica. Eticheta se apropie astfel de o microfisa
terminologica si senzoriala.

Exemplul Domeniilor Davidescu este relevant si pentru caracterul hibrid al modelelor
propuse. Aceeasi contraetichetd combind micronaratiunea genealogica si organizarea aproape
didacticd a informatiei specializate. Naratiunea legitimeazd simbolic produsul, in timp ce
rubricile 1l explicd terminologic. Prin urmare, incadrarea in modelul terminologic-informativ nu
exclude apartenenta simultana la modelul identitar-narativ.

Etichetele Asconi demonstreaza ca organizarea informatiei poate fi sustinutd si
multimodal. In cazul Gold Muscat, recomandarile gastronomice sunt distribuite in categorii
precum desert, fructe, cascaval, gustari, salate si antipaste. Asocierea dintre lexic si pictograme
faciliteaza lectura si transforma informatia intr-o structurd multimodala rapid decodificabila.

In ansamblu, modelul terminologic-informativ identificat in corpusul national prezinti
mai multe grade de structurare. La Timbrus si Domeniile Davidescu predomind rubricarea
sistematicd, in timp ce la Vinaria din Vale si Asconi informatia se apropie de o organizare
infografica. Analiza acestor exemple evidentiazd faptul ca terminologia de pe eticheta din
Republica Moldova nu functioneaza ca inventar lexical autonom. Termeni precum terroir,
aromda, gust, postgust si vinificatie sunt integrati in structuri textuale organizate, care faciliteaza
accesul consumatorului la informatia specializata.

3.2.2. Modelul senzorial-descriptiv

Modelul senzorial-descriptiv cuprinde etichetele in care mesajul este organizat in jurul
perceptiei vizuale, olfactive si gustative a vinului (pentru inventarul descriptorilor cromatici
atestati in corpus, a se vedea Anexa 4, iar pentru descriptorii gustativi si tactili — Anexa 5).
Termenii aroma, buchet, aciditate, taninuri, gust $i postgust sunt asociati cu adjective evaluative,
repere perceptive concrete, metafore si transferuri intersenzoriale. Descrierea nu urmareste doar
transmiterea unor proprietati organoleptice, ci si anticiparea experientei degustdrii si
individualizarea produsului.

Descrierea senzoriald de pe eticheta Cabernet Sauvignon Motive de la Vindria din Vale
include formula gust intens de fructe negre de padure si vanilie, care se dezvoltd intr-un postgust
lung si armonios. Verbul a se dezvolta prezinta perceptia gustativa ca proces temporal. Gustul
evolueazd, iar postgustul constituie etapa finald a acestei evolutii. Adjectivul /ung, asociat

termenului postgust, transfera asupra duratei o caracteristicd a extensiunii spatiale. Corpusul

113



confirma astfel caracterul productiv al sintagmei postgust lung in verbalizarea persistentei
gustative.

In alte descrieri ale Vindriei din Vale, structura nominald aromd find de cirese, prune
uscate si martipan condenseaza profilul olfactiv prin enumerarea reperelor asociative.
Substantivul aroma functioneaza ca termen-nucleu, iar denumirile concrete ale fructelor si
alimentelor oferd consumatorului repere perceptive recognoscibile. Recomandarea o companie
perfecta alaturi de un muschiulet fraged de porc, tocanita de vita, Gorgonzola picanta, Cheddar
introduce lexicul gastronomic intr-o formula accesibila si persuasiva.

Etichetele Purcari dezvolta o variantd mai ampla si mai expresiva a modelului senzorial-
descriptiv. In cazul vinului Chardonnay de Purcari, descrierea porneste de la formula un vin
elegant si complex si continud prin arome olfactive intense de fructe tropicale, caise si mango,
note de ananas, pere Williams, nectarine suculente si tuse discrete de migdale. Substantivele
arome, note si tuge organizeaza profilul olfactiv, in timp ce adjectivele intense, suculente si
discrete indica intensitatea sau caracterul perceptiei.

Este relevant termenul fusa din structura tuse discrete de migdale. Lexemul, utilizat n
limba comuna si in discursul artelor plastice, este transferat asupra profilului aromatic. Aroma
este conceptualizatd ca element fin al unei compozitii, iar descrierea vinului valorificd un
instrument lexical provenit din domeniul vizual-artistic.

In cazul Rosé de Purcari, experienta senzoriald este descrisi prin formule precum un
spectacol al rafinamentului, te intdmpind seducator si te poarta pas cu pas printr-un carusel.
Enumerarea reperelor aromatice — papaya, fructe confiate, zmeurd, capsuni $i coacdze rosii —
este integrata Intr-un traseu perceptiv. Consumatorul nu primeste doar o listd de descriptori, ci
este introdus intr-un scenariu al degustarii. Eticheta senzorial-descriptiva dobandeste astfel o
dimensiune narativa.

Pe eticheta Pinot Grigio de Purcari, formula intampina olfactiv note de mere Golden si
citrice, mdngdiate de subtile arome florale, demonstreaza interferenta dintre terminologia
senzoriald, personificare si transferul intersenzorial. Verbul a intampina atribuie vinului o
actiune specifica unei fiinte, iar participiul mangdiate transfera o experienta tactil-afectiva asupra
aromelor. Mirosul este verbalizat, in acest caz, prin lexicul atingerii.

Modelul senzorial-descriptiv este identificabil si pe eticheta Optimist de la Basavin
Winery. Formularea Gustul este nobil, cu senzatii de coacdza, mure, cu taninuri condimentate §i
o aciditate fructuoasa combind termeni specializati si adjective evaluative. Adjectivul nobil
transferd asupra gustului o categorie axiologica si sociala, in timp ce sintagma taninuri

condimentate ilustreazd flexibilitatea colocationald a discursului oenologic. In descrierea
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Aromele sale intense amintesc de fructe rosii confiate, mirodenii bine echilibrate si vanilie,
provenita din lemnul de stejar, verbul a aminti exprimd caracterul asociativ al perceptiei
olfactive. Aroma nu este definitd prin identitate absolutd, ci prin asemdnare si memorie
senzoriala.

La Gogu Winery, descrierea vinului Viorica include structurile culoare galben-pai-
galbuie, buchet complex, nuante de busuioc si salcam si gust plin, echilibrat. Termenul buchet
apartine vocabularului oenologic specializat, in timp ce busuioc si salcam activeazd memoria
olfactiva a consumatorului. Adjectivele plin si echilibrat, provenite din vocabularul comun,
dobandesc in context o functie descriptiv-evaluativd specializati. in discursul vinului, plin
exprima consistenta si intensitatea perceptiei, iar echilibrat desemneaza raportul armonios dintre
componentele senzoriale.

O structura similara este observata pe contraeticheta gamei Maestro de la Apriori Wine.
Formule precum complexitatea aromelor, fructe negre, prune uscate, condimente dulci,
ciocolata, buchet complex, arome persistente si taninuri fine construiesc profilul organoleptic
prin asocierea termenilor specializati cu repere olfactive si gustative concrete. Lexemele aromad,
buchet si taninuri formeaza nucleul terminologic, in timp ce adjectivele complex, persistent si fin
contribuie la descriere si evaluare. Repetarea lexemului complex in structurile complexitatea
aromelor si buchet complex este relevantd pentru procesul de specializare contextuald. In
discursul oenologic, adjectivul nu desemneaza pur si simplu dificultatea, ci diversitatea si
suprapunerea impresiilor senzoriale. Sintagma taninuri fine asociaza, la randul ei, termenul
specializat cu un adjectiv care caracterizeazi modul de percepere a structurii vinului. In cazul
Gold Muscat de la Asconi, descrierea valorifica repere precum piersici, caise, trandafir de ceai $i
citrice. Denumirile concrete ale fructelor si florilor contribuie la constituirea profilului aromatic
si oferd consumatorului repere perceptive accesibile.

Analiza acestor exemple demonstreaza ca terminologia senzoriald de pe eticheta din
Republica Moldova nu functioneaza ca inventar lexical autonom. Termeni precum aromad,
buchet, aciditate, taninuri $i postgust sunt integrati in structuri sintagmatice si discursive, alaturi
de adjective precum complex, fin, intens, persistent, plin, echilibrat, nobil sau lung. Eticheta
oferd astfel posibilitatea de a observa termenul in uz si de a urmari trecerea unor lexeme din
limba comuna spre utilizdri specializate. Totodatd, corpusul confirmd productivitatea
transferurilor intersenzoriale si conceptuale in verbalizarea vinului: gustul poate fi matasos sau
catifelat, taninurile pot fi fine, aromele pot fi mdngdiate, iar postgustul poate fi lung. In aceste
structuri, experienta gustativd si olfactivd este descrisd prin proprietati tactile, spatiale sau

afective.
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3.2.3. Modelul identitar-narativ

Un al treilea model identificat in corpusul national este reprezentat de etichetele in care
informatia despre vin este integratd intr-o naratiune a originii, pamantului, familiei si
continuititii. In asemenea texte, legitimarea produsului nu se realizeazi exclusiv prin indicarea
soiului, anului recoltei sau tehnologiei de vinificatie, ci prin construirea unei relatii simbolice
dintre vin, spatiul de provenientd si comunitatea care il produce. Recurenta lexemelor pamant,
meleaguri, raddacini, stramogsi, mostenire, familie, generatii, traditie $i continuitate permite
identificarea unui nucleu lexico-semantic distinct al apartenentei.

Unul dintre cele mai reprezentative exemple este seria Totem de la Chateau Vartely.
Denumirea comerciald activeaza prin ea Insdsi semnificatii asociate apartenentei, protectiei si
memoriei colective. Contraeticheta dezvolti acest nucleu simbolic prin textul: , /ncd de la
inceputul timpurilor oamenii au tot rascolit pamantul cautdnd sa afle cine sunt, de unde vin si
incotro se indreaptd. Aici, pe meleagurile noastre am gasit binecuvdntarea stramosilor si
lastarii vitei de vie. Seria de vinuri Totem, produsa din soiuri autohtone, este marturia mostenirii
noastre — vinuri crescute de mana omului si vegheate de spiritele pamantului moldav” .

Lexemele pamdnt, meleaguri, stramosi, binecuvdntare, mostenire $i sintagma soiuri
autohtone formeaza un camp semantic coerent al originii si continuitatii. Formula de unde vin i
incotro se indreapta introduce o axd temporald intre trecut si viitor, iar vinul este plasat simbolic
intre memoria comunitatii si devenirea acesteia. Verbul a veghea atribuie spiritelor pamantului
moldav o functie protectoare si transforma procesul vitivinicol intr-o colaborare simbolicad dintre
om, pamant si forte ancestrale. Textul depaseste astfel descrierea realistd a producerii vinului si
dezvoltd o reprezentare mitopoetici a viticulturii. In acest exemplu, termenul vitivinicol nu
dispare, ci este absorbit intr-o naratiune identitard. Sintagma soiuri autohtone pastreaza
informatia ampelograficd, Insd aceasta este integratd intr-un discurs despre mostenirea noastra.
Pronumele posesiv noastra este relevant pragmatic, deoarece construieste o comunitate
discursiva si poate include simbolic producatorul, spatiul si destinatarul. Vinul este prezentat ca
madrturie a unei apartenente colective.

O forma diferita de construire a originii apare la Purcari. In cazul etichetei Rard Neagra
de Purcari, sintagma ADN-ul local transfera un termen din biologie asupra identitdtii
vitivinicole. Originea nu mai este reprezentatd ca simpla provenienta geografica, ci ca proprietate
intrinsecd a produsului. Lexemul ADN activeaza ideile de cod, ereditate si caracter constitutiv,
sugerdnd cd apartenenta locald este inscrisa simbolic in structura vinului. In corpusul analizat,
discursul Purcari asociazd explicit istoria, terroir-ul si originea simbolic inscrisa in ADN-ul

produsului.
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Tot la Purcari, anul /827 indeplineste o functie identitard prin condensarea istoriei
institutionale Intr-un reper numeric. Data fondarii este deplasata din zona informatiei cronologice
secundare in centrul reprezentarii marcii. Continuitatea nu este explicatd intotdeauna printr-o
naratiune genealogica ampla, ci poate fi concentratd intr-un numar care functioneaza ca semn al
vechimii si stabilitatii. Se contureaza astfel o diferenta intre memoria ancestrald mitopoetica din
seria Totem si memoria institutionald condensata cronologic in cazul Purcari.

In corpusul Chateau Cristi, relatia dintre vin si origine este construiti printr-o
genealogizare simbolicd a pamantului. Textul etichetei Family Reserve Cabernet Franc
valorifica lexeme precum autenticitate, traditie, profunzime si bogdtie naturald si evoca
intelepciunea pamdntului si a climei. Pamantului si climei le este atribuitd capacitatea de a
acumula si transmite intelepciune, iar conditiile naturale sunt conceptualizate ca depozitare ale
unei experiente. Formula latind Terrae Filius, ,,fiul pamantului”, dezvoltd si mai clar aceasta
relatie: vinul este prezentat drept descendent simbolic al locului, iar originea dobandeste valoarea
unei genealogii.

Utilizarea lexemului filius permite transferul vocabularului familial asupra relatiei dintre
produs si terroir. Vinul nu doar provine din pimant, ci este conceptualizat ca fiu al acestuia. In
acest caz, modelul identitar-narativ intersecteazd metafora genealogica si discursul terroir-ului.
Pamantul devine ascendent simbolic, iar vinul este reprezentat ca rezultat al unei continuitéti
naturale.

Genealogia familiald este exprimata explicit pe etichetele Domeniilor Davidescu. Textul
introductiv al etichetei Viorica, Pinot Grigio recurge la imaginea radacinilor unui stejar si
prezintd istoria unei familii care s-a dedicat generatii la rand pasiunii pentru vinificatie.
Metafora radacinilor transfera un element botanic asupra continuitatii familiale si profesionale.
Radacina desemneaza simbolic originea, stabilitatea si legatura dintre generatii. Referintele la
familie, generatii, bunic, feciori si nepoti construiesc o succesiune genealogicd explicita.
Activitatea vitivinicold este prezentatd ca practica transmisa intre generatii, iar experienta
acumulata devine argument al autenticitatii produsului. Spre deosebire de Totem, unde memoria
este proiectatd asupra unei comunitdti si a stramosilor nedeterminati individual, Domeniile
Davidescu concretizeaza continuitatea prin membrii familiei. Modelul narativ trece de la
memoria colectiva la memoria genealogica.

O altd modalitate de prezentare a familiei este identificatd la Gogu Winery.
Contraeticheta debuteaza prin formula Gogu Winery este o mica afacere de familie la Causeni.
Sintagma mica afacere de familie delimiteaza explicit pozitia producatorului si construieste o
identitate bazatd pe proximitate, caracter local si implicare directa. Toponimul Causeni ancoreaza
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discursul intr-un spatiu concret, in timp ce secventa Lucram pamdantul cu daruire, crestem
strugurii cu grija si facem vin cu pasiune construieste o micronaratiune a activitatii vitivinicole.

Succesiunea verbelor lucram, crestem si facem reproduce traseul de la pamant la strugure
si de la strugure la vin. Persoana I plural introduce vocea colectiva a familiei-producator si
contrasteaza cu structurile impersonale frecvente in textele tehnice, de tipul vinul este produs,
strugurii sunt recoltati sau se recomandad. Producdtorul devine subiect gramatical si actor
explicit al procesului.

Structurile paralele cu daruire, cu grija si cu pasiune asociaza fiecarei etape o atitudine
afectiv-axiologica. Pamantul este lucrat cu daruire, strugurii sunt crescuti cu grijd, iar vinul este
facut cu pasiune. Formula vinurile noastre sunt facute cu suflet continud aceeasi orientare si
transferd lexemul suflet asupra procesului de productie. Vinul este prezentat ca rezultat al unei
investitii afective.

Prin urmare, identitatea Gogu Winery nu este legitimatd prin vechime seculard,
monumentalitate sau numarul distinctiilor, ci prin apropierea de pamant, asumarea directd a
muncii si vocea familiei. Corpusul evidentiaza aceastd particularitate prin persoana I plural,
paralelismul verbal si lexicul afectiv, care transformd contraeticheta Intr-o micronaratiune a
muncii familiale.

Casa Vinicola Luca dezvolta un alt tip de discurs genealogic. Pe contraeticheta Femme
Incredible apare formularea Casa Vinicola Luca, a four-generation family winery, in traducere
,,0 vindrie de familie cu o continuitate de patru generatii”. Structura nominald condenseaza trei
componente ale identitdtii producatorului: familia, succesiunea generationald si activitatea
vitivinicola. Lexemul familie deplaseazd discursul din sfera exclusiv comercialda spre cea
genealogica, iar patru generatii transforma durata continuitatii Intr-un argument al autenticitatii.

Compararea etichetelor Gogu Winery si Casa Vinicola Luca permite observarea a doud
modalitati distincte de construire a familiei in discurs. In primul caz, domini autonaratiunea
muncii prezente, exprimata prin lucrdm, crestem si facem. In cel de-al doilea, genealogia este
exprimatd prin numarul generatiilor. Familia poate fi, asadar, construitd fie ca subiect activ al
procesului vitivinicol actual, fie ca linie de continuitate transmisd in timp. Aceasta diferentd este
explicitd si in analiza actuala a corpusului.

Originea poate fi transformatd in nucleu identitar si fard dezvoltarea unei genealogii
umane. In cazul Fautor Winery, eticheta 310 Altitudine plaseaza in centrul denumirii un
parametru geografic. Numarul si lexemul alfitudine transformda o informatie despre
amplasamentul podgoriei intr-un principiu denominativ. Microzona Valul lui Traian si colinele

Tigheciului contribuie la construirea unei geografii vitivinicole precise, iar harta vizualizeaza
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originea. In acest caz, modelul identitar-narativ este mai putin afectiv, insi spatiul devine
argument central al diferentierii.

Concluzionand, analiza evidentiazd mai multe modalitdti de construire discursivd a
originii. La Totem, pamantul este reprezentat ca spatiu ancestral si mitopoetic; la Purcari,
originea este condensatd metaforic in formula ADN-ul local si cronologic in anul 1827, la
Chateau Cristi, pamantul este genealogizat prin formula Terrae Filius; la Domeniile Davidescu
si Casa Vinicola Luca, continuitatea este legitimatd prin succesiunea generatiilor; la Gogu
Winery, aceasta este exprimata prin vocea colectiva a muncii familiale, iar la Fautor identitatea
este construitd prin altitudine si microzond. Familia si pdmantul nu functioneaza, asadar, doar ca
teme publicitare, ci ca nuclee lexico-semantice prin care provenienta geograficd este
transformata in apartenentd, iar cronologia in naratiune identitara.

3.2.4. Modelul cultural-artistic

O directie distinctd 1n corpusul national este reprezentatd de etichetele care integreaza
vinul intr-un univers cultural, artistic sau patrimonial. In asemenea exemple, identitatea
produsului nu este construitd exclusiv prin origine, soi sau profil senzorial, ci prin asocierea cu
muzica, personalitati culturale, simboluri traditionale, personaje istorice sau reprezentari
inspirate din cultura populara. Eticheta devine astfel un suport de mediere culturala, iar produsul
vitivinicol este plasat intr-o retea mai largd de valori si referinte colective.

Unul dintre cele mai relevante exemple este reprezentat de etichetele Milestii Mici
dedicate unor personalititi ale muzicii. Vin muzical Eugen Doga Cabernet Sauvignon 2020 si
George Enescu Genius Music Brut extind functia traditionala a etichetei si transforma sticla intr-un
suport al comunicarii culturale. Sintagma Vin muzical constituie o constructie semantica hibrida:
substantivul vin desemneaza produsul vitivinicol, iar adjectivul muzical 1l asociaza direct cu un
alt domeniu artistic. Cele doud spatii conceptuale sunt reunite chiar in denumirea produsului.

Pe eticheta dedicata lui Eugen Doga, portretul compozitorului este asociat unui cod QR si
indemnului Scaneaza si audiaza. Imperativele introduc direct destinatarul in discurs si 1l invita la
o actiune concretd. Eticheta nu mai este destinatd exclusiv lecturii si privirii, ci devine punct de
acces spre experienta auditiva.

Contraeticheta dezvoltd aceastd asociere prin formulele Cultura si vinul se intdlnesc
pentru o experientda memorabila si Inspira-te si prinde pofta de viata de la o legenda a culturii
romdnesti. Lexemele cultura, experienta, inspiratie si legenda deplaseaza discursul din zona
strict oenologicd spre cea a patrimoniului si memoriei culturale. Formula 7rdieste o experienta
unicd pentru simturi: muzica marelui compozitor Eugen Doga, acompaniata de un vin atent

selectionat. Danseaza, viseaza, savureaza! construieste un scenariu multisenzorial.
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Verbul a acompania, specific vocabularului muzical, este transferat asupra relatiei dintre
muzicd si vin. In discursul gastronomic, vinul poate acompania un preparat; aici, relatia este
reconfiguratd, iar muzica si vinul devin componente ale aceleiasi experiente culturale.
Succesiunea imperativelor Danseazd, viseazd, savureaza! integreazd miscarea, imaginatia si
degustarea intr-un singur scenariu participativ.

In cazul acestor etichete, patrimoniul muzical nu reprezinta un simplu element decorativ.
Portretul, numele personalitatii, textul si accesul la continut sonor functioneaza impreuna. Codul
QR permite chiar auditia muzicald, ceea ce transforma eticheta intr-o interfatd intre produs,
patrimoniu si experienta consumatorului. Se poate vorbi, in acest caz, despre o extindere
multisenzoriald a microtextului vitivinicol. O altd modalitate de valorificare a patrimoniului este
identificata in etichetele Castel Mimi. Seria Pomul vietii plaseaza in centrul compozitiei un motiv
vegetal stilizat, asociat simbolic vietii, continuitatii, fertilitatii si regenerarii. in exemplele Pomul
vietii Sauvignon Blanc si Pomul vietii Rarda Neagrd Rosé, denumirea soiului identifica
terminologic produsul, in timp ce simbolul vizual extinde semnificatia spre un camp cultural.

Relatia dintre denumire si imagine este una de convergenta iconotextuald. Lexemele pom
si viata sunt concretizate grafic prin motivul vegetal, iar imaginea ofera o reprezentare vizuald a
denumirii. In acest caz, cultura este comunicati prin condensare simbolica: eticheta nu dezvolta
obligatoriu o ampla relatare istorica, ci activeaza un simbol recognoscibil si 1i asociaza produsul.
Un model diferit apare in gama The Governor. Denumirea engleza selecteazd o functie social-
politica, iar portretul si referinta la Constantin Mimi 1i oferd un referent istoric concret.
Denumirea nu este, prin urmare, un simplu anglicism prestigios, ci o forma de condensare
biografica. Un episod relevant din biografia fondatorului este selectat si transformat in identitate
de gama. Portretul completeaza componenta verbald, iar mentiunea /893 introduce dimensiunea
cronologicd. Se poate observa aici o diferenta fata de etichetele Casei Vinicola Luca analizate n
continuare. In cazul Femme Fatale si Femme Incredible, portretul construieste o personalitate
simbolicd a vinului; in cazul The Governor, portretul indeplineste o functie biografico-
memoriala. Analiza comparativd a exemplelor permite delimitarea a doud functii distincte ale
reprezentdrii umane pe eticheta: portretul caracterizant si portretul memorial. Diferenta rezulta
din raportul dintre imagine, denumire si referentul activat in fiecare caz.

Seria Animalier de la Castel Mimi introduce un alt cod cultural-vizual. Taurul, cocosul si
bufnita devin nuclee ale identititii fiecirei etichete. In cazul vinului Saperavi, reprezentarea
taurului poate fi corelatd cu forta, robustetea si intensitatea. Imaginea nu explica terminologic

soiul, ci transferd simbolic asupra produsului trasaturile asociate animalului. Eticheta Rosé
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utilizeazd cocosul policrom pentru a sugera vivacitate si expresivitate, iar bufnita
individualizeaza vizual vinurile asociate soiurilor Feteasca Regala si Feteasca Alba.

Compararea gamelor Pomul vietii, The Governor si Animalier evidentiaza pluralitatea
codurilor utilizate de acelasi producator. Simbolul vegetal culturalizeaza vinul, portretul il
istorizeaza si i1l personalizeazd, iar imaginea zoomorfa il caracterizeaza simbolic. Identitatea
vizuala a producatorului nu presupune astfel repetarea mecanica a unui unic semn, ci poate fi
construita prin diferentierea discursiva si semiotica a gamelor.

Patrimoniul istoric si cultural este valorificat si de Chateau Vartely prin eticheta
Taraboste. Denumirea comerciald activeaza referinta la aristocratii geto-daci si introduce
produsul intr-un repertoriu al vechimii, prestigiului si memoriei culturale. Imaginea si denumirea
functioneaza complementar, iar referinta istorica este transformata in principiu de individualizare
a vinului. In acest caz, eticheta selecteazi o unitate lexicald cu incarcitura istorico-culturala si o
recontextualizeaza In discursul vitivinicol contemporan. Denumirea nu descrie soiul sau gustul,
ci construieste un univers simbolic. Prin urmare, functia denominativd este dublatd de una
evocatoare. Un exemplu deosebit de relevant pentru raportul dintre limba, soi si imagine
culturald este reprezentat de etichetele Trei Mdndre si Cei Trei ale Domeniilor Vorniceni. in
cazul Trei Mdndre, numeralul trei exprimd o structurd cantitativa precisd, concretizatd vizual
prin trei personaje feminine. Adjectivul substantivizat mdndre activeaza un registru cu rezonanta
populard si apropie denumirea de vocabularul traditional. Personajele sunt reprezentate prin
elemente vestimentare inspirate din cultura traditionald, iar textul si imaginea construiesc
impreund o micronaratiune culturala.

Aceeasi structurd triadicd este sustinutd la nivelul compozitiei varietale prin soiurile
Viorica, Floricica si Feteasca Regala. Numeralul verbal este confirmat iconografic si varietal.
Eticheta construieste astfel o triadd verbalda, vizuald si ampelografica. Textul denumeste
structura, imaginea o concretizeaza, iar cele trei soiuri ii oferd un suport terminologic. Este
important ca aceastd interpretare sa nu modifice statutul terminologic al ampelonimelor. Viorica,
Floricica si Feteasca Regala raméan denumiri de soiuri. Potentialul personificator rezultd din
contextul iconotextual al etichetei si din asocierea cu cele trei personaje feminine. Tocmai
aceastd suprapunere demonstreaza capacitatea termenului specializat de a dobandi semnificatii
contextuale suplimentare intr-un microtext comercial si cultural.

Comparativ cu seria Totem, in care identitatea este construitd prin naratiunea ampla a
mostenirii $i a pamantului ancestral, Trei Mandre valorificd o formd mai condensatd si mai
accesibila de folclorizare vizuala. Comparativ cu Pomul vietii, unde simbolul vegetal constituie

nucleul imaginii, aici relatia culturald este construitd prin lexem, numeral, personaje si
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ampelonime. Pe baza trasaturilor identificate, eticheta poate fi definitd drept iconotextuald, cu
structura triadicd si folclorizare vizuala.

Universul muzical reapare intr-o formd diferitd in cazul vinului Stradivari. Aici
comunicarea culturald nu se limiteaza la denumire sau la imagine, ci se extinde asupra formei
sticlei. Numele activeazd o referintd la lumea instrumentelor cu coarde, iar configuratia
ambalajului continud vizual aceastd asociere. Sticla devine ea insdsi purtdtoare de sens. Spre
deosebire de Vin muzical Eugen Doga, unde accesul digital introduce experienta sonora efectiva,
Stradivari construieste referinta muzicald prin relatia dintre denumire si materialitatea
ambalajului.

Analiza acestor exemple permite observarea mai multor modalitati de integrare a culturii
in discursul etichetei. Patrimoniul poate fi personalizat prin portret si nume, ca in cazul lui Eugen
Doga, George Enescu sau Constantin Mimi; poate fi condensat intr-un simbol vegetal, precum
Pomul vietii; poate fi activat printr-o denumire istorico-culturald, precum Taraboste; poate fi
reinterpretat prin folclorizare vizuald, ca in Trei Mandre; sau poate fi extins asupra formei
ambalajului, ca in Stradivari. Din perspectiva terminologica, particularitatea modelului cultural-
artistic consta in faptul cd termenii vitivinicoli coexistd cu unitdti provenite din alte domenii:
muzicd, culturd, legenda, acompaniament, guvernator, totem, mandre, maestro, Stradivari. Se
produce astfel o intersectare a campurilor lexicale, iar vinul este integrat in discursuri artistice,
istorice si identitare.

In ansamblu, modelul cultural-artistic demonstreaza ci eticheta poate functiona ca suport
de mediere a patrimoniului. Ea nu doar utilizeazd cultura pentru diferentiere comerciald, ci
selecteazi, condenseazi si recontextualizeaza simboluri, personalititi si forme de memorie. in
corpusul national, relatia dintre vin si culturd se realizeaza prin procedee diferite, de la portret si
naratiune biograficd pana la simbol, folclorizare, muzica, cod QR si materialitatea sticlei. Prin
urmare, eticheta vinicola poate transforma produsul intr-un purtitor de memorie culturala si intr-un
mediator intre patrimoniu si consumator. Aceasta constituie una dintre trasdturile distinctive ale
corpusului national analizat si explica de ce dimensiunea cultural-artisticd trebuie tratatd ca
model discursiv propriu, nu ca simplu element decorativ al comunicarii comerciale.

3.2.5. Modelul vizual-multimodal

Analiza corpusului national demonstreaza ca identitatea etichetei vinicole nu este
construita exclusiv prin text. Culoarea, tipografia, organizarea spatiului, emblema, monograma,
portretul, reprezentarea zoomorfa, pictograma si forma ambalajului pot indeplini functii
identificatoare, axiologice si persuasive. In asemenea cazuri, sensul produsului rezulti din relatia

dintre codul verbal si cel vizual, iar eticheta trebuie interpretatd ca ansamblu multimodal. Un
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prim mecanism este reprezentat de condensarea identitatii prin emblema si monograma. Eticheta
Gogu Winery utilizeaza litera G, Incadratd intr-o forma circulard. Initiala derivd direct din
numele producatorului si functioneazd ca o formad de condensare vizuald a identitatii
denominative. Economia verbala a etichetei frontale este sustinutd de spatiul liber si de caracterul
minimalist al compozitiei. In locul unei imagini narative sau al unei reprezentiri decorative
ample, numele producatorului este redus la un semn grafic recognoscibil.

O functie diferitd a monogramei apare in gama Maestro de la Apriori Wine. Litera M este
integratd intr-un scut stilizat si trimite la denumirea gamei, nu la numele producétorului.
Compararea celor doud exemple permite delimitarea a doua functii ale monogramei in corpus:
monograma identitatii producatorului si monograma identititii produsului sau a gamei. In cazul
Maestro, scutul activeaza un repertoriu vizual asociat heraldicii, prestigiului si distinctiei.
Structura vizualad este completatd prin formula Limited Edition si prin reprezentarea medaliei.
Cele doua elemente nu indeplinesc aceeasi functie. Sintagma engleza verbalizeaza exclusivitatea
comerciala, in timp ce medalia introduce ideea recunoasterii externe. Se poate afirma cd, in
arhitectura semiotica a etichetei, scutul construieste prestigiul, iar medalia il valideaza. Numele
Maestro, monograma, simbolul heraldic si medalia converg spre aceeasi finalitate axiologica. Pe
baza organizarii sale verbale si vizuale, aceasta poate fi definitd drept o etichetd-emblema cu
functie valorizanta si certificatoare.

Portretul reprezinti un alt instrument vizual productiv, insa functiile sale difera. In gama
The Governor de la Castel Mimi, portretul este asociat unei personalitati istorice si sustine un
discurs biografico-memorial. Denumirea selecteazd o componenta a biografiei lui Constantin
Mimi, iar imaginea 1i confera un referent uman concret. Portretul individualizeaza istoric
denumirea si participa la transformarea memoriei fondatorului in identitate de gama. In cazul
etichetelor Femme Fatale si Femme Incredible ale Casei Vinicola Luca, portretul are o functie
diferitd. Imaginea nu documenteaza biografia unei persoane istorice, ci construieste un personaj
simbolic. Sintagma franceza ofera cheia semanticd a reprezentarii feminine, iar portretul
concretizeaza vizual denumirea. Asocierea celor doud coduri produce o unitate iconotextuald
prin care vinul dobandeste personalitate. Analiza exemplelor permite astfel diferentierea dintre
portretul memorial, care istoricizeaza produsul, si portretul caracteristic, care il antropomorfizeaza.
Aceasta diferentd confirma faptul ca imaginea umana nu poate fi interpretatd uniform. Acelasi
procedeu vizual, portretul, poate legitima produsul prin istorie sau il poate individualiza prin
atribuirea unor trasaturi simbolice. Functia imaginii rezulta din relatia cu denumirea si cu textul

care o insoteste.
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Reprezentarea zoomorfa dezvoltd o altd strategie. Seria Animalier de la Castel Mimi
utilizeaza taurul, cocosul si bufnita drept elemente vizuale dominante. In cazul vinului Saperavi,
forta animalului poate fi transferatd simbolic asupra produsului; cocosul policrom sugereaza
vivacitate si expresivitate, iar bufnita individualizeaza vizual etichetele asociate soiurilor
Feteasca Regala si Feteasca Alba. Imaginea nu explicd soiul in sens terminologic, ci
construieste un profil axiologic si perceptiv al vinului. Prin urmare, zoomorfismul vizual
functioneaza ca mecanism de caracterizare indirecta. Trasaturile cultural asociate animalului pot
fi proiectate asupra produsului. In acest tip de eticheti, imaginea preia o parte a functiei
evaluative, ceea ce permite reducerea textului descriptiv de pe suprafata frontala.

Diversificarea codurilor vizuale este deosebit de evidenta in cazul Asconi. Gama So/
Negru mizeaza pe minimalism si contrast cromatic. Sintagma Sol Negru ocupd pozitia
dominanta, iar reprezentarea stilizata a solului si peisajului sustine vizual denumirea. Variantele
Feteasca Neagra si Cabernet Sauvignon pastreaza structura grafica, insa inverseaza raportul alb—
negru. Continuitatea designului permite recunoasterea gamei, iar cromatica diferentiaza
produsele. In cazul Gold Muscat, forma ovalizati a sticlei, dimensiunea redusi a etichetei si
cromatica turcoaz-aurie construiesc o identitate decorativd. Caracterul tipografic apropiat
scrisului de méana contribuie la individualizarea denumirii Muscat, iar pictogramele organizeaza
informatia gastronomica. Lexicul si semnul iconic transmit Impreuna informatia, transformand
contraeticheta intr-o structurd multimodala usor de decodificat.

Eticheta Orange Viorica, Rkatsiteli utilizeaza, la randul sau, forme geometrice
concentrice si accente aurii. Imaginea este abstractd si nu recurge la repertoriul vizual traditional
al strugurelui, vitei-de-vie, podgoriei sau cramei. Lexemul englezesc Orange domind compozitia,
iar ampelonimele Viorica si Rkatsiteli pastreaza informatia varietald. In acest caz, abstractizarea
geometricd si internationalizarea lexicald participd simultan la modernizarea imaginii produsului.
Exemplele Asconi demonstreaza ca identitatea vizuald a unui producidtor nu presupune
obligatoriu repetarea aceleiasi compozitii. Raportul dintre text, culoare, tipografie, pictograma si
forma este adaptat conceptului fiecdrei game. Sol Negru valorificd minimalismul si contrastul,
Gold Muscat decorativitatea si organizarea pictografica, iar Orange abstractizarea geometrica.

In corpusul national apar si exemple in care imaginea concretizeazi direct sensul
denumirii. Eticheta Raddacini utilizeaza amprenta ca semn vizual dominant, in relatie cu formula
Trei soiuri cu puternica amprenta personala. Lexemul amprenta functioneaza simultan verbal si
vizual. In text, acesta desemneaza particularitatea si individualitatea cupajului; in imagine, este
concretizat prin reprezentarea unei amprente. Se produce o actualizare simultand a sensului

figurat si a celui vizual concret.
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In cazul Individo, silueta umani integrati in structura grafici a denumirii sustine
semantica individualitatii. Imaginea nu ilustreaza o caracteristicd tehnica a vinului, ci
vizualizeaza conceptul comercial al numelui. Lexemul si reprezentarea umana se explicd
reciproc, iar individualizarea produsului este realizata printr-o relatie iconotextuala directd. Un
caz distinct este Stradivari, pentru care comunicarea vizuala depdseste suprafata etichetei.
Denumirea activeazd o referintd la universul instrumentelor cu coarde, iar configuratia
ambalajului continud material aceastd asociere. Comunicarea se extinde astfel de la text si
imagine asupra materialitatii ambalajului, iar sticla insasi devine purtatoare de sens.

Corpusul national oferd si un fenomen diferit, relevant din perspectiva pragmatica:
personalizarea etichetei pentru evenimente private. in cazul unor comenzi destinate nuntilor sau
cumetriilor, eticheta frontalda poate fi adaptatd prin introducerea numelor mirilor, a datei
casatoriei, a unor referinte la nasi sau a numelui copilului la botez. Textul frontal este astfel
alcdtuit In functie de identitatea participantilor si de caracterul evenimentului. Aceasta practica
modifica temporar functia denominativa a suprafetei frontale. Marca si imaginea comerciald a
produsului cedeazi o parte din spatiul discursiv unui mesaj privat si ceremonial. In acelasi timp,
contraeticheta poate pastra descrierea vinului si informatia vitivinicola. Se produce, prin urmare,
o disociere functionald intre microtextul ceremonial personalizat al etichetei frontale si
microtextul specializat al contraetichetei.

Din perspectiva analizei discursului, aceastd forma de personalizare este relevanta
deoarece destinatarul nu mai este consumatorul generic. Numele proprii, data si referintele la
eveniment construiesc un destinatar si o comunitate precis delimitate. Eticheta devine suport al
memoriei private, iar vinul este integrat intr-un ritual familial sau social. Functia comerciala nu
dispare, 1nsd este suprapusd de una comemorativa si ceremoniala.

Multimodalitatea etichetei vinicole nationale se realizeazd prin mai multe tipuri de
resurse:

a) resurse identitare (reprezentate de monograma, portret, amprenta si siluetd);

b) resurse de legitimare si prestigiu (precum scutul si medalia);

¢) resurse simbolice (in care se inscriu reprezentdrile animaliere);

d) resurse cromatice si grafice (precum culoarea, pictograma si geometria abstractd);

¢) resurse materiale (ilustrate de forma sticlei);

f) resurse de personalizare (prin care eticheta frontald dobandeste caracter ceremonial).

In consecinti, analiza corpusului demonstreazi ¢ imaginea nu trebuie tratati ca element
secundar sau decorativ. Ea poate identifica, explica, caracteriza, evalua, legitima sau chiar

substitui o parte a textului. In modelul vizual-multimodal, sensul vinului este construit prin
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distribuirea functiilor intre cuvant, imagine, forma si organizarea materiala a suportului. Eticheta
devine astfel un ansamblu de semne in care elementele vizuale contribuie direct la intelegerea
denumirii i a mesajului produsului.

3.3. Etichetele vinicole internationale

Pentru asigurarea transparentei si reproductibilitdtii analizei contrastive, criteriile de
constituire a celor doud corpusuri sunt sintetizate in Tabelul 1.

Tabelul 1. Criteriile de constituire a corpusurilor de etichete vinicole

Criteriul Corpusul national Corpusul international

Provenienta | Republica Moldova; 117 entitati | Franta, Elvetia, Germania, Austria, Italia,
vinicole (4nexa 2) Spania, Portugalia, Grecia, Argentina

Volumul | aproximativ. 600 de etichete si | esantion contrastiv selectiv, constituit din
contraetichete etichete si materiale vitivinicole relevante

Sursele etichete si contractichete, fise de | etichete si contractichete, fise de produs,
produs, brosuri, cataloage, site-urile | brosuri, cataloage, site-urile producéatorilor
producatorilor; Registrul Vitivinicol/
ONVYV, platforma Vin de Autor

Criteriul de | prezenta informatiei terminologice | prezenta unor componente comparabile:
includere | (soi, origine, vinificatie, descriere | origine reglementata, clasificare juridica, soi,
senzoriald) si/sau a unor elemente | descriere senzoriald, certificare, plurilingvism,
identitare, narative si vizuale raport text-imagine

Principiul | cinci modele delimitate inductiv | sase modele delimitate inductiv, dupa
de (subcap. 3.2) mecanismul dominant (subcap. 3.3)
clasificare

Statutul i | corpus de bazd al cercetdrii; nu | corpus de referintd contrastiva, neexhaustiv si
limitele urmareste inventarierea exhaustivd a | nereprezentativ ~ statistic pentru traditiile

sectorului national vitivinicole nationale; rezultatele au valoare de

tendinte In limitele materialului analizat

Corpusul international completeazd analiza etichetelor selectate de la vindriile din
Republica Moldova si permite examinarea modului in care termenii specializati, clasificarile
juridico-vitivinicole, strategiile persuasive si elementele vizuale sunt valorificate in diferite spatii
de productie si comercializare. Materialul analizat cuprinde etichete provenite din Franta,
Elvetia, Germania, Austria, Italia, Spania, Portugalia, Grecia si Argentina. Clasificarea nu este
realizatd dupa tara de provenientd sau dupa limba etichetei, deoarece o asemenea organizare ar
fragmenta fenomene terminologice si discursive comune. Unitatea de analizd o constituie
mecanismul dominant prin care eticheta identifica, legitimeaza, descrie si diferentiaza produsul.

Din aceasta perspectiva, este relevanta clasificarea prezentatd de E. Spiazzi, pe baza
modelului elaborat de M. Puckette si J. Hammack, in trei tipuri: etichete organizate ,,dupa soi”,
,»dupd regiune si amplasament viticol” si ,,dupd nume” [Spiazzi, 2022, p. 33; Puckette,
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Hammack, 2016, p. 7]. In primul caz, identitatea produsului este construiti ampelografic; in cel
de-al doilea, este privilegiatd originea geografica; in cel de-al treilea, pozitia centrald revine
numelui comercial sau marcii. Analiza corpusului international aratd cd aceste orientari pot fi
extinse spre traditie si patrimoniu, descriere senzoriald, responsabilitate ecologica, arta si noile
practici de consum.

Organizarea etichetei este determinatd si de caracterul limitat al suportului material.
F. Guichard observa ca ,suprafata limitatd a obligat acest discurs al vinului sd creeze coduri
riguroase, ierarhii eficiente si un sistem de limbaj deosebit de elaborat” [Guichard, 2000, p. 367].
Pozitia, dimensiunea si vizibilitatea denumirii, soiului, toponimului, clasificarii, certificarii sau
imaginii permit astfel identificarea dominantei verbale si vizuale a fiecarei etichete.

Pe baza acestor repere teoretice si a trasdturilor recurente identificate inductiv, corpusul
international este organizat in sase modele: modelul originii si al legitimarii juridico-vitivinicole,
modelul senzorial-descriptiv, modelul identitar-narativ si patrimonial, modelul ecologic-
certificator, modelul comercial-ludic si al noilor practici de consum si modelul cultural-artistic si
multimodal. Modelele au caracter operational si nu constituie categorii inchise, deoarece aceeasi
eticheta poate actualiza simultan trasaturi apartindnd mai multor orientari.

3.3.1. Modelul originii si al legitimarii juridico-vitivinicole

Primul model este construit in jurul originii geografice si al incadrarii produsului intr-un
sistem juridic si calitativ. Toponimul, denumirea de origine, indicatia geografica, soiul si
categoria vinului ocupa pozitii centrale, in timp ce descrierea ampld sau naratiunea despre
producdtor pot fi transferate pe contraeticheta. Eticheta frontala functioneaza astfel ca o formula
condensata de identificare si legitimare.

Eticheta Bourgogne Chardonnay reprezinta forma concentratd a acestui model. Unitétile
Vin de Bourgogne, Bourgogne, Appellation d’Origine Protégée si Chardonnay construiesc
aproape integral identitatea vinului. Toponimul Bourgogne ocupd pozitia dominantd si
functioneaza simultan ca indicator geografic, marca a prestigiului si semn cultural. Absenta unei
micronaratiuni nu indicd o insuficientd informationala, ci presupune un consumator capabil sa
interpreteze valoarea denumirii regionale. Economia verbald devine, in acest caz, strategie de
autoritate.

Acelasi mecanism este vizibil pe eticheta Zinfandel. Old World Puglia. Structura verbala
reuneste marca Old World, toponimul Puglia, formula juridico-vitivinicold Indicazione
Geografica Tipica si ampelonimul Zinfandel. Mentiunea Prodotto in Italia / Product of Italy

dubleaza informatia referitoare la provenienta si adapteaza mesajul unui public international.

127



Eticheta functioneaza ca microtext terminologic concentrat, in care regiunea, clasificarea si soiul
sunt transformate in principale argumente de identificare.

Eticheta Markus Molitor Haus Klosterberg Pinot Noir Mosel 2019 ilustreaza, la randul
sau, economia verbald. Numele producatorului ocupa pozitia dominantd, fiind urmat de anul
recoltei, denumirea Haus Klosterberg, ampelonimul Pinot Noir si toponimul Mosel. Designul
sobru, spatiul alb si reprezentarea discreta a proprietatii transmit prestigiu fard dezvoltarea unui
text evaluativ amplu. In asemenea cazuri, ceea ce nu este spus explicit participa la constructia
sensului. F. Guichard afirmd ca ,eticheta nu se limiteazd la ce spune vinul, ci il lasa si sa fie
subinteles” [Guichard, 2000, p. 364]. Spatiul alb si grafismul redus nu reprezinta absenta
mesajului, ci pot sugera sobrietate, rigoare si Incredere in reputatia producatorului.

Modelul este bine reprezentat si de eticheta Michel Schneider Dornfelder lieblich 2023
Pfalz. Numele producdtorului si formula seit 1869 introduc prestigiul istoric, in timp ce anul
recoltei, soiul Dornfelder, calificativul lieblich (,,demidulce”) si toponimul Pfalz permit
identificarea produsului. Termenul lieblich are o functie clasificatoare si comerciald, orientand
consumatorul asupra nivelului de dulceata, iar Pfalz fixeazd apartenenta regionala.

Eticheta Mayschof3-Altenahr Spdtburgunder trocken 2023 asociaza numele cooperativei
vitivinicole, anul recoltei, soiul si calificativul gustativ. Unitatea Winzergenossenschaft
construieste o identitate colectiva a producatorului, Spdtburgunder identifica soiul, iar trocken
(,,sec”) Incadreazd produsul intr-o categorie recunoscutd pe piata germand. Pe contraeticheta
vinului 2023 Cuvée Weisswein apare o organizare tehnico-normativd si mai pronuntata:
Deutscher Qualititswein, Pfalz, Abfiiller / Bottled by, Enthdlt Sulfite / Contains Sulphites si
Product of Germany. Structura bilingva faciliteazd circulatia produsului, iar succesiunea
elementelor apropie eticheta de o microfisi specializatd. In corpusul analizat se observa o
distributie functionald relativ constanta a informatiei: eticheta frontald concentreaza, de reguld,
elementele cu rol de identificare si diferentiere comerciald, in timp ce contraeticheta reuneste
informatiile tehnice, juridice si descriptive suplimentare.

In corpusul italian, modelul este reprezentat prin formule precum Denominazione di
Origine Controllata, Denominazione di Origine Controllata e Garantita, Indicazione Geografica
Tipica, Classico, Superiore si Riserva. In cel spaniol apar Denominacion de Origen Calificada,
Crianza si Reserva, iar in cel german sau elvetian — Deutscher Qualitdtswein, Rheinischer
Landwein si Neuchdtel AOC. Aceste unitati nu sunt simple adaosuri, ci incadreaza produsul intr-un

sistem de norme, ierarhii si asteptdri culturale.
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3.3.2. Modelul senzorial-descriptiv si organizarea experientei degustative

Modelul senzorial-descriptiv este construit prin descrierea principalelor caracteristici
organoleptice si prin anticiparea experientei degustarii. Analiza se bazeaza pe exemplele
internationale si urmareste structura microtextului, succesiunea descriptorilor si mecanismele
lingvistice prin care sunt prezentate culoarea, mirosul, gustul si persistenta vinului. M. Kauffer
precizeazd cd descrierile vinurilor vizeaza ,,caracteristicile organoleptice, adica senzoriale, ale
vinurilor prezentate, si anume culoarea, mirosul si gustul” [Kauffer, 2022, p. 429]. Triada
culoare-miros—gust este frecvent extinsa prin referiri la corp, aciditate, taninuri, efervescenta,
mineralitate, prospetime, postgust si persistenta.

Unele etichete franceze si elvetiene organizeaza descrierea prin succesiunea robe
(,,culoare/aspect vizual”) — nez (,,nas/profil olfactiv’) — bouche (,,gust/perceptie gustativa”) —
finale (,,final/postgust”). Aceastd arhitectura reproduce etapele degustarii: examinarea vizuala
este urmatd de perceptia olfactivd, de impresia gustativa si de evaluarea finalului. Organizarea
schematicd permite identificarea rapida a informatiei si transforma contraeticheta intr-un ghid
condensat al degustarii.

Eticheta Louis Eschenauer Crémant de Bordeaux Brut oferd un exemplu relevant.
Descrierea este construitd prin formulele fines bulles (,,bule fine”), couleur jaune pdle (,,culoare
galben-pal”), notes de fleurs blanches et d’agrumes (,,note de flori albe si citrice”), charnu

,»Carnos”, ,,cu corp”) si frais en finale (,,cu un final proaspat™). Sintagma fines bulles asociaza
termenul referitor la efervescentd cu un adjectiv evaluativ si sugereaza delicatetea perlajului.
Formula couleur jaune pdle fixeaza impresia vizuald, iar notes de fleurs blanches et d’agrumes
organizeaza profilul olfactiv prin campurile floral si citric. Adjectivul charnu transferd o
proprietate corporald asupra consistentei gustative, in timp ce frais en finale atribuie prospetime
finalului.

Transferurile intersenzoriale reprezintd o caracteristicd importantd a limbajului vinului.
Proprietati tactile, corporale si spatiale sunt transferate asupra gustului si texturii. Vinul poate fi
caracterizat drept charnu (,,carnos”), soyeux (,,matasos”), velouté (,catifelat”), rond (,,rotund”),
soft (,,delicat”), round (,yrotund”), weich (,,moale”) sau sanft (,,delicat”), iar finalul poate fi
descris ca long (,,lung”), persistent (,,persistent”) sau langer Abgang (,,postgust lung”). In toate
aceste exemple, senzatia gustativd este conceptualizatd prin experiente mai usor verbalizabile:
atingere, corp, formd, miscare si duratd. O realizare expresivd a acestui mecanism este
reprezentatd de eticheta Samt, Seide 2022 mild. Denumirea Samt & Seide (,,Catifea si matase”)
anticipeaza tactil finetea produsului, iar formula Duft von schwarzer Johannisbeere. Sanft und

weich zum Dahinschmelzen (,,Aroma de coacdze negre. Bland si catifelat, de te face sd te topesti
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de placere”) continud aceeasi reprezentare senzoriald. Adjectivele sanft (,,delicat”) si weich
(,,moale”) transferd proprietati tactile asupra gustului, iar verbul dahinschmelzen (,,a se topi”, ,,a
se dizolva placut”) introduce ideea topirii si a placerii corporale.

In corpusul german, caracterizarea este frecvent condensatd in sintagme precum
feinfruchtig (,fin fructat”), mineralisch (,mineral”), dezente Tannine im Abgang (,taninuri
discrete 1n postgust”), feine Wiirze (,,condimentare find”), klare Frucht (,,fruct bine conturat”)
sau vollmundig und elegant (,corpolent si elegant”). Substantivele si adjectivele transmit
simultan proprietati senzoriale si evaludri axiologice. Sintagma Angenehme Balance aus feiner
Wiirze und klarer Frucht (,,Echilibru placut intre condimentarea fina si caracterul fructat bine
conturat”), prezentd pe o etichetd Schomnhals Spdtburgunder trocken, construieste profilul
senzorial prin raportul armonios dintre componenta condimentatd si cea fructatd, iar termenul
Balance (,,echilibru”) transforma armonia gustativd intr-un principiu compozitional al descrierii
vinului.

In etichetele elvetiene, profilul senzorial este adesea asociat cu gastronomia regionala.
Recomandarile privind consumul alaturi de pesti, crustacee, fondue sau raclette plaseaza vinul
intr-un context culinar local. Incadrarea in aceastd categorie este justificatd atunci cand profilul
organoleptic ocupa cea mai mare parte a contraetichetei si constituie principalul mecanism de
diferentiere a produsului.

3.3.3. Modelul identitar-narativ si patrimonial

Modelul identitar-narativ construieste vinul prin referire la familie, genealogie, vechime,
proprietate, continuitate, memorie si patrimoniu. Originea depaseste aici functia geografica si
devine istorie transmisa intre generatii. Anul fondarii, portretul, blazonul, castelul, numele
familiei si formulele de tipul de péere en fils (,,din tatd in fiu”) functioneaza ca semne ale
autenticitatii si prestigiului. Aceasta orientare este sustinutd de caracterul cultural al etichetei.
F. Guichard afirma ca ,Discurs al vinului, eticheta este, de asemenea, un discurs comercial,
cultural si social al civilizatiei a carei chintesentd, dupd cum se afirma adesea, este exprimata de
vin” [Guichard, 2000, p. 365].

Etichetele Rotkdppchen valorifica traditia prin formula seit 1856 (,,din 1856”), blazonul
plasat deasupra marcii si grafia caligraficd. Reperul cronologic nu constituie o informatie
secundard, ci un argument al continuitatii. Sintagma Sekt feinster Komposition (,,vin spumant de
cea mai find compozitie”) consolideazd ideea de rafinament, iar formulele Rubin halbtrocken,
mild (,,demisec, delicat”) si Rosé trocken (,rosé sec”) diferentiazad sortimentele gamei.
Contraeticheta dezvolta aceasta identitate prin formula Schon seit 1856 pflegen wir die Kunst der

Sektbereitung (,,Inca din 1856 cultivim arta producerii vinului spumant™). Verbul pflegen (,,a
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cultiva”, ,,a intretine”, ,,a pastra cu grija”’) sugereaza cultivarea si conservarea unei practici, iar
sintagma Kunst der Sektbereitung (,,arta producerii vinului spumant”) transforma producerea
vinului spumant intr-o artd transmisa si perfectionatd in timp. Traditia nu este prezentata ca
simpla vechime, ci ca activitate continua.

Eticheta Fiirst von Metternich Rosé Sekt trocken construieste identitatea prin asocierea
dintre titulatura aristocratica, portret, referinta istorica si patrimoniul arhitectural. Numele Fiirst
von Metternich ocupa pozitia centrald si activeaza un univers social si istoric. Formula Ein Sekt
ist immer so gut wie sein Wein (,,Un vin spumant este intotdeauna la fel de bun ca vinul din care
este produs”) transformd materia prima intr-un criteriu al calitatii, iar indemnul Erleben Sie die
historischen Wurzeln von Fiirst von Metternich Sekt und besuchen Sie uns auf Schloss
Johannisberg (,,Descoperiti radacinile istorice ale vinului spumant Fiirst von Metternich si
vizitati-ne la Castelul Johannisberg”) integreazad produsul intr-o naratiune despre radacini,
memorie si vizitarea locului. Consumatorul este invitat sa depaseascd actul cumpararii si sd intre
in contact cu spatiul patrimonial al mércii.

In corpusul elvetian, eticheta Caves du Chdteau d’Auvernier Pinot Noir 2024 foloseste
imaginea castelului, elemente aurii si formula depuis 1603. Anul depdseste functia cronologica si
devine semn al continuitatii. Arhitectura, cromatica si referinta istorica transmit o mare parte a
mesajului chiar Tn absenta unei micronaratiuni ample. Eticheta Terra Ancestra activeaza
mostenirea generationald chiar prin denumire. Adjectivul ancestra (,,mostenit de la strdmosi’)
trimite la origini, strimosi si transmitere, iar terroir-ul este interpretat ca spatiu al memoriei. in
alte exemple, formula franceza de pere en fils (,,din tatd in fiu”) construieste continuitatea printr-o
expresie genealogica stabild. Producerea vinului este prezentata drept patrimoniu familial, nu
doar activitate economica.

Elementele patrimoniale pot fi reprezentate prin castele, manastiri, strazi, peisaje sau
motive arhitecturale. Peisajul si arhitectura sunt transferate pe eticheta si integrate in discursul
despre produs. In cadrul acestui model, istoria nu este doar relatatd, ci materializata in nume,
portret, blazon, imagine, tipografie si culoare.

3.3.4. Modelul ecologic-certificator

Modelul ecologic-certificator construieste identitatea vinului prin modul de productie,
responsabilitatea fata de mediu si validarea institutionala. Unitati precum Bio, organic, Demeter,
Ecovin, vegan, biodynamic, minimum intervention si Rewilding Edition pot deveni nucleul
intregului mesaj. In aceste etichete, sigla nu are numai o functie decorativa, ci confirma vizual o
practica si transforma informatia tehnicd intr-un semn usor recognoscibil. Certificarile introduc

un vocabular al sustenabilitdtii si al consumului etic. Modul de productie nu mai este prezentat
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numai in partea tehnicad a contraetichetei, ci poate ocupa o pozitie centrald pe eticheta frontala.
Certificarea participd astfel la pozitionarea comerciala si la construirea unei relatii de incredere
cu destinatarul.

Eticheta Altano Rewilding Edition Douro 2022 constituie un exemplu reprezentativ.
Mentiunile DOC Douro, Vinho Tinto / Red Wine si denumirile soiurilor asigurd identificarea
juridicd si ampelografica, insd formula Rewilding Edition deplaseaza centrul mesajului spre
biodiversitate si refacerea ecosistemelor. Textul explicd provenienta vinului din podgorii
montane si sustinerea activititii Rewilding Portugal. Cumpararea produsului este prezentata ca
forma de participare la protejarea naturii. Formulele B Corporation, Certified minimum
intervention viticulture si Suitable for vegans construiesc o identitate bazatd pe responsabilitate
sociald, interventie redusa si accesibilitate eticd. Reprezentarile animalelor si ale biodiversitatii
completeazad discursul verbal. Natura nu mai este doar sursa a terroir-ului, ci valoare care trebuie
conservata.

In corpusul german, certificarile Demeter, Biowein, Vegan si Ecovin apar alituri de
informatia despre soi si origine. Pe etichetele Schénhals, acestea consolideazd o identitate
ecologica si transforma suprafata etichetei intr-un spatiu al validarii vizuale. Raportul dintre text
si sigla devine certificator: informatia verbald este confirmatd printr-un simbol institutional.
Premiile si distinctiile trebuie delimitate de certificarile ecologice. Mentiuni precum Berliner
Wein Trophy, Mundus Vini sau Luca Maroni 99 points legitimeazd produsul prin evaluare
competitiva, nu prin metoda de productie. Ele pot fi analizate ca forme de validare comerciala si
axiologica, fard a fi confundate cu siglele care confirma productia biologica, biodinamica sau
vegand. Aceste distinctii conferd produsului o formd suplimentara de autoritate, asociind
evaluarea externd cu recunoasterea calitatii.

Eticheta devine astfel un spatiu in care validarea esteticd si cea comerciald se suprapun.
Modelul ecologic-certificator modifica si rolul consumatorului. Acesta nu mai este prezentat
doar ca destinatar al unei experiente gustative, ci ca participant la o practicd responsabila.
Alegerea vinului este asociatd cu protejarea ecosistemelor, reducerea interventiei si sustinerea
unei forme de consum etic.

3.3.5. Modelul comercial-ludic si noile practici de consum

Acest model este construit prin nume surprinzatoare, limbaj colocvial, umor, imperative,
hiperbole si scenarii ale convivialitatii. Eticheta nu se concentreaza in primul rand asupra originii
sau clasificarii, ci asupra relatiei cu destinatarul si asupra memorabilitatii marcii. Consumatorului
1 se propune un anumit comportament: sd se bucure, sa Tmparta, sa descopere, sd participe sau sa

adopte un stil de viatd. Contraeticheta Rotkdppchen Rubin halbtrocken formuleaza explicit
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aceasta orientare: Mit Rotkdppchen jeden Moment gemeinsam genief3en (,,Bucurati-vd impreuna
de fiecare moment cu Rotkdppchen™). Verbul genieflen si adverbul gemeinsam asociaza produsul
cu experienta comund. Formula Denn gemeinsam konnen wir jeden Moment zu einem
besonderen Moment machen (,,Pentru cd impreund putem transforma fiecare moment intr-un
moment special”) nu descrie proprietdtile tehnice ale vinului, ci promite transformarea unei
situatii obisnuite intr-un eveniment memorabil. Repetarea substantivului Moment si a ideii de
participare colectiva creeaza o comunitate afectiva in jurul marcii.

Eticheta Flying Pig valorificd umorul verbal si vizual. Denumirea engleza este asociata
cu formula germana Ich glaub’ mein Schwein fliegt! (,,Cred ca porcul meu zboard!*), expresie
colocviala prin care este marcatd surprinderea sau caracterul improbabil al unei situatii. Imaginea
porcului zburator concretizeaza literal expresia frazeologica si creeaza un joc intersemiotic intre
text si desen. O alta realizare a modelului comercial-ludic este reprezentatd de eticheta Old
World Zinfandel, conceputd grafic asemenea unei pagini de ziar. Informatia este distribuita in
casete, titluri si rubrici, iar formula hiperbolica Life is hell without Zinfandel (,,Viata e infernala
fara Zinfandel”) dramatizeazd absenta vinului. Produsul este prezentat ca element indispensabil
al placerii cotidiene. Rubricile My tasting, Pairing si Famous grape reproduc conventiile presei
si transforma eticheta Intr-un microdiscurs editorializat. Totodata, eticheta Old World Cuvée 99
dezvolta aceeasi strategie prin formula And the winner is... Cuvée 99. Enuntul reproduce
discursul ceremonial al acordarii unui premiu, iar mentiunea Luca Maroni 99 points legitimeaza
produsul prin evaluarea externd. Fondul negru, scrisul auriu si numarul 99 creeaza scenografia
vizuala a excelentei si a competitiei.

Un exemplu multilingv de etichetd este Schénhals Groove 2022 Cuvée Rot trocken.
Formula Rhythmus im Wein. Cuvée aus Zukunftsweinen! Temperamentvoll, beerig, krdftig! May
the groove be with you! combind limba germana cu engleza si asociaza vinul cu muzica, energia
si cultura contemporand. Enuntul May the groove be with you! (,,Fie ca ritmul sa fie cu tine!”)
constituie un joc intertextual si conferd produsului o identitate ludicd, iar imaginea muzicianului
completeazd mesajul verbal. Produsele fara alcool sau cu alcool eliminat apartin, de asemenea,
acestui model de etichetd. Unitati precum ZERO, 0%, alkoholfrei, non-alcoholic sau Bock auf
Null Alkohol nu indicd doar absenta alcoolului, ci construiesc un discurs orientat spre
accesibilitate, flexibilitate si participare sociald. Originea si clasificarea traditionald pot deveni
secundare, in timp ce designul contemporan si limbajul colocvial prezinta alternativa fard alcool
ca alegere pozitiva, nu ca renuntare. Prin asemenea strategii, eticheta se adapteaza unor categorii
noi de consumatori. Ea nu mai legitimeaza produsul numai prin ferroir, vechime sau clasificare,

ci si prin umor, experientd comuna, stil de viata si usurinta recunoasterii marcii.
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3.3.6. Modelul cultural-artistic si multimodal

Modelul cultural-artistic integreaza pictura, literatura, muzica, portretul, simbolurile
istorice si patrimoniul vizual. Eticheta nu mai este doar suport de identificare a vinului, ci devine
obiect de mediere culturald. Raportul dintre text si imagine poate fi extins prin coduri QR, sunet,
continut digital si chiar prin forma sticlei. F. Guichard sublinieaza ca discursul etichetei poate
transforma realitatea terroir-ului intr-un ,,mit atemporal: subtilitatea, finetea, eleganta, spiritul”
[Guichard, 2000, p. 366]. Valorile estetice si culturale sunt transferate asupra produsului si devin
componente ale identitatii sale simbolice.

Eticheta Adele I este construitd printr-o reprezentare care trimite la universul pictural al
lui G. Klimt si la portretul A. Bloch-Bauer. Cromatica aurie, ornamentatia si figura feminina
transforma sticla Intr-un suport artistic. Numele Adele I functioneazd ca indice cultural, iar
imaginea nu ilustreaza proprietatile vinului, ci 1i transfera prestigiul unei opere cunoscute.

Un exemplu relevant pentru integrarea patrimoniului literar este eticheta Hensel und
Gretel. Numele si ilustratia activeaza basmul german, iar produsul este individualizat printr-un
cod cultural familiar. In acest caz, imaginea nu este un element decorativ independent, ci
continud lexical denumirea si construieste o unitate coerenta Intre nume, ilustratie si origine.

Codurile QR extind eticheta dincolo de suprafata fizicd. Acestea pot conduce spre
informatii nutritionale, materiale despre producator, continut video, muzica sau pagini dedicate
trasabilitatii. Eticheta devine astfel verbald, vizuala, digitald si interactivd. Distribuirea
informatiilor intre eticheta tiparitd si suportul digital reduce incarcarea suprafetei fizice si
permite dezvoltarea unei comunicari mai ample. Raportul text-imagine trebuie interpretat ca
relatie de complementaritate. Imaginea poate confirma textul, il poate extinde sau poate
introduce un sens care nu este formulat verbal. De exemplu pe eticheta Flying Pig, desenul
concretizeaza expresia idiomatica, pe Adele I, imaginea construieste identitatea culturald, pe
Hensel und Gretel, ilustratia activeaza naratiunea literard, pe Fiirst von Metternich, portretul
legitimeaza istoric marca.

Modelul cultural-artistic demonstreaza ca eticheta nu comunica numai ce este vinul, ci si
universul simbolic in care producatorul doreste sa-l plaseze. Arta, muzica, literatura si istoria
devin resurse ale diferentierii comerciale, dar si forme de transmitere a patrimoniului. Analiza
confirmd cd etichetele internationale nu pot fi reduse la o succesiune de traditii nationale.
Aceleasi mecanisme apar In limbi si regiuni diferite, cu distributii si intensitati variabile.
Originea si clasificarea pot domina o eticheta franceza, italiana sau germana; patrimoniul poate fi

activat prin castel, portret, an fondator sau basm; descrierea senzoriala poate recurge la aceleasi
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transferuri tactile si spatiale in franceza, germana si engleza; responsabilitatea ecologica poate
deveni argument central indiferent de regiunea de productie.

3.4. Analiza contrastiva a etichetelor vinicole

Analiza contrastiva a etichetelor vinicole din Republica Moldova si a celor internationale
urmareste organizarea informatiei, densitatea textuald, ierarhia elementelor terminologice,
raportul dintre text si imagine, plurilingvismul, strategiile de legitimare a produsului si
modalititile de construire a identitatii vitivinicole. In toate spatiile analizate, eticheta
functioneaza ca microtext specializat si multimodal, Tnsd ponderea componentelor informative,
juridice, senzoriale, narative, vizuale si persuasive difera de la un corpus la altul.

In limitele corpusului cercetat, etichetele din Republica Moldova se caracterizeazi
frecvent printr-o densitate textuald ridicatd si prin integrarea informatiei terminologice intr-un
discurs descriptiv, afectiv si identitar. Informatiile despre soi, origine, vinificatie, profil
senzorial, servire si asocieri gastronomice sunt completate de micronaratiuni despre pamant,
familie, generatii, mostenire si traditie. Formule precum marturia mostenirii noastre, spiritele
pamantului moldav, ADN-ul local sau intelepciunea pamantului si a climei demonstreaza ca
termenii de specialitate sunt integrati intr-un discurs al apartenentei si continuitatii.

Etichetele internationale prezinti o varietate mai pronuntati a modelelor de organizare. In
numeroase exemple franceze, spaniole, italiene, germane si elvetiene, nucleul informational este
constituit de originea geograficd, clasificarea juridicd, soi, anul recoltei, metoda de productie si
certificarea. Unitati precum Appellation d’Origine Protégée, Indication Géographique Protégée,
Denominacion de Origen Calificada, Crianza, Reserva, Neuchdatel AOC, Deutscher
Qualitdtswein sau Rheinischer Landwein permit incadrarea imediatd a produsului intr-un sistem
normativ si cultural.

Diferenta dintre cele doua corpusuri nu trebuie formulata nsd ca opozitie rigida intre o
eticheta nationald exclusiv narativa si una internationald strict tehnicd. Etichetele franceze pot
dezvolta reprezentari poetice ale terroir-ului, cele elvetiene pot evoca mostenirea familiald,
etichetele grecesti integreazd frecvent arta, iar cele germane pot construi identitati ludice,
muzicale sau orientate spre stilul de viata. Diferenta priveste mai ales ierarhia informatiei: n
corpusul etichetelor selectate din Republica Moldova, terminologia este adesea incorporata intr-o
poveste despre produs, in timp ce in numeroase etichete internationale naratiunea este organizata
in jurul unui nucleu juridic, geografic, tehnologic sau ecologic.

3.4.1. Organizarea informatiei si construirea identitatii vitivinicole

Un prim criteriu relevant pentru analiza organizarii informatiei este densitatea textuala.

Etichetele din Republica Moldova includ frecvent texte ample, in care sunt prezentate succesiv
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soiul, terroir-ul, vinificatia, culoarea, aroma, gustul, postgustul, recomandarile de servire si
asocierile gastronomice. In exemplele analizate la Purcari, Chateau Cristi, Chateau Vartely,
Domeniile Davidescu, Timbrus, Vinaria din Vale sau Asconi, termenii specializati coexista cu
evaludri, metafore si referinte culturale.

In corpusul international, densitatea textuald este variabild. Etichete precum Bourgogne
Chardonnay sau Il Palazzo Toscana Vermentino valorificd economia verbala si se bazeaza pe
prestigiul toponimului, al clasificarii sau al imaginii. In asemenea cazuri, originea si denumirea
produsului concentreaza o cantitate importanta de informatie culturala si oenologica. Alte etichete,
precum Chdteau La Citadelle Bordeaux, Terra Ancestra, Chdteau Nico Lazaridi sau Dieter
Meier Puro Corte d’Oro, includ texte descriptive mai ample, organizate in jurul terroir-ului,
vinificatiei, maturdrii sau profilului produsului. Densitatea textuald nu indicd in mod direct un
nivel mai mare sau mai redus de specializare. Ea reflecta o strategie de comunicare dependenta
de publicul-tinta, prestigiul denumirii si pozitionarea produsului. O etichetd dominatd de
termenul Bourgogne sau de formula Rioja Reserva presupune existenta unui consumator capabil
si interpreteze aceste coduri. In schimb, un produs care urmareste si-si construiasci identitatea
sau s explice un concept comercial recurge frecvent la un text mai amplu.

Un al doilea criteriu este nucleul identitar. In corpusul selectat din Republica Moldova,
identitatea produsului este construita prin soiuri locale, familie, traditie, pdmant, terroir, istorie si
nume comercial. Totem Feteasca Neagra valorificd ideea mostenirii si a pamantului moldav,
Domeniile Davidescu dezvoltd genealogia familiei, Fautor 310 Altitudine transformda un
parametru geografic in marca, iar Purcari 1827 condenseaza traditia intr-un reper cronologic.
Etichetele dedicate lui Eugen Doga si George Enescu extind identitatea produsului spre
patrimoniul artistic si asocierea dintre vin si muzica.

In corpusul international, identitatea este construiti frecvent prin regiune, clasificare,
metoda de productie sau certificare. Toponime precum Bordeaux, Bourgogne, Rioja, Douro,
Pfalz, Rheinhessen, Neuchdtel sau Mendoza functioneaza ca repere teritoriale si culturale. In alte
cazuri, identitatea produsului este organizata in jurul unor valori contemporane, exprimate prin
termeni precum Bio, organic, Demeter, vegan, rewilding, minimum intervention, 0% sau
alkoholfrei. Originea geografica este importantd in ambele corpusuri, dar este prezentatd diferit
(pentru statutul toponimelor si functia lor in lexicul vitivinicol, a se vedea subcap. 1.6.2). in
etichetele nationale, denumiri precum Purcari, Valul lui Traian, Stefan Voda, Bugeac sau
colinele Tigheciului sunt integrate frecvent intr-un discurs explicativ si identitar, in care locul
este asociat traditiei, memoriei si specificitatii terroir-ului. Harta Indeplineste functia de

localizare si legitimare. In etichetele franceze, spaniole, portugheze si italiene, originea este
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exprimatd frecvent prin clasificari juridice standardizate, precum AOP, IGP, DOCa, DOC sau
IGT. Toponimul devine parte a unui sistem reglementat si dobandeste o functie legala,
clasificatorie si garantatoare. In corpusul elvetian si argentinian, terroir-ul este explicat prin
relatia dintre sol, climad, altitudine si practici viticole, iar in unele etichete portugheze originea
este asociata biodiversitatii si sustenabilitatii.

Prin urmare, etichetele din Republica Moldova tind sd transforme locul in memorie,
mostenire si identitate afectiva, in timp ce numeroase etichete internationale il integreaza intr-un
sistem juridic, geografic, climatic sau ecologic explicit.

3.4.2. Raportul text—imagine si plurilingvismul

Raportul dintre text si imagine constituie un criteriu contrastiv important. in corpusul
selectat din Republica Moldova, imaginea poate localiza originea, legitima traditia, individualiza
gama sau valorifica patrimoniul cultural. Hartile indicd spatiul de provenienta, blazoanele si
castelele sugereaza continuitatea si prestigiul, reprezentarile zoomorfe diferentiaza produsul, iar
portretele compozitorilor integreaza vinul intr-un discurs cultural. in etichetele Apriori, Timbrus,
Vinum Estate, Asconi si Vinaria din Vale, rubricile, pictogramele si organizarea schematica
transformd contraeticheta intr-un suport apropiat de infografic. Componenta vizuald nu este
exclusiv decorativd, ci contribuie la ierarhizarea si accesibilizarea informatiei. In corpusul
international, imaginea poate avea functie heraldicd, artisticd, ecologica, ludica sau certificatoare.

Castelul de pe eticheta Chdteau d’Auvernier si elementele aurii sustin ideea de
patrimoniu si prestigiu; manuscrisul de pe I/ Palazzo Toscana Vermentino sugereaza un mesaj
personal; reprezentdrile de pe Chateau Nico Lazaridi introduc produsul intr-o naratiune artistica,
simbolurile animalelor de pe Altano Rewilding Edition indica biodiversitatea, iar siglele Bio,
Demeter, Ecovin, vegan si Ecocert valideazd metoda de productie.

Plurilingvismul constituie o trasatura importantd a corpusului international si apare, intr-o
masura diferitd, si in corpusul national. Etichetele franceze pot include versiuni in franceza si
engleza, cele spaniole utilizeazd frecvent spaniola si engleza, iar produsele destinate pietei
germane includ texte in limba germani chiar daci provin din Franta, Spania sau Italia. in
corpusul etichetelor nationale, internationalizarea se manifesta prin utilizarea termenilor terroir,
blend, cuvée, barrique, reserve, Family Reserve, Barrel Fermented, oak sau acacia, precum si
prin denumiri comerciale in limba engleza. Formula Product of Moldova asociaza pozitionarea
internationald cu afirmarea originii nationale. Functia limbii strdine difera de la un context la
altul. Uneori, aceasta asigurd traducerea informatiei si extinderea publicului, alteori, contribuie la

prestigiul, modernitatea si diferentierea comerciala a marcii. Formule precum Family Reserve,
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Barrel Fermented, Genius Music, Blanc de Noir, Fruity & Bubbly sau Rewilding Edition
functioneaza simultan ca unitati informationale si elemente de branding.

3.4.3. Modele discursive contemporane si tendinte contrastive

Analiza contrastiva evidentiaza atat modele comune celor doud corpusuri, cat si orientari
cu grade diferite de vizibilitate. In corpusul national au fost delimitate cinci modele dominante:
modelul terminologic-informativ, modelul senzorial-descriptiv, modelul identitar-narativ,
modelul cultural-artistic si modelul vizual-multimodal. In corpusul international se remarca,
suplimentar, o prezentd mai accentuatd a modelului ecologic-certificator si a celui ludic, asociat
noilor practici de consum. Modelele nu constituie categorii rigide, deoarece aceeasi etichetd
poate combina mai multe mecanisme terminologice, discursive si multimodale.

In corpusul alcituit din etichete selectate de la vinariile din Republica Moldova, accentul
este plasat mai frecvent pe traditie, origine, familie, continuitate si identitate culturald. Pamantul
si terroir-ul sunt integrate intr-un discurs afectiv si identitar, prin care provenienta este
transformata in apartenenti. In corpusul international, o pozitie mai vizibild revine originii
reglementate, clasificarii juridice, metodei de productie, certificarii ecologice si sustenabilitatii.
Relatia cu destinatarul este construitd, de asemenea, diferit. Etichetele selectate de la vinariile din
Republica Moldova recurg frecvent la adresare directd si la promisiunea unei experiente
senzoriale sau culturale, in timp ce etichetele din corpusul international valorificd mai ales
contexte ecologice, experientiale si publicitare. Formule precum We hope you appreciate and
enjoy sau Erleben Sie, precum si verbe precum geniefsen si teilen, contribuie la construirea unei
relatii explicite cu destinatarul.

Caracterul hibrid al modelelor este confirmat de etichete precum Chdteau La Citadelle,
care combind originea, clasificarea AOP si terminologia degustarii, Altano Rewilding Edition,
care asociaza clasificarea DOC Douro cu responsabilitatea ecologica, sau Vin muzical Eugen
Doga, care reuneste soiul, patrimoniul muzical si interactivitatea digitala. Diferentele dintre cele
doud corpusuri se manifesta, prin urmare, mai ales prin elementul plasat in centrul mesajului. in
corpusul national, vinul este prezentat frecvent ca expresie a pdmantului, familiei si memoriei
culturale, In timp ce in corpusul international sunt privilegiate originea reglementata, certificarea
si metoda de productie. Aceastd diferentd nu constituie o opozitie absolutd, ci reflectd o
ierarhizare distinctd a componentelor mesajului.

In plan terminologic, ambele corpusuri demonstreaza coexistenta unititilor specializate
cu lexemele evaluative si metaforice. Termeni precum terroir, AOP, DOCa, Qualititswein,
aciditate, taninuri, postgust, Crianza, Reserva sau alkoholfrei transmit informatii precise despre

produs, iar adjective precum elegant, complex, catifelat, proaspat sau armonios contribuie la
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individualizare si persuasiune. Eticheta contemporand devine astfel un spatiu de interactiune
intre specializare si accesibilitate.

3.5. Concluzii la capitolul 3

Analiza corpusului alcatuit din aproximativ 600 de etichete vinicole din Republica
Moldova si din alte spatii vitivinicole a confirmat relevanta etichetei pentru cercetarea
terminologica. Examinarea termenilor In contexte autentice a permis evidentierea relatiei dintre
terminologia de specialitate, descrierea senzoriald, evaluarea, metafora, componenta vizuald si
identitatea culturald. Rezultatele confirma faptul ca eticheta vinicold reprezintd un microtext
specializat si multimodal, Tn care informatia verbala interactioneaza cu elementele grafice si
simbolice. Eticheta frontala si contraeticheta indeplinesc functii complementare, insd delimitarea
dintre acestea ramane flexibild, deoarece informatiile tehnice, senzoriale, juridice, narative si
culturale pot fi distribuite diferit in functie de strategia producatorului.

In corpusul alcatuit din etichete selectate de la vindriile din Republica Moldova au fost
delimitate inductiv cinci modele dominante: modelul terminologic-informativ, modelul senzorial-
descriptiv, modelul identitar-narativ, modelul cultural-artistic si modelul vizual-multimodal.
Acestea nu constituie categorii rigide, Intrucat aceeasi eticheta poate actualiza simultan mai
multe mecanisme terminologice, discursive si multimodale.

Analiza contrastivi a evidentiat diferente de ierarhizare a informatiei. In etichetele
selectate de la vinariile din Republica Moldova, terminologia este integratd frecvent intr-un
discurs al originii, familiei, continuititii si identitatii culturale. In corpusul international, o
vizibilitate mai mare revine originii reglementate, clasificarii juridice, metodei de productie,
certificarii ecologice, sustenabilitdtii si strategiilor ludice asociate noilor practici de consum.
Aceste diferente nu reprezinta opozitii absolute, ci reflecta pozitionarea distinctd a elementelor in
economia mesajului. Analiza terminologiei senzoriale a evidentiat productivitatea transferurilor
semantice si sinestezice. Unitdti precum catifelat, matasos, rotund si lung demonstreaza
utilizarea unor proprietati tactile, formale sau spatiale pentru descrierea gustului, structurii si
persistentei vinului. Totodata, plurilingvismul, pictogramele si codurile QR confirma extinderea
functiilor etichetei contemporane si adaptarea acesteia la contexte de comunicare internationala.

In ansamblu, eticheta vinicold nu se limiteaza la identificarea si clasificarea produsului.
Ea organizeaza terminologia, construieste imaginea vinului, exprimd originea si valorile
producdtorului si adapteaza informatia la profilul destinatarului. Studierea componentelor
verbale si vizuale pune in valoare terminologia, creativitatea lingvistica si identitatea vitivinicola

a Republicii Moldova.
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4. LEXICUL PERCEPTIILOR SENZORIALE iN DISCURSUL
VITIVINICOL

Degustarea vinului reprezintd un proces complex de examinare senzoriald, in cadrul
caruia proprietatile organoleptice ale produsului sunt percepute, identificate, descrise si evaluate.
Actul degustarii nu se reduce la consumarea vinului sau la formularea unei aprecieri spontane, ci
presupune aplicarea succesivd a unor operatii perceptive si cognitive. Degustitorul observa
aspectul produsului, i examineaza profilul olfactiv, ii apreciaza gustul si textura, urmareste
evolutia senzatiilor in cavitatea bucald si formuleaza, in final, o evaluare referitoare la echilibru,
complexitate, persistentd si calitate.

In indrumarul elaborat la Universitatea Tehnici a Moldovei, analiza senzoriald este
definitd ca examinarea produselor alimentare cu ajutorul organelor de simt si ca disciplind
stiintificd utilizatd pentru a identifica, mdsura, analiza si interpreta reactiile omului fatd de
caracteristicile percepute prin viz, miros, gust, simt tactil si auz [Musteata et al., 2014, p. 3]. in
indrumar sunt distinse analiza senzoriala didactica si comerciald, analiza profesionald si analiza
de concurs sau de expertiza, in functie de scopul evaluarii, gradul de detaliere si informatiile
cunoscute despre produs. Rolul fundamental al degustarii este explicat prin imposibilitatea
analizelor chimice, fizico-chimice si microbiologice de a reda integral experienta senzoriala.
Unele substante prezente in cantitdti extrem de mici pot influenta decisiv gustul, aroma si
buchetul vinului. Din acest motiv, degustarea este consideratd metoda de bazd pentru aprecierea
multilaterald a produsului, in timp ce metodele instrumentale au o functie complementara.

Examinarea vizuald, perceptia olfactiva si evaluarea gustativa se succed si se completeaza
reciproc. Aceastd ordine se reflectd si in organizarea discursului vitivinicol: pe etichete, in
brosuri, in fisele de degustare si pe paginile oficiale ale vinariilor, descrierea avanseaza frecvent
de la culoare spre aroma, gust si postgust.

In corpusul cercetarii, unitatile gust, aromd, buchet, tanin, aciditate si postgust apar atat
ca termeni independenti, cat si ca nuclee ale unor structuri sintagmatice, precum aroma florala,
gust echilibrat, taninuri catifelate, aciditate proaspata si postgust persistent. Termenii respectivi
desemneaza proprietdti organoleptice, dar sunt insotiti frecvent de descriptori expresivi si
evaluativi, precum generos, elegant, robust, catifelat, mdtasos sau seducator. Prin urmare,
lexicul senzorial se situeazd la interferenta terminologiei specializate cu limba comuna si cu
discursul promotional.

E. Peynaud si J. Blouin consacri degustirii o abordare care reuneste experienta practica,

fiziologia simturilor si evaluarea oenologicd. In introducerea lucrarii Le goiit du vin. Le grand
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livre de la deégustation, degustarea este definita astfel: ,,Déguster, c’est goliter avec attention un
produit dont on veut apprécier la qualité [...]” (,,A degusta inseamnd a gusta cu atentie un produs
a carui calitate dorim sa o apreciem”) [Peynaud, Blouin, 2022, p. 1]. Din perspectiva lexical-
semanticd, este relevantd sintagma franceza avec attention, care evidentiaza caracterul constient,
orientat si analitic al degustarii. Degustarea se deosebeste astfel de consumul obisnuit: vinul nu
este doar baut, ci este supus simturilor, examinat, descris, comparat si evaluat. Acest proces este
sintetizat prin seria verbald ,,a studia, a analiza, a descrie, a judeca, a clasifica” [Peynaud, Blouin,
2022, p. 1].

Seria verbald evidentiazd etapele transformadrii impresiei senzoriale in cunoastere.
Verbele a studia, a analiza si a descrie se refera la examinarea caracteristicilor, iar a judeca si a
clasifica introduc dimensiunea evaluativa. In consecinti, vocabularul degustirii nu este o simpla
enumerare de insusiri, ci instrumentul lingvistic prin care senzatiile sunt identificate si comunicate.

E. Peynaud si J. Blouin diferentiaza degustarea apreciativd de cea oenologicd.
Degustarea apreciativd urmdreste calitatea vinului, valoarea sa si pozitia in raport cu alte
produse. Degustarea oenologica este mai tehnica si incearca sa explice gustul prin compozitia
vinului, sd distinga senzatiile simple, sa le asocieze anumitor substante si sd prevada evolutia
ulterioard a produsului [Peynaud, Blouin, 2022, p. 6]. Simturile functioneaza ca instrumente de
masurare, dar degustitorul nu este doar un executant, ci, In acelasi timp, interpret si judecator.
Din acest motiv, experienta, memoria senzoriald, sensibilitatea individuala si capacitatea de
exprimare influenteaza rezultatul degustarii. Succesiunea ,,de la senzatii — informatii — la expresii
— cunostinte” [Peynaud, Blouin, 2022, p. 3] indicd trecerea de la senzatia individuald la
informatie, apoi la exprimare si, in cele din urma, la cunoastere. Pentru cercetarea terminologica,
etapa exprimarii este fundamentala, deoarece senzatia devine accesibila celorlalti numai dupa ce
este redatd prin mijloace lingvistice.

In practica contemporani a vinariilor din Republica Moldova se pastreazi aceeasi ordine
senzoriald. Ghidurile de degustare ale vinariilor recomandd observarea succesiva a culorii si
claritatii, a aromelor, a gustului si texturii, precum si a postgustului. La examinarea olfactiva sunt
urmadrite fructele, florile, condimentele si lemnul, iar in cavitatea bucala sunt evaluate aciditatea,
dulceata, echilibrul, taninurile si densitatea texturii.

Examinare vizuala — perceptie olfactiva — perceptie gustativa si tactila — postgust

In limba comuni, verbul a gusta desemneaza actiunea generala de a lua o cantitate redusa
dintr-un aliment sau dintr-o bauturd pentru a-i afla gustul. in registrul stiintific si profesional este
preferat verbul a degusta, deoarece acesta presupune examinarea metodicd a caracteristicilor

vizuale, olfactive, gustative si tactile si formularea unei aprecieri argumentate. Astfel, enunturile
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Ai gustat vinul? Gusta putin din acest vin! sunt firesti In conversatia cotidiana, in timp ce intr-un
raport de specialitate este mai adecvata formularea vinul a fost degustat si evaluat organoleptic.

4.1. Consideratii preliminare

Cromatica lexicului vitivinicol cuprinde ansamblul unitatilor lexicale prin care sunt
numite, diferentiate si evaluate culorile vinului, ale strugurilor si, In anumite contexte
denominative, ale produselor vinicole. In centrul prezentului capitol se afli cromonimele!! care
descriu culoarea vinului din Republica Moldova. Ele trebuie delimitate de cromatica graficd a
etichetei. Formula culoare galben-pai cu reflexii aurii verbalizeaza o proprietate senzorial-
vizuala a lichidului, or fondul negru, literele aurii ori imaginea policroma de pe eticheta apartin
designului ambalajului. Cele doua planuri pot interactiona, dar nu sunt identice.

Studiul lingvistic al culorilor s-a dezvoltat la intersectia semanticii, semioticii, psihologiei
perceptiei si antropologiei. In lingvistica romaneascd, A. Bidu-Vrinceanu a oferit cercetarii
cromonimelor un cadru sistematic, analizand raportul dintre expresie, continut si referent si
organizarea structurald a numelor de culori [Bidu-Vrianceanu, 1992, p. 279-290]. impreuni cu
I. Coteanu, cercetarea distinge raporturile de desemnare, care organizeaza structura referentiala,
de raporturile de semnificatie proprii structurii lexicale [Coteanu, Bidu-Vranceanu, 1975, p. 226].
Pentru lexicul vinicol, distinctia este esentiald: rubiniu trimite la rubin ca reper extralingvistic,
dar functioneaza in sistem alaturi de rosu, visiniu, granat si purpuriu.

S. Stati explica disproportia dintre finetea perceptiei si inventarul lexical disponibil: ,,Toti
oamenii normali vad culorile 1n acelasi fel. Ei pot distinge foarte multe nuante cromatice, dar au
la dispozitie, pentru a le clasifica lingvistic, un stoc mic de cuvinte, ca rosu, verde, negru etc., la
care se adaugd termenii cu rezonantd metaforica: ciresiu, stacojiu, ruginiu, liliachiu, cafeniu”
[Stati, 1973, apud Chira, Muntean, 2026b, p. 30]. In discursul vinicol, aceastd insuficienta a
termenilor de bazd determind aparitia compuselor si a grupurilor descriptive: galben-pai, alb-
verzui, rubiniu-violaceu, roz-somon, auriu cu nuante verzui.

E. Suciu aratd ca inventarul termenilor cromatici depinde de criteriul de selectie si de
corpusul de referinta. Autorul reia ideea ca ,,cei mai multi termeni cromatici (in numar nelimitat
aproape) se grupeaza intr-o clasd pe care o putem numi structurd referentiald” [Suciu, 2012,
p. 248]. Prin urmare, delimitarea corpusului trebuie sa distinga:

a) termenul cromatic de baza, ca in vin rosu;

"' Termenul cromonim provine din fr. chromonyme, fiind format din elementele de origine greaci
chroma ,,culoare” si onoma ,,nume”; in lingvistica, acesta desemneaza o unitate lexicala prin care este

denumita o culoare sau o nuantd cromatica.
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b) descriptorul unei nuante, ca in rubiniu;

¢) constructia comparativa ori metaforica, precum asemenea unei rodii coapte;

d) cromonimul inclus intr-un nume propriu, precum Negru de Purcari.

In lexicul vitivinicol din Republica Moldova, rubiniu si chihlimbariu valorifica minerale
si pietre; auriu si argintiu trimit la metale; visiniu, capsuniu, trandafiriu si constructiile cu rodie
provin din universul vegetal; caramiziu are drept reper un obiect fabricat. Referentul concret face
posibila transmiterea unei nuante pe care termenul generic nu o poate reda singur. S.-N. Balta
examineaza substantivele care denumesc culori, sinonimia, compunerea $i conversiunea
cromonimelor [Balta, 2009, p. 169—-176]. Pentru materialul oenologic sunt relevante atat
compusele coordonative sau determinative — alb-verzui, galben-pai, rubiniu-violaceu, cat si
substantivizarea adjectivului cromatic in denumiri proprii. In Alb de Onitcani, Rosu de Bulboaca,
Negru de Purcari si Purpuriu de Purcari, numele culorii nu mai functioneaza numai ca insusire,
ci devine nucleul denominativ al produsului.

Un reper timpuriu pentru terminologia vitivinicold in limba romana este teza lui 1. Nuta,
Terminologia viticola in limba romdnda. Denumiri pentru soiuri de struguri, sustinutd la
Universitatea Al. I. Cuza din lasi in 1978. Autorul organizeaza creatiile pe teren romanesc dupa
criterii semantice si consacra primul subcapitol ,,denumirilor dupa culoarea strugurilor” [Nuta,
1978, p. 15-33]. Cercetarea lui I. Nutd priveste ampelonimele, nu descrierile senzoriale ale
vinului, de aceea, in capitolul de fatd ea fundamenteaza istoric productivitatea culorii ca
principiu denominativ, fard a confunda numele soiului cu nuanta vinului obtinut.

4.1.1. Corpusul cromatic si principiile analizei

In analiza senzoriald, culoarea este prima proprietate a vinului accesibila privirii. Ea ofera
informatii despre tipul vinului, intensitate, limpiditate, soi, tehnologia de vinificare, maturare si
evolutie. O. Bosenko si R. Eder evidentiaza ca ,,mai ales in cazul vinului rosu, culoarea este un
important indicator al calitatii” [Bosenko, Eder, 2011, p. 167]. Culoarea nu este insa perceputa
izolat. G. Morrot, F. Brochet si D. Dubourdieu au demonstrat experimental cd un vin alb colorat
artificial in rosu, cu un colorant fara miros, a fost descris de degustatori prin vocabular olfactiv
asociat vinului rosu [Morrot, Brochet, Dubourdieu, 2001, p. 309—320]. D. Oberfeld, H. Hecht,
U. Allendorf si F. Wickelmaier au cercetat efectul luminii ambientale asupra evaludrii unui
Riesling servit in pahare negre. Obiectul declarat al studiului a fost ,,efectul culorii ambientale a
incdperii asupra aromei, mentinand neschimbata culoarea bauturii” [Oberfeld et al., 2009, p. 797].
Rezultatele confirma rolul contextului cromatic in perceptie, dar impun separarea metodologica a

trei realitdti: culoarea vinului, culoarea etichetei si culoarea mediului de degustare.
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Inventarul terminologic poate fi completat prin consultarea Dictionarului multilingv al
terminologiei vitivinicole, care inregistreaza termeni cromatici specializati precum galben-verzui,
rosu-cires, rosu-granat, rosu-inchis, maro, negru, smarald, verzui, intunecat $i decolorat,
oferind echivalentele acestora in limbile englezd, germana, spaniold, franceza, italiand si rusa
[Chira, Muntean, 2026a]. Dictionarul confirmd integrarea cromonimelor in terminologia
degustarii si a descrierii oenologice. Pentru analiza detaliatd a variatiei cromatice si pentru
exemplele excerptate din descrierile vinurilor produse in Republica Moldova, a se vedea [Chira,
Muntean, 2026b, p. 26—54]. Materialul analizat evidentiaza o diversitate asociativa pronuntata in
seria cromaticd a rosului, manifestata prin raportarea la repere minerale, vegetale si materiale,
fara ca aceastd particularitate sd poatd fi generalizatd dincolo de corpusul examinat. Pentru
corpusul etichetelor din Republica Moldova, clasificarea tehnologica in vin alb, vin rosu si vin
ros¢ formeazd nivelul de bazd, iar nuantele dezvoltate construiesc nivelul descriptiv si
diferentiator.

Corpusul aplicativ cuprinde exclusiv vinuri produse in Republica Moldova si descrieri
preluate de pe etichete, contraetichete, fise de produs si materiale ale vinariilor analizate in teza.
Exemplele internationale sunt excluse din inventarul de fatd. Fiecare atestare este raportatd, pe
cat permit materialele, la producétor, denumirea vinului, anul si soiul. Formularile citate de pe
etichete sunt redate intre ghilimele si in cursiv; termenii analizati In corpul demonstratiei sunt, de
asemenea, marcati cursiv.

Analiza urmareste intensitatea, exprimata prin descriptorii pal, deschis, intens si profund,
nuanta secundard, marcatd prin structuri precum cu nuante verzui $i cu nuante purpurii; reflexul
sau luciul, ilustrate de formulele cu reflexii aurii si cu luciu chihlimbariu; reperul comparativ, ca
in asemenea unei rodii coapte; precum si evaluarea esteticd, realizatd prin adjective precum
atractiva, seducdtoare, elegantd, nobila si cristalina. Ultimele calificative nu desemneaza
propriu-zis o culoare, ci exprima aprecierea producatorului si transforma descrierea tehnica intr-un
enunt promotional.

4.1.2. Dominanta rosie si variatiile sale

In corpusul national, seria cromatici a rosului se caracterizeazi printr-o diversitate
ridicata de nuante. Termenul de baza rosu apare independent sau intrd in combinatii cu repere
minerale, vegetale si materiale. Seria se desfasoara de la rosu deschis si rubiniu spre visiniu,
granat, purpuriu, violet si, in cazul vinurilor evoluate, caramiziu. Aceasta succesiune nu trebuie
interpretatd ca o scara absolutd, deoarece soiul, extractia, maturarea si vocabularul producatorului
influenteaza descrierea. Cea mai frecventa individualizare a rosului este raportarea la rubin. La

Castel Mimi, Governor’s Blend 2018, cupaj de Cabernet Sauvignon, Feteascd Neagrd si
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Saperavi, este prezentat prin enuntul: Un vin intens rubiniu care va va surprinde prin arome fine
de prune uscate si sofran, ce se vor regasi si pe papilele gustative. Constructia intens rubiniu
combind descriptorul de nuantd cu un adjectiv gradual. Culoarea este astfel caracterizatd
simultan calitativ si cantitativ. La Chateau Cojusna, Piatra Rosie 2017 dezvolta comparatia: Vin
sec rosu, te cucereste din prima cu a lui culoare ,vivante de un rosu rubiniu, usor deschis,
asemenea unei rodii coapte.” Secventa reuneste termenul de baza rosu, nuanta rubiniu, gradarea
usor deschis si reperul vegetal rodie coapta. Grafia vivante, preluatd ca atare din corpus, are
functie evaluativa si promotionald; ea nu reprezinta un termen cromatic propriu-zis.

La Milestii Mici, Purpuriu de Purcari 2009 este descris prin formula Poseda o culoare
rubinie, cu nuante purpurii. Centrul cromatic este rubinie, iar grupul prepozitional introduce
nuanta secundara. La Fautor, Tempranillo 2017 prezintd o culoare rubinie cu o nuanta de granat
inchis. Termenul mineral granat restrange si Intunecd domeniul rubiniului. La Romanesti, Negru
de Romanesti 2018 are o culoare rubinie eleganta; calificativul eleganta transfera asupra culorii
o evaluare esteticd si construieste originalitatea discursului de marca.

Vinuri de Comrat descrie Plai 2015 prin structura concentratd culoarea: rosu-visiniu.
Compusul aldtura cromonimul generic si reperul vegetal, realizdnd o nuantd mai inchisad si mai
precisd. La Et Cetera, Pinot Noir Premium 2018 este caracterizat drept rubiniu-violaceu intens.
Cele doua baze cromatice si adjectivul gradual produc o descriere densa, in care rosul mineral se
apropie de violet.

La Minis Terrios, Numbers Limited Edition 2018, maturat 12 luni in butoaie franceze, a
obtinut o culoare purpuriu intensa. Dincolo de dezacordul formal pastrat in citarea corpusului,
structura asociaza purpuriul cu intensitatea si cu informatia tehnologicd a maturarii. Native Pinot
Noir de Purcari 2021 este prezentat de Chateau Purcari prin formula aspect cristalin, culoare
violet cu nuante de rosu intens. Centrul descriptiv este violetul, iar rosul apare ca nuantd
secundard intensificata.

La Crama Tudor, Pinot Noir 2018 este un vin nobil maturat in butoaie din stejar
moldovenesc care cucereste printr-o culoare rosie caramizie. Reperul caramida indica o deplasare
a rosului spre tonuri brun-oranj si este compatibil, in discursul oenologic, cu evolutia vinului.
Originalitatea exemplului rezultd din asocierea nuantei cromatice cu provenienta lemnului —
stejar moldovenesc, ceea ce localizeaza tehnologia si consolideaza identitatea produsului.

4.1.3. Dominanta alba si variatiile sale

Sintagma vin alb desemneazi categoria tehnologica, nu albul opac. In descrierile vizuale,

vinurile albe sunt plasate Intr-un continuum de la alb-verzui si galben deschis spre galben-pai,
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auriu si chihlimbariu. In corpus, baza galben este frecvent inlocuitd sau completatd de repere
naturale - pai, spic de grau, lamdie, canar si de repere pretioase - aur, chihlimbar.

La Crama Mircesti, Late Harvest Sauvignon Blanc 2019 are o culoare alb-verzui.
Compusul fixeaza vinul la limita dintre categoria alba si reflexul verde, caracteristic prospetimii
vizuale. La Novak Winery, Alb de Onitcani Classic 2018, cupaj de Alb de Onitcani si Reatiteli,
posedd o culoare aurie cu nuante verzui. In acest caz, verdele nu mai este baza, ci nuanta
secundard a unui auriu dominant. Contrastul dintre caldul auriu §i recele verzui produce o
descriere mai find decat simplul galben.

La Gitana Winery, La Petite Sophie 2020 este un vin limpede, cristalin, galben-pai auriu,
cu reflexii verzui. Formula acumuleaza transparenta, doud determindri cromatice si reflexul
secundar. Ea reprezintd una dintre cele mai dezvoltate structuri din corpus: galben + pai + auriu
+ reflexii verzui. Descrierea nu numeste patru culori independente, ci construieste ierarhic o
singurd aparenta cromatica.

La Gogu Winery, Feteasca Regala 2022 este descris direct: Vinul are o culoare galben-pai.
Acelasi producator utilizeaza pentru Viorica 2023 formula culoare galben pai-galbuie.
Repetarea bazei semantice galben prin compus si derivatul galbuie poate fi interpretatd ca
intensificare aproximativa, dar si ca ezitare denominativa specifica discursului nespecialist de pe
contraeticheta.

La ATU Winery, Sauvignon Blanc 2020 are o culoare atractiva, galben-pai cu reflexii
aurii. Atractiva marcheaza evaluarea, galben-pai fixeaza baza, iar reflexii aurii individualizeaza
efectul luminii. La Chateau Cojusna, Autentic Sauvignon Blanc 2020 are o culoare galben-canar
cu reflexii verzui stralucitoare. Numele pasarii functioneaza ca reper cromatic, iar adjectivele
verzui i stralucitoare adaugd nuanta si luminozitatea.

Asconi valorificd un reper agrar local in descrierea Uneori Moscato Alb 2021: Culoarea
spicului de grau, cu un luciu verde. Spre deosebire de compusul lexicalizat galben-pai, grupul
culoarea spicului de grau pastreazd forma unei comparatii eliptice si activeazd imaginarul
cerealier. Aceastd solutie este originald in corpus deoarece evitd numirea directa a galbenului si
combind reperul vegetal cu efectul optic luciu verde.

La Salcuta, Chardonnay Epizod 2019 este integrat intr-o micronaratiune despre creatia
vinificatorului si este descris ca vin de o culoare aurie diafana. Auriul activeaza valoarea si
luminozitatea, iar diafana sugereaza transparentd si delicatete. La Chateau Vartely, Individo
Traminer & Sauvignon Blanc 2021 este definit printr-o culoare nobila si cristalina. Aici lipsesc
cromonimele propriu-zise: nobila si cristalina sunt calificative axiologice si optice, nu denumiri

de culoare.
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Cea mai Inchisa nuanta din seria vinurilor albe este atestata la Novak, Muscat Ottonel
Orange 2020: Poseda o culoare aurie profunda cu un luciu chihlimbariu. Constructia combina
baza metalicd aurie, gradul profunda si reperul mineral chihlimbariu. Denumirea Orange si
descriptorul chihlimbariu plaseazd produsul la intersectia dintre vinul alb si categoria
contemporand a vinurilor portocalii, obtinute prin contact prelungit cu pielitele strugurilor.

4.1.4. Dominanta rosé si variatiile sale

In corpus, categoria apare sub formele grafice rosé, rose si roz. Forma franceza rosé este
internationalizatd si functioneazd atat ca nume al categoriei, cat si in denumiri comerciale.
Descrierile se desfasoara de la roz pal si roz pudrat spre somon, trandafiriu, reflexe de capsuna
sau rodie, rosiatic $i fuchsia. Spre deosebire de rosu, unde domind rubinul si purpuriul,
cromatica rosé-ului valorificd mai frecvent florile, fructele si efectele de transparenta marginala.

Domeniile Vorniceni Rosé 2020 are un aspect limpede si o culoare roz pal cu reflexii
argintii in margini. Structura descrie separat baza, intensitatea scazutd si efectul marginal al
luminii. Mentionarea marginilor apropie textul de practica degustarii, In care se observa diferenta
dintre centrul discului si liziera vinului.

La Gogu Winery, Legenda Rosé 2022 este un vin sec rose pudrat cu reflexii de capsund.
Pudrat sugereaza o nuanta estompata, iar capsuna introduce un reper vegetal care poate activa
simultan culoarea si anticiparea aromatica. La Cricova, Vintage Rosé 2018 este descris concis:
culoare: roz somon. Compusul roz-somon, recomandabil cu cratimd 1n redactarea analitica,
numeste o nuantd calda, situata Intre roz si portocaliu deschis.

Castel Mimi descrie Rosé de Bulboaca 2018 drept un vin cu o culoare seducdtoare rose
cu reflexii de capsune. Adjectivul seducatoare personificad aparenta si intensificd functia
promotionald; reflexii de capsune introduce sursa vegetala. La Timbrus, Rosé 2021 este definit
ca vin sec rosé cu reflexii de rodie. Cele doud vinarii folosesc aceeasi schema structurald
categorie cromatica + reflexii + fruct, dar aleg referenti diferiti si creeazd identitati senzoriale
distincte.

La Chateau Cojusna, Cabernet-Sauvignon Rosé 2020 are o culoare stralucitoare,
profunda si vibrantad, rosé-trandafiriu, iar Larga Valley consemneaza pentru Larga Valley Rosé
2020: Poseda o culoare rosé trandafiriu. Compusul hibrid rosé-trandafiriu dubleaza categoria
franceza printr-un derivat in limba romand de la trandafir. Prima descriere adaugd o tripla
evaluare stralucitoare, profunda si vibrantd, in timp ce a doua pastreaza o formula neutra.

La Chateau Vartely, Totem 2021 se distinge prin fantastica culoare rosiatica, urmata de
metafora un tablou olfactiv delicat si ispititor. Cromonimul derivat rosiatica indica apropierea de

rosu, iar calificativul fantastica apartine registrului publicitar. La Asconi, Uneori Moscato Rosé
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2021 are simpla mentiune culoare: fuchsia. imprumutul fichsia este cea mai saturati si mai
neasteptatd denumire a seriei rosé; concizia formulei ii amplifica forta diferentiatoare.

Gitana Winery adoptd o strategie diferita pentru Surori Rosé 2021: Acest Rosé complex si
mineral, de o culoare vie, dezvaluie aromele citrice (grapefruit), urmate de capsuni §i cirese de
mai. Sintagma culoare vie nu identificd nuanta, ci intensitatea si impresia de dinamism. Fructele
sunt rezervate profilului aromatic, ceea ce arata ca aceiasi referenti vegetali pot functiona fie
cromatic, fie olfactiv, in functie de constructia sintactica.

4.1.5. Analiza comparativa a dominantelor cromatice

Compararea celor trei dominante evidentiaza strategii lexicale diferite. Seria rosului este
construitd mai ales prin pietre si minerale (rubiniu, granat), prin trecerea spre violet i purpuriu
si prin reperul material caramiziu. Seria albului valorifica vegetatia uscata si cerealele (pai, spic
de grau), metalele si mineralele luminoase (auriu, chihlimbariu), precum si verdele ca reflex.
Seria rosé-ului prefera florile si fructele (trandafiriu, capsuna, rodie), nuantele corporale ori
pastelate (somon, pudrat) si imprumutul fuchsia.

La nivelul intensitatii, rosul atrage calificativele intens, inchis si profund; albul este
asociat cu diafan, cristalin, limpede si stralucitor; rosé-ul combind pal si pudrat cu viu si
vibrant. Opozitia nu este strict cromaticd, ci discursiva: vinurile rosii sunt prezentate prin
densitate si profunzime, cele albe prin lumind si transparentd, iar rosé-urile prin delicatete,
vivacitate si seductie.

Constructiile cu nuante, reflexii si luciu exprima relatii ierarhice. Culoare rubinie cu nuante
purpurii prezinta rubiniul drept nucleu si purpuriul drept componenta secundara; galben-pai cu
reflexii aurii distinge culoarea stabild de efectul luminii; aurie cu luciu chihlimbariu adauga un
efect de suprafatd. Acesti termeni nu sunt sinonimi absoluti: nuanta indicd variatia cromatica,
reflex efectul vizibil prin incidenta luminii, iar /uciu proprietatea de stralucire a suprafetei.

Din punct de vedere structural, corpusul cuprinde adjective simple, precum rubiniu,
auriu, purpuriu $i rosiatic, compuse, precum galben-pai, alb-verzui, rosu-visiniu, rubiniu-
violaceu $i roz-somon; grupuri nominale alcatuite dintr-un nucleu cromatic si o determinare
secundard, precum culoare rubinie cu nuante purpurii; grupuri cu reper comparativ, precum
asemenea unei rodii coapte; structuri care combind culoarea si efectul optic, precum cu reflexii
aurii si cu luciu verde; precum si structuri evaluative, ca in culoare seducatoare, culoare nobila
si culoare rubinie eleganta.

Derivarea cu sufixul -iu este deosebit de productiva: rubin + -iu — rubiniu, visin(a) + -iu
— visiniu, caramida + -iu — caramiziu, chihlimbar + -iu — chihlimbariu. Compunerea prin

alaturare permite comprimarea a doud repere intr-o singurd unitate. alb-verzui, galben-pai, rosu-
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visiniu. In grupurile dezvoltate, prepozitiile cu si de organizeaza raportul dintre dominanta si
componenta secundara: aurie cu nuante verzui, reflexii de capsunad.

Specificul discursului vinicol din Republica Moldova rezultd din combinarea preciziei
oenologice cu identitatea locald si cu evaluarea publicitard. Culoarea spicului de grau, cu un
luciu verde transforma un reper agrar intr-o formula senzoriald; rosu rubiniu [...] asemenea unei
rodii coapte introduce comparatia vegetald intr-o descriere minerald, roz pal cu reflexii argintii
in margini transpune observatia tehnicd intr-o imagine rafinatd; culoare aurie profunda cu un
luciu chihlimbariu concentreaza metalul, mineralul, intensitatea si lumina.

Numele proprii cromatice extind aceastd originalitate: Negru de Purcari, Rosu de
Bulboaca, Purpuriu de Purcari, Alb de Onitcani si Negru de Romanesti combind cromonimul
substantivizat cu toponimul. Culoarea individualizeaza produsul, iar determinantul geografic il
ancoreazi intr-un teritoriu. In aceste denumiri, cromonimul nu trebuie folosit ca proba directi a
culorii lichidului; el indeplineste in primul rand o functie onomasticd si identitard [Chira,
Muntean, 2026b, p. 54].

Mijloacele lexicale dominante sunt derivarea, compunerea si dezvoltarea sintagmatica.
Limbajul oenologic combind cromonimele cu termeni ai luminii — reflex, luciu, stralucitor — si cu
adjective graduale sau axiologice. In acest mod, descrierea culorii indeplineste simultan o functie
terminologica, senzoriald si promotionald. Specificitatea corpusului national se observd in
asocierea nuantei cu toponimul, soiul, tehnologia, natura locald si micronaratiunea
producatorului. Inventarul nu poate fi considerat inchis, adica ,,in mod evident, inventarul acestui
corpus nu se pretinde a fi incheiat, avand in vedere vocabularul cromatic bogat existent, dar si
posibilitatile limbii de a extinde lista derivatelor pentru crearea unor noi termeni cromatici”
[Chira, Muntean, 2026b, p. 54]. Caracterul deschis al campului cromatic permite aparitia
continud a unor combinatii originale, dar impune consemnarea exactd a sursei, a vinului, a
producdtorului si a formei tiparite pe eticheta.

Pentru reprezentarea sinteticd a variatiei cromatice identificate in corpus a fost elaborata
o roatd a culorilor vinului (a se vedea Anexa 4, Fig. 2). Aceasta grupeaza descriptorii atestati In
notele de degustare si in textele de pe etichetele vinurilor din Republica Moldova, pornind de la
dominantele cromatice si continuand cu nuantele, reflexiile, intensitatea si efectele optice
asociate. Reprezentarea are o functie sistematizatoare si ilustreazd continuitatea dintre seriile
galben-verzui, galben-pai, auriu-chihlimbariu, rosé, rosu-visiniu, rubiniu-granat $i purpuriu-
violet. Categoriile grafice nu constituie o clasificare oenologica rigida, ci sintetizeaza organizarea

lexical-semantica a descriptorilor excerptati din corpus.
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4.2. Lexicul aromelor si perceptiei olfactive a vinului

Perceptia olfactiva constituie una dintre componentele esentiale ale evaluarii senzoriale a
vinului, iar descrierea acesteia presupune un repertoriu lexical deosebit de divers. Terminologia
olfactiva reuneste atat unitati provenite din limba comuna, precum miros si aromad, cat si termeni
specializati sau specializati semantic, precum buchet, nasul vinului, note, nuante,
accente si tonuri, prin intermediul cdrora experienta senzoriald este conceptualizatd si
comunicatd in discursul oenologic.

4.2.1. Mirosul si examenul olfactiv

In corpusul analizat, substantivul miros functioneazi ca termen generic al perceptiei
olfactive si apare atat in descrierea calittilor pozitive ale vinului, cat si In semnalarea defectelor
organoleptice. Din punct de vedere lexicografic, DEX [DEX, 2009, s.v. miros] i atribuie o
valoare neutrd, termenul putand desemna orice emanatie, indiferent de caracterul ei plicut sau
neplacut — valenta care se confirma si in uzul oenologic. Tocmai aceasta neutralitate axiologica
explicd versatilitatea termenului n discursul vitivinicol: spre deosebire de aroma sau buchet,
care tind sa fie asociate cu trasaturi pozitive sau cu un anumit grad de complexitate, miros poate
introduce fara restrictie atat o calitate, cat si un defect.

In corpus sunt atestate colocatii care ilustreazi ambele orientiri valorice. Pe de o parte,
sintagme precum miros floral, miros fructat, miros de fructe coapte si miros de condimente
descriu calitati senzoriale apreciate. Pe de alta parte, colocatii precum miros de pluta, miros de
mucegai, miros de motorina sau miros de hidrogen sulfurat denumesc defecte recunoscute in
degustarea profesionald. Aceasta distributie bipolard — calitate vs. defect — confirma statutul
termenului miros ca hiperonim neutru al perceptiei olfactive in terminologia vinicold, capabil sa
acopere intregul spectru evaluativ acolo unde termenii specializati (aroma, buchet) opereaza
selectiv.

Verbul a mirosi, frecvent in limba comuna, este rar in discursul oenologic de specialitate,
unde sunt preferate perifraze tehnice: a examina olfactiv, a analiza profilul olfactiv, a identifica
aromele, a evalua buchetul. Aceastd substitutie reflectd tendinta de depersonalizare si de
obiectivare a limbajului stiintific: formularea colocviala am mirosit vinul devine, 1n registrul
tehnic, a fost realizat examenul olfactiv al vinului, constructie pasiva prin care agentul uman este
eliminat, iar accentul se deplaseazd de la gestul individual la procedura standardizata. Trecerea
de la verbul sintetic (a mirosi) la sintagma analiticd (a examina olfactiv) marcheaza, in plan

lingvistic, distanta dintre experienta senzoriald subiectiva si protocolul de evaluare profesionala.
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4.2.2. Raportul dintre miros, aromd, buchet si nasul vinului

Termenii miros, aromad, buchet $i nasul vinului ocupd in discursul oenologic campuri
semantice inrudite, fara a fi insa sinonime absolute. Diferentele dintre ei nu sunt doar stilistice, ci
reflecta distinctii reale in planul perceptiei senzoriale, al stadiului de evolutie al vinului si al
registrului discursiv. Analiza lor comparativa permite identificarea modului in care terminologia
oenologica segmenteazd o experientd senzoriald unitard — perceptia olfactivd — in categorii
lexicale distincte, fiecare cu functie si distributie proprie.

Asa cum s-a aratat In sectiunea precedenta, miros functioneaza ca hiperonim neutru si
poate acoperi intregul spectru evaluativ, de la calitate la defect. Aromda, in schimb, are o utilizare
mai specializatd si constituie unitatea dominanta in corpusul analizat. Termenul desemneaza fie
impresia olfactiva globald a unui vin, fie un reper senzorial concret (aroma de cirese negre,
aroma de vanilie). Semnificativ din punct de vedere terminologic este faptul ca aromda nu se
limiteaza la perceptia nazald directd. Glosarul Maison Nicolas precizeaza ca termenul francez
arome ,desemneaza initial, in limbajul tehnic al degustarii, senzatiile olfactive percepute in
cavitatea bucald” [Maison Nicolas, Glosar online]. Aceastd definitie subliniazd rolul perceptiei
retronazale: compusii volatili eliberati In timpul mentinerii vinului in gurd ajung la receptorii
olfactivi pe cale retronazala, iar senzatia rezultata este conceptualizata terminologic tot ca aroma,
nu ca gust. Distinctia este esentiald pentru analiza lexicului oenologic, deoarece explica de ce
descriptori precum cirese, vanilie, miere sau nuci sunt uneori atribuiti gustului in discursul
nespecializat, desi apartin, din perspectivd senzoriald, perceptiei aromatice. Retro-olfactia
constituie, prin urmare, mecanismul fiziologic care std la baza suprapunerii frecvente dintre
terminologia gustativa si cea olfactiva in textele de degustare.

Termenul buchet introduce o dimensiune temporald absentd din miros si din aroma.
Glosarul Maison Nicolas defineste bouguet prin ,substantele odorante dezvoltate in timpul
invechirii” si precizeaza ca, pentru vinurile tinere, este preferat termenul arémes [Maison
Nicolas, Glosar online]. Delimitarea este relevantd terminologic: aroma poate fi utilizat pentru
orice vin, indiferent de varsta, pe cand buchet presupune o evolutie, o stratificare a impresiilor
olfactive dobandite prin maturare in butoi sau in sticld. In corpus, buchet apare frecvent in
colocatii care sugereazd complexitate si acumulare: buchet bogat, buchet complex, buchet
rafinat. Un vin tandr are arome; un vin evoluat are buchet — iar alegerea termenului semnaleaza,
implicit, si stadiul de evolutie al vinului descris.

Sintagma nasul vinului este o unitate terminologica formatd prin transfer semantic. In
limba romana, sensul oenologic al substantivului nass-a dezvoltat sub influenta

francezului nez si poate fi examinat simultan ca un calc semantic si ca o metonimie de
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tipul organul perceptiei — rezultatul perceptiei. Functia termenului in discursul de degustare
este distinctd de cea a lui aroma sau buchet: nasul vinului desemneaza totalitatea impresiilor
olfactive percepute la examenul nazal direct (ortonazal), functionand ca un termen de sinteza
care reuneste, Intr-o unitate globald, ceea ce aroma si buchet descompun analitic.

Atestam constructii precum full expressive nose of sweet fruit and herbs si vin dulce, cu
nas debordant, floral, care confirma utilizarea termenului ca descriptor sintetic al profilului
olfactiv. Seria terminologica analizatd — miros, aroma, buchet, nasul vinului — nu reprezinta, prin
urmare, o simpld variatie stilistica, ci o organizare ierarhicd a perceptiei olfactive: miros e
hiperonimic si neutru, aroma e termenul analitic dominant, buchet e marcat temporal prin
asocierea cu maturarea, iar nasul vinului e termenul sintetic al impresiei globale la examenul
ortonazal. Aceastd structurare terminologicd reflectd organizarea internd a degustarii
profesionale, in care perceptia olfactiva este descompusd metodic in faze si niveluri distincte.

4.2.3. Clasificarea aromelor dupd originea lor

In terminologia oenologicd, aromele vinului sunt clasificate in functie de originea si de
momentul formarii lor in trei categorii: primare, secundare si tertiare. Aceastd clasificare nu este
pur descriptivd, ci structureaza vocabularul degustarii: fiecare categorie genereaza familii
lexicale distincte, cu descriptori specifici, iar atribuirea unui termen la o categorie sau alta
presupune cunoasterea proceselor de vinificatie pe care termenul le reflecta.

Aromele primare sunt legate de soiul de struguri si de compusii varietali prezenti In
boaba. In corpus, ele sunt exprimate prin descriptori fructati (mdr, pard, cirese, coacdize,
piersica), florali (violete, trandafir, salcam), vegetali (iarba proaspata, menta, ardei verde) si,
mai rar, condimentali. Acesti descriptori functioneaza, din punct de vedere semantic, ca metafore
lexicalizate: vinul nu contine mere sau trandafiri, dar compusii aromatici comuni (esteri, terpene,
pirazine) genereazd senzatii olfactive pe care limba le conceptualizeaza prin trimitere la
referentul cel mai accesibil. Termenul varietal, utilizat uneori adjectival (caracter varietal,
expresie varietala), constituie hiperonim tehnic al acestei categorii.

Aromele secundare se formeaza in timpul fermentarii, ca rezultat al activitatii metabolice
a drojdiilor si al tehnicilor de vinificatie. Descriptorii asociati in corpus — drojdie, pdine, crusta
de pdine, unt, briosa, iaurt — apartin unui camp lexical distinct de cel al aromelor primare,
dominat de referenti din domeniul panificatiei si al produselor lactice. Sintagma crusta de pdine
ilustreazd modul in care terminologia oenologicd imprumutd din lexicul alimentar pentru a
verbaliza senzatii olfactive care nu au un termen propriu.

Aromele tertiare se dezvoltd in timpul maturarii in butoi de stejar sau al invechirii 1n

sticld si contribuie la constituirea a ceea ce, in sectiunea precedentd, a fost analizat ca buchet.
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Descriptorii tertiari atestati in corpus — vanilie, fum, caramel, cafea, ciocolata, tutun, piele,
cedru, fructe uscate, nuci — formeaza un camp lexical mai eterogen, care combina referenti
alimentari (vanilie, cafea, ciocolatd) cu referenti non-alimentari (piele, tutun, cedru, fum).
Aparitia termenilor non-alimentari este semnificativdi din perspectiva lingvistica: ea
demonstreaza cd, pe masurd ce vinul se complexificd olfactiv, terminologia depaseste limitele
lexicului alimentar si recurge la analogii senzoriale din domenii tot mai variate.

Cele trei categorii nu functioneazi ca compartimente etanse. Intr-un vin pot coexista note
primare de fructe proaspete, impresii secundare de fermentatie si arome tertiare dobandite prin
maturare, iar descrierea olfactivd profesionald urmareste tocmai cartografierea relatiei dintre
aceste niveluri si a modului In care ele formeaza un profil senzorial coerent. Clasificarea are, In
consecintd, o dubld functie: una referentiald, legatd de originea biochimicd a compusilor
aromatici, si una terminologica, prin care vocabularul degustdrii este organizat In paradigme
lexicale coerente.

4.2.4. Familiile semantice si descriptorii olfactivi

Descriptorii olfactivi utilizati in discursul oenologic nu sunt arbitrari, ci sunt organizati in
familii semantice structurate prin analogie cu obiecte si experiente senzoriale familiare.
Mecanismul lingvistic de baza este metafora senzoriald lexicalizatd: vinul nu contine cirese,
trandafiri sau piper, dar compusii aromatici pe care ii elibereazd (esteri, terpene, lactone,
pirazine) genereazd senzatii olfactive pe care limba le conceptualizeaza prin trimitere la
referentul cel mai recognoscibil. Intregul sistem al descriptorilor olfactivi se sprijind pe acest
transfer metaforic, care transforma o perceptie chimica intr-o categorie lexicald comunicabila.

In corpusul vitivinicol al Republicii Moldova, familia fructatd este cea mai bogat
reprezentatd si constituie axa dominantd a descrierilor olfactive. Sunt atestate mai multe
subcategorii lexicale, organizate 1n functie de tipul de fruct: fructe rosii (capsuni, zmeura), fructe
negre (coacdze negre, mure), fructe simburoase (cirese, visine, prune, piersici), fructe semintoase
(mere, pere), citrice (grapefruit, lamdie), fructe uscate si fructe exotice.

Diversitatea subcategoriilor arata ca familia fructatd nu functioneaza ca un bloc omogen,
ci este ea insasi ierarhizatd intern. Corpusul oferd ilustrdri variate: aroma placuta de fructe
uscate, cu note de vanilie (Chateau Dénovie, Saperavi, 2019); arome de capsuni, zmeura si
petale de trandafir (Casa Vinicola Luca, Carpe Diem Merlot Rosé, 2024); arome vibrante de
prune uscate si mirodenii (Castel Mimi, Frati). In ultima sintagma, adjectivul vibrante, care
apartine in mod primar perceptiei vizuale sau tactile, este transferat in campul olfactiv printr-o
sinestezie — procedeu frecvent in discursul oenologic, unde granitele dintre simfuri sunt

traversate sistematic de metafora. In urmitorul exemplu atestam deplasarea descriptorilor fructati
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spre registrul gustativ: Aromele sunt bogate in nuante de piersici, mere si pepene galben
(Chateau Vartely, Ice Wine Riesling), unde bogat califica o experientd olfactiva prin trimitere la
abundenta materiala.

Familia florala apare, mai ales, in descrierea vinurilor albe sirosé, dar nu exclusiv.
Descriptorii atestati — trandafir, petale de trandafir, violete, branduse, flori de camp — si
adjectivul floral functioneaza atat ca termeni analitici (identificarea unui reper olfactiv concret),
cat si ca indicatori de stil (un vin ,floral” sugereaza finete, delicatete). Corpusul include
constructii precum buchetul combind armonios aromele florale trandafirii cu cele de
capsuni (Castel Mimi, Rosé) si aroma branduselor, nuantele de coacaza neagra, mure §i cirese
pasaresti te teleporteaza in primavara (Castel Mimi, Feteasca Neagra-Malbec, seria AnimAliens).
Al doilea exemplu este semnificativ prin constructia sa retorica: verbul a teleporta, apartinand
registrului science fiction, este utilizat metaforic pentru a sugera imediatitatea si intensitatea
evocarii senzoriale, iar asocierea dintre descriptorul floral branduse si anotimpul primavara
activeazd un cadru cognitiv in care aroma devine experientd temporala, nu doar senzoriala.

Descriptorii  vegetali si erbacei —iarba proaspat taiatd, busuioc, agris, ardei
dulce, plante aromatice — sunt utilizati predominant in descrierea vinurilor albe, unde sugereaza
prospetime si vivacitate. Descriptorii condimentati — piper, chili, mirodenii, condimente — apar
mai ales la vinurile maturate sau mai structurate. Corpusul ilustreazi aceastd distributie: In
aroma se evidentiaza nuante florale si tonuri erbacee (Castel Mimi, Sauvignon Blanc); intens,
cu note de tei, iarba proaspat taiata, grapefruit si soc (Crama Mircesti, Sauvignon
Blanc); Aromele de piper alb si ardei dulce valseaza gentil cu notele de chili si mirodenii
mediteraneene (Castel Mimi, Fumé Blanc). Ultimul exemplu este remarcabil prin personificarea
descriptorilor: aromele valseaza, verbul transformand relatia dintre componente aromatice intr-o
coregrafie, iar adverbul gentil atribuie interactiunii o calitate comportamentala umana.

O categorie distinctd o constituie descriptorii asociati fermentarii si maturdrii in lemn:
pdine proaspata, vanilie, fum, cafea, ciocolata, nuci, mirodenii. Acesti termeni corespund, din
perspectiva clasificarii discutate in sectiunea 4.2.3, aromelor secundare si tertiare. Corpusul ofera
atestari precum Aroma este una destul de complexa si expresiva, bogatd in mere si lamdie,
completate apoi usor de pdinea proaspata (Divus Winery, vin spumant alb extra brut), unde
adverbul apoi sugereaza o succesiune temporald a perceptiei: mai intdi fructele (aromele
primare), apoi painea (aromele secundare, legate de fermentare).

Familiile animala (piele, blanda, mosc, vanat) si minerald (piatra umeda, silex, creta, grafit,
pamant umed, subpadure) sunt slab reprezentate in corpusul autonom, aparand preponderent in

descrierile vinurilor internationale din corpus. Aceasta distributie poate reflecta fie o preferinta
154



stilisticd a producdtorilor moldoveni pentru registrul fructat-floral, fie o strategie comerciald
orientatd spre accesibilitate: descriptorii animali si minerali presupun o competenta degustativa
avansatd si pot fi mai putin eficienti in discursul adresat consumatorului nespecialist.

In ansamblu, sistemul descriptorilor olfactivi functioneazi ca un lexic metaforic
stratificat, in care perceptiile volatile sunt transformate in categorii recognoscibile prin analogie
cu experiente senzoriale cotidiene. Distributia inegala a familiilor — dominanta fructatului si a
floralului, prezenta moderata a vegetalului si condimentatului, raritatea animalului si mineralului
— nu reflectd doar realitatea olfactivdi a vinurilor descrise, ci si alegerile discursive ale
producatorilor, orientate spre un vocabular accesibil si cu potential evocator imediat.

4.2.5. Descrierea aromelor in discursul destinat consumatorilor

Aroma si buchetul sunt determinate prin adjective care exprimd intensitatea,
complexitatea si aprecierea: pldacuta, delicata, gingasd, proaspatd, intensd, bogatd, expresiva,
complexa, ispititoare, nobild, precum in exemplul un tablou olfactiv delicat si ispititor (Chateau
Vartely, Totem Feteasci Neagrd Rosé). In materialele comerciale si de popularizare,
terminologia olfactiva este explicatd prin raportare la experiente cotidiene. Articolul Ghid de
arome: cum descrii un vin fara termeni complicati, publicat de Mosia Domneasca la 15 aprilie
2026, prezintd aromele drept senzatii olfactive si gustative provenite din soiul de struguri,
conditiile climatice, vinificatie si maturare. Sursa recomandd consumatorului sa nu caute
denumiri sofisticate, ci sd compare vinul cu mirosuri cunoscute, precum o capsund proaspatd, un
mar verde, o cireasa coaptd, o floare de cdmp sau o felie de grapefruit [Mosia Domneasca,
articol de blog].

Pentru vinurile albe, ghidul mentioneaza mar verde, para, gutuie, piersica, caisa, citrice
si flori albe. Vinurile rosé sunt asociate cu capsune, zmeurd, cirese, coacdze rosii §i grapefruit
roz, iar vinurile rosii cu cirese negre, visine, prune, mure, afine, cacao, cafea, lemn dulce si
condimente [Mosia Domneasca, articol de blog].

De regula, perceptia olfactiva este redatd prin termenii aromd, miros, buchet, note si
accente, nsotiti de determinari care trimit la fructe, flori, plante aromatice, condimente sau
produse de patiserie. Descrierile destinate consumatorilor confirma faptul ca lexicul olfactiv se
bazeazd pe analogie si pe raportarea aromei vinului la experiente senzoriale familiare. Prin
utilizarea unor repere concrete, terminologia specializatd devine accesibila publicului
nespecialist, fard a-si pierde functia descriptiva.

4.3. Perceptia gustativa si lexicul gustului vinului

In limbajul comun, termenul gust poate desemna ansamblul impresiilor percepute in

timpul consumului. In terminologia degustarii, este necesard insd o delimitare intre gusturile
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propriu-zise, aromele percepute retronazal si senzatiile tactile produse in cavitatea bucald. Gustul
vinului nu se reduce la identificarea senzatiilor de baza, precum dulceata, aciditatea si amareala,
ci include evaluarea alcoolului, taninurilor, corpului, astringentei, texturii, structurii, echilibrului
si persistentei. Din acest motiv, descrierile gustative reunesc termeni propriu-zis gustativi cu
unitati structurale, tactile, dinamice si evaluative.

4.3.1. Gusturile de baza si evaluarea gustativa a vinului

Pentru reprezentarea sintetica a vocabularului gustativ si tactil identificat in corpus a fost
elaborata o roatd a gustului vinului (a se vedea Anexa 5, Fig. 3). Aceasta reuneste termenii si
structurile utilizate in discursul vitivinicol din Republica Moldova pentru descrierea gusturilor
elementare, a aciditdtii, a taninurilor si a astringentei, a corpului, a structurii si a texturii, precum
si a intensitatii, echilibrului si persistentei. Organizarea radiald evidentiaza faptul cd evaluarea
gustativa nu se limiteaza la opozitiile dulce—acru—amar, ci integreaza senzatii tactile, structurale,
evaluative si temporale. Categoriile reprezentate nu constituie o clasificare oenologica rigida, ci
o sistematizare lexical-semantica realizatd exclusiv pe baza descriptorilor atestati in corpusul
cercetarii.

4.3.2. Aciditatea, taninurile, corpolenta si echilibrul

Substantivul corp desemneazd impresia de volum si consistentd produsa in cavitatea
bucala. Termenul apartine initial vocabularului anatomic, dar este utilizat metaforic pentru a
conceptualiza vinul ca pe un organism. Termenul structurd provine din domeniul constructiilor si
exprimd raportul dintre componentele vinului. Termenii echilibrat, armonios si balansat sunt
descriptori evaluativi ai raportului dintre componentele vinului. Ei nu desemneazd o senzatie
izolatd, ci relatia dintre aciditate, alcool, taninuri, dulceatd si fructuozitate: gust echilibrat de
fructe si taninuri remarcabile, armonios, cu o astringenta fina si un postgust lung (Chateau
Dénovie, Saperavi, 2019); gust balansat, catifelat (Casa Petru, Merlot, 2020).

In limba romana, adjectivul echilibrat este mai potrivit decat balansat. Prezenta formei
poate fi explicatd prin influenta limbajului international al degustarii si prin circulatia modelului
din limba engleza balanced: isi completeaza perfect gusturile si aromele (Castel Mimi, Frati).
Termenul aciditate apartine limbajului fizico-chimic, dar devine si unul dintre descriptorii
centrali ai perceptiei gustative. In discursul destinat consumatorului, aciditatea este calificata
drept proaspatda, vie, buna, zglobie, revigoranta sau echilibrata:

a) Aciditatea sa proaspata echilibreaza perfect notele suculente de fructe rosii si citrice

(Casa Vinicola Luca, Carpe Diem Merlot Ros¢, 2024);

b) Un final catifelat si persistent, cu o atingere subtila de mineralitate (Casa Vinicola Luca,

Carpe Diem Merlot Rosé, 2024);
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¢) Postgustul este indelungat, cu aciditate zglobie (Castel Mimi, Fumé Blanc);

d) Gustul revigorant ascunde senzatii dulce-acrii de piersici, barbaris si coarne de padure
(Castel Mimi, Rosé).

Perceptia taninurilor este predominant tactila. Taninurile produc senzatia de uscaciune si
contractare a mucoasei bucale, iar aceasta este descrisd prin termenul astringentd. In discursul
comercial, taninurile si astringenta sunt frecvent descrise prin metafore provenite din domeniul
materialelor textile sau al atingerii: catifelat, matasos, moale, fin, ferm, rotund:

a) Corpul este plin, dominat de taninuri picante, care ofera o astringenta placuta (Castel
Mimi, Frati);

b) O structura moale si un postgust irepetabil (Chateau Vartely, text publicitar despre
maturarea in baric).

In corpus apar putine situatii in care gusturile elementare sunt numite fira alte
determindri. Mai frecvente sunt structurile compuse sau aproximative: dulce-acrisor, dulciu-
acrisor, complex-dulciu: un gust dulciu-acrisor de coacdze rosii, grapefruit si caise verzi (Castel
Mimi, Rard Neagrd Rosé); arome intense si un gust complex-dulciu (Chateau Vartely, Ice Wine
Riesling).

4.3.3. Textura, persistenta si postgustul

Termenul postgust desemneazi senzatiile care continui dupd inghitirea vinului. In
corpus, el este Insotit de determinari referitoare la durata, structurd, efect sau reper aromatic:
postgust lung, postgust persistent, postgust fructat, postgust citric, postgust revigorant, postgust
bogat, postgust complex:

a) Postgustul este revigorant si persistent (Castel Mimi, Rard Neagra Rosé);

b) Postgustul este complex si persistent (Castel Mimi, Cucoanele);

¢) Ca sarutul unei fete mari, postgustul este gingas si luminos (Castel Mimi, Sanzienele);

d) Buchetul bogat floral se transformd in gust proaspat de fructe dulci-acre, cu postgust
citric revigorant (Castel Mimi, Pinot Grigio—Sauvignon Blanc, seria AnimAliens).
Evaluarea gustativa este rareori exprimata printr-un singur termen:

a) Vinul Saperavi are un gust echilibrat de fructe si taninuri remarcabile, armonios, cu o
astringentd fina si un postgust lung (Chateau Dénovie, Saperavi, 2019);

b) Vinul Merlot este descris prin formula gust balansat, catifelat (Casa Petru, Merlot, 2020);

¢) Vinul spumant alb este caracterizat printr-un gust plin, cremos si complex, in finalul
caruia se fac resimtite notele de nuci (Divus Winery, vin spumant alb extra brut).

In cazul vinului rosé, descrierea insisti asupra echilibrului dintre prospetime si

persistentd: Aciditatea sa proaspata echilibreaza perfect notele suculente de fructe rosii si
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citrice, conducdnd catre un final catifelat si persistent, cu o atingere subtila de mineralitate
(Casa Vinicola Luca, Carpe Diem Merlot Rosé¢, 2024).

4.3.4. Descriptorii gustativi si transferurile semantice

Adjectivele amplu, rotund, ascutit, moale, catifelat si matasos exprima senzatii complexe
prin transfer semantic. Amplu descrie vinul care da impresia de a ocupa complet cavitatea bucala.
Rotund provine din domeniul geometriei si indica lipsa asperitatilor, iar catifelat si matdasos
transferd asupra vinului proprietatile unor teséturi fine.

Adjectivele intens, plin, bogat, complex si corpolent exprima gradul de concentrare si
volumul senzorial al vinului. Ele nu desemneaza un gust elementar, ci modul global in care
produsul este perceput in cavitatea bucala: Gustul plin, cremos si complex de la inceput revine pe
sfarsit, evoludnd usor, unde se fac resimtite notele de nuci (Divus Winery, vin spumant alb extra
brut).

Adjectivul plin indica volumul, cremos exprima o impresie tactild, iar complex presupune
coexistenta mai multor senzatii. Verbele revine si evoludnd introduc dimensiunea temporald a
degustarii: Gustul sau complex poseda nuante placut minerale, care evolueaza intr-un postgust
bogat si lung (Chateau Vartely, Ice Wine Riesling); mai bogat atat in arome, cat si in gust, cu o
aciditate buna si un postgust lung de fructe galbene coapte si note de miere (Crama Mircesti,
Riesling).

Terminologia degustérii cuprinde atat descriptori pozitivi, cat si unitati prin care sunt
indicate dezechilibre, boli sau defecte. Termeni precum armonios, complex, complet, elegant si
echilibrat exprima aprecierea favorabila. Descriptorii negativi au o functie diagnostica. Acerbe
desemneaza un vin devenit aspru si astringent din cauza excesului de tanin si aciditate, agressif
un vin care ataca nepldcut mucoasele, aigre un vin care miroase a otet, agueux un vin slab si
diluat, iar austere un vin incd lipsit de buchet si arome [Maison Nicolas, Glosar online].
Termenul bouchonné desemneazi un vin afectat de defectul de dop. In limba romana,
echivalentul contextual adecvat este vin cu defect de dop.

4.4. Interactiunea dintre perceptia vizuala, olfactiva si gustativa

Examinarea senzoriald a vinului presupune interactiunea informatiilor vizuale, olfactive,
gustative si tactile. Desi aceste dimensiuni au fost analizate separat in subcapitolele anterioare, in
experienta degustarii ele functioneaza complementar si se influenteaza reciproc.

Examenul vizual oferd primele informatii despre culoare, nuantd, intensitate, limpiditate,
stralucire si evolutie. Corpusul contine formuldri precum un vin intens rubiniu, o culoare galben-
pai si o culoare aurie profunda cu un luciu chihlimbariu. Descrierea vizuala este, de regula, mai

condensatd decat cea olfactiva si gustativa.
158



In corpusul tezei, profilul olfactiv este redat prin formuldri precum arome fine de prune
uscate si sofran, nasul anunta prezenta unor arome tentante de ciocolatd amard, combinate
armonios cu accente picante de piper negru madcinat si un buchet complex cu note de rodie,
tutun proaspat, violete, cuisoare si piper negru. Aceste structuri combina descriptori fructati,
florali, condimentali si vegetali si demonstreaza caracterul cumulativ al descrierii olfactive.

O alta serie de exemple cuprinde aroma de fructe rosii si tonuri florale asezate pe un
fond subtil pamantesc, buchet armonios s§i gemneros, aroma fructelor subliniatd de note
condimentate de piper negru si cimbru si arome intense si elegante de pepene galben, pere,
fructe exotice si fagure de miere. Exemplele apar in corpusul etichetelor, al brosurilor si al
descrierilor comerciale analizate in teza.

Examenul gustativ implica introducerea unei cantitati reduse de vin In cavitatea bucala si
mentinerea acesteia pentru citeva secunde. In aceastd etapi sunt evaluate atacul, aciditatea,
dulceata, amareala, alcoolul, taninurile, corpul, textura si echilibrul. Corpusul contine formulari
precum gustul plin, intens, bine structurat, cu taninuri matasoase, bogat si echilibrat in palat, cu
o fructuozitate foarte buna si gustul este fructuos, puternic, cu multd prospetime, invaluit intr-o
aroma-buchet care il face placut si tentant.

Descrierile multilingve includ structuri precum full-bodied and with good structure,
pleasantly tannic, spicy, with fruity-leathery accent si supple tannins. In traducere functionala,
acestea corespund formularilor corpolent si bine structurat, placut taninos, condimentat, cu
accent fructat si pielos si taninuri suple.

Ultima componentd a examenului gustativ este persistenta. Aceasta exprima durata
senzatiilor rdmase dupd inghitirea sau eliminarea vinului. Termenii centrali sunt postgust, final,
lungime si persistenta. Corpusul contine structuri precum gustul putin condimentat, plin de
fructe negre confiate, care, in final, lasa un postgust rotund, moale si catifelat, gustul complex si
fin, in care predomind note de trandafir, armonizeaza cu postgustul lung si placut de fructe de
pddure si impresioneaza prin textura catifelata si complexa, gust moale si echilibrat, fructat si
condimentat, cu nuante elegante de stejar, un final lung si memorabil.

4.4.1. Interactiunea dintre miros, gust si retro-olfactie

Mirosul si gustul sunt doud modalitati senzoriale distincte, dar functioneaza impreuna in
timpul degustarii. Mirosul este perceput direct, inainte ca vinul sd fie introdus in gura, si
retronazal, in timpul si dupd degustare. Gustul propriu-zis priveste in special senzatiile
elementare si raportul dintre ele, in timp ce textura, astringenta si corpolenta apartin perceptiei
tactile bucale. In discursul comercial, aceste delimitiri nu sunt intotdeauna respectate riguros.

Fructele, florile, vanilia, mierea sau ciocolata sunt uneori prezentate ca elemente ale gustului,
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desi ele sunt recunoscute predominant prin olfactie. Aceastd suprapunere reflecta caracterul
global al experientei de degustare si dificultatea separarii senzatiilor In comunicarea adresata
publicului larg: amplifica si completeaza gustul si aroma vinurilor degustate (Chateau Vartely);
isi completeaza perfect gusturile si aromele (Castel Mimi, Frati); buchetul bogat floral se
transforma in gust proaspat [...] cu postgust citric revigorant (Castel Mimi, Pinot Grigio—
Sauvignon Blanc, seria AnimAliens). Acest exemplu sintetizeaza traseul verbalizat al degustarii:
buchet olfactiv — gust — postgust.

4.4.2. Influenta perceptiei vizuale asupra gustului si mirosului

Perceptia gustativa si cea olfactivd nu functioneaza independent de informatia vizuala.
M. Tuca analizeazd modul in care imaginea unui produs si, In special, culoarea acestuia pot
modifica perceptia gustului si a mirosului. Cercetarea porneste de la ipoteza cd informatia
vizuala poate prevala asupra informatiei transmise prin celelalte simturi si subliniaza importanta
etichetelor, ambalajelor, culorilor si cuvintelor inscriptionate in comunicarea comerciald [Tuca,
2023, p. 171-172]. Asocierile dintre culori si gusturi sunt partial conventionalizate cultural.
L. Trinca demonstreazd ca fiecare ,limba naturala reflectd un anumit mod de perceptie si
conceptualizare si creeazd propria «imagine» a lumii” [Trinca, 2021, p. 379], observatie
aplicabild si lexicului vitivinicol, in care experienta senzoriald a degustarii este codificatd
lingvistic prin modele culturale specifice. Un exemplu relevant este culoarea galbend, care este
asociata cu lamaia si gustul acid, rosul cu fructe precum cépsuna si pepenele, verdele cu marul
sau menta, iar culorile Inchise cu produse precum cafeaua, ciocolata si bauturile de tip cola
[Tuca, 2023, p. 172]. In experimentul descris de M. Tuca au fost utilizate bauturi colorate, unele
lipsite de orice aroma. Participantii au avut la dispozitie cateva minute pentru a observa vizual, a
mirosi si a gusta fiecare proba. Desi bauturile primului grup nu contineau arome, o parte
semnificativa a participantilor a indicat prezenta unor note de ldmaie, vanilie, rom sau cafea.
Rezultatele cumulate au ardtat ca 32,15% dintre participanti au atribuit bauturilor inodore si
insipide o aroma ori un gust inexistent. Studiul concluzioneaza ca prezenta unei culori creeaza
anticiparea unui anumit gust si a unei anumite arome, iar mesajul vizual poate ajunge sa
controleze sau chiar sa suprime informatia gustativa si olfactiva [Tuca, 2023, p. 179].

Rezultatele sunt relevante pentru analiza etichetelor si a brosurilor vinicole. Inainte de a
mirosi si degusta produsul, consumatorul intrd in contact cu forma sticlei, cromatica etichetei,
imaginile, denumirea vinului si descrierea senzoriala. Aceste elemente construiesc un orizont de

expectante si pot influenta interpretarea ulterioara a gustului si a aromei.
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4.4.3. Sinestezia si transferurile intersenzoriale in descrierea vinului

Transferurile sinestezice constituie o categorie importantd a lexicului senzorial. Structuri
precum gust catifelat, postgust luminos, arome vibrante, aciditate zglobie, tablou olfactiv,
aromele valseaza, note suculente si atingere de mineralitate raspund necesititii de a exprima
prin limbaj senzatii dificil de delimitat si cuantificat. Descriptorii tactili, spatiali, vizuali si
dinamici sunt transferati asupra gustului si a aromei, contribuind la construirea unor reprezentari
complexe si memorabile ale vinului.

4.5. Organizarea lexical-semantica a descriptorilor senzoriali

Interferenta dintre terminologie si limbajul accesibil devine evidentd in cazul
descriptorilor senzoriali. E. Spiazzi, raportandu-se la cercetarile lui M. Ubigli si M. C. Cravero,
aratd ca evolutia spre standardizare a limbajului vinului a determinat utilizarea unor unitati
orientate spre proprietatile organoleptice ale produsului, denumite ,,.Deskriptoren” [Spiazzi,
2022, p. 88; Ubigli, Cravero, 2020, p. 184]. Potrivit cercetatorilor citati, eficienta descriptorilor
depinde de ,,relevanta, univocitate si capacitate de delimitare” [Ubigli, Cravero, 2020, p. 184—186,
apud Spiazzi, 2022, p. 88]. Descriptorul trebuie sd corespundd unei impresii senzoriale
perceptibile, sa fie suficient de precis si sa permitd diferentierea proprietatii desemnate de alte
caracteristici ale vinului.

Aplicarea acestor criterii permite delimitarea descriptorilor cu valoare terminologica de
adjectivele generale cu functie predominant evaluativa sau publicitard. Unitati precum mineral,
floral, fructat, tanic, astringent, acid, rubiniu, citrice, condimentat sau afumat pot fi raportate la
proprietiti senzoriale determinate. In schimb, adjective precum exceptional, magnific, nobil,
rafinat, prestigios, unic sau sofisticat trebuie analizate in special in cadrul strategiilor axiologice
si persuasive. Un element relevant pentru dimensiunea interculturala il constituie relatia dintre
descrierea perceptiei senzoriale si socializarea culturala.

Din punct de vedere lexical-semantic, descrierea olfactivd se organizeazd in jurul
termenilor-nucleu miros, aroma, parfum si buchet, carora li se asociaza descriptori fructati,
florali, vegetali, condimentali si tehnologici. Descrierea gustativa si tactila este structuratd in
jurul termenilor gust, aciditate, tanin, astringentd, corp, textura $i postgust. Aceste unitati se
combind cu adjective referitoare la intensitate, structurd, texturd si duratd, precum plin,
echilibrat, catifelat, cremos si persistent, precum si cu verbe care exprimad manifestarea si
evolutia senzatiilor, intre care a dezvalui, a se evidentia, a evolua $i a persista.

In cazul perceptiilor olfactive, dificultatea denumirii directe a mirosului determina
recurgerea la surse asociative si la imagini fixate in memoria vorbitorului. Valoarea atribuitd unei

anumite note depinde de experientd, culturd si mediu social. Vocabularul senzorial al etichetei nu
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poate fi considerat, prin urmare, cultural neutru. Alegerea unor referinte florale, vegetale,
minerale, fructate, condimentate, afumate sau tactile reflectd atat experienta perceptiva, cat si
repertoriul asociativ al unei comunitati. Compararea etichetelor din Republica Moldova cu
etichetele franceze, elvetiene, germane, spaniole, portugheze, italiene, grecesti si argentiniene
permite identificarea unor diferente nu numai terminologice, ci si culturale, privind modul de
conceptualizare si descriere a proprietatilor vinului. Descriptorii senzoriali sunt integrati in
descrierea vinului, consideratd un gen textual recognoscibil prin structurd, stil, terminologie si
utilizarea metaforelor [Lavric, Egger, Massoudy, 2022, p. 265]. In cadrul etichetelor si al
contraetichetelor, aceste unitdti contribuie la condensarea informatiei organoleptice si la
orientarea mesajului citre consumator. In prezentul subcapitol, analiza se concentreazi asupra
organizdrii lexical-semantice a descriptorilor senzoriali, in timp ce structura textuald si
multimodald a etichetei a fost examinata in capitolul al treilea.

Dimensiunea senzoriald este evidentiatd si de M. Kauffer intr-un studiu contrastiv
francez-german consacrat caracterului floral al vinurilor. Studiul analizeazd lexicul utilizat
pentru descriere la nivel ,referential, lexical si discursiv” [Kauffer, 2022, p. 426]. O asemenea
abordare este pertinentd pentru corpus, deoarece descriptorii nu functioneaza exclusiv ca termeni
izolati, ci se integreazd in structuri sintagmatice si discursive prin care este construitd
reprezentarea organolepticd a produsului. M. Kauffer exemplificd descrierea unui Riesling prin
formulele ,,un nas viu de limeta, nuantat de flori albe” si ,,arome fructate viguroase, care
amintesc de caise, pepeni galbeni si citrice, precum si un parfum floral discret” [Kauffer, 2022,
p. 425]. Exemplele demonstreaza ca descrierea senzoriald se construieste prin asocierea
termenilor specializati cu lexeme apartinand campurilor semantice ale florilor, fructelor si
mediului natural.

Textele senzoriale descriu, in principal, ,,caracteristicile organoleptice, adica senzoriale,
ale vinurilor prezentate, si anume culoarea, mirosul si gustul” [Kauffer, 2022, p. 429]. Triada
culoare-miros—gust constituie un criteriu important pentru clasificarea descriptorilor, 1nsa
corpusul demonstreaza ca aceasta este frecvent extinsd prin referiri la texturd, corp, aciditate,
taninuri, echilibru, prospetime, postgust si persistenta.

La nivel structural, textele senzoriale pot fi constituite din unul sau mai multe grupuri
nominale, completate prin grupuri adjectivale si prepozitionale, dar pot dezvolta si structuri
pluripropozitionale ori paragrafe ample. In cazul etichetei, limitarea spatiali favorizeazi
structurile condensate: robe jaune clair, reflets verts, fines bulles, notes de fleurs blanches et

d’agrumes, touché minérale, taninuri catifelate, aciditate crocanta, postgust lung si aromatic.
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Totusi, unele contraetichete dezvoltd micronaratiuni ample in care descrierea senzoriald este
integrata Intr-un discurs despre origine, familie, patrimoniu, naturd sau experienta.

Limbajul degustarii recurge frecvent la procedee figurate, deoarece senzatiile olfactive si
gustative sunt dificil de redat printr-un inventar exclusiv denotativ. In materialul tezei sunt
identificate mai multe modele conceptuale: vinul este prezentat ca fiinta vie, corp uman, material
textil, obiect tridimensional, constructie sau material modelabil. Metafora corporala este ilustrata
prin termenii corp, nas si gurd. Metafora arhitecturald apare in structurd, bine construit si
charpenté (,,bine structurat”, ,,robust”). Metafora spatiald este prezenta in amplu, adanc, scurt si
lung, iar metafora geometrica in rotund, ascutit si angulos. Metonimia este evidenta in sintagma
nasul vinului, In care organul perceptiei desemneazd ansamblul impresiilor olfactive.
Personificarea este frecventa in discursul promotional. Vinul se deschide, se exprima, dezvaluie,
seduce si surprinde, nasul anunta, iar buchetul evolueaza. Prin repetare si conventionalizare,
aceste unitati dobandesc statut terminologic. Analiza detaliatd a acestor transferuri a fost
realizata in capitolul al doilea, in subcapitolul consacrat mijloacelor semantice de imbogatire a
lexicului vitivinicol.

Descrierea olfactiva si gustativa este construitd mai ales prin structuri nominale. Modelul
substantiv + adjectiv apare in sintagme precum aroma florald, buchet complex, nas expresiv,
gust echilibrat si postgust persistent. Structura substantiv + prepozitie + substantiv este
reprezentatd prin aroma de fructe de padure, note de vanilie, miros de plutd, accente de piper si
postgust de fructe coapte. Constructiile ample combind termenul generic cu determinanti
evaluativi si cu enumerari de descriptori, ca In un buchet complex cu note de rodie, tutun
proaspdt, violete, cuisoare si piper negru. In asemenea structuri, substantivul buchet
functioneazd ca centru semantic, adjectivul complex exprima evaluarea globald, iar
complementul introdus prin cu identificd familiile aromatice. La nivel verbal sunt frecvente
constructiile impersonale si reflexive se percep, se simt, se disting, se deschid si se dezvolta.
Discursul promotional prefera verbe active si personificatoare: vinul exprima, aromele dezvaluie,
nasul anunta, buchetul evolueaza.

Adjectivele au o functie importantd in evaluare. Ele pot descrie intensitatea, prin intens,
discret si pronuntat; calitatea, prin fin, elegant si armonios; textura, prin moale, catifelat si
matdsos; durata, prin lung, scurt si persistent; complexitatea, prin complex, amplu si generos. In
textele corpusului, vocabularul senzorial indeplineste functii descriptive, evaluative, explicative,
persuasive si cultural-identitare. Functia descriptivdi se manifestda prin identificarea
caracteristicilor concrete: arome de capsuni, gust dulciu-acrisor, aciditate proaspata, taninuri

picante. Functia evaluativd este realizatd prin adjective precum placut, elegant, armonios,
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gingas, complex si persistent. Functia explicativa apare atunci cand proprietatile senzoriale sunt
raportate la soi, fermentare sau maturare. Functia persuasivd se realizeaza prin metafore si
evaluari superlative: aromele valseaza, postgust gingas si luminos, tablou olfactiv ispititor.
Functia cultural-identitard se observa in exemplele in care descrierea senzoriala este asociata cu
istoria, folclorul, muzica si traditiile Republicii Moldova.

Dimensiunea senzoriald a terminologiei vitivinicole poate fi explicata si din perspectiva
lingvisticii senzoriale, care examineaza modul in care perceptiile sunt organizate, categorizate si
verbalizate. In acest sens, limba si senzatia functioneazi ca ,,mediatori utili pentru cunoasterea
lumii” [Digonnet, 2018, p. 11]. Aceasta afirmatie este relevantd pentru discursul degustarii,
deoarece proprietatile vinului nu sunt doar percepute fiziologic, ci sunt transformate in categorii
lexicale, semantice si evaluative. Relatia dintre limbaj si perceptie este determinatd de faptul ca
,limba provine dintr-un corp care simte” [Digonnet, 2018, p. 9]. In procesul degustrii, corpul
degustatorului constituie punctul de plecare al experientei senzoriale: culoarea este receptatd
vizual, aromele sunt percepute olfactiv, gustul este evaluat gustativ, iar textura, astringenta si
corpul vinului sunt resimtite tactil in cavitatea bucald. Totusi, senzatiile nu sunt transferate
mecanic in discurs, ci sunt selectate si interpretate prin intermediul unor conventii lingvistice si
profesionale.

Lingvistica senzoriala urmareste sa ,,exploreze limba In raport cu senzatia” [Digonnet,
2018, p. 13]. In acest context, sunt formulate doud intrebari complementare: ,, Cum construieste
senzatia limba? Cum construieste limba senzatia?” [Digonnet, 2018, p. 13]. Aplicate discursului
oenologic, aceste Intrebdri pun in evidenta caracterul bidirectional al relatiei dintre perceptie si
descriere. Pe de o parte, proprietatile senzoriale ale vinului genereazd nevoia unor denumiri
specializate; pe de altd parte, vocabularul existent 1i ofera degustatorului modele de recunoastere
si clasificare a senzatiilor. Aceasta relatie este evidentd in utilizarea descriptorilor precum
catifelat, rotund, aspru, cald, rece, luminos, profund, echilibrat sau persistent. Acesti termeni
provin din domenii perceptive diferite, dar sunt transferati in limbajul degustarii pentru a descrie
structura, textura, aroma, gustul si evolutia vinului. Din aceastd perspectivd, dimensiunea
lingvistica si cea sensibila ,,impartigesc adesea aceleasi contexte si aceleasi cuvinte” [Digonnet,
2018, p. 9].

Descrierea senzatiilor se realizeaza prin intermediul unor markeri ,,morfologici, lexicali,
semantici, sintactici si pragmatici” [Digonnet, 2018, p. 12]. In terminologia degustarii, acestia se
manifestd prin substantive specializate, precum aromd, buchet, aciditate, astringentd, corp,

texturd, postgust, prin adjective evaluative, precum fructat, floral, mineral, catifelat, robust, fin,
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dar si prin constructii sintactice specifice: prezinta note de..., dezvaluie arome de..., se remarca
prin..., are un postgust lung.

Pentru descrierea cromaticd a vinului este relevanta si legatura dintre perceptia vizuald,
memorie si temporalitate. E. Roussel examineaza rolul perceptiei vizuale si al memoriei In
structurarea temporald a experientei umane [Roussel, 2018, p. 125-128]. In discursul oenologic,
culoarea nu este interpretatd doar ca proprietate vizibild imediatd, ci si ca indice al evolutiei
vinului. Nuantele violaceu, rubiniu, granat sau caramiziu pot indica varsta, maturarea si
transformarile produse in timp.

Dimensiunea olfactiva este la fel de importanta, deoarece expertiza mirosului presupune
nu doar identificarea senzatiei, ci si capacitatea de a o denumi si de a o integra intr-un discurs
specializat. Contributia referitoare la ,,dimensiunea lingvisticd a expertizei olfactive” [Rinck,
2018, p. 169-190] poate sustine analiza denumirilor de tipul note florale, fructe rosii, vanilie,
condimente, paine prdjitd, mineralitate. Aceste denumiri aratd ca aromele sunt descrise prin
analogii cu obiecte si experiente cunoscute.

In acelasi mod, textura si consistenta reprezinti proprietiti senzoriale descrise prin
termeni care provin din experienta tactila. Studiul consacrat ,,descrierii proprietatilor tactile”
[Verine, 2018, p. 191-208] oferd un cadru relevant pentru analiza unor termeni precum
catifelare, densitate, finete, corp, structura si astringentd. Prin urmare, limbajul degustarii poate
fi interpretat ca un sistem complex de transformare a perceptiei in categorii terminologice,
descriptive si evaluative.

4.6. Concluzii la capitolul 4

Analiza realizatd ne permite sd deducem ca lexicul perceptiilor senzoriale formeaza un
subsistem complex al lexicului vitivinicol, situat la intersectia dintre oenologie, fiziologia
simturilor, semanticd, terminologie si discurs. Unitati precum gust, a gusta, a degusta, miros, a
mirosi 1 aroma apartin limbii comune, dar dobandesc sensuri si functii precise in comunicarea
profesionala. In registrul cotidian, consumatorul gusti si miroase vinul; in limbajul stiintific si
profesional, produsul este degustat, examinat olfactiv, evaluat gustativ si tactil, iar profilul sau
este descris prin fermeni conventionalizati. Diferenta nu este numai stilistica, ci reflecta trecerea
de la experienta spontand la examinarea metodica.

Analiza cromatica a evidentiat organizarea descriptorilor in jurul dominantelor rosu, alb
si rosé. Seria rosului valorificd predominant repere minerale si nuante profunde, seria albului
asociaza termenii luminii cu repere vegetale, metalice si minerale, iar seria rosé-ului recurge

frecvent la flori, fructe si nuante pastelate. Derivarea, compunerea si dezvoltarea sintagmatica
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reprezintd principalele mijloace de diferentiere lexicald a culorilor. Totodatd, analiza confirma
faptul ca perceptia cromatica poate anticipa si influenta interpretarea aromei si a gustului.

Dimensiunea olfactiva este organizatd in jurul termenilor miros, aroma, buchet si nasul
vinului. Miros este termenul general si poate desemna atat caracteristici pozitive, cat si defecte.
Aroma denumeste impresiile olfactive si retronazale, buchetul este asociat mai ales cu
complexitatea dobandita prin maturare, iar nasul vinului reprezintd o metafora terminologica
internationalizata.

Dimensiunea gustativa valorificd termeni precum atac, palat, corp, structurd, tanin,
postgust si final. Acestia se combind cu numerosi descriptori tactili, spatiali si evaluativi.
Cercetarea lui M. Tuca confirma ca perceptia gustativa si olfactiva este influentatd de informatia
vizuala. Culoarea produsului, eticheta, ambalajul si descrierea senzoriald creeaza asteptari si pot
orienta perceptia consumatorului. Prin terminologia degustarii, senzatia individuald este
transformata intr-o forma de cunoastere comunicabila. Degustatorul nu se limiteaza la perceperea
vinului, ci il interpreteaza si il reconstruieste lingvistic. Din aceastd perspectivd, degustarea este
in acelasi timp un act senzorial, cognitiv, discursiv si cultural.

Analiza corpusului demonstreaza ca lexicul perceptiei olfactive si gustative reprezintd
unul dintre cele mai productive compartimente ale discursului vinicol din Republica Moldova.
Termenii specializati aroma, buchet, gust, aciditate, tanin, astringentd, corp, texturd $i postgust
formeazi nucleul conceptual al descrierii. In jurul lor se organizeazi numerosi descriptori
proveniti din vocabularul fructelor, florilor, plantelor, condimentelor, materialelor, formelor si
miscarii. Descrierea olfactivd se bazeaza in special pe identificarea unor repere concrete: fructe,
flori, plante aromatice, condimente, paine, vanilie, fum, nuci sau ciocolata. Descrierea gustativa
acordd o importantd mai mare structurii si evaludrii: echilibru, aciditate, corpolenta, astringentad,
textura si persistenta. Cele doud dimensiuni nu functioneaza izolat. Aromele sunt percepute si
retronazal, in timpul degustdrii, iar discursul comercial reuneste frecvent impresiile olfactive,
gustative si tactile. Formuldrile sinestezice precum gust catifelat, postgust luminos, arome
vibrante sau aciditate zglobie demonstreazd ca limbajul vitivinicol utilizeaza transferuri intre
simturi pentru descrierea unor perceptii complexe. In textele vinicole din Republica Moldova,
traseul culoare — aroma — gust — postgust devine atat o schema a degustarii, cat si un model
discursiv. Etichetele, brosurile si paginile oficiale nu comunica numai proprietatile produsului, ci

anticipeaza si dirijeaza experienta consumatorului.
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CONCLUZII GENERALE SI RECOMANDARI
Problema stiintificd solutionatd in cadrul cercetdrii noastre constd in delimitarea,

descrierea si sistematizarea lexicului vitivinicol 1n limba romand ca sistem lexical specializat,
dinamic si deschis, prin stabilirea raportului dintre lexicul vitivinicol si terminologia vitivinicola,
evidentierea principalelor etape ale constituirii sale, identificarea mijloacelor interne si externe
de formare si imbogatire, examinarea unitatilor onomastice, analiza functionarii terminologiei n
discursul etichetelor, precum si clasificarea mijloacelor lingvistice de descriere a perceptiilor
cromatice, olfactive si gustative. In urma analizei literaturii de specialitate si a corpusului
constituit din dictionare, lucrari din domeniul viticulturii si oenologiei, studii lingvistice, acte de
profil, etichete, contraetichete, fise de produs, brosuri, cataloage si surse electronice ale
producétorilor, formulam urmatoarele concluzii generale:

1. Abordarea diverselor aspecte ne permite sa scoatem in evidentd teza potrivit careia
lexicul vitivinicol reprezintd un sistem lexical specializat, dinamic si deschis, cu o sferd mai larga
decat terminologia vitivinicold. Terminologia constituie nucleul sdu conceptual si reuneste
unitatile validate in comunicarea profesionald, stiintifica si tehnica, in timp ce lexicul include si
unitati descriptive, evaluative, expresive, culturale si comerciale. Distinctia dintre terminologia
vinicold, anuntatd in titlul lucrarii, si lexicul vitivinicol, ca obiect efectiv al cercetarii, reflecta
raportul dintre nucleul domeniului — vinificatia si evaluarea vinului — si aria sa lexicald mai larga,
care include viticultura, onomastica, discursul etichetei si lexicul perceptiilor senzoriale.

2. Rezultatele obtinute evidentiaza legatura directd a constituirii lexicului vitivinicol cu
vechimea practicilor de cultivare a vitei-de-vie, de producere, pastrare si comercializare a
vinului. Nucleul lexical traditional, reprezentat de unitati precum strugure, butuc, curpen, vie,
vin, must, teasc, cramd, beci, pivnita, paharnic si pivnicer, reflectd continuitatea experientei
profesionale si relatia dintre obiect, procedeu si denumire. Evolutia acestui lexic nu poate fi
separata de dimensiunea culturald, religioasa si identitard a vinului.

3. Analiza realizata in capitolul 1, subcapitolul 1.4, si in capitolul 2, subcapitolul 2.1.2,
reliefeazd caracterul interdisciplinar al organizarii lexicului vitivinicol. Acesta integreaza unitati
din viticultura, oenologie, agronomie, chimie, biologie, tehnologia alimentara, gastronomie,
economie, legislatie, turism, marketing si traductologie. In interiorul sistemului se manifesta
relatii de sinonimie, antonimie, hiperonimie, hiponimie, polisemie si asociere conceptuala,
precum si grade diferite de specializare semantica.

4. Materialul faptic examinat confirma rolul complementar al mijloacelor interne si
externe in imbogatirea lexicului vitivinicol. Derivarea, compunerea, conversiunea, abrevierea si

specializarea semantica demonstreaza capacitatea limbii romane de a crea unitati adaptate
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cerintelor comunicirii specializate. Imprumuturile, xenismele, internationalismele si calcurile
reflecta contactele cu alte spatii lingvistice si circulatia internationald a cunoasterii oenologice.
Metafora, metonimia, polisemia si transferul sinestezic favorizeaza specializarea unor unitati din
limba comuna, precum corp, nas, buchet, structurd, final, rotund si catifelat.

5. Cercetarea realizatd 1n capitolul 1, subcapitolele 1.6.1-1.6.4, releva rolul esential al
numelor proprii in organizarea lexicului vitivinicol. Ampelonimele, toponimele, antroponimele
transferate, ergonimele si denumirile comerciale indica soiul, originea geografica, regiunea de
productie, vindria, producdtorul sau produsul. Aceste unitati indeplinesc functii referentiale,
terminologice, geografice, culturale, identitare, juridice si comerciale, iar transonimizarea explica
trecerea numelor proprii dintr-o clasa onimica in alta.

6. Analiza corpusului prezentata in capitolul 3, subcapitolele 3.1-3.3, evidentiaza statutul
etichetei vinicole ca microtext specializat, hibrid si multimodal, in care informatia tehnica,
juridica, geograficd si senzoriald se combind cu elemente evaluative, persuasive, narative si
identitare. In limitele corpusului analizat, etichetele din Republica Moldova pot fi grupate in
modele terminologic-informative, senzorial-descriptive, identitar-narative, cultural-artistice si
vizual-multimodale. Etichetele internationale wvalorificd, in proportii diferite, originea si
legitimarea juridica, descrierea senzoriald, patrimoniul, certificarea ecologicd, strategiile
comerciale si dimensiunea artistica.

7. Demersul contrastiv evidentiaza faptul ca diferentele dintre etichetele din Republica
Moldova si cele internationale privesc mai ales ierarhia si ponderea componentelor discursive.
Etichetele din Republica Moldova valorificd frecvent familia, pamantul, radacinile, traditia si
continuitatea, in timp ce numeroase etichete internationale acordd o vizibilitate mai mare
clasificarii juridice, certificarii, originii si economiei verbale. Plurilingvismul faciliteaza circulatia
produsului si indeplineste functii terminologice, informative, comerciale, identitare si interculturale.

8. Analiza lexical-semantica realizatd in capitolul 4, subcapitolele 4.1-4.5, conduce la
concluzia cd descrierea perceptiilor senzoriale se realizeazd printr-un sistem lexical-semantic
complex, organizat in jurul dimensiunilor cromatica, olfactiva si gustativa. Lexicul cromatic exprima
culoarea, nuanta, intensitatea, reflexele si limpiditatea; vocabularul olfactiv se organizeaza in
familii fructate, florale, vegetale, condimentate, minerale si lemnoase; descrierea gustativa
include gusturile fundamentale, aciditatea, taninurile, astringenta, corpul, textura, echilibrul,
persistenta si postgustul. Interactiunea dintre simturi este exprimatd prin analogii, comparatii,
metafore si transferuri sinestezice, confirmand caracterul dinamic si expresiv al lexicului vitivinicol.

In baza rezultatelor obtinute si a demersului stiintific realizat, formulim unele
recomandari care vizeaza atit aprofundarea cercetarii lexicului vitivinicol, cat si valorificarea

achizitiilor investigatiei In contexte stiintifice, educationale, socioculturale si profesionale:
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1. Studiul lexicului vitivinicol poate fi aprofundat prin corelarea perspectivelor
terminologice, istorice, semantice, onomastice, discursive si interculturale, 1n vederea
evidentierii relatiei dintre evolutia vocabularului limbii romane si transformarile tehnologice,
culturale, economice si sociale ale domeniului vitivinicol.

2. Examinarea mijloacelor de formare si imbogétire a lexicului vitivinicol ar fi oportuna
atat din punctul de vedere al procedeelor interne, cat si al influentelor externe, cu accent pe
raportul dintre creatia lexicala, specializarea semantica si imprumut.

3. Numele proprii din domeniul vitivinicol ar prezenta interes pentru cercetdri ulterioare
privind caracterul lor enciclopedic, precum si functiile referentiale, terminologice, geografice,
juridice, culturale, identitare si comerciale.

4. Etichetele vinicole ar putea fi concepute mai amplu ca microtexte specializate,
identitare si multimodale, In care componenta verbald interactioneaza cu imaginea, simbolurile,
culoarea si organizarea grafica.

5. Rezultatele investigatiei pot fi valorificate in elaborarea unor recomandari cu privire la
redactarea si traducerea etichetelor vinicole, cu respectarea principiilor claritatii informationale,
preciziei terminologice, consecventei echivalentelor si accesibilitatii mesajului destinat
consumatorului.

6. Plurilingvismul etichetelor si al materialelor promotionale ar putea constitui o directie
distincta de cercetare, In raport cu circulatia internationald a vinurilor, pietele de export,
strategiile comerciale si traducerea specializata.

7. Cercetarea limbajului degustarii poate fi intensificatd prin examinarea relatiei dintre
culoare, aroma si gust, precum si a rolului metaforei, comparatiei, analogiei si transferurilor
intersenzoriale in verbalizarea perceptiilor.

8. Corpusul terminologic constituit si clasificarile realizate in cadrul lucrarii de fatd pot
servi drept bazd pentru dezvoltarea unor resurse lexicografice si terminografice mono-, bi- si
multilingve, destinate producatorilor de vin, traducatorilor, specialistilor Tn marketing, ghizilor
de turism, somelierilor si altor profesionisti implicati In comunicarea vitivinicold nationald si
internationala.

9. Rezultatele cu referire la terminologia senzoriala, identitatea vitivinicola,
plurilingvismul si organizarea discursiva a etichetelor pot fi integrate In programe de formare
profesionald, cursuri universitare si activitati de promovare a turismului vitivinicol, contribuind
la dezvoltarea competentelor de comunicare specializatd si la valorificarea patrimoniului

vitivinicol al Republicii Moldova in contexte educationale, culturale si economice.
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Anexa 1. Corpusul unitatilor lexicale si terminologice vitivinicole

GLOSAR DE TERMENI VITIVINICOLI
A
. abilitate, s.f. (general; competentd profesionald)
. abundenta (de fructe), s.f. (degustare; fructuozitate)
. acarian, s.m. (viticultura; daunator)
. accesoriu, s.n. (general; echipament)
. acerb, -a, adj. (degustare)
. achizitia de struguri, s.f. (comert vitivinicol)
. achizitie, s.f. (comert; economie)
. acid, -a, adj. (gust; compozitie)
. acid, s.m. (chimie; oenologie)
10. acid ascorbic, s.m. (chimie; oenologie)
. acid butiric, s.n. (chimie)

O 00 13 N D A W N =

N
N —

. acid carbonic, s.n. (chimie)

. acid citric, s.n. (chimie; oenologie)

. acidificare, s.f. (oenologie)

. aciditate, s.tf. (oenologie; degustare)

. acoperire, s.f. (oenologie; degustare / tehnologie alimentara)

— e
N N L AW

. acoperire verde, s.f. (viticultura; sol)

. (a) acorda, vb. (comert; premii; distinctii)

. adanc, -a, adj. (degustare)

. addncime, s.f. (degustare)

. aer conditionat, s.n. (technologie; climatizare / depozitare vinicold)

N NN = =
N = O O o

. aerare, s.f. (oenologie)

[\
(98]

. afacere, s.f. (comert; economie vitivinicola)
. afina, s.tf. (descriptor aromatic; fructe)
. agent, s.m. (comert; distributie)

N NN
AN N A

. agent de clarificare, s.m. (oenologie)

. agent de transport, s.m. (logisticd; comert)
. agreabil, -a, adj. (degustare)

. agresiv, -d, adj. (degustare)

. albus de ou, s.n. (oenologie; clarificare)

. alcool, s.m. (oenologie; compozitie)

W W W N NN
N = O O 0

. alcool etilic, s.m. (chimie; oenologie)

. alcoolic, -a, adj. (oenologie; degustare / analizd senzoriald)
. altoire, s.f. (viticulturd)

. aluat, s.n. (descriptor aromatic; patiserie)

. aluna de padure, s.f. (descriptor aromatic)

W W W W W
N N D B~ W

. amarui, -d, adj. (degustare)
. amestec, s.n. (oenologie)
. amestec Bordeaux (pesticid), s.n. (viticulturd; protectia plantelor)

B~ W W
S O 0

. (a) amesteca, vb. (oenologie; vinificatie)
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41. ametitor, -toare, adj. (degustare; analizd senzoriala)

42. animalic, -a, adj. (degustare; aroma)

43. anis, s.m. (descriptor aromatic; condiment)

44. anis chinezesc, s.m. (descriptor aromatic; condiment)

45. anosmie, s.f. (degustare; lipsa simtului mirosului)

46. antocianinad, s.f. (chimie; pigmenti)

47. aperitiv, s.n. (consum; culturd gastronomica / oenologie)

48. apricot / caisa, s.f. (descriptor aromatic; fructe)

49. aprobare, s.f. (reglementare; comert vitivinicol)

50. ardei verde, s.m. (descriptor aromatic; vegetal)

51. areometru, s.n. (oenologie; instrument de masura)

52. argila, s.f. (geologie; viticulturd; descrierea solurilor)

53. argilos, -a, adj. (sol viticol)

54. ariditate, s.f. (climatologie viticola)

55. armonie, s.f. (degustare)

56. armonios, -nioasa, adj. (degustare)

57. aromatic, -d, adj. (degustare; aroma)

58. aromatizat, -a, adj. (oenologie; tehnologie vinicola / degustare)

59. aroma, s.f. (degustare)

60. aroma de fructe de padure, s.f. (degustare; descriptor fructat)

61. aroma florala, s.f. (degustare; descriptor floral)

62. artificial, -a, adj. (oenologie; degustare / tehnologie vinicold)

63. artisoc, s.m. (descriptor aromatic; vegetal)

64. aspru, -a, adj. (degustare)

65. astringent, -a, adj. (degustare)

66. astringenta, s.f. (degustare)

67. atac, s.m. (degustare)

68. (a) atdrna, vb. (ambalare; prezentare; depozitare)

69. atractiv, -d, adj. (vin; evaluare senzoriala; marketing)

70. auster, -a, adj. (degustare)

71. autentic, -a, adj. (vin; origine; evaluare senzoriald)

72. autenticitate, s.f. (vin; origine; evaluare senzoriald)

73. autohton, -a, adj. (viticulturd; origine)

74. autorizare, s.t. (legislatie vitivinicold; reglementare; control oficial)
B

75. bacon, s.n. (descriptor aromatic; gastronomic)

76. (a) bea, vb. (degustare; consum)

77. bactericid, -a, adj. (oenologie; microbiologie)

78. bacterie, s.f. (microbiologie; oenologie)

79. balsamic, -a, adj. (degustare; aroma)

80. banana, s.f. (descriptor aromatic; fructe)

81. baric, s.f. (oenologie; recipient de maturare)

82. baza chimica, s.f. (chimie)

83. bautura, s.f. (bauturi; comert)
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84. benefic, -a, adj. (degustare; efect)
85. bentonit, s.m. (oenologie; clarificare)
86. benzina, s.f. (descriptor aromatic; defect)
87. bere, s.f. (bauturi fermentate)
88. bergamota, s.f. (descriptor aromatic; citrice)
89. biscuit, s.m. (descriptor aromatic; patiserie)
90. bitum, s.m. (gust/miros de gudron; defect aromatic)
91. boala, s.t. (viticulturd; fitopatologie)
92. boboc de floare, s.m. (viticulturd; botanica)
93. bogatie aromatica, s.f. (degustare; profil aromatic)
94. bomboand, s.f. (descriptor aromatic; dulceuri)
95. botrytis cinerea (putregai nobil), s.f. (oenologie; fitopatologie)
96. brand cooperativ, s.n. (comert vitivinicol; marketing)
97. branza, s.f. (gastronomie; asociere culinard)
98. brosura, s.f. (marketing; promovare)
99. brut, -a, adj. (degustare; stil)
100. buchet, s.n. (degustare; aroma)
101. bula, s.f. (vin spumant; efervescenta)
102. busuioc, s.n. (descriptor aromatic; condiment)
103. butarie, s.f. (oenologie; fabricarea butoaielor)
104. butnar, s.m. (profesie; butarie)
105. butoi, s.n. (oenologie; recipiente)
106. buton, s.m. (viticulturd; mugure)
107. buton axilar, s.m. (viticulturd; mugure)
C
108. calcaros, -oasa, adj. (sol viticol; geologie)
109. calitate medie, s.f. (vin; clasificare; evaluare)
110. camera de fermentare, s.f. (oenologie; tehnologie de vinificatie)
111. candela, s.f. (uz general; iluminat / culturd materiald)
112. cantitate de recolta, s.f. (viticultura; productie)
113. cap de distilare, s.n. (distilare)
114. capacitate, s.f. (oenologie; ambalare; volum)
115. capsula, s.f. (ambalare; sticld)
116. caracter, s.n. (vin; degustare)
117. carafa, s.f. (servire vin)
118. caramel, s.n. (vin; aroma)
119. caramel de unt, s.n. (vin; aroma)
120. caramelizat, -d, adj. (vin; aroma)
121. carbonare, s.f. (oenologie)
122. cardamom, s.m. (vin; aroma; condiment)
123. carmin, s.m. (culoare; pigment)
124. carne la gratar, s.f. (vin—mancare; gastronomie)
125. carne proaspata, s.f. (vin-mancare; gastronomie)
126. carte de crama, s.f. (oenologie; evidentd; comert)
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127.
128.
129.
130.
131.
132.
133.
134.
135.
136.
137.
138.
139.
140.
141.
142.
143.
144.
145.
146.
147.
148.
149.
150.
151.
152.
153.
154.
155.
156.
157.
158.
159.
160.
161.
162.
163.
164.
165.
166.
167.
168.
169.
170.

cartofi fierti, s.m. pl. (vin—méancare; gastronomie)

carton, s.n. (oenologie; ambalare)

castan, s.m. (vin; aroma; descriptor senzorial)

castravete, s.m. (vin—mancare; gastronomie)

caverna de butoaie, s.f. (depozitare vin; butoaie)

cazeind, s.f. (oenologie)

caderea frunzelor, s.f. (viticulturd; fenologie)

caldura, s.f. (viticulturd; oenologie; climatologie)

camara, s.f. (gastronomie; depozitare)

carbune de lemn, s.m. (oenologie; gastronomie)

carnos, -noasd, adj. (vin; descriere senzoriald)

ceai negru, s.n. (vin—mancare; gastronomie)

ceai verde, s.n. (vin—mancare; gastronomie)

ceapd verde, s.f. (vin—mancare; gastronomie)

ceata, s.f. (viticulturd; climatologie; terroir)

cedru, s.m. (vin; aroma)

(a) centrifuga, vb. (oenologie; tehnologie)

centrifuga, s.f. (oenologie; tehnologie de vinificatie)

cenusa, s.f. (viticulturd; oenologie; descriere senzoriald)

cerere, s.f. (economie vitivinicold; marketing; turism vitivinicol)

certificat, s.n. (legislatie vitivinicold; controlul calitatii; export)

cetos, -oasd, adj. (vin; aspect)

chimic, -a, adj. (oenologie; analiza si siguranta)

ciclu, s.n. (viticulturd; vinificatie)

ciocolata, s.f. (vin—mancare; gastronomie)

ciorchine, s.m. (viticultura; morfologia vitei-de-vie)

ciorchine de flori, s.m. (viticulturd; fenologie)

ciorchine de struguri, s.m. (viticultura)

cireasad, s.f. (vin; aroma; descriptor senzorial)

ciuperca, s.f. (viticulturd; oenologie; descriere senzoriald)

ciuperca alba, s.f. (vin—mancare; gastronomie)

civeta, s.f. (aroma; descriptor senzorial rar)

clar, -a, adj. (vin; aspect)

(a) clarifica, vb. (oenologie)

clarificare, s.f. (oenologie; tehnologie de vinificatie)

clarificare cu albus de ou, s.f. (oenologie; tehnica traditionala de limpezire)

claritate, s.f. (vin; analiza senzoriala — aspect vizual)

clasic, adj. (vin; stil; clasificare)

(a) clasifica, vb. (clasificare; comert)

clasificare, s.f. (vin; reglementare; calitate)

clementina, s.f. (vin; aroma; descriptor senzorial)

cleste pentru sampanie, s.m. (oenologie; servicii de degustare; spumante)

client, s.m. (comert; servicii vinicole; turism vitivinicol)

clima, s.f. (viticulturd; geografie; conditii pedoclimatice)
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171. clima continentala, s.f. (viticultura; climatologie)

172. clona, s.f. (viticulturd; material sdditor; genetica vegetala)

173. clor, s.m. (chimie; oenologie; igiend tehnologica)

174. cloroza, s.f. (viticulturd; fiziologia vitei-de-vie; boli ale plantelor)
175. coacaza neagra, s.f. (vin; aroma; descriptor senzorial)

176. coaja, s.t. (botanica; viticulturd)

177. coaja de fructe de padure, s.f. (oenologie; structurd; compusi fenolici)
178. colaj (infrumusetare), s.n. (oenologie; limpezire; tratamente tehnologice)
179. coloana vertebrala, s.f. (vin; structura; aciditate + tanin)

180. comerciant de bauturi, s.m. (comert; distributie vinuri)

181. comerciant direct, s.m. (comert; distributie vinuri)

182. compact, -a, adj. (vin; structurd; consistenta)

183. companie, s.f. (comert; productie vinicold; organizare economica)
184. competitie, s.f. (comert; piatd vinicold)

185. complet, -a, adj. (vin; evaluare senzoriald)

186. complex, -a, adj. (vin; aroma; structura)

187. complexitate, s.f. (vin; profil aromatic)

188. compost, s.m. (viticultura; fertilizare)

189. compot, s.n. (gastronomie; produs alimentar)

190. compot de fructe, s.n. (gastronomie)

191. comporzitie, s.f. (oenologie; structura chimica)

192. concentrat, s.m. (oenologie; procesare)

193. concentratie, s.f. (oenologie; chimie)

194. (a) concura, vb. (comert)

195. conditii de plata, s.f. pl. (comert)

196. coniac, s.n. (bauturi spirtoase)

197. (a) congela, vb. (tehnologie alimentara; procese fizice / oenologie)
198. consistenta, s.f. (vin; structurd)

199. container, s.m. (transport; logistica vinicola)

200. contingent, s.n. (comert; reglementare)

201. control, s.n. (calitate; reglementare)

202. (a) controla, vb. (control de calitate)

203. continut, s.n. (oenologie; compozitie)

204. continut alcoolic, s.n. (oenologie)

205. continut de extract, s.n. (oenologie)

206. continutul sticlei, s.n. (etichetare; comert)

207. continutul vinului, s.n. (oenologie)

208. cooperativa, s.f. (organizare economica; viticultura)

209. coroanda (de spuma in pahar), s.f. (vin spumant; degustare)

210. corp, s.m. (vin; structurd)

211. cost, s.n. (comert; economie vinicola)

212. (a) costa, vb. (comert; economie vinicold)

213. cos, s.n. (ambalare; transport)

214. cos cu fructe, s.n. (gastronomie; prezentare)
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215.
216.
217.
218.
219.
220.
221.
222.
223.
224.
225.
226.
227.
228.
229.
230.
231.
232.
233.
234.
235.
236.
237.
238.
239.
240.
241.
242.
243.
244.
245.
246.

247.
248.
249.
250.
251.
252.
253.
254.
255.
256.
257.

cos de decantare, s.n. (oenologie; servicii de vin)

cos pentru sticle, s.n. (transport; depozitare)

cremos, -oasd, adj. (vin; degustare; textura)

crestere, s.f. (viticulturd; dezvoltarea plantei)

(a) creste, vb. (viticultura; agriculturd)

creta, s.f. (geologie; terroir viticol)

cretos, -oasd, adj. (vin; descriptor mineral)

cristale, s.n. pl. (oenologie; precipitatii)

crizantemad, s.f. (vin; aroma; descriptor floral)

criza, s.f. (economie; piata vinicold)

crocant, -d, adj. (vin; aciditate; descriptor senzorial)

crusta de paine, s.f. (vin; aroma; descriptor olfactiv)

carbogazos, -oasd, adj. (vin; continut de acid carbonic)

cuisoare, s.f. pl. (vin; aromd; condiment)

culegator de struguri, s.m. (viticulturd; recoltare)

(a) culege, vb. (viticulturd; recoltare)

culegerea strugurilor, s.f. (viticulturd; recoltare)

(a) cultiva, vb. (viticulturd)

cultivare, s.f. (viticultura; agriculturd)

cultivarea solului, s.f. (agronomie; viticultura)

cultura, s.f. (viticultura; agriculturd)

culturi de acoperire, s.f. pl. (viticulturd; protectia solului)

(a) cumpara, vb. (comert)

cumparator, s.m. (comert)

cunoscdator, s.m. (vin; degustare; expert)

cupru, s.n. (chimie; viticulturd; tratamente fitosanitare)

curat, -a, adj. (vin; evaluare senzoriald)

(a) curata, vb. (igiend; oenologie)

curdtenie, s.f. (oenologie; igiend tehnologica)

curmala, s.f. (vin; aroma; descriptor fructat)

cuvée, s.f. (oenologie; cupaj; vinificare)

cuva (de fermentare), s.f. (oenologie; fermentatie)
D

damigeana, s.f. (oenologie; depozitare; fermentare)

dauna, s.f. (viticulturd; agriculturd)

daune cauzate de grindina, s.f. pl. (viticulturd)

daune cauzate de inghet, s.f. pl. (viticultura)

daune cauzate de seceta, s.t. pl. (viticultura)

daune cauzate de vdanat, s.t. pl. (viticulturd)

daune la recolta, s.t. pl. (agricultura; viticultura)

(a) deacidifica, vb. (oenologie)

decarboxilare, s.f. (chimie)

deacidificare, s.f. (oenologie; tehnologie vinicold)

decadent, -a, adj. (vin; evaluare senzoriald)
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258. (a) decanta, vb. (oenologie; degustare)

259. decantor, s.m. (oenologie; servicii de vin)

260. (a) declara, vb. (comert; vama)

261. declaratie de continut, s.f. (etichetare; reglementare)
262. declaratie de recolta, s.f. (viticulturd; reglementare)
263. decolorat, -a, adj. (vin; culoare)

264. defect, s.n. (vin; degustare; calitate)

265. defect din acid acetic / aciditate volatila, s.n. (vin; defecte de vinificatie)
266. defectuos, -oasd, adj. (vin; calitate)

267. defoliere, s.t. (viticulturd; lucrari agrotehnice)

268. (a) degorja, vb. (vin spumant; tehnologie)

269. degorjire, s.f. (vin spumant; tehnologie)

270. degustare din butoi, s.f. (vin; degustare)

271. degustare oarba, s.f. (vin; degustare)

272. degustare semi-oarba, s.f. (vin; degustare)

273. delicat, -a, adj. (vin; evaluare senzoriald)

274. delicatese (magazin), s.f. (comert alimentar)

275. delicios, -oasa, adj. (vin; evaluare senzoriald)

276. denaturare, s.f. (chimie; procese)

277. densitate, s.f. (oenologie; analiza chimicd)

278. densimetru, s.m. (oenologie; instrument de masura)
279. densitate de plantare, s.f. (viticulturd; plantare)
280. denumire, s.t. (etichetare; reglementare)

281. denumire / declarare de origine, s.f. (vin; reglementare)
282. deporzit, s.n. (loc de depozitare; logistica)

283. deporzit, s.n. (vin; sediment)

284. (a) deporzita, vb. (depozitare vin)

285. deporzit (in sticla), s.n. (vin; sediment)

286. deporzit de drojdie, s.n. (oenologie)

287. depozit de must, s.n. (oenologie)

288. deschizator de sticle, s.m. (ustensile; servicii de vin)
289. descleire, s.f. (viticulturd; managementul recoltei)
290. descompunere, s.f. (chimie; procese naturale)

291. desciorchinator, s.m. (oenologie; echipament)

292. (a) desfunda, vb. (despre sticle)

293. desintegrare, s.f. (chimie; procese fizico-chimice)
294. desprdcuit, -a, adj. (struguri; vinificare)

295. (a) desprinde, vb. (strugurii de ciorchini; vinificatie)
296. dezacidifiere biologica, s.f. (oenologie)

297. dezalcoolizare, s.f. (oenologie; tehnologie vinicold)
298. dezoxidare, s.f. (oenologie)

299. (a) dezulfura, vb. (oenologie)

300. (a) dezvolta, vb. (vin; aroma)

301. dezvoltare, s.f. (vin; evolutie aromatica)
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302. dezvoltare vegetativa, s.f. (viticulturd; fenologie)
303. difuz, -a, adj. (vin; aroma)
304. digestiv, s.m. (bautura consumata dupa masa)
305. diluat, -a, adj. (vin; defect de structurd)
306. dimensiunea sticlei, s.f. (vin; ambalare)
307. dioxid de carbon, s.n. (oenologie; fermentatie)
308. dioxid de sulf, s.n. (oenologie; conservare)
309. discret, -a, adj. (vin; aroma)
310. distant, -a, adj. (vin; degustare)
311. distanta intre vite, s.f. (viticultura; plantare)
312. distilare, s.f. (tehnologie; bauturi spirtoase)
313. distilat, s.m. (bauturi spirtoase)
314. distilerie, s.f. (industrie)
315. distribuitor, s.m. (comert; distributie vinuri)
316. distributie, s.f. (comert; logistica)
317. document, s.n. (administrativ)
318. dop, s.n. (vin; ambalare)
319. dop de fermentare, s.n. (oenologie; fermentatie)
320. dop din pluta aglomerata, s.n. (vin; ambalare)
321. dozare, s.f. (vin spumant; tehnologie)
322. drenaj, s.n. (viticulturd; managementul solului)
323. drojdie, s.f. (oenologie; fermentatie)
324. drojdie selectionata, s.f. (oenologie; fermentatie)
325. drojdie salbatica, s.f. (oenologie; fermentatie)
326. dur, -a, adj. (vin; degustare; structura)
327. duritate, s.f. (vin; structura)

E
328. echilibrat, -a, adj. (vin; degustare; structurad)
329. echilibrat acid, adj. (degustare; gust)
330. echilibru, s.n. (vin; structura; armonie)
331. echilibru vegetativ, s.n. (viticulturd; dezvoltare)
332. ecologic, -a, adj. (viticulturd; agricultura biologica)
333. (a) efervescenta, vb. (vin spumant)
334. efervescenta, s.f. (vin; caracter spumant)
335. elegant, -a, adj. (vin; degustare)
336. eleganta, s.f. (vin; degustare)
337. eleganta aromatica, s.f. (degustare)
338. embalare, s.f. (comert; logistica)
339. enorm, adj. (vin; intensitate)
340. enzimare, s.tf. (oenologie; tehnologie vinicold)
341. enzime, s.t. pl. (oenologie; biochimie)
342. enzime pectolitice, s.f. pl. (oenologie; tehnologie vinicold)
343. epoca de recoltare, s.f. (viticultura; fenologie)
344. erbaceu, -e, adj. (vin; aroma vegetald)
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345.
346.
347.
348.
349.
350.
351.
352.
353.
354.
355.
356.
357.
358.
359.
360.
361.
362.
363.
364.
365.
366.
367.
368.
369.
370.
371.
372.
373.
374.
375.
376.
377.
378.
379.
380.
381.
382.
383.
384.

erica, s.f. (vin; aroma florald)
esentd, s.f. (vin; aroma)
est, s.n. (geografie; orientare viticold)
ester, s.m. (chimie; compusi aromatici)
etalonare, s.f. (oenologie; analizd; masurare)
etanol, s.n. (chimie; oenologie)
eteric, -a, adj. (vin; aroma)
eterogen, adj. (degustare; structurd)
eticheta, s.f. (vin; etichetare)
eticheta de artist, s.f. (vin; design de etichetd)
eticheta de control, s.f. (vin; reglementare)
eticheta de spate, s.f. (vin; etichetare)
eticheta scrisa de mana, s.f. (vin; etichetare)
eucalipt, s.m. (vin; aroma)
evaporare, s.f. (chimie; procese fizice)
evolutia vinului, s.f. (oenologie; maturare)
examinare, s.f. (analiza; control de calitate)
excelent, -a, adj. (vin; evaluare senzoriald)
exemplar, -a, adj. (vin; calitate)
exotic, -d, adj. (vin; aroma)
(a) expedia, vb. (comert; logisticd)
expediere, s.f. (comert; logisticd)
experientd, s.f. (degustare; activitate profesionala)
experiment, s.n. (cercetare; analiza)
expert, s.m. (degustare; specialist)
export, s.n. (comert)
(a) exporta, vb. (comert)
exportator, s.m. (comert)
expresie, s.f. (vin; caracter senzorial)
expresiv, -d, adj. (vin; degustare)
(a) extinde, vb. (aroma; vin)
expunere (viticola), s.f. (viticulturd; orientarea versantului)
extract, s.n. (oenologie; compozitie)
extract total, s.n. (oenologie; analizd chimica)
extract uscat, s.n. (oenologie; analizd chimica)
extracte, s.n. pl. (oenologie; compozitie)
extractia aromelor, s.f. (oenologie)
extractie, s.f. (oenologie; proces tehnologic)
extractie fenolica, s.f. (oenologie; compusi fenolici)
exuberant, adj. (vin; degustare)

F

385. fatetat, -a, adj. (vin; aroma)
386. fasole verde, s.f. (vin; aroma vegetald)

387. fainare, s.f. (viticulturd; boala a vitei-de-vie)
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388. fara caracter, adj. (vin; degustare)
3809. fara taxe, adj. (comert)
390. fan, s.n. (vin; aroma)
391. (a) fecunda, vb. (biologie vegetala)
392. fecundare, s.f. (viticulturd; biologie vegetala)
393. felie, s.f. (gastronomie)
394. feminin, adj. (stil; caracteristicd)
395. fenicul, s.m. (vin; aroma vegetald)
396. fenoli, s.m. pl. (oenologie; compusi fenolici)
397. fenolic, -a, adj. (vin; compozitie chimica)
398. fente, s.f. pl. (distilare; fractii finale)
399. feriga, s.f. (vin; aroma vegetald)
400. ferm, adj. (vin; structurad)
401. (a) fermenta, vb. (oenologie)
402. (a) fermenta complet, vb. (oenologie)
403. fermentare, s.f. (oenologie)
404. fermentare in butoaie deschise, s.f. (oenologie)
405. fermentare in rezervor (metoda Charmat), s.f. (vin spumant)
406. fermentatie alcoolica, s.f. (oenologie)
407. fermentatie carbonica, s.f. (oenologie)
408. fermentatie in sticla (metoda sampanoise), s.f. (vin spumant)
409. fermentatie malolactica, s.f. (oenologie)
410. fermentare spontand, s.f. (oenologie; fermentatie)
411. fermitate, s.f. (vin; structurd)
412. fertil, adj. (viticulturd; sol)
413. (a) fertiliza, vb. (viticulturd)
414. fertilizare, s.f. (viticulturd)
415. fertilizator artificial, s.m. (viticulturd)
416. fiert, adj. (vin; defect)
417. filoxera, s.f. (viticulturd; daunator)
418. (a) filtra, vb. (oenologie)
4109. filtrare, s.tf. (oenologie)
420. filtrare prin flux transversal, s.f. (oenologie)
421. filtru, s.n. (oenologie; echipament)
422. fin, adj. (vin; degustare)
423. fin tricotat, adj. (stil; descriere metaforica)
424. final, s.n. (vin; degustare)
425. finalizarea fermentatiei, s.f. (oenologie)
426. finete, s.f. (vin; degustare)
427. fisa client, s.f. (comert)
428. fisa tehnica a vinului, s.f. (marketing; documentatie)
429. flasc, adj. (vin; degustare)
430. flaut de sampanie, s.n. (servicii de vin)
431. flavonoid, s.n. (chimie; compusi fenolici)
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432. floare, s.t. (viticulturd; botanica)
433. floculant, -a, adj. (oenologie; clarificare)
434. floculare, s.f. (oenologie)
435. floral, adj. (vin; aroma)
436. florile vinului (mycoderma), s.f. pl. (oenologie)
437. fluid, adj. (vin; texturd)
438. flux de distributie, s.n. (comert; logisticad)
439. foc, s.n. (proces tehnologic)
440. formarea aromelor, s.f. (oenologie)
441. forma de frunza, s.f. (ampelografie)
442. forma de sticla, s.f. (ambalare)
443. (a) fortifica, vb. (oenologie)
444. fortificare, s.f. (oenologie)
445. fortificat, adj. (oenologie; tip de vin)
446. fragil, adj. (degustare; structurd)
447. frisca, s.f. (degustare; aroma)
448. fruct, s.n. (degustare; aroma)
449. fructat, adj. (degustare; aroma)
450. fructe citrice, s.n. pl. (degustare; aroma)
451. fructe de padure, s.n. pl. (degustare; aroma)
452. fructe uscate, s.n. pl. (degustare; aroma)
453. fructoza, s.f. (chimie; compozitie)
454. fructozitate, s.f. (chimie; compozitie, caracter senzorial)
455. frunzig, s.n. (viticulturd)
456. fulgi, s.m. pl. (oenologie; depuneri)
457. fundul butoiului, s.n. (oenologie; butoaie)
458. fungicid, s.n. (viticulturd; protectia plantelor)

G
459. galben-verzui, adj. (degustare; culoare)
460. gastronomie, s.f. (gastronomie; artd gastronomica)
461. gastronomie rafinatd, s.f. (culinar; artd gastronomica)
462. gaze dizolvate, s.n. pl. (oenologie; compozitie)
463. gazeificare, s.f. (oenologie)
464. gazeificare naturala, s.f. (oenologie; vin spumant)
465. gargaun, s.m. (viticulturd; daunator)
466. gatul sticlei, s.n. (ambalare)
467. gelatina, s.f. (oenologie; clarificare)
468. gelificare, s.f. (chimie; procese coloidale)
469. germinare, s.f. (viticulturd; biologie vegetala)
470. glicerina, s.f. (oenologie; compozitie)
471. glicerol, s.n. (oenologie; compozitie a vinului)
472. glicoza reziduala, s.f. (oenologie; zahar rezidual)
473. glicozide, s.f. pl. (chimie; compusi ai plantelor)
474. glucoza, s.f. (chimie; zahar din must)
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475. gol, adj. (vin fara expresie)
476. gospodar viticol, s.m. (viticulturd)
477. gospodarie viticola, s.f. (viticulturd)
478. grad, s.n. (masura)
479. grad de dulcime, s.n. (vin; caracter)
480. grapefruit, s.n. (aroma)
481. gras, adj. (vin; texturd)
482. greu, adj. (vin; structurd)
483. greutate a ciorchinelui, s.f. (viticulturd; productie)
484. grindina, s.f. (viticulturd)
485. grosolan, adj. (vin; degustare)
486. guma de mestecat, s.f. (aroma)
487. gust acid, s.n. (degustare)
488. gust amar, s.n. (degustare)
489. gust de fier, s.n. (defect al vinului)
490. gust de migdale amare, s.n. (aroma)
491. gust de pluta, s.n. (defect al vinului)
492. gust dulce, s.n. (degustare)
493. gust dulceag, s.n. (degustare)
494. gust metalic, s.n. (defect al vinului)
495. gust oxidat, s.n. (degustare; defect)
496. gust persistent, s.n. (degustare)
497. gust tanic, s.n. (degustare; taninuri)
498. gust vegetal, s.n. (degustare; aroma vegetala)
499. gust vinos, s.n. (degustare)
500. gustativ, adj. (degustare)
H
501. habitat viticol, s.n. (viticulturd; ecologie)
502. harta solului, s.f. (viticultura; pedologie)
503. hectar, s.n. (unitate de suprafata)
504. hectolitru, s.m. (unitate de volum)
505. herbaceu intens, adj. (degustare; aroma)
506. hibrid, s.m. (viticulturd; soi de vita)
507. hibridare, s.f. (viticulturd; ameliorare)
508. hidrogen, s.n. (chimie)
509. hidrogen sulfurat, s.n. (oenologie; defect olfactiv)
510. hidroliza, s.f. (chimie)
511. hidrometru, s.n. (oenologie; instrument de masurare)
512. hidrometrie, s.f. (oenologie)
513. hidrotermic, adj. (climatologie viticold)
514. humus, s.n. (viticulturd; sol)

515. iarba, s.f. (degustare; aroma vegetald)
516. ierbos, adj. (degustare; aroma)
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517. igiena, s.tf. (oenologie; tehnologie vinicold)

518. igienizare, s.f. (oenologie; tehnologie vinicold)

519. impuritati, s.f. pl. (oenologie; compozitie)

520. indice de aciditate, s.m. (oenologie; analiza chimica)
521. inel pentru sticld, s.n. (ambalare)

522. inexpressiv, adj. (degustare; defect)

523. infertil, adj. (viticulturd)

524. inginer, s.m. (viticulturd; profesie)

525. inoculare, s.f. (oenologie; fermentatie)

526. inspector de crama, s.m. (oenologie; control de calitate)
527. instabilitate proteica, s.f. (oenologie)

528. instalatie de fermentare, s.f. (oenologie; tehnologie vinicold)
529. intens, adj. (degustare; aroma)

530. intensitate aromatica, s.f. (degustare)

A

|
531. imbatranire in sticla, s.f. (oenologie; maturare)
532. imbatranire oxidativa, s.f. (oenologie)
533. imbatranire reductiva, s.f. (oenologie)
534. (a) imbogati, vb. (oenologie; chaptalizare)
535. imbogdtire, s.f. (oenologie; chaptalizare)
536. imbrdcat, adj. (degustare; structurd)
537. imbracaminte pentru sticld, s.f. (ambalare)
538. (a) imbutelia, vb. (oenologie)
539. imbuteliere, s.f. (oenologie)
540. imbuteliere de catre producator, s.f.
541. imbuteliere pe drojdie, s.{.
542. imbuteliere la origine, s.f. (etichetare; legislatie)
543. incalzitor de must, s.n. (oenologie; echipament)
544. incalzire controlata, s.f. (oenologie; tehnologie)
545. (a) inchide cu dop, vb. (imbuteliere)
546. indepartarea drojdiilor, s.f. (oenologie)
547. indulcire, s.f. (oenologie)
548. inainte, adj. (degustare; evolutie)
549. inapoiat, adj. (degustare; evolutie)
550. incalzire, s.f. (oenologie; tehnologie vinicold)
551. incalzit, adj. (oenologie; tehnologie vinicola)
552. inchis, adj. (vin, degustare; analiza senzoriald)
553. incrucisare, s.f. (viticulturd; ameliorare)
554. (a) inflori, vb. (viticulturd)
555. inflorire, s.f. (viticulturd)
556. inflorirea vitei de vie, s.f. (viticultura; fenologie)
557. inflorit, adj. (degustare; descriptor floral)
558. inghet, s.n. (viticulturd)
559. inghet de sol, s.n. (viticulturd; sol)
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560. inghet timpuriu, s.n. (viticulturd; fenologie)
561. inghetat, adj. (tehnologie alimentard; procese fizice / viticulturd)
562. inghititura, s.f. (degustare)
563. ingrasamant, s.n. (viticulturd)
564. ingrasamdnt verde, s.n. (viticultura; sol)
565. inmultire, s.f. (viticulturd)
566. inradacinare, s.f. (viticulturd; dezvoltare)
567. inregistrare de marca, s.f. (comert)
568. insamantare cu drojdii, s.f. (oenologie; fermentatie)
569. intoarcerea vinului, s.f. (oenologie; manipulare)
570. intoarcere pe drojdie, s.f. (oenologie; maturare)
571. intreprindere, s.f. (oenologie; economie)
572. intretinerea solului, s.f. (viticultura; lucrari agrotehnice)
573. intinerirea vitei, s.f. (viticultura; taiere)
574. intunecat, adj. (vin; culoare)
575. invechirea vinului, s.f. (oenologie)
576. invechit, adj. (degustare; analiza senzoriald)
J
577. jar, s.n. (tehnologie; incalzire)
578. jeleu de fructe, s.n. (aroma; descriptor senzorial)
579. jeroboam, s.n. (format de sticla)
580. jgheab, s.n. (viticulturd; tehnologie)
581. jgheab de must, s.n. (oenologie)
582. joasa fermentatie, s.f. (tehnologie de fermentare)
583. jug de butoi, s.n. (technologie; manipulare butoaie)
584. jumatate de sticla, s.f. (ambalare; volum)
K
585. kaki, s.n. (aroma; descriptor senzorial)
586. kastan / castan, s.m. (aroma; descriptor senzorial)
587. kellermeister, s.m. (oenologie; profesie)
588. kerner, s.m. (soi de struguri)
5809. kieselgur, s.n. (oenologie; filtrare)
590. kilogram, s.n. (unitate de masura)
591. kilolitru, s.m. (unitate de volum)

592. larg, adj. (vin; structura)

593. lamurit, adj. (vin; clarificat)

594. lastar verde, s.m. (viticulturd)

595. (a) lega, vb. (viticulturd)

596. levuri, s.f. pl. (oenologie)

597. licenta de export, s.f. (comert)

598. lichid, s.n. (chimie; proprietdti fizice / oenologie)
599. limita climatica, s.f. (viticulturd; climatologie)
600. limpezire, s.f. (oenologie)
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601. limpezire albastra; limpezire cu ferocianurd, s.f. (oenologie)
602. linie de imbuteliere, s.f. (oenologie; tehnologie)
603. licoros, adj. (vin)
604. (a) livra, vb. (comert; logistica)
605. livrare, s.f. (comert)
606. livrare de mostre, s.f. (comert)
607. lot de vin, s.n. (oenologie)

M
608. marca, s.f. (comert; marketing)
609. marca comund, s.f. (comert; drept comercial)
610. marca de dop, s.f. (oenologie; ambalare / etichetare)
611. mare, adj. (uz general; evaluare)
612. marginea limbii, s.f. (degustare; analiza senzoriald)
613. maro, adj. (degustare; culoare)
614. masticabil, adj. (degustare; texturd)
615. masina de decantare, s.f. (oenologie; tehnologie vinicold)
616. masina de inchidere cu dop, s.f. (oenologie; tehnologie vinicold)
617. material de struguri, s.n. (viticultura; materie prima)
618. maturare, s.f. (oenologie)
619. maturare in butoi, s.f. (oenologie)
620. maturare pe drojdie, s.f. (oenologie)
621. maturizare timpurie, s.f. (viticulturd; fenologie)
622. maces, s.m. (degustare; descriptor aromatic — fructe)
623. mar verde / copt, s.n. (degustare; descriptor aromatic — fructe)
624. marar, s.m. (degustare; descriptor aromatic — vegetal)
625. matura, s.f. (botanica; vegetal)
626. mancare, s.f. (gastronomie; consum alimentar)
627. mediu, s.n. (ecologie; climatologie / viticulturd)
628. mediu, adj. (degustare; evaluare)
629. metoda Charmat, s.f. (oenologie; tehnologie vinicold)
630. miez, s.n. (viticulturd; morfologia strugurelui)
631. miros de blana, s.n. (degustare; defect olfactiv)
632. miros de motorind, s.n. (degustare; defect olfactiv)
633. miros de pluta, s.n. (degustare; defect olfactiv)
634. mladita de fruct, s.f. (viticulturd; morfologie)
635. moale, adj. (degustare; texturd)
636. molie de dop, s.f. (oenologie; daunator / depozitare)
637. monovarietal, adj. (oenologie; tip de vin)
638. mucegai de butoi, s.n. (oenologie; defect / contaminare)
639. mucegai gri, s.n. (viticultura; boald)
640. mucegai verde, s.n. (oenologie; defect / contaminare)
641. must de struguri, s.n. (oenologie)
642. must zdrobit, s.n. (oenologie; vinificatie)
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643. nasul vinului, s.n. (degustare; aroma)
644. neclar, adj. (vin; aspect)
645. negru, adj. (culoare)
646. nectar, s.n. (vin; descriptor poetic)
647. neutral, adj. (vin; aroma)
648. nivel de alcool, s.n. (vin; compozitie)
649. nivel de umplere, s.n. (Imbuteliere)
650. noros, adj. (vin; aspect)
651. nota aromatica, s.f. (degustare)
652. nuca braziliana, s.f. (aroma; descriptor)
(0]
653. oaspete, s.m. (turism; degustare; comert)
654. ochi, s.m. (viticulturd; mugure)
655. oenolog, s.m. (oenologie; profesie)
656. oenologie, s.f. (oenologie; stiinta vinului)
657. omida, s.f. (viticulturd; daunator)
658. omida de strugure, s.f. (viticultura; daunator al vitei de vie)
659. oprirea fermentatiei, s.f. (oenologie; vinificatie)
660. orb, adj. (degustare; analiza senzoriald)
661. organoleptic, adj. (analiza senzoriald; degustare)
662. organizator de expozitii, s.m. (comert; marketing vitivinicol)
663. orificiu pentru zavor, s.n. (oenologie; butoi)
664. oxidare, s.f. (oenologie; proces chimic)
665. oxidat, adj. (oenologie; defect al vinului)
666. oxigenare, s.f. (oenologie; tehnologie de vinificatie)
P
667. pahar de vin, s.n. (degustare; servire)
668. paharnic, s.m. (istorie; curti regale)
669. panta estica, s.f. (viticulturd; relief)
670. parfumat, adj. (vin; aroma)
671. participare la o exporzitie, s.f. (marketing vitivinicol; comert)
672. pasteurizare rapida, s.f. (oenologie; tehnologie)
673. palarie, s.f. (vinificatie; fermentare)
674. pamdant, s.n. (viticultura; sol)
675. pamant umed, s.n. (descriptor aromatic)
676. pamantos, adj. (vin; aroma)
677. pdine, s.f. (gastronomie)
678. pH, s.n. (chimie; compozitia vinului)
679. presare, s.f. (vinificatie)
680. presa, s.f. (echipament oenologic)
681. postgust, s.n. (degustare)
682. potabilitate, s.f. (caracteristica a vinului)
683. proaspat, adj. (vin; caracter)
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684. prospetime, s.f. (degustare)
685. produs secundar, s.m. (vinificatie)
686. proprietate, s.f. (viticulturd; domeniu)
687. pruna uscata, s.f. (aroma; descriptor)
688. pulpa de fruct, s.f. (vinificatie)
R
689. raft pentru sticle, s.n. (depozitare; pivnita)
690. racit, adj. (servire; temperatura)
691. racitor de sticle, s.m. (servire)
692. racoros, adj. (vin; caracter)
693. rasind arsa, s.f. (descriptor aromatic)
694. rau, adj. (vin; calitate)
695. razatoare, s.f. (tehnologie alimentara)
696. (a) recolta, vb. (viticulturd)
697. recolta de struguri, s.f. (viticulturd)
698. recoltare, s.tf. (viticultura)
699. recoltare timpurie, s.f. (viticulturd)
700. recolta, s.f. (viticulturd)
701. recoltd verde, s.f. (viticultura)
702. reducere, s.f. (comert)
703. reflexie termica, s.f. (climatologie viticold)
704. relatii comerciale, s.f. pl. (comert)
705. (a) se reliefa, vb. (etichetare; relief)
706. rezervor de fermentare, s.n. (oenologie)
707. rezervor acoperit cu rasind epoxidicd, s.n. (oenologie; echipament)
708. rezistent la inghet, adj. (viticulturd)
709. roca de baza, s.f. (geologie; sol viticol)
710. rosu cires, adj. (culoare)
711. rosu granat, adj. (culoare)
712. rosu inchis, adj. (culoare)
713. roua, s.f. (climatologie)
714. rumenire, s.f. (oenologie; reactie chimica)
715. rupere a mugurilor, s.f. (viticulturd; fenologie)
S
716. salcam, s.m. (aroma; descriptor floral)
717. sdngerare, s.f. (viticultura; seva vitei de vie dupa taiere)
718. scortisoara, s.f. (aroma; descriptor condimentat)
719. sculptat, adj. (vin; structura; stil)
720. scurgere, s.f. (viticulturd; oenologie)
721. scurgere libera, s.f. (oenologie)
722. sec, adj. (vin; zahdr rezidual)
723. seceta, s.f. (viticulturd; climatologie)
724. sediment, s.n. (oenologie)
725. sedimente, s.n. pl. (oenologie)
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726.
727.
728.
729.
730.
731.
732.
733.
734.
735.
736.
737.
738.
739.
740.
741.
742.
743.
744.
745.
746.
747.
748.
749.
750.
751.
752.
753.
754.
755.
756.
757.
758.
759.
760.
761.
762.
763.
764.
765.
766.

767.

768

SEE (Spatiul Economic European), s.n. (economie; comert)
selectie clonala, s.f. (viticultura; ameliorare)
semi-dulce, adj. (vin; zahar rezidual)

semi-sec, adj. (vin; zahar rezidual)

sfarsitul fermentatiei, s.n. (oenologie)

sfecla, s.f. (aroma; descriptor vegetal)

slab, adj. (vin; structurd)

smarald, adj. (culoare)

smochinad, s.f. (aroma; descriptor fructat)

SO: fixat, s.n. (oenologie; compozitie)

SO: liber, s.n. (oenologie; compozitie)

soi de struguri la moda, s.n. (viticulturd; marketing)
sol argilos, s.n. (viticultura; sol)

sol pietros, s.n. (viticulturd; sol)

sortiment de soiuri, s.n. (viticulturd)
sparanghel, s.m. (aroma; descriptor vegetal)
sparanghel din conserva, s.m. (degustare)
spinis, s.n. (botanicd; vegetatie)

spumant, adj.; s.n. (vin spumant)

stand de expozitie, s.n. (marketing; comert)
stejar de plutd, s.m. (botanica; material pentru dopuri)
sticla, s.f. (ambalare)

sticla de Bordeaux, s.f. (oenologie; ambalare)
sticla de depozit, s.f. (oenologie; ambalare)
sticla de sampanie, s.f. (oenologie; ambalare)
sticla de tip Burgund, s.f. (oenologie; ambalare)
stocare de caldura, s.f. (climatologie viticold)
strat filtrant, s.n. (oenologie; filtrare)
strainatate, s.f. (comert; export)

stralucire, s.f. (vin; aspect)

stralucitor, adj. (vin; aspect)

strugure, s.m. (viticulturd)

substanta aromatica, s.f. (chimie; aroma)
substante aromatice, s.f. pl. (chimie; aroma)
suc de fructe, s.n.

suc de struguri, s.n.

suc de struguri liber, s.n. (oenologie)

sulfuros, -oasa, adj. (oenologie; compozitie)
suport pentru sticle, s.m. (oenologie; depozitare vin)
sampanie, s.f. (vin spumant)

saptalizare, s.f. (oenologie)

sampanie, s.f. (oenologie; vin spumant)
. (a) se reliefa, vb. (etichetare; relief)
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769. saptalizare, s.f. (oenologie; tehnologie vin)
770. sist, s.n. (viticulturd; tip de sol)
771. sist argilos, s.n. (viticulturd; tip de sol)
772. soc termic, s.n. (oenologie; stabilitate vin)
773. stampila, s.f. (comert; marcaj)
774. stampila de dop, s.f. (oenologie; ambalare)
775. suvoi de must, s.n. (oenologie; proces tehnologic)
T
776. tanic, adj. (oenologie; compozitie; degustare)
777. tanin, s.m. (oenologie; compozitie vin)
778. taxa, s.f. (comert vitivinicol; economie)
779. taxa pe bauturi, s.f. (comert; fiscalitate)
780. taxa vamala, s.f. (comert; fiscalitate)
781. (a) taia, vb. (viticultura; taiere)
782. taiere, s.f. (viticulturd; lucrari in vie)
783. taiere Guyot, s.f. (viticulturd; sistem de conducere)
784. taiere in spalier, s.f. (viticulturd; sistem de conducere)
785. taietor de folii, s.m. (servire vin; accesorii)
786. taietura, s.f. (viticulturd; tehnica de taiere)
787. targ, s.n. (comert vitivinicol; marketing)
788. tehnica de fermentare, s.f. (oenologie; tehnologie)
789. temperatura de fermentare, s.f. (oenologie; proces)
790. temperatura de servire, s.f. (degustare; servire vin)
791. temperatura din crama, s.f. (oenologie; depozitare)
792. temperatura medie, s.f. (climatologie viticold)
793. teren de expozitie, s.n. (comert vitivinicol; marketing)
794. teritoriu de frontiera, s.n. (geografie; comert)
795. terroir, s.n. (viticultura; geografie viticola)
796. tescovina, s.f. (oenologie; reziduuri vinificatie)
797. tija, s.f. (viticulturd; morfologie vitd)
798. timp de inflorire, s.m. (viticulturd; fenologie)
799. timpul de fermentare, s.m. (oenologie; proces)
800. tirbuson, s.n. (servire vin; accesorii)
801. toamna, s.f. (viticulturd; sezon agricol)
802. transportator, s.m. (comert; logisticd)
803. transportator de struguri, s.m. (viticulturd; recoltare)
804. tratamentul bolii, s.n. (viticultura; protectia plantelor)
805. tratamentul frunzisului, s.n. (viticulturd; lucrari in verde)
806. tulbure, adj. (oenologie; defect vizual)
807. turbiditate, s.f. (oenologie; stabilitate vin)
T
808. felina, s.f. (descriptor aromatic; vegetal)
809. tigara, s.f. (descriptor aromatic; degustare vin)
810. tigara de foi, s.f. (descriptor aromatic; degustare)
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811.
812.
813.

814.
815.
g16.
817.
818.
819.
820.
821.
822.
823.
824.
825.
826.

827.
828.
829.
830.
831.
832.
833.
834.
835.
836.
837.
838.
839.
840.
841.
842.
843.
844.
845.
846.
847.
848.
849.
850.
851.
852.

tinut de alcool, s.n. (oenologie; compozitie)
tinut de zahar, s.n. (oenologie; compozitie)
tuica, s.f. (bauturi spirtoase; distilare)
8]
ulei de fusel, s.n. (oenologie; compusi ai fermentatiei)
umplerea butoaielor, s.f. (oenologie; tehnologie vin)
umplere a butoaielor, s.f. (oenologie; echipament)
umplerea sticlelor, s.f. (oenologie; imbuteliere)
unt, s.n. (descriptor aromatic; degustare)
untos, adj. (degustare; textura vin)
urina de pisicd, s.f. (descriptor aromatic; degustare vin)
uscat, adj. (oenologie; zahar rezidual)
uscat, adj. (tehnologie alimentard)
uscdciune, s.f. (degustare vin; caracter)
usturoi, s.m. (descriptor aromatic; vegetal)
usor de baut, adj. (degustare vin; caracter)
usor digerabil, adj. (degustare; caracter vin)
\%
vama, s.f. (comert vitivinicol; fiscalitate)
varianta de sticla, s.f. (oenologie; ambalare)
varietate de struguri, s.f. (viticultura; ampelografie)
varza, s.f. (descriptor aromatic; vegetal)
vas al valcei, s.m. (geografie viticold; relief)
vas de beton, s.n. (oenologie; recipiente fermentare)
vdnatoare, s.f. (descriptor gastronomic; asociere culinard)
varsta, s.f. (oenologie; maturarea vinului)
vdrtos, adj. (degustare vin; structurd)
verde, adj. (degustare vin; maturitate)
verzui, adj. (culoare vin)
vie estica, s.f. (viticulturd; amplasare vie)
vie proaspat plantata, s.f. (viticulturd; plantare)
viitor, s.n. (economie vitivinicold; perspectiva)
vin, s.n. (oenologie; produs vitivinicol)
vin alb, s.n. (oenologie)
vin rosu, s.n. (oenologie)
vin de baza, s.n. (oenologie; producerea vinurilor spumante)
vin de calitate, s.n. (oenologie; clasificare)
vin de desert, s.n. (oenologie; tip de vin)
vin fusel, s.n. (oenologie; defect)
vin la moda, s.n. (comert vitivinicol; marketing)
vin spumant, s.n. (oenologie)
vin vrac, s.n. (comert vitivinicol)
vinificare, s.f. (oenologie; tehnologie vin)
vintage, s.n. (oenologie; anul recoltei)
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853.
854.
855.
856.
857.
858.
859.

860.
861.
862.
863.
864.
865.
866.
867.

868
869
870
871
872

viticultura biodinamica, s.f. (viticultura; agricultura ecologicd)
vita de vie, s.f. (viticulturd; planta)
vita de vie altoita, s.f. (viticulturd; propagare)
volum alcoolic, s.n. (oenologie; compozitie)
vreascuri, s.n. pl. (viticulturd; resturi vegetale)
vulpe, s.f. (descriptor aromatic; ciuperca)
vulpesc, adj. (degustare vin; defect aromatic)

Z
zahar, s.n. (oenologie; compozitie)
zahar rezidual, s.n. (oenologie; compozitie vin)
zaharificare, s.f. (oenologie; proces chimic)
zavor, s.n. (oenologie; recipiente vin)
(a) zdrobi, vb. (oenologie; proces tehnologic)
zdrobire, s.f. (oenologie; proces tehnologic)
zdrobitor, s.m. (oenologie; echipament)
zond, s.f. (geografie viticola)
. zond climatica, s.f. (climatologie viticola)
. zona de cultivare, s.f. (viticulturd)
. zond marginala, s.f. (geografie viticold)
. zona viticola, s.f. (viticulturd; clasificare)
. zonare viticola, s.f. (viticultura; clasificare terroir)
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Anexa 2. Entitati vinicole din Republica Moldova reprezentate in corpus

Tabelul 2. LISTA ENTITATILOR VINICOLE DIN REPUBLICA MOLDOVA CARE AU
FURNIZAT MATERIAL PENTRU CONSTITUIREA CORPUSULUI

D i Anul
Nr. efluvm.lre Localitatea mvl .. Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
1. | Aena s. Milestii Mici, | 1950 | g grici.wine | https://www.agrici.wine/
Wine r. laloveni
2. Alter Ego s. Porumben, 2020 (Y I + e https://alterego.md/
r. Criuleni \J
3 Amprenta or. Ialoveni 2023 Vivino:
) Winery ’ https://www.vivino.com/en/
s.Talmaza si hitos: . .y
? s://appawinery.sandaniprim.
4. | oppa Chobruchi, 2021 E PRAIREL. b
ey r. Stefan Voda me
5. Apriori or. Canterpir, 2015 APRIORI | https://apriori.wine/
Wine or. Taraclia WINE
6. | Aproape s',H,l rova, T. 2020 https://aproape.wine/
Calarasi
7. | Aroma Chisiniu 1898 L5 https://aroma.md/
ot 7.9 S
"AROMA-
. ) 8 A D
8. As.com s. Puhoi, . 1994 T https://asconiwinery.com/
Winery r. laloveni ASCONI
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https://www.agrici.wine/
https://alterego.md/
https://www.vivino.com/en/
https://appawinery.sandaniprim.md/
https://appawinery.sandaniprim.md/
https://apriori.wine/
https://aproape.wine/
https://aroma.md/
https://asconiwinery.com/

Denumire

Anul

Nr. . Localitatea o . Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
or. Ceadir-
9. At.Mount Lunga 2019 atMOUNT https://chateauatmount.com/
Wine o WINERY
y Gagauzia
y 4
10. ATU Chisinau 2016 at u https://atu.wine/
Winery
WINERY
11. | Aurelius | or. Nisporeni 2018 https://aurelius.md/
AURELIUS
q
12. \B%]a.hu . ??ﬁu’ . 2020 | 7 BL}J-I '''''' https://bahuwinery.com/
lnery r.Ca arasl E . H . H . U
e TONOATIN —
13. | Bard c. Bardar, 1929 AT A https://bardar.md/
’ ardar r. laloveni BA | DAR ) )
BARZA
14. E?ﬁ? mun. Balti 1944 *"ALBA https://barzaalba.md/
Basavin /{r :
15. . .B b 1913 . https://basavin.md/
Wmery T asarapbcasca BA%VAVIN
IHL‘({/
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https://chateauatmount.com/
https://atu.wine/
https://aurelius.md/
https://bahuwinery.com/
https://bardar.md/
https://barzaalba.md/
https://basavin.md/

Denumire

Anul

Nr. . Localitatea o . Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
16. Buchetul. or. Dubasari 1924 https://buketmoldavii.md/
Moldovei
17 Bulgari s. Tvardita, 1870 https://www.bulgariwinery.
© | Winery r. Taraclia com/
c ' Fine Wine:
18. “?ir;legla or. Nisporeni 2020 https://finewine.md/en/search/
Yy Caragia
Carlevana | s. Merenii Noi s ‘Fﬁni;‘{
19. Winery r. Anenii Noi > 1959 &EHt https://carlevana.md/
’ CARLEVANA
Casa VisieouA
20. | Vinicola Cricova 2014 https://www.carpediem.md/
Vini (MC/L)
Castel s. Bulboaca, r e, ..
2 1 . ; ” - ‘ ) . CASTEL : .
Mimi Anenii Noi 1893 MI M https://castelmimi.md/
22. Chgteau s. Cojusna 1995 https://cojusna.com/
Cojusna
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https://buketmoldavii.md/
https://finewine.md/en/search/Caragia
https://finewine.md/en/search/Caragia
https://carlevana.md/
https://www.carpediem.md/
https://castelmimi.md/
https://cojusna.com/

Denumire

Anul

Nr. . Localitatea o . Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
i

23. Chgt@au s. Gavanoasa 1992 ﬁ‘éié https://chateau-cristi.com/

Cristi SRS

CHATEAU CRISTI

Chateau 1 CHATEAU

24. | Denovi o, largard, 1822 DENOVIE https://denovie-group.com/
. r. Leova
(Vinia)
~ "“H;“ ~ N

Chateau . el N https://www.chateau-
25. . s. Purcari 1827 :

Purcari PURCARI | purcari.com/

Chateau . Chateau https://vartely.md/
26. 1 v, rtely or. Orhei 1996 VARTELY

Combinatul

de vinuri o
27. | decalitate | ¥ MU MICh |69 M My | htes:milestimicima:

Milestii r. laloveni ILEST" ICI

Mici
28. | Corten Vin | ¥ Corten, 2003 CO RT E N https://www.cortenvin.com/

r. Taraclia
o http://www.dionisgroup.com/

29. ifrr\?li or. Vulcanesti 2001 (Crama Aurvin face parte din

Dionis Group)
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https://chateau-cristi.com/
https://denovie-group.com/
https://www.chateau-purcari.com/
https://www.chateau-purcari.com/
https://vartely.md/
https://milestii-mici.md/
https://www.cortenvin.com/
http://www.dionisgroup.com/

Denumire

Anul

Nr. . Localitatea o . Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
30 Crama s. Vileni, 2019 https://complexvaleni.com/
" | Corbu Cahul corbu-winery/
Crama
31 Dionis Vulcs . 2001 CRAMA https://valulluitraian.com/
" | (Dionis or. Vuleanesti DIONIS dionis-group/
Group) ‘
Uniunea Micilor Producatori
Crama . <3 ..
- . Costesti B e de Vinuri din Moldova:
2. S 3, s .
3 lg/fll\l]l:l r. laloveni 2016 g Mihai Sava https://vindeautor.md/
membri/crama-mihai-sava/
Crama s. Mingir, CRAMA ) .
33, o N . 2021 https://cramamingir.md/
Mingir r. Hancesti m | H G |R
) ) / ONVV:
34. Ig/lrii?ez » %Ill\/[gec;s t, 2011 i - https://wineofmoldova.com/
’ & CRAMA MIRCESTI ro/vinaria-crama-mircesti/
: CRAMA
Crama s. Corjova
. . .V https: tu.
35 Neamtu r Criuleni 2023 NE AMTU ps://cramaneamtu.md/
)
- Uniunea Micilor Producatori
Crama s. Pitusca, %”W de Vinuri din Moldova:
36. Tataru r. Calarasi 2019 = m https://vindeautor.md/
ﬁ; membri/crama-tataru/
* 0
37. Crgma Val.lll lui 2020 C R@ h’l?] https://vincuvin.shop/
Tricolor Traian

TRICOLOR
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https://cramamingir.md/
https://cramaneamtu.md/
https://vincuvin.shop/

Denumire

Anul

Nr. . Localitatea o . Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
ONVV:
38. %rf(lir(l)lf Eéslgifs\i/a’ 2007 4 S[;[}}/E\)[\C/;A https://wineofmoldova.com/
’ R ro/vinaria-crama-tudor/
C s. Valea-
39. rama Trestieni, 2020 https://www.cramaulinici.md/
Ulinici i .
r. Nisporeni
IGP Stefan Voda:
40 Crama com. Volintiri, 2014 https://stefanvoda-
" | Volintiri r. Stefan Voda Crama igp.md/wineries/crama-
Volintiri vitisvin-volintiri
41. Crama S- S%d,o va, 2024 ) https://www.vulpe.md/
Vulpe r. Célarasi VM\
VULPE
42. Dqtinum com. Bé(.:i(.)i’. 2017 CQ ; https://winetime.md/
Winery mun. Chisinau
DATINUM
] o 4 https://divus.ro/
43. %i\;ues j ;/t(r);sl:;l?m’ 2020 (Divus Winery face parte din
Y ) ’ ZIV O Domeniile Vorniceni)
44. | Doina Vin j 1131 ;llcf\e/{clrll’i 1875 - https://doinavin.md/
' DOINA VIN
45. g;;laegule j g;lgzﬂi’ 2009 DOMENIILE https://www.cainari.wine/
46. Domeniile | s. Alexandru 2021 https://domeniilecuza.wine/
Cuza JToan Cuza



https://www.cramaulinici.md/
https://stefanvoda-igp.md/wineries/crama-vitisvin-volintiri
https://stefanvoda-igp.md/wineries/crama-vitisvin-volintiri
https://stefanvoda-igp.md/wineries/crama-vitisvin-volintiri
https://www.vulpe.md/
https://winetime.md/
https://divus.ro/
https://doinavin.md/
https://www.cainari.wine/
https://domeniilecuza.wine/

Denumire

Anul

Nr. . Localitatea o . Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
Domeniile | s. Slobozia .. .
47. :
7 Davidescu | Mare, r. Cahul 2002 https://domeniiledavidescu.ro/
: Uniunea Micilor Producatori
| . . .
48 Domeniile | s. Slobozia 2016 de Vinuri din Moldova:
" | Pana Mare, r. Cahul https://vindeautor.md/membri/
@amenEuM& Fand; | domeniile-pana/
Domeniile | s. Purcari )
49. . i : .
? Pripa r. Stefan Voda 2001 PHI PH hitps://pripa.md/
domenii vinicole
Uniunea Micilor Producatori
50 Domeniile | s. Rdzeni, 2020 de Vinuri din Moldova:
" | Scutelnic r. Ialoveni https://vindeautor.md/membri/
SCUTELNIC domeniile-scutelnic/
51. Domgnul; > Vogn 1oet, 2017 e et https://divus.ro/
Vornicent | r. Straseni -
DOMENIILE
YORNICENI
Dumitras s. Vadul-Leca @ . .
2. . > N : .
5 Winery r. Telenesti 2005 DUMITR AS, https://dumitras.wine/
Uniunea Micilor Producatori
Enoteria s. Saiti : de Vinuri din Moldova:
53. o Wuﬂv
Platon r. Céuseni 2017 https://vindeautor.md/membri/

LATON

enoteria-platon/
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https://domeniiledavidescu.ro/
https://vindeautor.md/membri/domeniile-pana/
https://vindeautor.md/membri/domeniile-pana/
https://pripa.md/
https://vindeautor.md/membri/domeniile-scutelnic/
https://vindeautor.md/membri/domeniile-scutelnic/
https://divus.ro/
https://dumitras.wine/
https://vindeautor.md/membri/enoteria-platon/
https://vindeautor.md/membri/enoteria-platon/

Denumire

Anul

Nr. . Localitatea o . Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
54. Ep.1crarna or. Stauceni 2020 K]."l S t]. https://epicrama.md/
Wlnery S RL
&
55. | Equinox Merenu. N oL 2002 EQUINQ®X | https:/equinox.md/
r. Anenii Noi -
gv—g
56. | Et Cetera s. Crocmaz, . 2002 . ‘ . https://etcetera.md/
T. Stefan Voda et cetera
57. | Etnovin or. Cricova 2018 https://etnovin.md/
Uniunea Micilor Producatori
Famber . de Vinuri din Moldova:
>8. Winery Chisinau 2018 https://vindeautor.md/membri/
FAMBER famber/
Fautor s. Tigheci, , w . .
59. Winery Cantemir 1997 FAUTOR https://fautor.wine/
60 Gitana s. Plopi, 2009 * GITANA https://www.gitanawinery
" | Winery Cantemir WINERY 1953.com/
Gogu y . @ ] .
61. s or. Causeni 2011 https://goguwinery.md/
Winery ’ GOGU

WINERY
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https://epicrama.md/
https://equinox.md/
https://etcetera.md/
https://etnovin.md/
https://vindeautor.md/membri/famber/
https://vindeautor.md/membri/famber/
https://fautor.wine/
https://goguwinery.md/

Denumire

Anul

Nr. . Localitatea o . Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
62. \(;]rieltlnezwa or. Chisindu 2018 (GRANOVIA https://www.mold-street.com/
Uniunea Micilor Producatori
s. Gura ..
deV din Moldova:
63. %e.redo Galbenei, 2022 ¢ vinun an Moidova. -
inery t Cimislia https://vindeautor.md/membri/
3 heredo/
Uniunea Micilor Producatori
. Tohatin de Vinuri din Moldova:
64. ¢. ~onati, L. . .
L. L. Amor Chiginau 2014 T.L.omor https://vindeautor.md/membri/
1-l-amor/
65 |I'm s. Boscana, 2019 https://www.imwinery.md/
" | Winery r. Criuleni index.php
I'M WINERY
s3
¢ /'i
66. Imperial s. Pleseni, 1977 ot https://imperial-vin.com/
Vin r. Cantemir IMPEELAJ- VIN
67. | Impresario | or. Chisindu 2019 https://impresario.md/
6g. | Kara Gani inesti y https://www karagani.md/
* | Winery or. Vulcanesti 2006 IQ\] A-GANI ps://www.karagani.m
ONVV:ONVV:
, https://wineofmoldova.com/
Kazayak s. Cazaclia, en/kazayak-vin-winery/
69- Vin r. Gagauza 1997 Kazayak
https://discovergagauzia.md/
en/attractions/kazayak-vin/
Kislov A e
70. | (BuaHOE 153 Ggsca, 1914 I\ICIEQ;;;IH(()ZE](? https:/kislov.wine/
XO035IUCTBO) endet
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https://www.mold-street.com/
https://vindeautor.md/membri/heredo/
https://vindeautor.md/membri/heredo/
https://vindeautor.md/membri/i-l-amor/
https://vindeautor.md/membri/i-l-amor/
https://imperial-vin.com/
https://impresario.md/
https://www.karagani.md/
https://discovergagauzia.md/en/attractions/kazayak-vin/
https://discovergagauzia.md/en/attractions/kazayak-vin/
https://kislov.wine/

Denumire

Anul

Nr. . Localitatea o . Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
71. KVINT or. Tiraspol 1897 http://www.kvint.md/
Land of s. Rascaietii Noi, ZLod o
. . L ; ps: .
72 Basarabia | r. Stefan Voda 2014 BASARABIA https://bsrb.md/
https://www.leuntea-vin.md/
Leuntea s. Gradinita, 1817
73. Vi Ci N
" b A LEUNTEA-VIN
famdly winery
517
2T
74. | Maurt or. Chiginau 1996 Mall)lt, https://maurt.md/
, o https://locuri.md/2025/03/03/
75, M;zahmpe s. Rascdietii Noi, 2006 MEZALIMPE vinaria-mezalimpe-o-
Winery 1. Stefan-Voda, ot 00 . . .
Srunein 2t poveste-a-vinului-de-calitate/
'[' Uniunea Micilor Producatori
Minis L P] de Vinuri din Moldova:
76. Terrios Chiginau 2013 ' https://vindeautor.md/membri/
MINIS
TERRIOS minis-terrios/
77, | Moldavskii | i, 1998 6 MoldStandart | https:/moldstandart.md/
Standart H Ivividouwal vl L
Comrat, ONVV:
78. | Novak Tartaul si 2004 N OV/.\K https://wineofmoldova.com/
Ciobalaccia en/novak-winery/
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http://www.kvint.md/
https://bsrb.md/
https://www.leuntea-vin.md/
https://maurt.md/
https://locuri.md/2025/03/03/vinaria-mezalimpe-o-poveste-a-vinului-de-calitate/
https://locuri.md/2025/03/03/vinaria-mezalimpe-o-poveste-a-vinului-de-calitate/
https://locuri.md/2025/03/03/vinaria-mezalimpe-o-poveste-a-vinului-de-calitate/
https://vindeautor.md/membri/minis-terrios/
https://vindeautor.md/membri/minis-terrios/
https://moldstandart.md/
https://wineofmoldova.com/en/novak-winery/
https://wineofmoldova.com/en/novak-winery/

Denumire

Anul

Nr. vinirie Localitatea fondirii Logo Pagina web / sursa online
79. ;Zlgzn j gclei‘r;??/’o " 1999 “ https://pelicannegru.wine/
pelican Negru
7
LB
OXX0 OXXO
Podgoria s. Lingura NP .
80. . ] https:// .pod .md/
Vin r. Cantemir 1997 PODGORIAVIN DS.LWWAY. pocgoTiavin.im
g] | Pomusoara | s. Cojusna, 2017 Pagina Facebook:
" | Dulcisoara | r. Straseni https://www.facebook.com/
pomusoara.eu/
82. | SAddeni | or Cricova 2010 . ] https:/radacini.md/
% Uniunea Micilor Producitori
Rizov ..
de V din Moldova:
83. | Familna or. Taraclia 2020 © 1nur.1 nviotdova .
Vinarna R l Z OV https://vindeautor.md/membri/
Familna Vinarna %_rlzow
84. | Salcuta i gghcslg;’ 1995 INVIAVERITAS https://salcutawine.md/
- Caus SALCUTA
S s. Vinogradovca
85. “(;illrll?a (Ciumai), 2020 https://somma.md/
Ty r. Taraclia
36 Suvorov or. Ciuseni 1998 https://stefanvoda-igp.md/
" | Vin ’ ’ en/wineries/suvorov-vin

Wine production
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https://pelicannegru.wine/
https://www.podgoriavin.md/
https://radacini.md/
https://vindeautor.md/membri/vinaria-rizov/
https://vindeautor.md/membri/vinaria-rizov/
https://salcutawine.md/
https://somma.md/

Denumire

Anul

Nr. . Localitatea o . Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
87. Ta.r aclia or. Taraclia 1955 /T I/I h. A\CLIA https://taraclia-winery.md/
Winery //Z¢7
Provenienta
TE WA strugurilor: ) .
88. Wines IGP Stefan 2019 https://tewawines.co/
Voda
Terasele s. Hagimus https://winetime.md/brand/
89. . - . 2004 .
Hagimus Causeni terasele-hagimus
90. Terrg s. Bascalia, 2015 https://terradacia.md/
Dacia r. Basarabeasca
Timbrus < @
91. | Purcari I IS)tefan V oda, 2008 v _ https://timbrus.com/
Estate S. Furcari TIMBRUS
Tomai- s. Tomai 4
92. . y ’ 1997 TOMAI https://www.tomaiwine.com/
Vinex Comrat 33
Uniunea Micilor Producatori
Unicorn e
de Vinuri din Moldova:
93. | Estate ¢.Saca, 2014 : .
. r. Straseni https://vindeautor.md/membri/
Winery

unicorn-winery/
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https://taraclia-winery.md/
https://tewawines.co/
https://terradacia.md/
https://timbrus.com/
https://www.tomaiwine.com/
https://vindeautor.md/membri/unicorn-winery/
https://vindeautor.md/membri/unicorn-winery/

Denumire

Anul

Nr. . Localitatea o . Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
Uniunea Micilor Producatori
Vera s. Svetlii, de Vinuri din Moldova:
4. Winery UTA Gagauzia 2011 ( VWENBNA https://vindeautor.md/membri/
vera-winery/
Vinaria %
95. | Alianta- or. Strdseni 1994 %fézﬁfa’ b https://aliantavin.md/
Vin
Vindri UTA Gagauzia,
96. fnaria r. Vulcanesti, 2002 https://bostavan.md/
Bostovan .
s. Etulia
97. Vinaria or. Cricova 1952 4 ( https://cricova.md/
Cricova ’ CRICOVA
L ONVV:
98. Viniiria I Soroca: 2013 https://wineofmoldova.com/
DAC s. Racovat )
’ en/the-dac-winery/
Vinaria s. Slobozia “ e
99, din Vale Mare 2002 VINU ARI A https://vinariadinvale.com/
VALE
Vinaria & @%
100. | Domaine - Ghermap ’ 2018 @? https://domainelaprut.md/
1. Ungheni &?'096‘9’
La Prut
DOMAINE LA PRUT
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https://vindeautor.md/membri/vera-winery/
https://vindeautor.md/membri/vera-winery/
https://aliantavin.md/
https://bostavan.md/
https://cricova.md/
https://vinariadinvale.com/
https://domainelaprut.md/

Denumire

Anul

Nr. . Localitatea o . Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
AR
Vingri C‘j
101, | ymara or. Hincesti 2014 : https://camarafermierului.md/
Hancestl ’ VINARIA
HINCESTI
. 7 ONVV:
Vinaria . - e
102. . or. laloveni 1857 VINARIA IALOVENI | https://wineofmoldova.com/
Taloveni e e eian S .
ro/vinaria-ialoveni/
Vinaria UTA Gagauzia https://valulluitraian.com/
103. ] . ’ 1978 ..
Invinprom | s. Chirsova invinprom/
o <7 ° ONVV:
104. Vindria . nggur? 1957 4 ) https://wineofmoldova.com/
Javgur r. Cimislia ' ) .
VINARIA JAVGUR en/javgur-winery/
105, | Vinaria s. Olanesti, 2004 https://finewine.md/nou-pe-
" | Nobila r. Stefan Voda piata-vinaria-nobila
Vinaria Brinesti &é\ ONVV:
106. | Pivnitele > Or;;n@g b 2016 ém/w) https://wineofmoldova.com/
Branesti rrhe \N}RM BRANH” ro/vinaria-branesti/
Vingri s. Ulmu, traseul W
107. 1naria Chisinau- 1975 https://poiana.wine/
Poiana T Jotts
LCU§GH1 VINARIA

POIANA
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https://camarafermierului.md/
https://finewine.md/nou-pe-piata-vinaria-nobila
https://finewine.md/nou-pe-piata-vinaria-nobila
https://poiana.wine/

Denumire

Anul

Nr. . Localitatea o . Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
108. Vinaria | Straseni, . 1850 ROMANESTI https:// 20..rnd/e).<plore/vmarla—
Romanesti | s. Romanesti romanesti-basvinex
Uniunea Micilor Producatori
Vinaria s. Pereni, de Vinuri din Moldova:
109. Tronciu r. Hincesti 2017 TRONCIU https://vindeautor.md/membri/
vinaria-tronciu/
110, | Vindria or. Ungheni 1944 https://ungheni.wine/
Ungheni LIE
UNGHENI
L
. o ‘? ONVV:
111. ,\F/;:il:n Z;}}la;/anoasa, 1975 viNTA https://wineofmoldova.com/
4 TRAIAN en/vinia-traian-winery/
112, | Vinum o indu 2015 | VINUM |isminumma
Estate ’ estate @
Vinuri
1947 ONVV-
113, | »Casa Petru| . Leova, 2020 | CASA PETRU g
Fara or. largara https://wineofmoldova.com/en
Alcool” TARGARA VALLEY
114. Vinuri de or. Comrat 1897 https://vinuridecomrat.md/
Comrat
Uniunea Micilor Producatori
Vornic s. Voriceni de Vinuri din Moldova:
115. . o ) .
3 Winery r. Straseni 2016 V() RN I (: https://vindeautor.md/membri/

WINERY

vornic-winery/
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https://g0.md/explore/vinaria-romanesti-basvinex
https://g0.md/explore/vinaria-romanesti-basvinex
https://vindeautor.md/membri/vinaria-tronciu/
https://vindeautor.md/membri/vinaria-tronciu/
https://ungheni.wine/
https://vinum.md/
https://wineofmoldova.com/en
https://vinuridecomrat.md/
https://vindeautor.md/membri/vornic-winery/
https://vindeautor.md/membri/vornic-winery/

D i Anul
Nr. efluvm.lre Localitatea mvl .. Logo Pagina web / sursa online
vinarie fondarii
Wines . http://wines-from-vulcanesti.
116. | from or. Vulcanesti 2006 .
< . ’ com/index-en.html
Vulcénesti
Uniunea Micilor Producatori
117. | Winet C ‘ 2018 de Vinuri din Moldova:
' fnetage | or. Lomra https://vindeautor.md/membri/
WINETAGE .
winetage/

Nota: Lista cuprinde 117 producatori si entitati vinicole din Republica Moldova care au furnizat

material pentru constituirea corpusului cercetarii si nu urmareste inventarierea exhaustiva a

sectorului vitivinicol national. Denumirile sunt prezentate in ordine alfabetica. Pentru

verificarea denumirii, localitatii si reperelor cronologice au fost utilizate cu prioritate sursele

institutionale (Registrul Vitivinicol/lONVV), site-urile oficiale ale producatorilor, platforma

Uniunii Micilor Producatori de Vinuri din Moldova — Vin de Autor si paginile oficiale ale

asociatiilor regiunilor IGP. In lipsa acestora, au fost consultate paginile oficiale ale

producatorilor de pe retelele de socializare si surse secundare specializate. Resursele online au

fost verificate ultima data la 14.08.2026.

Registrul Vitivinicol/lONVV: https://wineofmoldova.com/ro/vinariile-din-moldova/

Regiunea IGP Valul lui Traian: https://valulluitraian.com/

Regiune IGP Stefan Voda: https://stefanvoda-igp.md/

Locuri din Moldova: https://locuri.md/category/vinarii/

Moldova Travel: https://moldova.travel/experiente/vinarii/
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https://vindeautor.md/membri/winetage/
https://vindeautor.md/membri/winetage/
https://wineofmoldova.com/ro/vinariile-din-moldova/
https://valulluitraian.com/
https://stefanvoda-igp.md/
https://locuri.md/category/vinarii/
https://moldova.travel/experiente/vinarii/

Anexa 3. Analiza cantitativa a corpusului terminologic

Figura 1. DISTRIBUTIA TERMENILOR PE DOMENII LEXICALE
Analiza cuprinde 872 de termeni din glosarul vitivinicol. incadrarea pe domenii utilizeazi domeniile

indicate 1n corpus, reunite in macro-domenii pentru reprezentarea grafica.

Distributia termenilor pe domenii lexicale

Domenii
Oenologie si vinificatie: 240 (27.5%)
Degustare si analiza senzoriala: 228 (26.1%)
Viticultura: 167 (19.2%)
General si alte domenii: 92 (10.6%)
Comert, economie $i marketing: 76 (8.7%)
Tehnologie, echipamente si logistica: 28 (3.2%)
Gastronomie i produse asociate: 22 (2.5%)
Chimie, microbiologie si control: 19 (2.2%)
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Anexa 4. Inventarul descriptorilor cromatici din corpusul vitivinicol

Figura 2. ROATA CULORILOR VINULUI — DESCRIPTORII CROMATICI ATESTATI
N CORPUSUL VINICOL DIN REPUBLICA MOLDOVA

alben- alben-
gVel'Zel?i (gieschis car  gtralucitor

caramiziu galben-pai

purpun galben-

1. GALBEN-VERZUL e

9. PURPURIU/ \SRECZE
\2(0)924) | 6 cristalin

rubiniu-violaceu
galben-pal

galben-auriu
8. RUBINIU / 3. AURIU / auriu intens
GRANAT CHIHLIMBARIU
CULORILOR SR
luciu
VINULUI chlmbar
+
ts ROSU descriptori cromatici atestati ‘ roz pal
CIRES / in notele de degustare si pe DELICAT
etichetele vinurilor din
BN Republica Moldova rosé pudrat
6. ROSE . ROS e el
TRANDAFIRIU y
roz deschis

oz somon

somon
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Anexa 5. Inventarul descriptorilor gustativi si tactili din corpusul vitivinicol

Figura 3. ROATA GUSTULUI VINULUI - DESCRIPTORII GUSTATIVI SI TACTILI
ATESTATI IN CORPUSUL VINICOL DIN REPUBLICA MOLDOVA
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