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ANNOTATION
to the thesis for obtaining the title of Ph. D. in Cultural Studies
"The Music Industry from the Republic of Moldova: Aspects of Cultural Studies Analysis"
BADI CU lurie,4 Chi Hinktu, 202
Specialty: 655.01Culturology

The structure of the thesis annotation, introduction, three chapters, conclusions and recommendations,
bibliography (262 titles)presented on ¥Wpages of basic text3¥igures, 3 graphs, 1 formula2tables, and3
attachments. The research results are published in 15 scientific papers.

Keywords: music industry, value chain theory, functional structure, local dimension, musdiryaf the
Republic of Moldova, the advancement of artificial intelligence, local music culture, arts management, strategic
development.

Field of Study: Culturology/Cultural Studies and Arts Management.

Research PurposeThe purpose of the research isatalyze the system of the local music industry to
determine its impact on the development of culture and society in the Republic of Moldova.

Research Objectivesstablishing the theoretical foundation for music industry research to determine the
conceptuhframework of the study; analyzing the functional structure of the global music industry with the
perspective of identifying applicable best models at the national level; clarifying the specific functionalities and
the normative and institutional framewonf the music industry in the Republic of Moldova; determining the
sectoral architecture of the local music industry and identifying vulnerabilities for the music industry in the
Republic of Moldova; assessing music branding and the representativeeetisasfin the local music industry
system; establishing strategic development directions for the music industry in the Republic of Moldova in the
context of the advancement of artificial intelligence; evaluating the relevance of the music indusgrgditittie
and society of the Republic of Moldova.

The novelty and scientific originality. The scientific novelty lies in the pioneering nature of the thesis, as
it is the first doctoral dissertation addressing the music industry ifRépeiblic of Moldova as a cultural
phenomenon and system. The main elements of scientific novelty in the thesis include: advancing the valu
chain theory of the music industry and defining the concept of the music industry; conducting sociological
researchhat assessed the impact, importance, and relevance of the music industry for the culture and society
the Republic of Moldova; determining a typology of the relationship between the global and the Moldovan music
industries; establishing the functiorsdctors of the music industry system in the Republic of Moldova and
assessing the local dimension of the music industry; developing and applying a calculation formula for local
music production and a maintenance guide for local music production; detgrntiiinquantitative and
representative value of the music branding of the Republic of Moldova; identifying trends and strategic
development directions for the music industry in the Republic of Moldova.

Scientific Problem Solved The important scientific pldem solved consists in scientifically substantiating
the music industry system of the Republic of Moldova and determining the strategic development directions of
the music industry with an impact on the culture and society of the Republic of Moldova.

Theoretical Importance: The theoretical importance consists in determining the theoretical and
methodological framework for scientific research of the music industry in the Republic of Moldova and
conceptualizing the value chain of the music industry.

The application value: The application value consists in outlining a set of recommendations and complex,
structured solutions, grouped for public institutions, commercial anecoimmercial organizations, aimed at
substantiating the system of the music industithéRepublic of Moldova. The application solutions have been
grouped into three directions: normative, economic, and fiscal regulations; increasing the competitiveness o
local music production and valorizing national music culture; improving the qoélgyofessional training in
specialized educational institutions. Objectives for future thematic research have also been outlined.

The implementation of scientific results The results of this research have been impleméntacprivate
company within the music industry, two public associations in the field of collective management of copyright
and related rights, and a state institution under the Ministry of Culture. Important aspects of the scientific results
have been utzed by the author in the process of reviewing the Law on Copyright and Related, Rights
230/2022 (AGEPI, 2022)and as an expeetvaluator for music projec{Ministry of Culture of the Republic of
Moldova, 20222023),in accordance with Governmenéision No. 503/2019, for approving the Regulation on
funding cultural projects carried out by roommercial organizations from the state budget
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INTRODUCERE

Actualitatea Hi | mporindasiHa i @convibineslanenbréaa b o r
i dentit L i iunceul it'hrdail @en "HONn d  atituslibile m & Hiekiimdig al o
modalitate de a exprima opimiia p a bii rf feleasp@niHl i r e gindak € ¢ { Qprinmu z i
consumul produselor muzicale de calitapmate contribui la ca@ unea soci al t,
di versinmndHeé ® g#&lf eaPriint encmaéateyr al bdustriile
relevan™L diferitkt “~n cul tur aalizdacesteidndustaitag@tt e a
la nivelg | ob allocat ©to f Hir £ o0 Vv iaguprasnbectuluipropusaspré ceraedtate
Ev o | untHisteei muzicae ~ n s pear6pean,ihcluses St Republica Moldoval e n ot L
consolicareadentitt “ldulturak a acestui fenomen, faptiogpure’Hi  a bhb ir id hcétapiexec e
care ar include studii culturale aprofundate despre industrie, inclusiv ceréetpaetublii acestui
sistemasupreculturii’ii s o cdin Repdblida Moldova

Cu toate acestea, |l iteratura de special.
suficient Hi compl ex noile modal itk Hi de ve
perspectivele sale de dezvoltakeu e x i st £ nrofendataussru pstau dsitur ueacp ur
Hi a s piedasgtriei imazicaleu dirRepublica MoldovaAb s e n @ld u a itkiriin "Hi f
cupr iara,eedlizabl a ni vel naH onal referitor |l a | o
reprezintt un argument semni hieeapilaanduptesn t r
muzicalel mpor t an"™a 'Hi actual i thdtee aa bauenrdeent™Har isie r ¢
recent agp b raoaaedi i Bao e hwelbo gHii | or de comuni ce
oportunitt i, ridickt Hi numeroaseopt ekt eme
componentel or conceptual e, met odol ogi ce, a |
i ndustrideei ,| iaplstat umedcani smel or i nterne pentr
serviciilor muzicale autohtonsuntabordate prin rezultatele acestei teze doctorale.

Cn Republica Moldova companiil e, i nstit
resur sel e uma mdustii¢imuzicald racntrwrce aztla seexearcet
un impactcoai der abi | a s upr an d$ipgsa uhon date istatidtice exhaustiveect t
privire |l a industriaemutziaiaflibc ulnt LgHi a nd en a "Hi
organi zar e, func ™ onar e 'Hipreakera rdamentadui acestore a
sectoare este dificil de realizé#oarecedatele statistealeBi r oul ui  Nawi(BNsa !l d
permit identificarea doar a cO©torva dat e,
colectivel or aut @woloeme ,c onnucretrrtud sdaeu srpuensd iz & |
di ficultt ™H dnglusimbancazde datel & BNBmcets tieisohia compartimentul

Aindustri eod atifich@rehstésicéi Ic ade & bi dntlustieinuzical® t a

11



acei aHi s i t u a "Hrompasimentaluiidditura) irclusiv tasubisdiceleepad u ¢ "Hi e
culturale carrefruidomiHend adzoalesgturdu lo He )apan
p r o d walceificdteiin sectorul privat al industrigiuzicale din Republica MoldovaAcest fapt
denmeévoi a de c er c eetulnidedatéiatistiosnn dapelreprezantatve industriei
muzicale.

Prin urmare, cercetargaturoracestor aspectéd g e n e r a rperdaru dorodniul ati | o
devine un imperativ al timpui racordatl a necesi t £™Hi | e sin Republicau | u |
Moldova, cotaTVA pentru companiile comerciale din domeniul cultesie de20% iar media
acestei taxe MUniuneaEur o pe an 9O% e sAtcee sdke i ndi cator confir
abordatétinecesitate® x p | @nduktnei muazicalenudar " n cal i tate de f
sistem structural functionalConexiunea industriei muzicale cu domenii profitabile precum
publicitatea video, jocurile online, tur i s
vizibilitatea acesteia, confedu-i O Iimportan™™HL <crescutt THi d
distribuire a @mopluedH ereiMalzelcal soci al e au
pentru redimensionarea industriei muzicalar abor dbtr i | e teoretice
di mensiuni i, i nterferen’™ei , pentwaurcaluirzazt,, duwn
a actualiza conceptul industriei muzicale.

Tema <cercetdbtrii e s dleearectactualneehtei tn ddies t r € leee \maur.
confrundbtntueuoal e mai mari cr i adntraceatiditateae c "t
artistict Hi HWregpasnsl uineln okeésedclingtemsdenesc a r t
nu doar procesd e producer e Hi,cidcitmew dén™HL enewcesichal
legislati, c ar e st pr oauentere sdr esauli'Hilnet dezvoltar

muzicaleautohtoné un aspecinvestigatin prezentducrare.

Descrierea situa'Hi ei “pnr 0 0 b mene i 0 r Pkbbleana adeetr
industrieimuzicalested e z b Lt ut £ ~ n | idnenai mudlteaspectelirclusvputwal a |
Hi e c OHlcomgtituiec un subiedmportant™ n  cer c et Lirn tl eer neaxld éblinedin la d

Autorii occidentali contemporamprecumPower D.,Passman DNegus K.,Cassiman B., Sadler

D., Danilow B., Lasan JAttali J., Franscogna XSalvador P., Margiotta MGarnham N., Bruno

C., Pablo SBurnett R. Burcart D, Kanelloppoulu EH  ai | n'Hli | i wleperdgactitele inovative

ale teoreticienilor precursori (Ortega J.,Adorno T., Horkheimer M), adopt t 0 ab
predominant socie conamecel i a vieeagtria muzicalt ca
economieiglobaleanal i zeazt di st r i boutiddndecarddierdtarmardszathnu |

oligopolistic al pi e Hei muzical e transna'™Hi o
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A b o r d a&utonildr esteuropeni precum Pluszynska A., Korzeniewska K., Kube S.,
Rayzhekiva G., Paoazova J., P. BarreBRrnpa E., Biasioli M. Leurdijik A. H i ak™Hcentr e

pep o |l i stiategid eEHimanagement 'Hi mar keting muzical
spa’Hi ul eccomperiaat pbat pia™Ha muzical tagopbihal
abordare socio mani sti ckt 'Hi expl pr @aa ©Ot idmchu spterrisap e
precum Kovalenko O.,Shei ko A. , B &Kbstdidein R.,a@ Og ldin'HeBpectiva

cul turologict, pr i nShajinskaiaMd.rTeorova®.nlidakova AGlasnaan t o r
A., StarkovicillHi ,aebhfHei i nt erpreteazt i ndustrr icaturahu z i
Cumul ati v, maj ori tat ea -ecuerrocpeetntit oHii | @¢c c ichenrt t
asupra impactului intanigii 1 ul ui Hi a inteligenHei artifioc

umani t £ "Hi i

Cn RomOGnia cercetarea industriei muzi cal
|l ocal e “n contextul gl obal . Di s cdomisantldint e o
perspectiva econrsoemipcet ,s uccocnecseunlt r&@rtdiuHt i | or F
timp ce analiza consumul ui mMenitcal cetm@nbhari

considerate relevantmeledemersuri al@utorilor romani precuni. u p e HrifaA E. Niculescu

Mi zi | Gheorghe P., B&oBdadoudCHin aD."Hi iEi n"Hescu D
in literatura’t i i rdidiRépubdida Moldovai ndustri a muzi @@nl £

i nt e i HasoceaclHalted o me ni i de cercetare. Abordtri

direct Hi cuprinzttor aceastt i nduysumrsune,

Tcacenco V., Hi gk naH H . adeBliavell&sa fi impartant€pentte n d a

prezntul studiu.

Astfe, mrni nd de | a aborditril e t eolucetcaadost c u
conceput din perspectiva e r c eidteimicaa industriei muzicale car e accentue
identificareapar t i cul ar i HadHislf amcsHy e d iofri ¢en cadr ul [
pentru a stabil]i mLsuri de “"mbunttit™Hi re a
at Ot e c 0 niosotialec u | t. ®® askniEnea, tyminarea unui cadru conceptual al
cer cetakroirii ema at spr e dreemedassiutrdtl eoa dhifinauntan€ddi A i
unei teorii noi. Sintezabaze t eor et i ce car e st Il ntegreze
conceptpavindiizdu st r i me piruend obradtie s e n "Hiataréaproblemei
Ht i i n"Hi fice.

Scopulcercebéopul C e r c e analizaisistemwaud mdustriei muzicale
autohtonepentru determinaea impactul acesteiaasuprad e z v o ¢ultutii rii i s o cdine t £ 'l

Republica Moldova.
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Pentruat i ngerea scopul ui pr wpuscau vieost tr ac

I stabilirea bazei teoretice privind cerc
cadrul ui conceptual al cercetbtrii;

T analizast r uct ur i aindéstrieincuZitiale gitealecei n per specti va
unor bune modele posibil de aplicanla vel ;na™™i onal

T clarificareaf unc "Hi on al i Hacadruluioarmasvdie cii rf 9 & iedustrddi o n
muzicaledin Republicavioldova;

i determinarea arhitectonici. sectoriale
vul nerapehtttbua™Hi hdoustria muzicalt din Re

i aprecieredrandingului muzicaHar e pr e z e retna ti it \ei'Hi d "Bliri di n s
muzicaleautohtone

I analiza opiniilor, p e r cprqudbklor indoigtriei ‘mruzicgber a c
de ciLttr e Repyblicd Molthva d i n

T stabiliread i r lercdéHtlezvoltares t r a tpenguiindulstree muzicak din Republica

Moldova-incontextula vans Lt r i i i nt;el igen™ei artifi
T evaluarear e | eivirmustiiei muzicalepentruc ul t ur a  Hi societa
Moldova.

Metodologia de cercetare Metodologia de cercetare a industriei muzicale pr eoz i nt
abordare multidisciplinart 'Hi uliculttrairsdti cpeii @ |
principiul integritt. "Hsistemului cercetat,fiind aplicate metode,t e hni c i Hi proc
I nv e sindugirieimuzicaleAb or dar ea metmpdasiddsigai muzicale a fost
condi "Hi on at ihovatlvea tetnai teaecde doctordd n a | i zparspectivd studiilor
cul tural e 'Hi a managementul ui artisticin da
sistemul industriei muzicaleA ¢ e a@igentarea permis anatiareaproblemebr actualeale
industriei muzicaleapl i c©nd met ode 'Hi cunoHti n™He ©pro

dreptului, economic, tehnologic, matematic pr e c udiscipHi i red tpent ru a o

cuprinzttoare a industriei muzical e.

Met oda i Sftoesmi cutt i | i zatt pentru anali za
el ementele sale constitutive, .Primdplecareaaeceste i u
metodesa i nvestigat subsistemele industriei m

sale.Combi nar ea c e rcomdtoda structuraf iusntcewnai pemessinkestigarea
cuprinzttoare atHit aassuupprraa fsutnrcu'lditounrailii tctOHi |
Hi | Rewtra Iprezentareavenimentedr, faptebr Hi f e mrocnaernaeclt er i st i c

muzicale, respectdnetie or di nea ,hof ost mebbdbdagr diakpentruoni c |
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anal izt apr oflorwidateintcercaetaregpee utiiztmed €0 da s iMatada o n i
evol uva dmoisstt tapl i catt "n cercetarea industr
structuri.i 'Hj iar inetodancenmparativ & € eas ifeotsat peatq la icoonparat
aspectela c t i vi t L "Hdiferitemu % ii ¢Clalifiearkea istoricului industriei muzicaleas
realizat prin aplicareametocei tipologice de studere a activit "Hmuzicak in etapasa
preindustrialt

Met oda bi alcampletar certetaccdcu mat er i al e  Hi expl or
muzicale audvesHi gar da o ithipdddadagdabruarie 2020 decembrie
2022cu prezen'Ha kBBizblcktokheaat Nauwi an aBNRMaundee p u |
s-acercetat o | eAadibVideotecacareincludepeste 100.00de documenténclusiv 60.000 de
document e de,2me0@ dedikcuritde \pntl, 1.000 de casete audio, 650 de compact
discuri (CD), 70 de cicakegtoduse \muzica@eoistotttmnsiderate relevante pentru
i ndustria muzical t Adostmvedigalp’tildazaide datb Ml d oga af
bi bl i oSuepusprinet abi | i r ea c raekpeesiecihledre ddenuch wt a |
pentru unintervalul temporahctia | Hi reprezentativ.

Metoda analizei comparatve f ost f ol ositt pentru exami

di feritelor grupuri de awutori Hi comparar e
inclusiv ale autorilor occidentalr, u Hio m©n i Hi Menmbb davgnup Larfost C «
utilizatt “"n urma aplicktrii anal ogi ei “ntr

bibliografice analizataa f ost gQurmupathi Bini ogr afciud ¢ usumse ol e I'He
r el ev a r’Hlo nsodmalicatdatelor statisticél a bazelor de date relevante, provenind de
|l a organi za'Hii Hi I nstituy Hia fpousbtl i arei ennat™ldito
ur mbttoareHei redehidatm é €r uct ur a ‘Hi d isistamuluic a
industrieimuzicael a ni vel deatH bhahrea cantitativi Hi

comerciale muzical@rotejate;clarificarea formelor organizatorice agent i t £ "Hi | or d

comercial privat,; stabilirea dimensiunii <ca
precum Hi evalwuarea bal an’™ei donmgicacaetddeor a i
de anali zt, compar ayisae, ganplaogide f &ir i SHi mif laa it
i ndustria muzicalt, iaautenduaotHet at i nhhedhee

Met oda obdeéer eaWwieeiHia ifrodkitr euctti | i zatt de a
ocul ar Hi participant activ |l a diverse &ev

Republica Mol doapl c®©ar &éla aneatee Hetode a p
st alezaimuf or ma "Hi i riedustrivrauzicale , pmu vidodr din pe
doctoraé, Ci m 2005202 s €Combirind metoda o b s e r cuametodai analizei
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documentare aut or ul a reuHit st (Tcheencovi.f,i cHi pHiignt
care au realizat cercettri Hi aungudstricat mi
autorulcont ri bui nd ~ nsu'Hi Studal swselersldcumereane e ifost reddizat i
prin prismametodeipsihologiceH i a echiagpiogtt ®mdleip,rocesel e di
Republicii Moldova la conceptele debiectivismindividualitateHme nt al i t at e naWw
incadrulc er cet £ r i ia industdei nukiclg & © & t unrtetoda iarclaet +
sociologicecu aplicare@hestionarului carea servit ca instrument principal de colectare a datelor
Cercetarea soci opeoguinc te Ha nthoesontiusnesd Hiidoenaarlins p o r
perioadaaprilie 202371 ianuarie 2024R e s p o n d e editlirural adreprezentab3, @6 (285
persoane)iar cei dinmediulurban a constituit6,4% (246 persoane)Cercetares o ci o0& 0 g i

vizatur mtt oar ep ree faesrpienc'leel ;e 'Hi compor t a epFecieraal e
produselor muzicale dima s p e ct cantitativ, danpiatcdtuil v t’'dihr
i nt el i gen "He iasupra industrieicmuaidglempactul Arjzelor externeinclusiv a

r e s tar pandeimicelSARSCoV-2; impedimentée, problemée majore opor tleidi t £

di r le de'ldezvoltarale industriei muzicales u b i sstefiilui;f u n ¢ "Hitea stractuia t

asocierea acesteia cu alte domenii de activipatdgjaread r e pt ur i | or de prop
p r o camezitsit autohtoh; cadrului normativprivind difuzareda radio, TV Hi 0 précumm e ;
Hi mpactul , rel evan'™a ‘Hipentrunpd it teacientedtini Repdiblicat r i
Moldova.

Men™i onéemt cd, a pspbcititie mdustriciamuscalear e abhafi epat

comparateau f ost <chesti ona'Hi 6 3 dEx psepreidiiaaluit Htoi

reprezentarén cercetare ncl uz ©nd: Hef i aii cs @@ Hiei lder crud it ¢
directori artistici ai caselor sau palatelo
directori de compani.i muzical e din dSAgyeetnovri el
pentru Proprietda e a | n t, & Mieistetului & ultrii, i nter pr e Hi consact

din Republica Mol dova Hprofesoriruniversitaridoctorielin cadra h e s
Academi ei de Muzi ct HacAdemidieniEx p@Eir éHs ptoe d B latdHs t ia
cett™Heni care | ocui exai'gn nRapuldiincd&®eNalbd dwee
in domeniul industriei muzical&l locuiesc(in prezentin Italia, Israel, Canada, SUA, Anglia,
Spania, Framnda,a GHyr nReccheiCdtnidk chesti ona™ pri.
Datele de wunicat rezul t amea auidasthutilizate m doate a r
compartimentelé u c yirdclusiviin capitolul 3, undautorula utilizat procedeul danodelare
realaddtrtec Hi i | or de dezvoltarea stinacestsgensct

metoda scenariilor, analiza SWCHHme t oda bal an W.eAboodara p mev od b b o
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integrat v #a centrat pe necesitatdazvolt r unwicadu met odol ogi c sol i d
perspective fundamentate asupra viitorului strategic al industriei muzicale.

Ipoteza de cercetarel ndustri @aumaobrieopatetzi nt £ un si s
func™i onal , infl uen™at de transformktrile gl
speci fic na'™H onal -crudIteiwan t allRepuldiciiboidoua.i tcul s oc

Noutatea Hi oniHgf habki aatrezoHtiht edepioniera Ib UHir
a lucrtrii, f i iahcdarper ianbao rtdeezatz td ei nddoucsttorri a mu
“n calitate de f e nB®rincgpaeleclanentaide adutdtéHii nd'iei fsiicskt ¢

rezi:dt “ n
T Tnaintareateoridi an Hul ui v al or i #deé&nireaconcgptutiitindustaei m
muzicale
T realizarea "n preemieetiriaill ndositoli aginouezi cal t
Mol dova: p perspedtivee ceee a izatimpactul i mpor t an"™Ha ‘Hi
industriei muzicale pentru cultura Hi s

T determinareaunei tipologii de raport dintreindustria muzicat. g | o b adeadin Hi
Republica Moldova;
I stabilirea sectoaradr f u n ¢ "Hal® sisgemeluiindustriei muzicale din Republica
MoldovaHi aprecierea di mensiun;ii autohtone
T elaborareaH i apfoimiledeacal cul pentru pr didau c "Hi
ghiduluideme nt emamfHLu produc™Hi;a muzicalt aut
T determinarea cant i & drandingului iHuzicaldire Republae n t ¢
Moldova,;
I identificarea e n d i 'Hh "He 1 D e deMoltares d rr a desirgluisiriei muzicale din
Republica Moldova
Probl ema Hti i n’diofliucicomaeasptio h'dmmeéenmnt arHe 4 i &
sistemul ui i ndustriei muzi cal @i rdea cn"Hiddwblpoerb | d e
strategi¢. a industriei muzicale cu impaasuprecultui 'Hi ¢ oHiniiRepublica Moldova.
| mpor t an H& ot e deteeminareatcadrului teoreticoetodologic de cercetare
‘H i i naHndugtrieitmuzicalel i n Republ i comcepualizacch & a "HiHI u i vV a
industriei muzicale.Def i ni "Hi a concept uéanaliza cadaulunormativitsi t rdi ee
reglementare in sectoarele industriei muzicale din Republica Moldova, interpiitasgesiuni
autohtone a industriei muzicdiiormulad e cal c ul pentr u prcondtiue "Hi a

rezultate teoretice ndil importantepent r u v i i t o aimdestree mueicalp Acestet r i
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rezultate vorcontribui la elaborarea un@oliticic ul t ur al e aHie s tlextisslgreagHi in
sistemul ui i ndustriei muzicale pe plan na’'Hi

Val oarea e@mpsti ¢ at itwrtas arreeac oumaunid s et Hide s o

complexe strudurate Hi grpemrat @ s td publiddi o 1 g a nei comerdiaé H
necomercialedestinates fundameng¢ze sistemul industriei muzicaldin Republica Moldova
Sol u™i i | e agoupatedriart e iv e)amegd isne nt L r i nor mati ve
(2) competitiviateap r o d u ¢ "Hi e i m uHa/alocifizdreacult@ria muaitat o m & "H{3)o n a |
calitateap r e gL t i r i i profesional e !Deasemeseb;aittrasatiii | e
obiect ve pentru viitoarele cercettri tematice

Rezul tatel’enaHtnitiant'ldi f s gereza idussiéHimuzealeeglobale;
geneza industriei muzicale din Republica Moldovamp act ul inven™Hi il o
muzicaled e f i ni "Hi adeindostrie myzicdlill aun "Hul v al ori c al i nd

din producered i s t r i b u "HiverigiléHslabecate nnelustnel muzicaleeac r eat i v Lt

consumatorului finallc ar act er ul t r ansna’Hi o nahpiEtl anuzicale nt r
i nt er naiftlitudimear ect ur alt Hi deosebirea func'™i o
Hi | ectadrele ; industriei muzicale din Republica Moldotaa | a n "Ha b idletf a a

dimensiunii autohtone a industriei muzicale din Repubi\icddova; aprecierac r i it ¢ ¢ & s L
consumatoruludin industremu z i @aalad ;i za opiniil or, percep’H
produsel or induspopei aiuai diah e Rdigradudiectmaas £ Mc
a cadrul ui n o wsisteanul ingustneianitizicaldta t mdi a de cal cul
muzi cal £ gahuitdouhlt ochéd ; apl i car e 'Hi ment enan HL
muzi cbbhtraaugl;ement area difuzbtririel pvadiHa Hbeia
muzical din Republica Moldovanaliza SWOT a industriei muzicale din Republicii Moldova;
digitalizarea Hi virtualizareadindao®Ht ai eiev
involutivit de dezvorearezenitatdusttaeeamenti,
din Republica Moldovainteresl soci et t™Hi i fa™Mt de Hor adnpsoelt
industriei muzicale Trdezvoltareaculturii din Republica Moldovadeterminateprin cercetrea
sociologid. .

Implementarea r ezul t at el oRe zHtlitiant "Eil fei cpr ezent ei
implementate in cadrul unei companii private din domeniul industriei muzecaled o ut  as o
obHteHti din domeniul gestiunii colectihve a
a unei destasbotruddiniat £ Mi n.iAspecterimpbriante alé uelzuitateton i
| uc HEL 1 i iad'fistfutilizatgprin participareautoruluila procesul de avizarelagii privind
dreptul de aut omr.28Di202a) e qalitatede expeetevaluatara pragectelor
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muzicale, conform prevederilorHot £ r ©r i | nG uS0322018, pentoui aprobarea
Regul amentul ui cu privire | a modul de f i née
desf t Our at e necememialgd an i naWwitiallHh a Mi ni sterul ui
(20222023)

Aprobarea rezul.tRrtien oirpad ed eetrkegzul t at e

prezentate Hi aprobate |l a 12 conf erionale’™dm 'Hi
Republica Moldova, Romania, Ucraina, Spafla.r cet £t ri |l e au fost rec
Hi I nt eéHprenaidtécugrnearhi u | I 'Hi Medalia de Aur | a
Hi  Tr ansf excell@neltded @129 gimean. Chi Hi ntu, Republ i c
Publica™Hi il e Rreizwilndtted ma cteexzeit.btri |l or 'Ht
publ i ca Hii (i Web bf 8cencel Baopuy | nd e g & r e articoleuin revista z L :
Ot i i madicole Tnewdste indexate Tn alte baze de date acceptate de ANACECarticole
publicate “n lucrtrile confer i n ™Hé R anicolHin al
lucrtktrile manifesttitril or 'Hti i n’'Hibfaizcae mamd If les
Ht i in™Hi fice organi Z&Hmwbida mt eRedas bp i @ @aliidetd atoa
de AGEPIi 3.Vol umul total al |l ucr Lr i7,R3ocolidpauwtbrl i c at €
Vol umul 'Hi sTeaxztau@r itredde:i .adnot arreu)yt n
lista abrevierilor, introducere, trei capitole, conclggneralédHi r ecomandtr i , bi

titluri); #idien ¢ agx ;mu s Bfigmid3 gdfiee,1b & zotr3thadudt tt, a b e |
13 anexe.

inIntroduceres e analizeazt rel evan'™a ‘Hi semni
stadiului actwual al Iliteraturii de spectald]i
sepoteza cor espun z-setmetadolegialdi cpr e zd mtrE@sntdep leivd a

nout at ea 'Hi originalitatea rezultatelor Hti
un rezumat concis al capiiobhekarrelizudéenakioc

Capitolulli Fundamente istorice, teoretice Oi m
exploreazt evol uH a i tvordiemtH andctian®t Hri

ver it abi Inkubcapitadukdditl rsite@r i cul Gi gehatariundevti d
provocktridloemesngeudiufii cceer c et a ttraridfornicroinl iredustelcdiHi a

determinarea perioadgeneza industriei muzical8ubcapitolul 1.2 Baza t eor et i ct

a industriei muzicalé cuprindea b o r deéreticael ret er na Wi o Htad er, i a alva rowwal
al industriei muzicalén calitate d¢ e or i en aiomttat £ de autor ul t ez
fortifickt baza teoretict de cer ceimaartantpemtrui n d |
viitoarel e c m&rsabeapithlull.2.1.ti dnuustrida mei c al L : abordti
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i nternawi onhdwet adyiulnarWeaolniazleeazt o analizt col
domeniu Hi grupeazt abordtril e i ndlyesteuropegaii mt
din Rom©nia Hi din Republica Mol dova. Este ¢
este investigatt "n asociere cu alte subiec
relevantt pentru apeoftlerodaenea eacesdteeit epern aap
muzical e, care faciliteazt analiza procesel

contribuie la generarea de valoare.

In subcapitolull.2.2.i Teor i a | anWul uimuzcae dscursa este tentiatn d u
pe aspecte de analizt culturologict Hi prin
Hi func™H onalt a sistemul ui cercetat. Abord
problemei fundamentale inrsuct ur a i ndustri ei muzical e: er
componentele proximale Hi apari H a br andi=mal or
dinamicii rela™ ilor interne alient @aducnhedctlir

pentru men Hi rHler aai gwnrtergaa t 8 &z v o | mhzicalei Tewmid r at

evidenHi azt dualitatea rolurilor entitdbét™i i
aces t a ~ Hi cae dHeia zitn fpluuteenrlda " n f avoadmuearalt on
enun Hul tleoor W weli vaassltdreilc al i ndustriei muzi C:
respecivcea creati vt Oi cea a consumatorul ui fir

incontext ul teoriei, i ndustria muzicalt
polarizat, avond, "n acelaHi timp, caracter |

regbtseHte afectat de breHelas i giustag miaca.nebdi T

a consumatorul ui de produse Hi servici.i mu
verigilor slabe ale acestei i ndustrii. | nac
perpetueg a sl Ltbirii acestor verigi, va conduce,

i ndustrialt globalt, opt©nd pentru o dezvolt

Subcapitolul 1.31 Met odol ogi a cer cetittrriaitmneudmtdiudsitsaiep
interdisciplinar,c o mp | e x 'Hda biiencotviavteolre propuse din per
managementului artistiprecumH i a expertizei a ut onetadétehnici c a
Hi p r peotel dealigarea scopulu c er. Ceertckertiar ea s o cd corhpolgea tceta
cont r i betefMinarea Icalrului teoretttoet odol ogi ¢ de abordare
muzicale din Republica Moldova.

Capitolul 2.1 | ndustri a muzi cal raporgrl, sirblitudini, dedsebiria ut o
analizeazt interac™Hiunile dintre industri a

externi, a structuri.i func™i onal e 'Hi a cadru
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gl obal e inBlibcagitwutali 8t ructura funcWwi onal tisanti nd

analizatcomponent el e structuri.i func™ onale a in
consumul . Acest tipLtm@nergantrzate pet miaodinumri azl
consumul muzi cal ghidat. Avansarea intelig
for Heazt ascultttorul st ac H ooemeldea@ac amp
mar keting, cu o abordare critict | imitatt.

in subcapitolul 2.2i Func Wi onal i t £ Wi specifice imdust
sunt identificate Hi interpretate caracteris
subliniind problemeégateodembakaidliHapdetvacéar a
Republica Moldovaln subcapitolul 2.2.1i Rapor t ul dintre industr.i
Mol dova i i ndusiteasdtae nruazaibcl azlatt t gelaotpal | etx EHi a n i
i ndustriile vizate Hi se eviden™H azt o div

desftHurate "~ n industrie. Cn f un cpitliu ¢ipurdde ab
reatdHL de cuhmtoecwbdlturarenuzpcial t gl obalt THi

performante specifice industrieii Tp ol ogi zasegereati zaomp!l exi t a

raportublidi ntre i ndustria muzicalt | ocal t 'Hi i n
nu doar ct evitt izolarea, dar acceptt Hi i
Concomitent, industria muzi lua indzicatewdcidehtalepdint s

cauza conflictului generates peci f i ci tdart eramed loec ail hp uksie de c ¢
global t. Prin aceas¢tkipemsbfubseldctialihdusiriei meicatee t L
din RepublicaMoldovgp r i n i nt er medi ul dhimeicdipodtae ofriab
strategice.

insubcapitolul 222 Di mensi unea aut oht o nRepublicaiMoldouas t r

ifeste abotdattiuna H onal i t @nhmnestgloe acesteia @ un eementi n
definitoriu, prin care autorul eviden™H azt
audi ovi zual autoht on, onl i ne 'Hi of fl i nie. $

occidentetaft apBaenstut ¢ dtiaomelnsi unea naH onal t

defavorabilt. Acest fapt i nfluen™Heazt negat
de drepturi Hi a entitt™i | or comer citvhfiscad 1 o ¢
privind cotaTVA. Insubcapitolul2.3.Cadr ul nor mati v internawi onae

muzicalt din Republreal Mphtdhbvmoramatl iivze, ac pre
regl ement area estveelourrgianiiznattetLr cyae Bllboompaltimahti n
care cuprinde detalierea acestora  nintemé.r at

Aut or ul men™Hi oneazt ct "~ n Hirul | mwz il oal ta,p |
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|l i sta strategiilor examinate I|Impementatéacadwluist r
nor mativ anali zat se desftHoart “"n Hase s
protecwi a numel ui , mprciab prizat, Wconzerciatl public,t necomerc@lr
asociativiig e st i une.a&nc cloend teixu tu | cereledthornaegztaud of
cal cul pentru repartizarea onorariilor Hde &
unGhiddeme nt enan™L a. for mul ei PMA

Capitolul 3.1 Impactul industriei muzicale asupcalturii s o ¢ i dintRepiklida Moldova

ifcuprinde el emente Hi aspecte distinse, cant
entitt™Hi lor, tendinHelor dinamice, a gdrersp
subcapitolul 3.1 Rel evanWwa industri ei muzi cal autortlln c
analizeazt reprezentativitatea entitbt™i | or,

comerciale din domeniu, in calitate de indicator a& | e v a ninigactului 'generaa asupra
s o0 ¢ i dih {Réduhlica Moldova Analiza brandinguli muzial din Repubka Moldova,

i dentidetclkr mmir np e azt pmoeateastfelme cnereprezeatative industriei

muzicale mbL r c i asociate industriei muzicalla; m
subcapitolul 3.2 Tendi nwe " n dinamica i ndusti auwiul mu .
analizeazt sistemul func™ onal Hi di nami c
evideaOHukbztamdnedeea i nt eHretigeennwvae ic ud rttuirfiii c ine

faH. de indust r i B subcapitolulc3s88il Ri rgel covbiail i dzeatde z v ol

industriei muzicale din Republica MoldoVvaautorul recurgda combinarea mai multor metode,

t ehni ci ’Hcercgtareinclzideerea ldiez a S WOT péhiru apealzandustrii u n e
muzicalemode| conceptualizateid i r ec Wi i de d.eAstlel@ltdrutnroed ed teraazth
det erdmwmi di r ec ™Hi i d e pahteuzndustrat mazicata reveldtivt aHti e g i

i nv ol lodubcapitcd | e 1 .34.suntRasatecoridluziireferitoardad i scut ar ea, |
susHhnerea rezultatelor HtiinH fice “naintat

Me n "Hi o ndrustur&a M c on Wi n y tinudpecidlirz &1i t ea s aestpr i n

condi "Hi onatltu cdidtlercsnuetacced hi pukmi ert a i ndustrie
Moldova.Astfel, compartimentulntroducerea necesi t at 1 nf prezemtfitdi e a
detal i at 'Hi caduduinprmativa fost sompmitimmentat prisinerg a e x pl or t
capitol ul C 0 roenstprui nbzuL"iHipae zaiuDitectt wellcei ,ob "Hi naut e '}

fost concentr& in capitolul 3aspectel e mepné&izemiaé e Hsu mle c el
| u c ritacastiseng v i d e nrilddaditatea 8 amplasair lucrarea figurilor, tabelelor sau
graficelorcarer e pr @zivmizi une speci fict deelemantgricadfuli c ar

tezei de dctorat
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1. FUNDAMENTE | STORI CE, TEORETICE 1l M
CERCETARE A INDUSTRIEI MUZICALE

inr-un context mar cat de digitalizare, sc
pl atformel or de distribu'Hi e, cercetarea ir
impactul acestor factori asupeant i tdd™Hi liomdustri e, canmseaou de 'Hi

producHi e Hi Campimeogliculal iexpl ®er eazt evol u'Hi a
eviden'™i ind t r ansofindusmay @i .t aachedsletetiiaf i cratr e a

activitik™ii muzicale cal di meescahat prepuesbo
al abordtrifindaslbcumokbogiuceacti vitatea umant
existen™HL. Capitolul subliniazt deptHirea p
cttre val oa o tintarcdad astfgleneza industriei muzical€.o mpar t i ment ul
succesivaal i za cel or mai rel evant e t @metodadlogidtie c o

cercetare ur matt .de concluzi.

11.l storicul Hi geneza industriei muzi cal
Abor darea istoricul ui acti vittk™ii mu z-0 c a |
i ndustrie presupune o analizt ampl t, fLrt

il storice privind dezvoltaréagacei diet te'Hieini m
fenomengcar e au avut tangen’™™L Hi au influen'™at

Astfel, inperi oada pueemtewvidenH a cOteva asp
Aact ul de di soci er e a sunetul ui muzi cal (
i nstrumentel or muzicale i mprovizate, precun
p. 19], darHi evol u™i a i st of29]intcadmal diteratar idrime denoibi@nizareu m:
comuni tarWnaHidisn attrabllsktkt uri |l e caracteristice
“nalt al sensibil it tp’He4],uneme’hito rcalre a eo mMmelndHi

genezei industriei muzicalén pofida unor dovezi arheologice limitate referitoare la activitatea

muzicalt, odatt cu tendinHa socialului de a
factor esenfM &ICndeacest context, “n etapa t
c©Onta dupt felul stu de a go©ndi , raportat
civiliza™HH i muzps8/7l e tradi H onaleodo [ 63

Inperioadactvianat €a muzicalt cuprindea un

culturaledefinitorii [215]. De exempl u, “n China antict, n
menitt st “nal 'He omul , Hi al £t ur aranjdneentgbeo e z
estetice ale mesel or, jcwda uumnéabuticiStampligatetiea n t
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pentru nobilimea chinezt, iar cei care o ut

de societate[160]. Cn | ndi apeadedlaediea Hmuzi ca nu tr ebu
economi ce, fiind privitkt cu dispre™ din p
consideratt un viciu social. Cn contrast,
sus Hlemugéenerozitatea faraonilor Hi de inves

preferate pentru activitt™ | e muzi c &hubuin 1 c

compania zei Hel or c¢©nt tr e Hacolélor degeatruRarastereae c .

prin muzickt Hi dansuri

Remar ctm, ct anume " n Egi ptul antic au
pl agiatului, prin blamare publickt, pentru c
fi considerat o pmt ac™Hi une " n direc™i a protec ™ ei 1
pentru ~n'Hel eger e & dreptud deualiior.ein Baliloorecae pntauil uii m pd
mani festare muzi cal t Aldtg anfestivat socdiatuluralr e ac Adou b b i
mi tul crea’™i ei | umi i[14€.r aAateicMittaat eo& mwnz if wanldl

saremarcatprittn repertoriu distinct denwah He ed afc

de dragoste, de ansupnetckt scaaur ed es uyjballiendi azt di ve
cul tura epb3dlai ct [ 117
Cn cazul <civilizaHi ei arabe, dezvoltarea

mul te direc™ i i -0 sutmpAnei 'Htue fbeusckuma teHip Is@n gie ¢ ©
cinevHi; ogi hneasct s up 98D a'Baoraitlii nsptu n"enaa Ir "desd r[i ]
arabt oegludHgat t "n Amuzict de curte ( p,p@3,ant)

refl ect ©Ored ei rsfcll meyrma™i s mul ui Hi poligamiei

paradox cultural, "n care practicile arti
Il ndonezi a, “n aceeaHi perioadt, ansamdné ur i
aveau un rol semnificativ at©t "n contextul

di stinctiv a&vaHBalt oAct tLtHi tatedi muzicalt ant.i
i ntegrarea, “n ptemieuvh, dememugi care’ " a (aeél
|l ocal L.

Cn Grecia antict activitatea muzicalt a e

arte, puneainpripl an fr umuse™™ea Hi demnitateatuman
Jocurilor Pyticé, civilizama™Hafai rgmaetacéa sun centru reg
ating©nd cel ma i avansat ni vel “n acest do
1Competi ™Hi i muzical e pr of es iDephynliciastealui §pllv,iinzcepanecu B76 iHr.,r u
dur©nd p©nt | a desfiin™Harea | or de ckttre regele r om
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muzicale, activitatea muzicalt dratmact puwvHi

“n I mperiul Roman a f ost rol ul Sstu de div
fastuoase de familie. Astfel, deHi influen’l
profesional, culsaudeazwalzi atal pr epmadér ent pe

Civili zdaa'diiactgeat oati ns un stadiu avansat d
vocal, i nterpretare instrumental t Hi conf e
mu z i c al -taciler sag ed fol a't “n centrul atreenrl®red iprofp
reci proce semnificative. Cn acest c dvaldlue xt ,
centr al al muzi ci i “n schimburile cultural

i nterac™H uni l143p.26). nt ercul tural eo |

in perioada Eului Mediu acti vitatea muzi cal t a fost

creHtinismul ui Hi de “nltturarea culturilo
punct de vedere arhitectur al p Baoale, cave ingludpaa r m
i nterpretarea muzicii instrumentale Hi cor e
i mportant “n integrarea muzici. culte “~n ¢

atrbtgoO©nd astfelbalmatiboHiitatlkeat empreéttatea cr ea
ca un mijloc divin de comunicare cu Dumnezc¢
activitti™i i muautc adeen tiyeal andiuzail*deEdntecd populdt D e Hi

n aceastt perioadt se accent ue atzat Adkitpootra mir

s

nterferen™e “"ntre muzica religioast Hi <cea
interpretpad8li veo [ 117
Activitatea muzicalt din perioada medi ¢

considerate necesitt™Hi esenHi ale ale muzi ci

memor area <creaHi il or muzical e, pistar @aeacr
muzicale, reinterpretarddcomercializareacestorg234]. Ulterior, s pi ri tul cr i t i
a cbLpkttat ampl oar e, contest©nd credin'Hel e

2Speci ficul muzical bizantin ™Meecaelr WMd,danConstantinppsl, au foste r p

fondate primele 'Hcoli bi seri ceHti de cO©nt tr e Hi de ¢
axa pe interpretarea instrumental t Sthelacantogutn, rieamr glaa i
de Papa Grigore cel Mare.

SCentru cultural, educa’™i onal Hi Ht i i n"Hi fciud tevmdhe &1
dezvoltarea activitt™i Il or mu z i ¢ a |t @entdiifolclrul suban destinatr i n
me Ht e Hugar il or ¢ ©t Hi pentru muzica de campanie des:
‘Diversificarea muzicii |l aice a dus |l a populari zar
interpretat ~ n dl ichubnao ssciurti annk ,s pdae€'dieunli nbi zanti n, iar
I i ed 'Hi song, au fost interpretate de trubaduri, jo
organi zarea petrecerilostpttm®al e di nradHepostkturiolpe
european® r tspo©ndit pe | arg, avoOnd caracterul unei crea

25



semni ficativ actiondua©Oeaad maz iaEal fartislicanoiucany r  r

ar fi compozitorii, ousctttoariii., Rrcipne ggHagd d loa rH
sfera de i nfl uen Ha extins, anplicaAnd lartsaredlide catanageicalea | e
edituri, bi blioteci, zi ar e CHi revi st e. Est
ger mane -fHianarnadnecco care au jucat un r ol esen
I nstr ume n {inatdureentdtd, genend dase | apari H a unor noi
context, eviden™H em i mpactul acestor transf
mo d u | “"n care aceste procese au influen'™at
incontextul dg v ol t Lr i activitiE™i.i muzicale eur
cruciadel e Hi descoperirile geografice, au
'umi i . Aceste schimbtri au gener atc alut ,d ocil
oportunitt Hi pentru transfor mame f 8ir micoart & a

muzicalfa r eprezentat o ac’'Hi une e s[262) dtiemdndecisive f o
activitatea munadselorlbnalizesppoceseloncelturald gleradeiRe n a Ot e r |
este cruci al st memH catmcitHer irzeavter guil n ake e
stihinice individualiste, 238 Pp.il8ht aAtcecaspéee oM
subliniaz compl exi t at eamait eambi,valvem®a Hi nd con
profundt a f e ncarmauraditipatrgeneza industriei anbizeale

Ulterior, segmentul -xolnksmugnat lopdié me a,dep anul
noil or grupuri soci al e, precum burghezii Hi
ale activitt™H i wumane, au generat schimbbtri
procesul dei rud bbsatnri izalrie424#fie Can saccceisettet "Hiiir c ut
bi serici.i asupra societt ™ii a sctzut concor
economi ce. Cn conseci n'Ht, munca i otfackre at ua
profitul Hi popul aritatea au devenit crite
muzical t. Grupurile sociale care de™Hin <cap
societt™ i, subliniamdf omploritlae Haulatcersdloe aH

Astfel,i st or i cul i ndustriei mu zreéalizge enr e gm ¢ &4 Hta
popularizarea nv e n "Hi | i apfastrioncautografuljnventatin 1857 de Edouataon
Scott de Martwville; fonografuld ezvol t at "~ n 187 7 dierofont, precans A |
'Hgramofonul cudisc, create intre anii 187Z888 de Emile Berlingl8,p.58] . Acest e ¢
SAc™Hiune de standardizare, uniformizare 'Hi copiere
Hi rei nteame esbradiogure publicul taiudagsdwlkt £t or aceeatl

26



fundamentale au revolu™ onat industria muzi
sunetului.

in acest sensFigura 1.1 i | ustreazt grafic schi ™Ha une
reprezent ©nd o modal i tatzameaz uHioscunt égil £tgrad

i nven™i ei ,Bi"mowlgi e r Mt rec il adi Brevete din St

("lopox oN)
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‘goaged qu

.

'6y9'veq 'ON

iy
C >, Vu(g

t
5w
53
o 5
o &
O
N T
TN .
Wl 3d =1
NNY § g :
Fig. 1.1. Brevetulgramofonului nregistrat de Emile Berliner
Sursa: preluatt de autor "~ n baza
| mpl ement area diverselor i nven'H i a pro
muzicale. Studiouri de " nregistrare ehitiaddriH

din industrie au creat edituri muzicale pentru a valorifica profdut e st e edi t ur i
activitk Hi comerciale inspirate de model ul
fizic Hi c-lemeadral maghzingdo®spetializaein urmare,8 s ubl i ni azt
transf or ma ruzieale mteot ii wmidtuts™Hirii ema constituit wun
pe parcursul anilor 1850950, care a fost determinat de progresul teRhitcoi | GoHN $ i d e r &
perioada men™Hi onatt specifict Acaaesgted timamus
condus la concentrarea diverselor tipuri de resurse in Statele Unite ale Americii, ceea ce a rezult
in  mutarea centrului geografic al industriei muzicale Tot u Hi , mi g ceatnu e a

c onv e A @liinolustdei muzicaleglobde sa desf L Hur at treptat,
constantt cu centrel[@2di GnvE8EAuUEt Hbi leist atl e

6 Sub centrul geografic al industrieimuz al e “n"™Hel egem reHedin™Ha de facto
contribuit Ia afirmarea i ndustr i eAntichmateamatastaecatguacerdre me r
ale activitdéL™™ii muzical e, uclutne rai ofro,st” nc eBv uclh i Meedzieus,c C

italian, vienez sau londonez; apoi, la etapa de constituire (geneza) a industriei muzicale centrul conventional a
industriei muzicale a migrat din Europa in SUA.
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economic au fost factori favor abi | numéroased e z
real’i"mtrdomeni ul I ndustriei cul turii. Acea:c
n "He | istaggi@luieda na mi ci i Hi compl exi t LAHHa d aerv,o | purH
de transformare a activitkt ™Hidiatmu zciuc adpear’inH
muzicale juridice[221], precum Sony Musi¢c Universal Music’HiWarner Music Ulterior,
activitatea acestor entitt™™i fortifict Aa:
autonomie func™i onaletc o'Hio mi & daiorearfegaigrdur agtistge u r i
dezvol t L -se spreetehhicd ded markegin 'Hi procedee de comu
consumatoruL,Av ©n d “n veder e tr answrfoy rsouviale,dultumle Hiu n d
economicg212], precumt pr ov o c t rindusteei nsupicale i este esen’H al

baza teoretiactk descCHmeet arHe | @ g e ceeataincantexdul e x i

contemporan.
1. 2. Baza teoretict de cercetare a indus:
Analiza teoriilor referitoare |l a industr.i
Hi semni fica'Hi ei a d mdugtria 'H iuzice Potrvat DF o d a ma n
Exgicativ al Limbii RomandDEX)[ 53], muzi aradeaaxppreizinantse Mt i m
cu ajutorul sunetelor combinate #vatr mani er t speci fi ct, fiind

considerate sub rapor t u[b3 pneésl. Dedaseenenea, industrisneste u i

descrist cacoMroamuerit caare presupune valorif

transformarea materiilor prime pe scart | ar
produc™Hi e avansate, cuprinp®pdd8lun domeni u |

fnaintede a analiza teoriile contemporane r_
contribuH il e g©nditorilor antici reprezent
Ac e Ht i r eapur edziesnd watndHi nat ur a priadiudndtn aHtnu zr
procesul de cunoaHtere, subliniind func™ii/l

acti vi t at-auadezroltat pric @isma vigunii dialectice a filosofului german H&yel
care a pus accent pe umanism, pigtl i t at e 'Hi romanti sm, prec
SchopenhaueA., care plasa muzica in varful ierarhiei valorildbimensiurea sociologid. a
muzi ci i deWepelVo [Rld]iptecumH aspect el ¢230fpuopuseldEConmtea | i s

TArealulr e al i z £ r -mlzicale amaritamey(SUA)leste vdstn 1 8 5 7 s Elollivaodlaadule in B827L
companiaVictorl anseazt primul disc muzical, cu o fa™Hadt i mp
primul cinematograf specializat din lumiy 1903 compani@®deonl anseazt pri mul di sc
muzi cal e p ein¥h7ppe bukevdpl LarBteia,se deschide studioul de fil@harlie Chaplin ih 1929 are

loc prima decernare a premill@SCARs i n a u Boston&Sanmphony Hall New York Carnegie HalH i al t el
[216].
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A,au i nfl uen™a,t “amperaesutntt dcius cpueHisepect i vel e et
englez Spenced., pr ecum Hi ut i | it ar iMilmlydonstiuenimadpiniao r u |
n o a detorii freindustriale car e niun Hu 8t  nhAcestetepripot fecbnkiderate
importantepent ru domeni ul cercetat, 'Hd e calneussin a&n u
acestea vor servi drept repere “n abordarea
Print er menul de teori. preindustriale, “'n
despre muzict, activitatea muzicaltkt, cultur
de geneza industriei muzicaler ansf or mar ea muwaii dal e, iinmMfulsuar
economici, tehnol ogici Hi cul turali, ridict
teoriilor existente. Aceastt dinamict subl
interna#diH oalaé¢ eHi pmecum Hi a abordtril or sp
a “"nHel ege cum acestea pot explica fenomenu
121. I ndustria muzicalt: abordtri teoretic
Cn contextul transformbril or profunde pr
influen™att de tehnol ogi e, regl ement Ltri Hi
Htiin™Hi fic teoriil e 'Hi concidpnall e %el eedlaeat d
au permis st identificktm danvegrswepateorn i abHa
occidentale,est ur opene RHp wlpleicd ifiRooModi.d ov a Hi
Abor ditr i octiderdaled’tair @eli g ma daaaciadenutnalrtola es e

i ndustriei muzicale contemporane, oferind u
culturt, economie Hi tehnologie. Contri bu'Hi
modul ui ~ n ncuazriec aplrto druecf'Hieact £ Hi i nfl uen ™™eazt
Teoriile interna™H onale despre industria mu
paradigma capitalismului dezvoltat din Occident. Prin urmare, incepem aurvigia f i | os o
sociologului spanioDrtegay Gasset, expust Amnral Rebad éans ae | a
87]. Autorul sus™Hi ne ct naingdd wn stanitbird de teaivcarenid i ¢
trecut era accesibil doar unei elitstr@nse.

O altt teorie relevantt, necesart pentri
moderneo [64], S ¢ rGuéndnR. d eA uft iolr aud o fcwln cfthri adrec ecz
exi sttt dec©t dout feluri de caméni cet ¢dtal aHi
“n'Hel a Hi de cuvinte mari Hi cred “n misiune
“n care se afl kL, ‘Hi abilii, C-r esaxpstbatear

vi ol'tin "Hke c upp. tbbjiAstpeacteb64& conceptual e men’'Hi
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facilita "nHel egerea fenomenului consumul ui

analiza ulterior in lucrare.

Reprezent an'Hi i ,AdoradT.jHHorkheimdiMa, Farua nakbfourrdtat t
cul turii “n cul t uf2kTedride lunfderioH Hi a lv mdudtraincditari’ n a |
reflectt i nfl uen '[20d]damodemisneiluiiestdticiavanigardiddld, tosteu m
acestedntrun context de anticapital i s m[l) Gemealogiai c
acestei goGndiri critice se | ekegannWdHKraeasee me n
S.,din perioada Weimar. Adornb., ' HHorkheimerM.,c u | ucr L r i i mplasofia a nt
muzidi noi [203], caresuntconsideaH pLtr i n™Hi i teoriei 1T ndustri e

acesteiadinto perspecti vt compl[20X.t AHie Hiuil ttiedoizneetnisc
muzica [204] dafecHiel e cullBllir isiubd eé nimasd o stru
tehnol ogi zat it [2HiI cmmraep addan gii etriddl, avand @ obiectiv v a |

principal generarea de suprapr¢#00].

Astfel, aut or i i me n HicorAatHu staodmsi der tur al t fo
standardi ztrii, ¢ roepSendbindivitiualizatef@00, .| 1274 &l]r Acie Hp n ia
susH n ct Aconsumul este un stli midetaddiea zI al e
muzi ci i Hi de | a firescul ei, iar produsul
muzical, ftrt culturt muzical t Hi dat <caa f i

preluat termenul deroducere in seri@le la industriile bine stabilite din SUA, cum ar fi cele
c hi mi ct ‘HiarEdisonTm antrapr@notamericaasteconsiderapionier al acestei idei
[8]. Ca rezultat al unei serii de i nv drandéz i [
Scott de MartinvileE, pr ecum Hi de i ngi ner BetlinecEmedusiria a n
muzi caloktr isent at spre produsédi pedeonspmekerde
muzi cal t a “nceput st pouehienree zeniditnHi cec u” ni
transforméandtse in industria produselor muzicale.

Politol ogul 'Hi ecoKnoulsitruila matmeat cdaenz VAa Ir toa
contribu™Hia sa continut UimSUA e HtueHi ea spr oAldu

ponderea industriei chi mice, e |, @ i2].Ponuinacee , a
i ndustria muzicalt joact un r ol esen’H al
semnificativ atat din punct de vedereeacomi ¢, ¢ ©t Hi cul tur al

Analiza critict a satr@tct'ur iBurionpda scc@ti eHi r

semni ficativ de dezvoltarea propri et t, ddirel T
stabilesc nor mel @gesmdomuo nireatldir i et ide oper e.
operelor artistice, fonogramel or 'Hi emi si ur
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de veder e jCuornivdeincwicat oOrigtatni zaWwi e M@ @MHE, al e
adoptatt | a Stockholm pe 14 i1ulie 1967. Ace
aplicare a performan™el or THi a viziunilor t
ct dezvoltarea gl obal Lt ctwmlerdeopmreenzeipretut | p mpp p i
puncte s e n "Hitaati p & h  Heatl a Ginrdieigoecaptua pettiel sistemuhdustriei

muzicale. Astfel, domeniul cercetat a dob®©n

arhitectonicaculturak contemporah

Odatt cu ini H erea asigurtridi unei baze
a extins Hi spectrul abordtril or acesteia
actual ca industria muziteaash econsnhiesoticceu | @ ua lail &

acest context, subliniem r el [@5/]adez\diatde Garrtharp t u
N., directoraCent rul ui de Comunicare Oi | ndindondia r e
in lucrarea saConceps of Culture: Public Policy and the Cultural Industrid$7], Garnhani.
afirmkt ct Aindustriile culturale se refert
modurile caracteristice de ipmaowdsutcrHi &l éHi p e@mtg
a disemina simboluri sub ,deobiceic ad entb d pudhlio 'Hil
Cn opinia sa, tendin™Ha de a ma x icnoinzcae naturdaireen
cultural e HHonbhbhi zateanacestei a.

Teoriile recente privind industria muzi
virtual al reHel el or €.0HPablag, e .c o@umfi ccram eau tHd r

of erite de r e Hel erbofnd cursut deadzeoltare altindustmedzicdlei Rea

asemenea, Margiotd.anal i zeazt i nf |-mediaiharoceselseaforsaselaonei s
Ai magi ni publ i ce comklp 8| @e rac evtititto@eustartdfi r aan
efectueazt o analizt amplit a sectoarelor (
muzicale de produc™Hi e autohtont ‘Hi i nterna
RashlinH., HaywardP., GilbertJ. Pearsork., BurgesR., RussellR. HBurnettR. [145],c ©t 'Hi
practicienj cum ar fiPassmam. [176],evi den™Hi azt " n lucrtrile |
management , mar keting, comuni car e paeankelalect,
antreprenoriatul ui muzical . Acest e I|barat peLr i
8De | i mi t ar edwepth a "Ht u dpeoprictdt@decitet r e OMPI , |l a 26 iunie 2000
al afirmbrii i ndustriei muaz i ocfad rei tc oanptleincpaobrialniet. a tPer i pne
cuantificarea financiart (bitneascdt pHiodumsieptHi) ser wi
muzicalt cu competitivitate “n alte domenii.
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prioritatea conoprnemHzaelazt|[ VOn)zLtrcheede pr
profitabilitatea comg208.i il or din industria
in lucrareaAll You Need to Know About the Music Busingdst], PassmarD., avocat
specializat “n industria muzicalt, anal i ze:
introduc©nd c¢ onlusimeisul60de efertdmd4 2] . dAut or ul nu
O abordare tradi "Hi o redihde analizailammdnagemeniulanuzicinolagide c &

Hi l a Iicen™Mi erea muzici. " n cPassmarDacondriguiea f i
semni ficativ | a “"nHlegerea industriei mu z
esenHadm, Apupervi zare, merchandising, comp

ale industriei muzicale, aflateirdr dependen™L per manendltt [&alsdp

p. 34736 3] . Aceastt contri bu'™Hi e eawiidcean Bi aHit nce

explora interacH unile dintre diferitele sa
in cadrul volumuli intitulat Eastern European Music Industries and Policies after the Fall

of Communism: From State Control to Free Mafi&6], realizat de un grup de autori din Europa

Cent r alEkt (PH$zynska., KorzeniewskaK., Kube S, RayzhekivaG., Paoazoval, P.

BarrerP,, Barnak., Trifan E., BiasioliM. Hi  @lu™Hiti )eval uate strategi
industtee. muzi calt “"n ansamblu pentru a accesa g
comuni ste Hi a destriEtmbridi Uni uni i Republ i «

"n care procesel e au albbepp.t1B-2 0 &Jc.e nBr, aamadifdtal s m i
“n lucrare au coincis cu avansarea Ajcareang.i
i nt ensi f i eadt peqru casele detdisaciot  'Hi pent r usetaecetea lddt i
tehnol ogi i noi ,bp. 1BGHuUnAcaaetol [I[1bEr are con
di nami ci i compl exe a industriei muzical e ’n
ulterioare Tn dmeniu.

Cn continuarea cercetdbri.i despre strateg

accesa pieHedet e neeeméiHhlonal ene concentrtm

acesteil tranzi Hi i. Tra&ns fcaurmmtarri | fei aavad n zart e
fenomenul ui de r e’ He a, ref-bectbnhuundtoatr @as
arti Htii, Ci Hi oportunitkt™i |l e emergente (e

doar dist i b u "Hi a Hi a c c e s imbdifitai tachcal®a mowail ci ‘i n aca

i nterac™Hi oneazt cu publicul Hi cum ~ Hi -cons
cheie "n “"n'Hel egerea tr ansdomounnsttrki,| oorf ediim di r
pentru analiza strategiilor de adaptare 'Hi
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Conceptul de digitalizare onst i t ui e un reper teoretic
muzicale. InlucrareBi gi t i zar e a [1d8] c eDri cgd tt tatl d BzéanerSadiKeeiss ¢ a n
Ddefinesc digitizarea ca procesul de conve
material, “n format digital. Digitalizarea,
atehnologilod i gi t al e 'Hi a informa™ ilor digitizat
desf tHurate, transformOnd modul ’Inorc aHie cernet
resur s eda ®@ihaetSa’ldKreissD.c o n s i ddigititareaste A ef er t | a
internt a proceselor (baze de date, automat
digitalizarear e pr ezi ntt strategia sau procesul cal
tehnologiei, pentru a realizasoc hi mbar e mai ad©nct, de fond,
evol uHi ei “n 3p.8p a acesteiao [14

Cercetarea de fa™ML subliniazt ct digitiz:
manifestandts e pr i n aehivawmeaaméli odi i | oriumapglé4f u m
Digitalizarea presupune, totodat t, Il ntegr al
industriei muzicale, transformandue " n produse muzical eoc”Aaé¢s
a produsul ui muzi cal pe parcursul “"ntregul
plasarea intun si stem de rel a’Hi i din domeni u, %
i maginea publictkt a artistcalski depmpeowdmcHHi epr
autorul ui se eviden™H azt prin identificarea
doar procesul de produc™Hi e muzical t, ci Hi

Ab or d keticeestewapeneTeor i i | e ’'Hireurgpene suptpetevahtepergrs t
analiza contemporant a industriei muzical e,
teorii abordeazt diver se pceurlstpuecca h tvreHd teegaa tie
muzicale, eviden™H ind procesele care o defi

CercetttorularKolviadeaakto tOdndi n"Hel e fundam
muzicale discografice, e vi d e defifes. Srkjinskarao\t e s e
abordeazt i ndusor ipaer sipeictualvtbur ebog-®c & n ohii c
incluz®©nd aspecte esen'Hi al e d¢@48nma Mageeamd mt ,d
identi fict, de asemeneaHeprbtncndabtitri gpemuart
de altt pahteendiarHelliez eparzithnci pal e al e dezvol
tehnologiilor avansattes,tt pun®ed canaetve dies t'HE
muzicale europen cu soci umul Hi gradul de dependen’
cul tural e 'Hi25% pnd6-d2dlma "Hi onal e 0
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Lisakova Aexpl oreazt i nterac™Hiunile dintre cu
consum, subliniind | egttura Autnaaree g iaadigal L zo

anal izt comparativit a Astr at e ,pid2-6d]rcontribuind o n s

astfel l a “"nHel egerea dinamici |loansa cdteurakl ec
prtbuHi rea Uniunii Republicilor Sovietice S
un sector cul tur al profund afectat, da-au Hi
restabil it pritmfanbofHas el urder Hi r,p@9d].Amtauh t L r
construieHte un model al i ndustriei muzi cal
factorii sociee c onomi c i de bazt Hi de interdedeende
ruseHti . Spre deosebire de autori. ruHi  men

ct Aindustria muzicalt contemporant reprez

func™i onktrii sale social ecHi macopaoifdi oae i mpo
artisti,jpc.k 064]2258Ast fel, aceste aspceocnpel esxu rttk
di ver si t L™ i func™i onktrii Il ndustriei muzi c a

Autor i din Feder a™Hi a Roucsets ud x pdleo rienaszttr, u idr

i ndustria muzicalt..eAstdfeealH a Bl | o iHeolagcasn KHa
manager ul miplos, Gladmag Ad e zOr o | t £ senaciulcreupicalll engitatea
subliniindcomerAdsagjectadlst basbeatihdusturi ei |

responsabiliti&™ii s o ¢ enaul irdustidi muaicale estenai i ii mpdeer aat
[213, p. 197]. Contri bu™i i | e acestor aut ocompl ®umnt £ @
dinamicii industriei muzicale contemporane.

Analizele cercetttorilor r u Hi identi fict
insuficientt a resurselor umane Hi comuni
consoltiidcbrii iafemaceri i Hi a responsabiliti™ii
rol ul culturologic al managementul ui , resp

aspecte esenHiale pentruvdreFHidr @ a ddrgpsdus red b
digitalizitridi a sof2pdj cao n sntdiutsuired ed tnmue rceg &h tHo
Strakovicil,undeat oar ea A deintdifri ed Hi i maj ore “n evo
(a) eliminarea control ul ui prin | obby 'Hi re
fragmentarea socialt, generatt de haeaeslab pr
nout fazt de dezvoltaremuainda&l| # o"HHi a& s wmki i
menH n©nd " n acel aHio[250jpBpl24].i bert at ea comuni

Problemele legate de abordarea industriei muzicale ca fenomercatiamal, inflle n "Hat d

di ver Hi factori, i ncl usi v[242),i adHa fva gtt uian ¢ e sHt
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autori, precum Oboronko YCernishenko V., Miloradova . Hi al "™Hi i . | ndusH

cadr ul ctreia se realizeazt distribuirea p
i nforma™H onal, este analizatt de Minaev E.,
unimportaltemeni | or teor eti cic uHit uprag @eishoaligsdimssr | c .
ul rusesc[205],f aci | it ©nd astfel o “"nHel egere met af
Hi a altor tipuri de industrii <creative.

Cn final, cercetttori.i r uHi exploreazt i
asupra industr,i effacmulziitcGnlde o usre'Helieger e mai

di vertisment 'Hi, a n nadarsttextiulorurce ideajod20d¢ n o

Explorarea industriei muzicale in Romanid mpor t an™Ha par adi gmei

i ndustriei muzicale devine evidentt prin c
dezvoltat perspective variate asupra 1inte
romOneasct. Aceast t c e divesd aau®riorer xoam® nni e a zcta r ael

analizt cuprinztt dalaPea gai niin dduisnt riisetio[r @ i nquazin &

conceptuinovatordeAs c e n a r[174]c aM®l d nvesti gheazt parcur

intro realitetesemeakta, Dal "Hii subliniazt 1 mp
eviden™i i nd modul “n care noul context soc
contribuie Il a “"nHlegerea compl exi t Hicdte Tnor
reviste de specialitate. Aceastt diversita:
muzicale romOGneHti, c,icaHie icohtwemr&ehte attcean
schimbare.

Cer c e tNkcilescuMidil GheorgheP.r eal i zeazt o analizt ¢
muzicaleatat la nivel globalc ©t  'Hi " n ¢ o[h7B].entéza $a de dpetotah aitral
expl oreazt, pe | ©ngt subiectel e ,#conaaptul Milon al

caref ace referin™Hk | a parcur s-olr enalziofd#lipaZ0pn i
De asemened, a "HMHe i1 n s tmpatiulerizei mdndiale asupra artistulpil, pp. 202

210], subliniazt aspectver eensee nd'ldi aclrei z’tn 'Hir e cne
soci al asuprp2atlii sAUTHUI @uf diil,BaouctZnBti I-amr e

BudoiuO., CojanuV., BotezatlE., PislaruD., luraR.abor deazt t angen¥ial

perspectivele “"n lucriktrile publicate "n rev
ColtofeanD.anal i zeazt strategiile concuren'™i al e
valorict r adi "Hi onal Hi digital, evidenHi ind Acel
de cttre soci al mediao [27].
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inlucrared ndustriile creative: potenwi al[40de c
se eviden™H azt dvualitatea transformbrilor g
fLtrt CGgamw.rsiubl i ni azt di mensi unea t coatenporaméHi o r
menHi on©nd ct Adact, ps@an dreativeese discutad@mtermenifaprdames i
exclusi vi naHi onal i, "n prezent caracterul
circuitele globale de produc Hi e, f,ippe 1315h mo
Realitatea romée as c L i lust Aeasti tfwBitiul i mportant e
contemporane (opere digitale, media soci alt
cul turale etc.) sunt dej a munlcdntexc ud drue ail mp | ic
identitare multiple, nu doar na'Hi onalpe4d ci
54]. Cn aceastt D HBotemiuec croantuind &Y sAraguur s el
sunt folosite pentru a satisfacaV o r i gl obal @p. 8388], indeonsehi imimdugtria O
spectacol ul ui, a fil mului Minad i gk o grnva delnoHi
semni ficativkt a autorilor “~n 7~ n’Hel e glieareéna i |
contextul romanesc.

Al't studiu cerceteazt 1 mpactul progresul
antreprenoriatul ui muzical, incluz®©nd t eme
cultural tAntCme gruemarieat ul j28]aiud ala r &dat d&Gi bua m
subl i mpazmtul AIn care ne afltm, “n ctutarea
stlile de spectacol Hi vOnzar ea evaeanivme ntueal
[23, pp. 637 3] . Aceastt afirma™Hi e eviden™H azt coi
i novatoare pentru provoctrile actuale din i
“n contextul evol uH ei tehnologiilor digita

in revista de specialitateluzica ediWUmitenalaea Compozitordinl or

Roménia, GaraD.anal i zeazt tema genuril or i storice
urmbkrind evolu™Hia de |l a AtrpdiiH il ecCoatrghbi
semnificativkt “n contextul "n'Hel egerii tra
Anghell. ex pl oreazt conceptul de wumani sm, evi de
deptHirea naturomubmanpriHh tehoobogea, repr
Hi a robotizktrii; (2) di strugerea omeniri.
valorilor umani smul ui , carep./onpti Aciea s bt
sudb i ni azt i mportan™™a di scu’Hi ei despre val ori

Se constatt faptul ct prima conf eMastaririgt d
The Music Business 8 8 ] , a fost | ahspA H ecnnasobt ROt A&
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e d u c de"HMdustriemuzicak din Romania Aceasta este o profesiao

domeniul massne di a, organi ztrii de concerte, ca
managementul ui Hi gemHanaolri zde ed ockiniHg nu
conferin'Hei, precurmnMBMagazineptb?2] cadHeeobbasbput:
casele de discuri i nde p e nibiera[73§ Tn déinip cé aorhparniile "Ha t

majoretransiéional e beneficiazt de reprezentan’'He e
includ Cat Music(1991),Roton Musi€1994),Universal Music Romanig 2 0 0 Glgbal Ricords

(2008), toate avoO©nd contracte de reprezent a
Activitateacompami | or din industria muzicalt romO
cota redust a impozitul ui pe valoarea adtuc

cu 20% in Republica Moldova [37]. Aceste aspecte legate de oportunitate, intercondctabilitid i
reprezentan™Ht, deHi favorabile, sugereaztit c
afl ktun ngrmoces continuu de absorb™i e "~ n <cac
observa™Hi e eviden™Hi azt caoeptar iHh u Hinaa |l a wtao rpulo
confruntt industria muzicalt rom©neasct ' n
Cmpreunt cu entitt™i | e IHablah@ RredtttianArogdedidli o n
Pro Music Entertainment, Media Services Internatidd@reen Tree Recordsor mAsaa & i a Wi

Industriei Muzicale dnRoménjfal 12] . Aceastt asociaH e, conf
maj ore: juridic, de antipiraterie Hi educa’t
in conformitaé cu Ordinul nr. 2109/2013 &fli ni st r ul ui Cul turii Qi

Publice din Romanigoublicat ifMonitorul Oficial al Romaniginr. 308, din 29.05.2013 s oc i a Wi
Industriei Muzicaledli N Rom®©ni a este deHinttoare de At

Un exponent critic al i ndus tderiaedii omu zm achaal ¢
bookingagentuF i n HE s cCmcep©nd din 2009, acesta ocup

pentru (radio) Partydul Kiss FM iar ulterior devine director de pyame radio. A fost, de

asemenea, proprietarul unei agen’Hi i de bool
car e s édlbilumdoicedAmadeusin analizasaasup@ omuni cktri i de ¢
arti Htiol ofr@6rffom@ndi subliniazt ct Aarti Htii C i
online sunt cei care au “"n'Heles devreme i mj
men™Hi nt rel evaibdia pe termen | ung

Astfel, autorulcontribuie la contetalizaredenomené o r  me n "Hidustreemuzcaka | e
romanéd, oferind o analizt pertinentt asupra
romOneasct-usestadditu avansat de integrare

teoret ce Hi,cpracsunoe abordate din perspectiva
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de speci aimedatae r dimOmasasct predominkt | ucr tri

Hi comuni carea muzical t, precudcdoféenipe. sTatct
l ucrtktrilor practicienilor, accentul cade a
abordtri academi ce Aciegausrtota scee r'ttie t dair sec i apdl ui cnea

teoretizarea Ho mepaupg wliarmezaireal fromOnesc,

perspective academice structurate, necesare
muzicale.

Abordtri teoretice al e i ndust.rin edntextoiu z i
sociodinamical culturii [237] Hia industriei muzicale abor dtr il e teor et
dovedesc a fi “"nct neesen'Hi ale pentru “~ n’
cont r i bui-undinal, la dekvoltaréaratcestui sector it o r d L r i teoreti
col abor tri interdiscipliinaaéd oAatasbieahali
pentru “"n'Hel egerea specificitbt™ilor I ndust
pentru dezvoltarea strategic a s e Astfeg evoldtiume.n "Hi o mk m i oie,l Ina™Hi o
eveniment tematicaavutld®@2 2 noi embri e 2013 ~ n c lafdinvent E X

[118], organizdtdeAg e d@S$tap e nt r u Pr o pr i ecuparticepaealinisteralli e ¢ t

Culturii 'Hi Mimisterului Economiedi n Republica Mol dova. Ma s
genericulRo | u | i ndustriilor creat i vya rednin maprearea o | 1
reprezentan™i | or i NnHst pawiHi cli pande dtat septr
muzical e. De asemenea, au fost pr ezen Hi r e
institu™Hi il or de admediafrprecamdiHepmembif br
Hi dickgcti nt er es a’Hi de tematica abordalet.

pr ez eimAnéxad, menH on©nd c¢ct autorul personal é

astfel lapromovarea domeniului

Pri mul studié dii cnaat™Hi iom@madr t an "He i industriil
propunerilor Hi solu™iilor “naintate “n cad
20142 015 Hi publ i catOr ani20&dWwi esiu bMoenddiedsdliade a
Lucrareai nt i fThelEaohdmic Contribution of Copyright Industries in the Republic of
Moldova[189],af o st semnatt de dadiupad&HdiHe AL I, spetialistmo |
indrept Cn aceastt | uc riatodicteamenub deindustriiacteativetevitind i
termenulindustrii culturale[69], Hp e nt r u pr i ma dat {p r 'omoReepemit! i c
deindustriicreative consi der ©nd ct acesta defineHte
ale dreptu u i de autor Hi alte forme de proprie

i nterna™i onal
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Cercetttorii menHi onaHi definesc industri
din sectorul real al economiei, diferit de
reglementtrile dr ept ur cuprinzand daorifigaremppreldr Edraset e
Ht i i n"Hi f i ceveHis earftoirsme cHi pmoidna pdeBil]k "Hi de exp

Cn r©ndul cercetttoril or lpvriezoactu psaeHir e gnk sne
V., care,inlucrarea saspectgp r i vi nd terminoljoh2 @] ;[ nadnuze ca@

semnificda i vt pr i n ab operdwRemublica’Moldopar eimmiteerrtf er e n "He |

semantice a principalelor def i ni "Hi i ut il iz
autohtont, third stream Hi alte curente sti
specificul termenilordi aceste genuri muzical e, dar THi
oferind o perspectivit inovatoare asupra ace

in lucrareaEurovision Song Contest: History and Contemporanfig6] TcacencoV.
efectueazt o anal i z tui EaroysibntSorg ContegESQ), iswbliinind o0 n «

evol u™Hi a participtridi Repubmeati mMai datva P
autoarea evidenH azt hiturile care au mar ca
ascendermtitci B map din Republica Mol dova. (
provoctrilor “"nt ©mpinate de arti Hti Hi cor
folclorului na™H onal asupra piesel orrepducp us
o perspectivit valoroast asupra interac™i un
concurs internaHi onal

Dezvolt©nd tema infl uen'Hei folclorul ui a
lucrareaMu z i can Wi i Qi dmuzcocmotsdwieqlat el sloari iad te
(preliminarii la un studiu de caz) 1 8] , semnat Lt Badrgan®,eama¢ti zteaa
fenomen muzical stradal specifcp a "Hi ul u i c u |l tadncepdtul sédolalui XXh i 'Hi
Autoarea descrie o categorie de interpr e Hi
[18, p. 4651 ] , subliniind ct aceastt activitate,
exprima "' n putbdticdatsherpstezdeaet veni t financi :
semni ficativit a autoar ei depeisaje muzica@d 9)itnncadeulg r a r
ma i |l arg al viziunilor asupra esen Heie cetciovntc
unict asupra rolul ui soci al Hi f un c Hiuona a |
analizei lucritrbjconsemmatrée md € LB a d re &djulai muzicab me n
stradal reprezintt o eakindoseieninuzieateeacedta devine adeséae n
O surst alternativt de inspiraHi e pentru at
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H industria muzioci. de ma s t . Contri bu'Hi a f

actual fwrial srhodve t al ent e, care genereazt aud

Cn sectorul comerci al privat al i ndustr
prezen™Ha arti Htil or de top, care dempublgke r ea
Hi private, precum nunH | e. Aceastt observ:
identificarea Hi analiza i1 mpactul ui acest ol
acest context, analnitza@Advadi &li it Ol uexadresi é|
muzicale[20], s e remar ct faptul ct autorii, pe | ©n
muzi cal folcloric mo Ht eni t pe cale oralt,
domeni ul ui muzicii tradi "Hi on afbloboricd,ee paéez e mba
stiliztrilpplédd@éni Comt[f2®u"Hi a autacrisitor ¢ ons
“"ntre diferitele forme de expresie Hi prac
interferen™Hei idiahtr eoinhn@mpboOriaatmiBHz practi ca

popul ar t.

Cn retrospectivt, observiimndiist’rnadwitzd cc
la nivel naH onal , O prezen'™™kL fr eudldieerseldt at
materiale tematice dsorpeti oldi pa mobhdodoe meld
document ar eCuldra iniMoltlova4d)ceditat deBi bl i ot eca NaWwi on:
Moldova sunt document at e tpdastee cle0 Ga bdoa dperaczdtu cov'H
Anal i z©nd Hi compar ©nd con'Hi nut ul acestor
publica™i il e Htiin™H fice cu o iIintersec™H e e

In acest contextme n "Hi ont mArituac rmuziacal £ din Republ
modernitatd 6 1] , semnatt de un colectiv de cercet

de cercetare pentru realizarea aces@ia. a c e a s t taboidie subiecte eelevariperitru

problematicile noastre, eviden™i i nd muzigitt o ¢
de esdirnadRepublica Moldova: Amarginalizarea
sovietice; circumspec Hitundeian npurzoivce nii edne'Hae sstar
oral al cul turi:i muzicale de estradt; nivel
Hi |l i psa precedentul ui 'Hi a tr a@B7MH378]iEstelde a
remarcatc £t a uTcacanco¥.aspeci ali sttt " n istoria muzic
Mol dova, ~ Hi aduce contribu™H a semnif iJazati v
Weekend Oi Newl mprecMuns iHi Fepsrti n coordonar ea
jazz din Republica MoldovedarHaaltora c t i vi t £ "Hi muzicale I mpor
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considerabil asupra promovirii, Hli deaymwméedtt
teoretic.

in lucraeaAbor dbr i eXi st eninala[B5% autedreaConcendarttTu r i i
analizeazt fenomenul cul turii Hi al cul turi
considerandde Apr oces e ne’  ntrerupt 35 ¢r 12d7). fPetrivie n "Hi
cercetttoarei g fdieewar esi slaretm aciosnpuwn de valor

colective asupra | umii, pe care | e acceptt.
fapt ul ct aceasta posedt o | ogict intimate nse
esen’™H al £ ‘Hi necesart a modernitt™i i, “~n ca
prin artt. Tezele autoarei C 0 n sitate inCapiwlul@n f
pentru a aprecia tipologia raportului dintr

in lucrareaConsumul cultural din Republica Moldova. Studiu sociolf@®s e evi den’
aspecte ale cultewrui il ktdeyi ¢ oegseummiofra chektxifiad mir

produc Hi ei de tip industrial, fiind stimu
di sponibilitatea 'Hi gust ul ei pentru for mel
confort sufletesc, oferind @fr mt agreabi |l £ de pe,tprléld €anferma t
Viziuni.i autorilor, cultura de consum devi
promoveazt Hi se dezvoltt genuri var iipdee

cul turt este recrutat din Azone social e 'Hi

omulurmedi u, cu o educa™Hi e culturalt pr,pe23r t,
Aceastt analizt subili’nnazd Heloe dae ui ldtaut iaim@duat >
a impactului acesteia asupra societt™ii mo |

Anal i za deunctrittraitie cul t ur al36:] deevliidneint™Hira z tc
cul tiviridi identit s ™ii culAourtad ret, csaurbd dtnd tih
actuale ale Republicii Mol dov a, revenind c
proces fundament al al s o c i'Hgptomnovlarea dceonntti et nhp'tdi ri a
a Hbrii ,npo 248]iCreecc ef a6 ea aspectelor estetic:
Republica Mol dova, mani festate prin A ntrea

Hi antic,pp.16aBa0 p&E2B r ededroianaskiLl De aserache8ajiot +

V.evi den ™Hi azt Irunhutconapbriarhentpsewori eastt iAgai o0s dop.4Z on s
45], care se regbtseHte "~ n rRascardhlcouwmmseiat bt rcHi
factorul ui extern “n modificktrile ierarhic:
Mol dov a, modi fi cOnd c afsaotpe rHimi jrddd ap@rdge 19 d i |

plus, Cristafovici P. H RemesovskiN. me n"Hi oneazt tendinHa negat
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denumind Af enomenul anomiei, care constdt “or
i ndi vi dppl2a62290].Pr3iln acesaeatoontrebutHen™™Hi azt c
def ormare a identitkL™ii culturale “n Republ
actual.

n opinia noastrt, s un rilor®s e n Hi Reabcin#EhiV.,HiI z i
expri mat e “Hni ipnitdidifestacae’ttnerildr @rin subcultuei [95] 'H Promovarea
cul turii nawi ¢76]glree cuErv oHiWdWwiaa pondi cel ui vi el
Moldovad [ J1S¥r&dgia Cultura202Q r e al i z £ r i [104], Patiticile eutiucate rini
Republica Moldova: aspecte istorice, teoretice, pradid@8], care cuprind viziuni vaste despre
specificul cul turii Hi soci ettt ™ii at ©t din

europene avansat® acest sendgkeabcischii V. propune urmodel tripolarde politici culturale

[110], bazat pe interac™H unea dintre principa
Analiza I mpl ement LCQultura 229 r ateead ii Ziat & u ldteu rcad re
necesitatea reformelorindomefil®]. Cn pl us,, eAspubl d@eosehi ceé
probl emele “n culturt apar din cauza difici

di stinctive de naturt spiritual Aceanatttercant
este esemH maHel eeeateda compl exi t & Hi i pol i ti
pentru dezvoltarea unor solu™Hii adaptate ne

in lucrareaEconomi a Pr opr i [@]tBadrili ecdnontise $pecializal anl e

proprietatea iiasntspectealteporstubtienesen™i al e

cultural® [Referinduse | a probl ematica cercetmtmasta
expresiilor materiale a obiectelor de <crea
drepturilor conexe, cum sunt produc H a c

i nterpr et tq{aitlarsformatinto c a hoeByr;8 f ZisaAidn dlHst ri e a
aut 0,p.0l42].Gle r c e tetvti are wrifidipial mdividualisP Hd £ e x pl i c a Hi i
nihilistalunot eor et i ci eni economi Ht i ° n;actualigdmdastfel c u
afrma™™i a | uil. Galpb e#Eiutimm t™Ha eaopnompat ha wmpdul
deoarece art@mlidl€eecenttoxal|[ 4onsidert ct di

parte industria de publishing, industriadd® py r i ght i ng Hi industria
De Hi apreciem cBadari i bsuihitae mmudeor aad wii d do s
afirma’™i e, deoarece considertm <ct rel a™Hi o

i nter pr et t-ad tlarsformat innduwstad deeptidui de autor, ci valorificarea dreptului

Artistul este de natura sa un antreprenor independe
unor perfor-enamifemiace i o @@ fpirimedliibzatttatdea de afirm
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de awutor 'Hi a[8]doaptut ul erocoompenentt esen’t

aspecte structural e Hi func™ onal e vor fi
lucr Erii
122Teoria | anWwul ui val.oric al i ndustri ei

Cn rezultatubh asaecosmtshragttanptur mbt oar el e: I

muzicalt esteoialvesdamgatibtntpernditsci plinart,
metode ce coreleazt industria muzi caAMcestecu
practi ci contribuie | a diversificarea opini

i mportan™a cul tur ol ogi c tcolapentn dlentfitarea unei strategiz i C

favorabile dezvolttrii strategice a domeni
i ndustriei muzicale sunt |l i psite de o nuar
teoriilor autohtone. Acése const at Lr i subliniazt necesita
originale noi. Prin urmare, “n cadrul acest
muzicalt, eviden™ ind contribu'™i aa.autorul ui

Aspecte introductive pentru t e.dnrcadaltdorgein W u |
l an™Hul ui val or i cs uanlt eimn ccuesntt rrjaeiia | puezaifcaaplteu U r o

fundament al t pemtwaoat undielnan f e £ @am ddaardcdeoriea | cea tatc
exploreazt profund aspectele culturalecale
obiectiv eviden i er eodd,@loFx0ipAct eed sotrt menttideo ds & 10 éu

permite identificarea unei probleme fundamentale in structura industriei muzicale: erodarea

conexiunilor func™ onale dintre compornente
intermediul acestei analiza ut or ul contri bwimé ciia f aelHalHeiglk
i ndustriei muzical e ‘'Hi subliniazt 1 mportar
i ntegritt ™idi acestei a.

Este i mportant de men'™™ onat c tautordiPortecMo | 0
a introdus, 1n 1985, conceptulbea n W ,c &l o mis¢a¢ r ument analitic e

surselor de avantaj competitiv, detadiiacest concept in luces saCompetitive Advantagd@45].

Anterior, sociologuGranovetteM.a cer cet at | egbtturile soci al ¢
concluzion®©nd <c¢t acestea pot fi ma i efici
puternice, cum ar fi prietn i i apropi a'Hi s\ afolésibansitlifiea ., Grna npo

1973, termenul deerigi slabein lucrarea sdhe Strength of Wedlkies[158]. Ulterior, in 2007,
WattP."HDoddsP. au publicat TrdJournal of Consumer Researitltrarealnfluentials, Networks,

and Public Opinion FormatiofR6l],caresa dovedi t a fii , , 0 cercet
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a influen™Hei re™Helelor sociale “n consumul
Hi ideiloro [261].

DeiBi ¢ Wi BxpliaativallLimbii Romand53] admiteutilizareatermenilorAv al or i z &
'HA v a | o r dasironinagmcesiucru esteevident ” n, $nicontextulteorieil a n “Haldriaai
industriei muzicale Hial intregului c o n "Hal rezetdoctorale,autorul propuneo di st i nc’
a x i o |doigfiecrtimtredtiesieexpresii. TermenulA v a | o 1{lil]pm@sugudein oarecare
efortintelectualindividual Hser e f l@procesulin urmac & r pradwl sauservicid muzical
c a p katodredoard a t orreictukniioiantt ceef saten AH'Hi sauahktver sall itz a
printr-un efort social colectiv. In schimb,Av a| o r [1i]isecaa recde n peutdizarea
produselorH serviciilor muzicale fiecareavandniveluri de valorizarevariate,in cadrull a n "Hu | u
valorical industrieimuzicale

Astfel,a c e @ s ff e r penmikiiexplicareaaptului c fin cadrulindustrieimuzicalesunt
valorificate diferite operemuzicale,inclusiv operelecarenu suntapreciateartistic saucultural
a d i consideratede unii nonvaloare A c e adsit st iesteanfide a "Hal detr e gl e me nt #
i nt er nHiHa tHn,acdregluey e r mdustrimiuzicat. In concluziaacesteid e | i mi t t
conceptualene n "Hi ® walorificareaproduselofH serviciilordeindustriemu z i presuptne
exclusiva ¢ "Heconomie multiple sausolitare iar valorizareas u m e la teate’H capitalizarea
c u | t Acestakpectulturologicesteatribuit exclusivindustrieimuzicale.

in acest context, am extins analiza asupra categoripidedo d u s e  diri indssteia v i c

muzicalt, -tengenpr ®husael e muzicale. Acestea
timp ce erodarea conexiunilor f5l riiind’Hirocesea r e
complexe, au fostinvestigate didir per s md cetcitMic tdi Ast f el , contt

distingeprinto si mpl i tate derivattit din i-demutidrie aco

de caracterul explicativ, predictibi lustriel e du
muzicale.

Teoria | an™Hul ui val oric al i ndustri ei mu :
utilizarea unui I i mbaj specializat, centr
accesibile. Procesul der menslt ot uinroe dist &€ o
semni ficative de conceptualizare, bazate p:¢

abstractizat o serie de propriett ™Hi comune
menite s t drepterepere mscadtul noii teoriAccentul este pus pe orientarea
terminol ogi ct, iar aceste defini Hii sunt c

muzicale globale, facilit©nd astfel expri ma
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AHa daafri,r ma™i a ct Aindustria muzicalt occ
caractere culturale HppBtdS5homugeredastvoOotrHi

occidental £t a at i ms c UMuorpreigcrze indeltngatl c cu i ala s ¢

reflectatt “n.crKCinzacesltt wroinit ek256]br eHel e
constituie dovezi elocven{®] al e a c esyuctarale sAdtrfiel , pentru a
analiza materialului supuser cet L r i i , am considerat <ct ac
i ndustriei muzi cal’di oeedgerdern taal fec ornd prruenzt ik ti ti
moder ne 'Hi |l upta pentru recunoaHter, 103 r e
Contrnbagfiomstt "n eviden™H erea acestor bre
di nami ci i i ndustri ei muzicale, ceea ce pern
economice asociate.| ust r ar eaeaddast raa geusnednéxakl2d at £ ~ n
Pentru a sintetiza noua teorie, consider
gl obal e prin compara™Hi e Hi similitudine cu

japonezt FFokpryiamae SfnOriGicrublr iilset 06 0 jmdrédecdi  u |
virtuwile social 58] .chAbdbardarpitespewvi it E@iaiHi
faciliteazt identificarea or i,deoaree acestaestede | or

constr uct globalizatcAldieosntael br e He sunt cauzate d

segmentuluicreatng | pr oducer i iconstinmfbtuluithgl segmeatduoubll
[139 pp. 222 9] . Di sfunc™Hi onalitt™i I e structural e,
at©t ca o consecinHt a influen™Mel or exter ne
[59, p . 85] . Cn pl ulegere a stretupiirindusteatee $ t @ ec r inéHea | s
Agradul de " nzestrare cu capital soci al a
economi,m.i 0173]0. Cont ri bu Hi ateailotnoernuHi doianalizaen s t

speci fitcki @i i mwWbaiscal e, ofcard it mudasupra gimamiki[23@]e r s |

rela™H il or dintre segmentele creative Hi <co

Fol osind paradigma ci vi |l iHudgingiomSnsaé tewai e’
doi polii mpor aasdambl ul de particularitti™ Hetni
Aci vi [70.A&tHni oconstiuielbdz&e@®n omenel or |l ocale 'Hi nu

statul ui anal i z7t. 'HDi nat rAec icviiV ii | HadiRgtédil cohr edn € 2 £
j aponezamerliad d mto, hi ndus&t, [5],i sdwtnd rckl Hd c e rt tol

occidental t, consider©nd ct aceasta Aare i
regiuni , reali zearzeetclel e Mmad nitavmintslatt @ex mo c a ft
“n cel el al7ep. 4091 k]t Lt HEmerfci tarea acestei é

45



administrare, control 'Hi domi nar eAcgrehlir etae
falie Hi a confl i Otpp.R9B26].di ntre state nucl eu

AHadwal, uarea culturalt a acestor confrunt

considerarea | or drept provocktr.i a idustriilor e  m
muzicale | ocal e. Cn ac eahtu nctoinntgetxotn,i acnokn sftuartnt
clar £ at ©t asuprc®tl|l Hni asuprgemneadalstriei muzi

Cn opinia noastrt, adnro dmersaipe atdiuvgt],r ¢aeMa

cum au eviden™i at autori.i men™Hi ona™Hi anter.i
neeseiHal e " n formul area wunei nNe€ondiedben i mdeis |
culturii muzicalelocale[12]s e i nt i@ gspeciaff inctcont ext ul proxi mit
civilia@aéHynet iTeetlz men™Hi onatt va fi luatt " n
industriei muzicale din Repubh Moldova Capitolul 2) |, precum 'Hi “n an:

mo d e | ar el deddezvoltaresHt r a taemglustcih muzicale autohton€dpitolul 3).
Aceastt abordare reflectt contribu™i a aut o

dintre cultura | ocal t Hi influen™el e gl obal
Enunwul teori ei l anWul ui. AMad @or,i adarnr fddi mnmd
teoreticer ef eri toare | a industria muzicalt prez

C o mp u sptr oddiunc "Hi e, d i $Anhexalld). ACEistezcontbonenteanclisd umai multe
segmente func™ onal e. Cmp raemuirutl , weudtdeeEniuecalesad g 1

globale Di n punct d e vsegthentulecredtiw segritdntal comdumatorului final

constituie verigiproximale “n ti mp ce, din perspectivit st
ceea ce face ca verigile r es pAspectui graéic alscelor n u
me n "Hi onat eFigara A.B.1dindideral2. ~ n

Din aspectulturologic, acestenomen poate fi explicat fhabelul1.. Tab el ul ev
dualitatea rolurilor individului din indust
cedeazt puterea Hi i nfl uen™™a Elementulg@&par eauma’
controlul asupra di mensiadrei,i ceeanacmri c® nldiu ca

de alte entitt™ <care gestioneazt aceste as
muzical e, dar Hi v ullementula(bB )l i t atHe ae c D e aptuotr
semni fi catni vall ,egdeare,a pdre a consuma produse mt
ckttre alte entitt ™. Apofidagpsutt te rd ii n admi cctu mpULg el
devine tot mai dependent de structurile de
Conceptual z©nd cel e eviden™H ate anterior Hi,

noastritan®ufelval ori c al i ndustri ei muzi cal
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respecivcea creati vt Oi c e.a Me nc'ld nosnceptealizarag awdestai n f

teorii, bazatt pe datel e Hi Erpaokt &t el ei nee
i nova'H e THi t Exeeltest fIBEAT 202 drecs|f agHua at £ "~ n  Chi
Mol dova. Ac elddmutPiemillliHMedaliade Aua (Ammexar).
Tabelul 1.1. Dilerac e d fputeriiiHc r e Ht er i i v ul némab inldiutst "Hii ia e
Impactul verigii
Elementul Descrierea dilemei asupra |
__valoric
(A) Creatorul din | Autorul, interpretl saupr od wd £t o'rn c a Cnt tiraerHH
industriamu z i | valoric, ¢ e d e admihistrarea dimensiunii economig dar <cre
inclusivdr epturi | e 'Hi ,care meérg spn vulnerabilitatea sa.
altt . verigt _
(B) Consumatorul Ac e lom,81i n i ndust r i adejaiucalitatel Cnt tlr seritHe
final de consumatotared e 'Hi ne cea mai cr eHt e
anumel put erea economioccek alz vulnerabilitatea sa.
Consumator ul f alegerd, desiaal timpu
Hi Bdmi,i care merg spre .o
Sursa: elaborat de autor
T o t o, dheestdaspecte ale analizeulturologicea u f ost expuse “~n ca@
Htiin™Hi fice organnlacaead ndasAMTAPmudacalHL gl
slabe[5].
At essktauac™@nd, "~ n | an"™Hul v,adcloul mediloa Ir aidn dHiI ot

radio sau TVgener eazt poepnarrtuu alopvarigiineli @a ur mar e a

i nteligen’™ei 5ar tRdii eclitiddede nueilnAdi rormmtprtiem depl as
muzicale pe cuwveai dis tfeudmdiHiedgastdandesat in joc?
inplus,ls e He | e dsvins p aliifioribie pentru verign devenird ¢ o n s te o@EXUNH

i ntel i gen.'ieerogaed Ai f ncii mlde s 1 di @ £t ms 2 mg emidrdi " n
tensiuneadintre n t e dumateHi Hu ma ni s mu'l A stafve lo,n@cl @ msst tHA t immon .
i nundatt de si,carenes atuit ®madc domsemamrlor [B22pm&Bl,or i t
individul din societatea de consimn € la u thio ud i & én@dest gontext, consumatorul

de muzickt este obligatproduscomecidk r ansf or me din

0 Teoria Joculua f o s tle nwatereaticiahul american (evreu de origineaustrog ar £ ) John Van N
abordeazt problema comportament ul u-uncadpteeguli precisegacec ur i

stabilesc posibilitbt™ |l e acH unii fieckrui jucktor

1Teoriee | aboratt de filosoful iranian Reza Negarestani
chestiune de invegtiar e t eoreti ct THi practict. Rezultatele ei

opozi Hihe cu versiunile clasice ale umanismul ui Hi e
Negarestani, men ™H o m@ahbndgé (R0e8)rdetligeace gndiSpiriti cat £ "~ n C

21 deol ogia wumanitde&ivoltteantnitol dgi ¢el osof ul romon Vi ¢
cettSeanul ui Humi ngagishitb dfhieeo padidemssumat or! Autorul dezv
publicate in cadruhnstitutului Europeard i n | a Hi (2011) .

BTeoriedezvol tatt de exponen™Hi i RAAddrino di.n, Foame fauarts i H
a civiliza'™i ei de mast, care este condust de sus de
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Aceste aspectemanistice,i de ol ogi ce Hi c i Vv i’'Hte guplithentam a |
pentru a facilita tratare@ o mp | eubiectulaiavanstr i I nt eth cadreln W e
Capitolului 3.

iIn contextul 'Ht ids#r #itH ek moisteriapsivingdifidistiae r e
muzicat le includemin Tabelul1.2.

Tabelul 1.2. Argumente pentru teorie: sintezap ar ametint & o alor'Hli un

Parametrii industriei muzicale globale Dovada rel a'™Hi e
Val ori zar ea 'Hi val ori|Se realizeazt asincro
Scopul CHi mi jl oacel e |[Se confundt
Di mensiunea autohtont/Cresc reticenwa
Omu | aut or CHi al gor i t| Se substituie
Omul i ntewlpret 'Hi N F T| Se substituie
Di seminarea ofertei HCreeazt virudi muzi ca
Expat ul 'Hi i mportul Bal anWt oematcival L
Infl uen™Ha externt Hi fuGenereazt tendinwe no
Cultura muzical t gl ob|Epuizarea centrelor locale de creativita

muzical t
Compani i i ndependentelndustrie oligopolist

Sursa:elaborat de autor

Tabel ul eviden'™i azt compineadiultiraldseie mukgicale i n
gl obal e, subliniind cum parametri.i e s en’ Hi
di mensiunile autohtone versus gl obaloce, piad’ gl

caracterizatt drecofswbisda i tmi r e asHi opou rbiall&hin "Hai |

negati vi smtrroc odhitruameiacztt , catei goproiltiesatzikc Lcr eat |

genereazt tendin™He noi, addfpHET149] n AAxcxialsart «
sugereazt ct i nducstadmt imuwt ctarl &n sefsaremarnet,r u
Hi aut emutziicgiatiattfea compromi se " n favoarea ef

di st rgenbraicide A
n acest cotext,prealabil definiriconceptuluindustiamu zi,cahki der t m ac

caun construct polarizatauca un semiconductor cu goluri, in care circuitul valogisteafectat

de br eHel [8]. B¥ni axdste wunsderente, asigurarea wwiura | | 2L nkt oase
consumatorul ui de produse 'Hi servici.i mu z i
verigilor sl abe ale acestei i ndustrii. I n

perpetuarea sl tbiucegi dapestpand arv arit griHa s eatd oconr

industrialt. Prin urmare, industr i adiferitede c al
Aceasta "~ Hi exercitt influen™Ha asupraidemsepitlpdioane!
Hi i ndust r ila Dialaectiqieude &alrdiso{ FCanr i s : 1983) , autoritiehmriont
propagandistict, unde consumator ul este client, ang:
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dezvoltare Acest aspect al analizei culturologiee fi aprofundat ircompartimentuDi r e c Wi i
dezvoltares t r a ta endustreekmuzicale din Republica Moldowhn Capitolul 3.

I nterpret©nd teoria |l an"Hului valoric al i
oportunitt™i | or de dddedzv ml tspraéHiarldamdnniuuladi c
Hi Ro M@reiseti .| ucru a fost men™Hi onat de cttre
Conferin'™Ha ntSieinmsirfii call eonlinitneer,pr ef L mirigahinze
Uni versitatea GOeagd Eoasqih periodda 048 rnoieenbrie 2021in | a 'Hi

RomaniaCu t oate acestea, |l a aceastt etapt, ap
i ndustriile muzi caroemOdRepublickdVoldova @ u td oy e @ te Ht e
procescompleX n consecinH, vom cont i Qapitolulaid.al i za

Cn prezent, abordtrile autorilor din :Rept
Ae este i nduisftirei & tmwzei aelfterim | a sector, d
sau resort. Cn conseci midktiemp B n,@udiut va reairge la n i
teoria | an"™Hul ui val oric 'Hi, c ornepzl uel nteant tieal re
sociologicerealizate Anexa2). Tabelull.3.i | ust r eazt per ce példmeantelore s p
esenH ale " n definirea i ndusdteaacanomitmli z igealee ¢
de profit sunt prioritt™Hi semni ficative, cu
valorificktrii drepturilor de autor, sus’ H nu
industriei.

Tabel 1.3. Elemente fundamentie Tn definirea industriei muzicale

Numtr u Ponderea

Elemente componente in definirea industriei muzicale
respondrktspunsg

Un Hir de procese cu caracte 241 45,3
muzicii

Activitate muziedal ts u'bn ewrtna 409 77
Activitate de valorificare a 308 58

ce apar Hi autorilor operelo

n
Domeniu de activitate grareatatth 255 48
economia realt c®©t 'Hi “n cul
Expresie a culturidi muzical e 390 73,3
conflictul ui dintre creativi
Nu cunosc 19 3,6

Sursa: elaborat de autorinbazae r cet Lt ri i soci ol ogice re

Aproape 73,3% dintre responden’Hi consi de
culturii de mast, indicO©nd o i nterac™H une c
453% dintre omsidgpionidediHst ri a muzicalt proces
muzicii, fapt ce confirmb aspect ellranspmbiueg z e |

rezul tatele sugereazt ct industria muzicalt
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implica "Hi i culturale profunde, dar Hi CuU provec
sale componente.

Aceastt cercetare eviden™™ azt necesitate

bazatt pe analiza tedreiiladrtiumt erdrea Hindrealpe ¢
sociol ogi ce. Prin ur mar e, abordarea integr:
conceptul ui de, icnadruest’rn gel onbueza zcta l &t ©t aspect

ale acstui domeniu dinamic.

In acest contextdefinim: i ndustri ar epuzizd amlskbst em dual,
economi c, “"n care produsel e-udi | aafervaadinolr ¢ c
produccre di £60Or i baWs um

Defini ™Hi a of er iutnk ceosnttee xrt e |ceovnatnetnp o’r matnr, a\

actualecu care se confruntt industria muzicalt
di versificarea canal el or de consum. Anal i z:
strategii mai eficiente dealfHestfiuommdame ntHie aizn

strategict a industriei. mbreiplbe, didaf iRreip'dib

"mbogt He'Ht e | iteratura existentt, dar ofert
facilitondl|l®gmeaie murio mph el i t £™H i Hi evol uHi

13.Met odol ogi a cercetbtrii industriei mu z i c

Cn cadrul cercetbtridi au fost utilizate d
dintro per smpelcttiidvibksci pl i nart 'Hi i nterdisciopl:i
cercetarea trebuie realizatt prin prisma u
sociccul tural e similare i ndustriei mu ate priml e ,
el iminarea grani Hel or conven™i onale dintre
permis autorul ui s £ a niradlsiriad mwziealeqencetabdinemuléplee a

perspective, aplic©nd dmedoneedidsocidlistogcuahdoeptali, n "He
econome, tehnologe, matematice t ¢ . Contri bu™i a au tnairnultou i C
di scipline pentru a oferi o "nNn"Hel egere cupr

Interdisciplinaritatea a facilitat transtet d e me t o praxioldgieeodin ditciplineée 'Hi

conexe, contribuind Il a o "n'Hel egere mai pr c
met odel or de cercetare Hi a principiilor me
afostut i |l i zatt pentr Htiai méEH Hivrmenturmcapreodusi nt

empirict. Respectamsearpriendiipiai i ot eguli tt drHali

vertical t ianatizeislumlogea bi | £ a
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Bazéndune pe reali ztriamet idliiveats,el oo mbHtn a tn "Hel
cercetare ale metodel asp et b ®ngikudinatil ntdisyemdt | f i
pent r u faumcament area dezvolttri inReptblicaMokdgva.c e

Men™i ontm ct, “n contextul i ppteenz eiu de sO
probl ema 'Ht i i inditribh mazicdl pe s ne | pealrétied eirnattebgr an't
cul turii, dar distinctt de cel el adeteecetiemd u s
l ucr tAst fel, aspectul i mportant al abordbri
din RepublicaMoldovacaar t e componentt a industriei mu.
dept HeHt e sfera muzicid.i pop, prezent ©nd cor

muzi cal eclarifitacce as et esen™Hi al £t pentr u imnJvesigag.ar e .
Prin urmare, obiectul cercetat este industr
autonom in cadrul industriei muzicale globale.

in continuare, descriem metodele de cercetare ale industriei muzicale In conformitate cu
consectt i vi t at ealucrare.i | i zEr i l or

Metodad i acra nfi c&t aplicatt pentru a prezent

caracteristice acti wiet toHidii nmwz il(Cagitolelcl)y. Gneosl poe

aplicarea acestei met ode autor ul a cartogr
intervalul crucial (185 950) "~ n c ar e satransformatirdd irelastrigieunwel ¢ a |
i nterna’™i onal , i ar | a nduuviatirziencaléHiesterb@ de ar(. Retafiiu b
ale acestor rezultate sunt inclus\imexa2.

Met oda sa necfremiitcto analizt aprofundatt a
detaliatt ~ nt ¥fenodutogvatulnfdniog al feu Ima jnoircer o f accaraidu 'Hi
f ost esenHi ale " n consolidareanuizi eRezultatele b i |
aplictrii aufostistégedincomgpartoneérgul alCapitoluluil, f i i nd ¢ omb
met oda hpeongtrrauf iactevi den™Hi a contri bu™i il e ce
i nven'H i

Metoda comparatiy st oar | fcd st &apitalulc 1a gehtru & compara aspectele
activiti™ii muzicale “n civiliza™Hi ile antic
a i dentifica Hi |l ocali za cel e mai reprezent
i nterpretare ulterioanfioat@industcomal extc®t 1
muzicale.

Met oda bi Bl ifoogsrtafaglki catt “~n cadr ul unu
document at aceastt cercetare prin completa

muzicale audioHi vi deo. Aceastt procedurt a fiost
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decembrie 2022,IBi bl i ot eca NaWwi on aBNRMaundeam anblizat istoria M
Hi C AAludoddétiteaq 76] . Sintezagpestee8DiI 2 AO0Ldendbuaodame
“n trei subcol ec™Hi i: documente de muzict ti
(20. 000 de vol ume) Hi document e aumlil®dide u a l
casete audi o, 650 de compact discurio [776]d
considerater el evante pentru industria muzicalt d
fondul de muzict ti ptridetBNRM sund decoumare diversitide, a

reprezent ©nd diferite culturi Hi fiind rel a

S-a extins utilizarea acestei metode protr anal i zt detaliatt a
i nterna™i onal et i'HinHi fp eref d rnmadno’Heein i 1 | I ndust
investigat bazade dakei bl i ogr af i cBcofdd 16PbhbL I omet rieectul t a
prezentate farticolulpu bl i cat [ 140] . Prin st ahbcuvBnturckeee cr
Amusic industryo 'Hi del-202jsa ®nab Hinnetr viaé uu | t
pentru cercetare. Astfel;as r eal i zat selec™ a a 105 |l ucr Lt
(Anexall) . Din perspeelievamacamui t &t ipub | i ca Hi i i
de lucrtri, urmate de 2021, cu 30 de lucrktr
“n manuale (70,00% Book Chapter) Hi 22 rsunt
avoOnd o pondere nesemnificativit. Cn analiza

Arts and Humanities, 39 (33,9%) sunt incluse in Social Sciences, 19 (16,5%) in Business

Management and Accounting, iar 17 (14,8%) in Economics, Economatid FinanceAhexa

11) . Contribu™Hi a autorul ui se eviden™i azt p
anal i z¢t, facilit©nd astfel 0 ~ n "Hedk eegcetareca a p
industreimuzicae | a ni v all i nterna’™i on

Met oda ta pfod sotg iGagifolul lpgeanttkr U na st udi a activ
preindustrialt, iar metoda evol u'Hi oni sttt a
i storic, analiz©nd evol u'Hi a st r uctasintetizatdHi f
etap zare proprie a evol uHeé¢ alhdaddGamtolutui2e | mu z i

Metoda analizei comparativa fosta p | ipceantttr u exami narea el ab

di feritelor grupuri de autori e€eHii ncdounsptarriaar e
i nclusiv al e autorilor o nterpreténad treaultatele amalzen© n
comparative a teoriiloa MhnarHhwlihat eo Hdef innie’t
muzicale, care integreazt ambel e abordtri
Met oda gruptaifiostombt nlaitzatt "~ n ur ma apl
caracteristici, astfel ct tGaptalllisaat enp HolHE ¢ e
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categorii: sur se bi bcluilotddiraaf$ia es ec & ue € @ d & anim &t
Prin aplicareanet odel or de anali zt, cons@alr gWwiuep,atanmn
factori externi ce influen™™Meazt i n-dwssucturata n
"n dir eowlibdieAcdastde contri bu™Hi e eviden™H azt
muzical e, reali zate prin integrarea abordt

inovatoare asupra acestui domeniu complex.

Metoda olbserea®ieeiHi indirecte) a fost wut
ocul ar Hi participant activ |l a diverse &ev
Republica Mol dobata®t i Hpriwi aldt e e’lHia Anma@en8'Hi o r
HO.Apl i carea acestei metode a perimifsoranua diriulr
privind situa™Hia actualt a ingbanr iexiemml 2i
concrete. Aceastt aboa daret eeamaftacitl ia at e mo

nregistrarea obiectivt a dat el ormetdnahalizeit e .
documentare aut orul a reuHit st i1 dentifice pri mi
publicat articok de popularizare a termenuluin d ust r i,e cnounztirciabluLi nd el
demers Htiin™H fic.

Studi ul sursel or docume n metade psiaologigeraportand e a |

procesel e din I ndustri a mu z i cedel de subiectiRsmp u b |
i ndividualitate THi mentalitate na'Hi onal t.
proprii, altturi de consultarea altor exper

asigur®©nd evithHariemacldedartaa tTmnl st udi u doar

relevanteAl t e detalii ale utilizAmiad experti zei
Met oda sai sftoesmi cwt i | i zatt pentru anali za

el ementele sale constituti ve,,inicadtul€apilalm2 X i u

Prin aplicarea acestei metode autorul a investigat subsistemele industriei muzicale, actori

i mplica™i, entitt ™ | e Himetsdastructueir &h e Wasparmia |. £ C
ocercetarecupmiz tt oar e at ©ftc ©ds uHar aa ssutprruwac tf wirnici'Hi o n a l
ni vel gl obal, i ntegr ©nd Hi analiza factori
e v i d earstibctuwriiindustriei, care cupringer oduc Wi a, di st r i lacestegaa O
fiind componentel e es eniiHCapitolel 2 aAlteedetaiii ake tcedomu | u
men™Hi onate Anexal2 i ncluse " n

Analiza datelor statisticétl a bazelor de date relevanggr oveni nd de | a
i nstitu'Hii publ i ce , rmactlidasn Wl cadrul’Haaragrafului enivinda "Hi
f un c "Hi egpexifice aletingfistriei muzicale autohtoGegitolul2 , | a ur mkt oar

53



identi ficarea cantitativi THi nomi n apltotejatea  d ¢

conturarea dimensiunii cant i tcaneicial prival stabilirean a n
di mensi uni i cantitative THi financiare a se
bal an™Hei comerciale a industriei muzi cal e a
"n evi den'H erteaal ea spreicvtien do rs tersueeent ur a Hi di na

l a ni veMHi nladgHi tonaadarea perspectivelor pentru

Cercet ar e alnsadreld eorl @megti tcrki.aindsstie mwzitae§dbse ut i |
metoda anchetei sociologicel aplicareahestionarului carea servit ca instrument principal de
colectare adateloCer cet area soci ogpeguot e &a hdare ainclue a THi
531 de r,énsperioadapeilie 20237 ianuarie 2024R e s p o n d e adidlirural adi i n
reprezentab3, @6 (285 persoane)iar cei din mediulurban a constituit6,86 (246 persoane)
Responglremvidineau dunal e c &iraicartetbiBoroea,Sat & Heni ,
inclusiv din centrel e muiHidio mnaipiuC ha |'HiAstfelaui o a
eHantionul stratificat, " n cdept@inzone geografic® ales t a
Republicidi Mol dovPentrurabrdareaentceuctt LtLsud. soc
l ndustria muzicalt din Repubadfoscemboidtah achestiomar p
(Anexal), car e3 T odéHi net r,edordona pe mal ia @wd o nadpul ci kcthor
Ht i ianl™Hilfuccr £ri i, doctor “"n sociologie Tatia

Cercetareas o ci olaovgatet mbLt oar elpeg efaspieciHel e Hi (
consumat or ulaprecierdggroduselor muzikale dia s pe ct cantitatdi
mor ali mpadct ul tehnol ogi ei Hi a intelig;en’ He
impactul crizelor externeinclusiv ar e s t ar pandelniceSARSCoV-2; impedimentele,
problemde majore o p or tle’Hii t HlHdeedeZ\Hiltareale industriei muzide; s u b i e ¢ "H
sistemului;f u n c "Hitea stractura;asocierea acesteia cu alte domenii de activipatggjarea
drepturilor de pprogpdaumeitihadutehtoi; cddelli eanatiMarivind
difuzareda radio, TV Hi oplFeonampHict ul , rel evan™a Hi I m
pentruc u | t socieatedHlin Republica Moldova.

Men ™Hi onéemt cd&, a pspeciliie mdustretiamudcalear e sbhafi pat

comparateau f o st Cc h esspteicamd "H'Ht 6 3 ~dEexdpeandHiavuu t er p

reprezentarén cercetare ncl uz ©nd: Hef i ai sec™Hi ilor raic
directori artistici ai caselor sau f[Hal atreled
directori de compani i muzical e din SAgcetnadiri el

pentru Propr i ed Mrsteralui Culturic | e at eapt e "Hi consacrtr
din Republica Mol dey ap Herofesoniruritijersitaridoctariedin cadra h e s
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Academi ei de Muzi ct Hac3demidieniex p@Eir "Hha & ppo nPdagats™Hii
cett™Meni care | ocui exai’gn nRepuldliincd&®eNalbd dwe

in domeniul industriei muzical&l locuiesc(in prezentin Italia, Israel, Canada, SUA, Anglia,

Spani a, Fr an Ha, Geyr maoe Ht i ®RubiiandHi c Re snidin o & a
acest contextpr of 1 | ul respondentul ui din cadr ul
variabile social e Hi demografi ce: medi ul d e
studi.

Astfel, ceHzmttiporualent at ur mintdomeniel de adtivitate r i

a responden Hi | 0irl6,4% (87dde getsoaney indusiriz creatis®ll, 1% (59 de
persoandB8%clO0@r per $b,a2a®)(;1 @ dpuerastb &@ne) ; t e

i 8,1% (43 de persoane); masedai 1% (7 persoane); econorniie6,8% (36 de persoane);

jurii®@i, d® (19 persoane) ; 'Hi alte domeni i, p
12,7% (68 de persoanéiriexa 2). Marja de eroare a Ha nt iadostuld )X6.Di st r i bu
detaliatt a acest drn \arrit Abeeil2d neadtbe apr ezent a

Contri bu™i a a u tprinnpattiadpareda electasea dateler prin intermediul

tehnicid. chesti@maamll zia; acdept ocavari abil e,
profundt a comportamentului Hi preferin'Hel o
o valoareuvadtHt g atHe |l lea exi stente " n domeni u.

Cn pl us, analiza datelor ob™i nut e “n u
informa™i il e furnizate de exper H |, a per mi
domeniul muzical, a gradului de profesia | i s m, precum 'Hi a abor dt
referitoare | a propuneril e Hi solu™iile p
Mol dova. Contribu™H a autorul ui se reflectt

concluziirelevante pentru practica de specialitate.

Distribuirea datelor cercetbtrili geauttatub | o g
acestora st fie util de administrat (Adexa2.cadr
Astfel, acest insument a fost utilizat pentru a fortifica analiza referitoare la: perioada genezei
i ndustriei muzicale din Republica Mol dova '+
gl obal e; i nstitu’Hi il e icrad peluEldi in nidaltaiear domeaililug;, | |

apreciereacotg £t r 'Hi de pr oduc ™Hi e mu ziaudovizual al Republicit o n |

Mol dov a; i mpact ul creaHiilor muzicale de o]
pieselor muzicaleprodas prin i nter medi ul efortul ui cCrea
muzicale produse de inteligen™a artificiallk
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Dat el e de uni cat rezul tate di n 1inc ®atec et &
compartimenteledar in mod prioritar irCapitolul 3 unde autorul a completat cercetarea cu
procedelide modelaref undament at pe o ac™Hi une de previ
Ht i inHi fice autorul eecus mmbbdat adaveezse de:
I nterpsteémirce, simetoda eveni mentel or pnetedaur s
scenariilo,, anal i z a SWOT, met oda comparawiilor
previzionaleetc

Aceastt abordare 1integratt dexwltaccz ontHicadut
met odol ogic solid, capabil st of e stategip @lr sp
industriei muzicale.

1.4. Concluzii la capitolul 1
Analiza fundamentel or istorice, teor eetai ce
dus | a formularea urmkttoarelor concluzi:i
T Sa demonstrat o tranzi Hie semnificativt
i ndustrie compl ext, influen™att de <cont

dezvoltare ackhliivnitaZzH i r arluwli-cal eurcal ,f eav

contribu™Hi ile diferitel-arcon¥¥runtgzaiHi cu ¢{
de memorare, transmitere Hi recep™H e a m
istorie, cu t ur £ 'Hi economie pentru a ofer:i o]
muzical e, eviden™i i nd i nterdependen ™Ha
contextualizarea fenomenel or muzical e,
sublinindcontiui t at ea Hi evol u™Hia din industri a

1T Sa constatat c¢ct activitatea muzi cnailgkr aaHif

rtzboai el e Hi expansiunile teritoriale,
autorul ui caresat tpr'ovoekpl bbpa istorice a
i novaH il or care au sus’'Hi nut evol u™ a i
grani Hel e tradi H onal e, transfor mGnd cr

Aceast te ®ocohsumudreef | ectt o schimbare cul't
transformandactivitateamuzicd intro af acere "~ n <care profi
succes, demonstr©nd i mpact ul cutwatedAsttell i | o
autorul, anbzand istoricul, a contribuit la stabilirea perioadei genezei industriei muzicale

Hi |l a redefinirea ei
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Saaccentuaf apt ul ct transformbrile economi C¢
muzicalt i mpun o reevaluare sistematict
relevante in explicarea fenomenelor actyalé ©t gl obal e c©Ott #Hi c k ¢
teoriile preindustriale ofert fundament
dinamica contemporant. Contribu™i a aut o
i nt er na’Hi on apentru aHargumemrtaHiecesitatéaeunei teorii nelevante
domeniului. Autorul propuneHi o deficnoinrceepnadtiade inc
adaptat ldenomenulglobaliz r 'H al tehnologilor noi.

Sauevi deaspddielattr a n zompitreed e | a c ul tinuforraat fidiela ma s
i nt er eicfadnatdniigli t al , refl ect ©nd provocktril .
sector. Teoriile fundamentale subliniazt
muzicale, i ar perspectivele cont ermeidar ane
reali tt™H |l e digitale. Aceastt evol u'Hi e s
mar ket i ng -adeddinittolllin@ozattulc Hlit ur al gl obal , de
sa economict THi soci al t. dinamidii andustliei pantran t r i
abordare integratt, ciombem®aid peal paadlit i v
Il mpactul transformktrilor digitale Hi al
Analiza abordtirndwgt rtieeoir emhu ziec aallee " n Re
evol uH a acestui sector, eviden Hutndar iptrio
Hi cercetttoridi mani festt un muzitcakeAuworul cr e
| ucr Lr irte organzd e r |gpamdnimentke tematice promovand astfele r ¢ eet L r i
relevantec ar e ctormebd in"Hi b o otk Lccoall ttuc @ah & e mpponind n L
pot eh™c al &conoridal indtistriei muzicale.

Analiza teoreticéala dnduRepubli ma Mol dov
val ori c, eviden™H azt complexitatea inte
abordare relevit probleme fundamental e,
breHel e si steeamitic ei, ntceagrei tafteecat i ndustri ei
cadru anal i ti cs tpreuncttdiaamicii mtéhte, sublisiindenacesitatea

i nterconect tr camporertalecintegnet i s tnit me@™Hi a di nt
valorificare in cadul industriei muzicale globalizaté mb o g £ "He Ht e di sc
clarific©nd percep™Hia asupra produsel or
Teoria | an™ul ui valoric al industriei m

dout verigi vul nerabil e: cea creativdi Hi
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T

o analizt comparativi Hi i nt eeptpalizareasatlucev L
o contribuH e semnificativi | a I|iteratu
cercettrile viitoar e, subliniind astfel
industriei muzicale.

Cercetarea a dedoiHhubhe&di deishematizatmuzi
cultural e 'Hi e cononhua &inakdiC. Astfe mesitsw ir | d o Mel
func™i oneazt ca un si st em dunaticaleceiocluden c
produerea di s HronsbhnwlKiceeast £t def i ni "Hi momen&lormi t €

cheie car e eviden™H azt compl exi tat eeav o Hu "Hic

tehnol ogi ct, tendinHel e cul tural e THi i
literatura de specialtae Hi of ert un cadru solid pent
Studi ul a arttat ct un model mul tidisc

muzical e of ert ost rnikaihangieacesidigp Divertele mdtdde de

cercetare au facilita expl orarea evol u'Hi ei Hi trans
i nterconexiunil e "Nt rCondombuoiHi e adé orcwl
i ntegrarea disciplinelor pentru a oferi
contemporane,nclusiv aspectele soecoul t ur al e Hi economi ce.

cercetarea sociologickt au genefriaitnd aldie |
sondaj sociologic realizat | a nivel na'Hi
deawnoHtpearfrHep &éct i v a stodddr witdaoel ogi ct a

Abordar ea i ntegratt eviden™Hi azt contri
met odol ogic solid, capabil st ofere pers

industriei muzicale.
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2.l NDUSTRI A MUZI CALI GLOBALI ﬁl AUTOHTC
SI MI' LI TUDI NI ﬁl DEOSEBI RI
I ndustria muzicalt globalt ‘Hun modkee@mpkexyt oh

oferind o gamit variatit decameoretlrectsi mul

cul turalt, ci THi dinamica evol u'Hi ei artisti
aprofundatt a industriei muzicale gl obale F
Hi pr oewx@icttrearntee. Se urmbLreHte investigarea

cu accent pe aspectele transna’ ™H o n-adaberda| e
sistemickt se analizeazt el e maletglebale iarcaces®et i |
i nf or ma Hi i sunt grupate Hi comparate pen:

culturologickt tinde st aprecieze relaH a di

mo d u | “n care consiHmatarziki cpe mpo @maocdnte de@sebine 1z
va fi pus pe i ndust r i a-ilocul #iolal @nlcadrulstiudtusiitgiobale L |
“"n vederea fundament Lrii dezvoltktrii sale s
2. 1. St r uct undustrief munoalélobatea | £ a
Sistemul cercetat evoluat semnificativ f i 1 n d de danaunéHtierspeciviegat

de identificareaiitorului a ¢ e s tad i a ler&fidbileipentrudezvoltare. Dificultatea o nt ur L r
Aunei solntHustpeatmuzicpllBE5yl ababsrzaampl [L#
venite din mediul virtual ,(derrelsitre)c "Hiii |eex ppaan
'H ide impedimentele logistice, cosecin'® aler t z hiodin Wkraina. Prinurmare, inultima

perimmasléri e de factor.i externi au i nfl uen H:
perceptibileasupras pa "Hi ul ui stu tr.dacddt sensatermedds p a iz w
tradi Hi onab[2dd]les ederzefoentarkea regiunile occid

special la structurile locale din statetaansatén acest domeniu, cum ar fi SUA, Marea Britanie,

"Hbril e membre ale Uniuni.i Europene, Austr.
diversitateHi exgeondenéict subliniaat compplexxti taat
muzicale globaleCn acest context, ne propunem st ex

componente fundamental e al e sHistceomwsluumuls. t ud

Producerear epr ezintt un el ement struct,u®al Hes
influen™L directt asupra consumul ui de prc
muzical e, eficien™a procesulmikisude deodumepHi
umane creative, care sunt, de obicei, extrem de specializate. In prezent succesul producer

i ndustriale este sus™H nut prin i mplementar
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Astfel, tehnici precumcaptara sunet ul ui, “nregistrarea voc

Hi mi xarea “n studiour.i au evoluat consider
Cn plus, i mplicarea creatoril or dee camdHiinad
continuu pia™Ha muzicalt, genereazt noi t e
avantajeazt interpreHi.i l novator. Hi songw
trendsetteri “n industria muzicalt globalt.

Prinacestenod a |l i t £ "Hi produc™i a muzicalt ala nre
anal og | a digital, prinp.t3d®yer Aisa f fedradusaiee s lu L
i novatoare au simplificat c cenzdor ndagnetedgd-drilorut i |
'HDVD-urilor, oferind " n aceloaHiomernpi al i zare extinst a

precum cele in forma¥iP3 Hi al t ee suport suzioal235]. Aceastt nout

gener at interprvendri mpoetdiané&a cel or dout c
muzicale gl obal e. Cn acest context, aut or i |
studi o, caracterizatt prin wutilizamrea nietHn
constituie neaptrat muzi ct, influen™Heazt s
aceste crea'H i sunt conci sslecaéeei muei ptested
generate de sisteme de inteligen™t artifici

Un aspect remarcabil al i ndustriei muzi Cé
i mpact semni ficativ asupra remuner a'Hi ei au
compozitorii dea mezieakt uarti ¢ginn allstuibshe Ina i chau tp
care se confruntt aceHtia. Sistemul de repa

din totalitateddlimcwviemiltanridregteaera@® de d
alocate compozitorilofin regiunileese ur opene Hi “n Asia Centr al
i mport an "Ha esenH al t a compozit or i-il planij t €
fundamentali ai unei opere muzicale. In contrast, industriile muzicale din Ausifaiie, Coreea

de Sud Hiaulaoporindas$ semnificativ spre prod
i nterpr e Hi virtual:i cr ea’Hi de inteligen’™Ha
aproximativd o wsdcole, Tnainte de transform& a act i vi t £ Hi i ma950),c a |

aceasta a fost caracterizatt de Ads afeil a\ib e[ 2

72] . Aceastt triadt reflectt i nmeracd uan'klia
“Cn industria muzicalt globalt, producttorul muzical
ulterioart areaimmaini csitiudc® compozitorul sau autorul u |
drepturilor de autor, spre exemplDLM-urile de laUCMR-ADA (Roméania)con™Hi n cote de cc
producttori, uneor i 'Hi ma i mul t .
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sa func™Hi onaléa pomgoeckitiocaul dinstterripbrweittudar Hi
consumator . Ast fel, se eviden™Hi azt compl ex

evol uHi il e tehnologice Hi de schimbtrile n

Cn opi niocaatneo aeghtitmktt,itikti U £t r i a mu zdeaamde fiecameu u

dintre ei contribuie | a crearea unui ecosi
ac H uni coordonate care st asigure sustenat
arti Hti 'Hi propuner.i muzical e.

Consta tm ct industria muzicalt globalt se
(1) segmentul creativ, care cuprinde autor.i
muzicali; Hi ( 3) s e g mtauit dindasela dersoura (abelur). Acester e
subcomponente formeazt un nivel superior de
unei piramide, “n vOrful cktreia se concentr
analiza acestei structuriper t € o "~ n"Hel egere profundt a din
in cadrul industriei muzicald | t e detal i i, ~n contAaectedHi2.men’t

Este esen’™H al st subliniem ct, “n cont e
indi vid, fie ckt este un compozitor profesi
facultt™ i de | itere sau @hitaenxtwen Had cduteneg e It
Cn mod similar, producttorul muzi cal poat e
i nginer de sunet, Ci Hi orice entitate juri
plus, majoritatea surse¢lo st udi ate subliniazt i mportan ™Ha

gestionarea proceselor manageriale specifioc

mod special maximizarea vOnztitril or i@ Labeul s ul
nu se | imiteazt doar |l a promovarea Hi di st
rel a™i il or asociate cu imaginea publict a
produselor generate de algoritmi muzicali. Astteta b el ul “~ndepl i neHt e o
[206], acH on©nd ca intermediar mandat at pent
producttoril or, contribuind astfel l a bine
complexitatea nt er ac Hi uni |l or din industrie, ci Hi

principal el or nuzicgaleaontemporag254.r oduc "Hi e
Considertm ct ignorarea rolul ui soci al d

muzicale, ikt | usi v ac Hi onammainagtondat croinit r Hbuit @ p |

structuralf unc "Hi onal e al e i ndustriei muzicale gl ¢

conflictul soci al dintre creativitatea muzi
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iIn cadrul anali zei subiec™ i | or din indust

scop compar at i visociolegremletndHi eehlieate@eRepuldida Moldowe

cttreAmxa?)or At f el , p r e z-unrormatnconals; @garnizat fabalul e
2.1, pentru a facilita o interpretare clart
globale.

Tabelul 2.1.Opinii cu privirelasu b i ec "Hi i muzicelk u st r i ei

Op™Hi uni de rtspuns Numtr u Ponderea
respondrtspunsg
Autorii, interpreH i, produc 459 86,4
Casele de discuriabelurile, companiile dempresariat 361 67,9
Massme di a, r e "Hiatfornklemugiaale dnkné e , 291 54,8
Nu cunosc 19 3,5
Sursa el abor at de autor “n baza cercet
Analiza rtspunsurilor indickt o predil ec™™H
semni ficativ al autorilor, i nterpre™ | or Hi
86,4%. Analizand tabelul 2.1, observim asbionmmidtirtiudoirneteor et
referitoare | a industria muzicalt globa,l t c

"n ceea ce priveHte componenta producti vt

discuri, labelurile 'Hi companiile de i mpresariat sunt |
i nfl uen™™i , subliniind a&abetdle!l i mntmprome caindHa 'Hic
produc Hi ei muzical e, adesea perceéHtwt root ud
de a coordona diverse aspecte ale industr.i

transnaHi onal t, denumitashdesedi $abreil Maderp
impresariat local f i e | i ¢ e n "Hnemxclusiv)esaucchian deion,t i t iaé, sau ¢ ur i
per s o a ncareofpier iecatz tAnadeutuiintegrativde3 6 0 U § p. 347]. TnGacest sens,

organigrama LM sauauneicasedediscuar e f unc Hi oneazidepm nbsa zrae

oefd en™ML comparabilt cu cea a oricktrei alte
Astfel, personalul din cadrullabalr i | or i nclude, printre altel
juri Hti, economi Ht i, cont abicloimunmaatger|i d
medi a, brand manageri, administratori He r e
fotografi, clipmakeri etc. In mod evident, rolsémnificativ al label | u i , at Ot din
socicall#,ural t c©O©t Hi economi ct, deri vk din
cont Hi risc propriu, pl anurii st R4t e Aicea s |

alor dare permite asigurarea fumeiH omal iat £ "Hiei

servici. muzical e, evi den H i n[2l4]eostéenfp@dn. i mpor
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Analiza structuri.] Hi subiec™ | or (264 ces

eviden™H azt complcdixnttrag ecar @ anttiewiatcaHi eu,nitleohrn o

aspecte cu impact semnificati v, Ipacestaontextdi g
analiza conduitei socioulturale a labetur i | or , "n calitatea | or
poducerii, scoate “"n eviden™Mt ac™Hi unea sele
Astfel, in calitate de aspect cul tuuwriel ogi
pot i nfl uen™a disponibilitatea "Hirno dcuosnetl odre
culturalt a ofertei adfHe s at en cnounlrespemsatilaaeu 1 io
mi n i mkfactpno[218]. Astfel, aceastt strucpruofku nidmnt
dinamicii industriei muzicale, facilitand idehti car ea provoctktri |l or Hi

Di strrdmumwezan ntt activitatea comercial bt de

desf tHuratt de entitt™ fizice Hi juridice
n cadru i ndustriei muzical e. Ast fel, l a f el
semnificativt asupra consumul ui. Aceasta cu
at ©t f i zi c éAnterid® anulli 0158 i gsittraulcet.ur a di stri bu'Hi e
muzical e, i brerii, bi blioteci, ma g a 2anediae S |
tradi "H onal t, i nclusiv postur.i de radi o Hi
comeci al i zar ea c¢omHd nutawltuait nhuaz incoail rseal i t £ "Hi
intermediul altoe n t i tdd "Blit ralbeu ™Mi ei , cum ar fi re'Hel el e
operatori. de telefoniead umobi lilmcHuscomuanhiei |
artificialt. Cn acest context, pl atfor mel e
ascultare, desctrcare, achizi H e sau “nchir
deabonamnt (zilnic, lunar sau anual ). Aceste ¢
avoOnd un i mpact semnificativ asupra dinamic

Din perspectiva normati vti, di stri bu’Hi a -
valorificarea drepturilor aferente diver Hi|
radiodi fuziune, Hi pe de altt parte, pr oc

aceastt structurt acoperit, ipnrteecrupmm eHHi ia uvtoocrail
(versuri ). Aceastt diversitate de titul ari
i nterdependente al e act oifig. Ad2rldin Amgxdld).c a ™ Hi " n

in contextul transfomt r i | or digital e, di stribu™Hi a m

ascultttorul ui, ceea ce a condus l a o -adi mi

BYAnul “n carecprbdpe™Hsapmuiz fizic a “"ncedat st fie
GMR[154].
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eviden™H at ct Acasele de discul eiHi Hpag?232I

49. Aceastt metamorfozt a contribuit | a o sct
uril or mpj3dieotfol uHI , aceastt situaHi e a foc
reconfigurat fluxurile financiare ‘Tamstimilahav oa
consumul de mast al produsel or -aHnterseta cw i C i
contrafacer ea Hi pirateri a. De Hi accesul gr
darul ui , probl ema contrafaceri. Hi a pirat
acestor procese, i nt erapur e’diuiHi ¢ o nssti dsetraab’li| eia
ascultttorii, evitond astf el obstacol el e 'Hi
structura func™H onalt a industriei muzicale
eviden ™Hi i nd adaptabil it at eBvalusreagptrerzielndabelub2?,” mo i
subliniazt, “n opinia noastrt, e cd g ii thait'"H ¢

i ntegrarea unor segmente semmriicfeiacsdtai Wda ,n prre
ct reflectt prestaHia artistului, dar inclu
industriei muzicale.

Tabelul22. Segment e Hi grupur i de subi ec Hi ai di

Segmente Grupuri de subi ecHi

platforme online specializate
re'™Hel e social e
compani i de telefonie Hi
al THi subi ec Hi i mpl i ca’'Hi

Di stri bu'H a

i nter pr e Hi vocal i Hti Hi i
or gancioznaclirit i sti ce Hi ager
entitt™ specializate ' n
magazi ne 'Hi uni t £ "Hi de di
al THi subi ec Hi rel evan'Hi

Di stri bu'H a

televiziuni

radiouri

prest scrist

al "Hi subi edci™Mt ri impd "Hica "Hhe d
Aceasta inclavde @mtmetni Vi cair r
presteazt servicii precum
potur. publicitare Hi re
romovare 'Hi mar keting
[
r
I

Di stri bu' a

=4 =480 -8-0_-0_4_9 —4_9_9_-°9

Di stri bu™i a
industriei muzicale

| me ‘'Hi si-videadr oni ztri aud
ograme software Hi jocu
"Hi subi ec "Hi rel evanHi
ursa: elaborat de autor

S
P
f

P
a

1
1
1
1
1
S

Cn acest sens, presta'Hi ile concer tanteribri c e,
di scutate, fiind recunoscute ca Awuli4 pluscui t
l'a nivel gl obal, Angliapseednstingedi?4p. av ®|
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64], “"n timp ce Ol anda se afirmbt Aca sltied eorb s’e
eviden™H azt nu doar di versitatea ofaerntievlidn

joact “n dinamica industriei muzicale cont e

Consumul" n i ndustria muzicalt reprezinttkt ce
economict considerabil it Hi I mplic©nd o r el
achi zi "Wirovniecaizit 'Hi produse muzicale contra
persoane fizice c¢cOt 'Hi entitt™™ juridice, c
utili zator. ai produsel or Hi see vi ot elgoe az
muzicale “"n oferta | or comercialt, chiar da
comercializate. In plus, utilizatofp r ecum posturile de radi o 'Hi
la un tip distinct de comunicer publ i ct Jogare mwzil walee, ¢l i pu
vizual e, influen™HOnd alR49fAecle aisntatg idnievae rpsuibtlaitc

segmenteazt pia™Ha " n func™H e de i ri¢atractvikalel s
al produsel or 'Hi de pozi HHonarea acestor a
veniturilor. Prin agregarea acestor criterii, am realikabelul 23,c ar e of er t o st
segmentelor de consum din industrias z i c al & .

Tabelul 2.3. Segmentarea consumatorilor in cadrul industriei muzicale globale

Criterii de segmentare Segmente
Il nteresul fa’ lnei nteresa’Hi de muzict
i nter es a’Hi de muzict
Atractivitat gconsumatoridealtpr oduse Hi servicidi m
pozi "H onar ea |consumatoFHi nt £t ai produsul ui mu z i
Generarea venitului participan™ (fktrt platt)
final. (cu platt)
Demografice copi i, adol escen’™i , adul "Hi
Geografice urban, rural
Comportamentale ocazional i, regul at , frecvent
Psihografice orientaHi spre divertisment,
Tehnologice pe platforme de st r eaumivinygeic. d e

Sursa: elaborat de autor
Analizdnd Tabelul 23, o bserveim o diversitate de <con
i nteresaHOtdeHIimuga cfharti ci pan'Hii acti vi “n
compensa’Hii financi ar;astf@structura econspmulaidnuzeca poate fic o r
interpretatt diAdep €ronmaidttity e dweanoigatad i c e, p
p.152JAnal i za culturologict a consumul ui mu zi c

Hi ser vi cei ialcoHi ommuezaizctalca wun consesumatHea de mp
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mar keting. Cu toate acestea, abordarea sa

consumatorue st e, “n general, | imitatt.
Cn acest context, pi a’ldaf ed 0o msHerhwlIruimusze c @
spirituale ale ascultttorului. TotuHi, acea

Hi ob™i ner e §55§ u craa per csfuinttul Uin mar e mLsuni t,

dintre care sunHi produRritrorexer ci Hi ul consumul ui ,
necesart de produse THi servicii, i nf2291 e n"H
Mecani smel e de atragere a aten'Hi ei Hmtru s t i
orientarea vOnzitrilor, formGnd structura co

AHadarconsumul “n industria muzicalt de\
culturalt vulnerabil t, regl emenrt adit jauwrt ied ii
i nfl uen Hei oligopolistice, consumat or ufh be
schimhof er £t ti mpul | or pr e ™™ os Hi O compensar

i nterdependen™a dintre dendiusntat obw HHe, sit nuic

asupra dinamicilor actuale din industria mu

AvoOnd " n ,vedeumatcokr i i de muzickt din Rep
conexiuni directe 'Hi acces |l a produsel e H
responden™i , "~ n cadmexal),sdte mee tplrreicii zeaoei qglraupi

Astfel, rezultatele acestei analize sunt prezentatabelul 24.

Tabelul 2.4. Grupuri de consumatori muzicali din Republica Moldova

Op™Hi uni de ritspuns Numtr u Ponderea
respondrktspunsg
Consumator interesalegeke mu zi 344 65,0
Consumator interesatde muzic dar conti nuu 111 20,9
muzicii preferate
Consumator profesionist de m 18 3,2
Consumator de alte produse culturale decat muzica 58 10,9
Total 531 100,0
Sur sa: el aborat de autor “"n baza cerce
Analiza datelor relevit ct majoritatea r e
ca fiind consumator.i i nter es a’Hi de muziulct F
celor chesti ona'Hi . De asemenea, 0 pondere s
muzi ci i preferate, ceea ce indickt un compor

altt parte, doar 3, 2% dinprefe®ispoinHiein "Hd e s |
orienteazt spre alte produse culturale. Ac

pentru muzica din Republica Moldova, cu un ac@entonsumatai apreciat in alegere
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Considertm ct, | " mlcamtdansttuli egl antuaz i cal e,

previzibilt, "n timp ce cererea se dovedeH
pentru dezvoltarea strategiilor de marketin
muzicale pe pDeFfHel amepuseéeanses H ne ct i mpr
eforturile creative ale autoril or Hi produc
Ma i exact, i mprevizibil iedntre ap esrucee’siud uer d1
ctreia oferta actwualt ar fi di stincttét Hi S
din industria muzicalt global it r & nfOmremactokn s
formatatt |ldevingasifdlt ht ecowmsumator Il ncert, cCu
deoarece a cedat control ul asupra deci ziil«c
i deal ur i iluzorii contribuie | a rioinfagta ac
de diversitate stilistickt a industcaeree,séie

intro societate virtiy289.i zatt Hi criptoanarhic
in urma inchiderii ciclului comercial prin intermediul consumatorului fioérta poate

prezenta vari a'Hii semni ficative. La nivel

constituit 19, 5%, iar digital de streaming

streaming cu 46% Hi v 154]. Dwversificarea e ammei NN’k nojmait fLi6c

imprevizibilitatea cereriH i cdnanfiti ¢ duc©nd dupt sine nevoi &
noipr oduse Hi saemndustreii i muzi cal e

Cn industriaconunziue@ihteagt abaht er ac ™ uni |
pozi HHhonarea acestora “n raportul cu dinar
i ndustriilor este nivel ul ridicat de compe
supervizoag ( L M) “n acest medi u. Evol u™Hi a de i n
comercial e poOnt | a absarmrb Hea mag egteoreavi der
concur en’Hei du mitlree iLivd éHa e nl daebnetl e , ‘Hde atdamind i n
pi a’Ht .

COteva deceni i, piaHHa globalt a i ndustr.i

Universal Music Grou§33%),Sony Music Entertainme(it2 2 %)arnetriMusic Groug20%o),
care control eazt Hi a ct yz21]. meQet recagrisstaptderuinir e & 5

oportuni Htii, amator i sau sl ab specializa
formk " n faHa stratelghMil ©hi &di dac2li0menbrcad a d
scurte momente de revol uH e digitalt 'Hi de

i ndustri a mu zires@bilit rapig lechibbaul financki anteriocpnsolidnduH i

trtsttortbeiidef Ori cum, Hi “n aces teereafirmab d i "t
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aspectul financi asre apnrtienr isopre c iefviicd etna’Hieigp dcua r

128]. AstfelAUni ver sal , Bawyr €d¢ aWalb mge@n ¢ ozt "H & Hien t
concentratt de 73% din pia'Ha8687l.obal t de str

inacest contexts ubl i ni em r ol ul d e temreitl manl"Huz auri e v'H]
industriei muzicale estesonstatand repetatta ut or i | au transferat i
economict cttre entitt Hi pl eni poten’™i are. £
unei concurenHestacercbeytbtoperéatbeéucei dal "Hi a

nu o RPoeadlt un grad diferit de competiti-vit a
Hi asocieze succexgulodausehiovelHil siemywa cuud Il wir
Ast fel, i ndustria muximgiad Wt gd corboad cLh rseet Hporaerz i
de™Hin cote semni fAisd atuiavHi ;e caeea o ampep.02BC6d If d |

in acest sensnodalitatea decalculare’® a indiceluiHerfindahl Hirschman(IHH), care

mbLsoart concentrarea pie'Heli unei industri.i
invoca refuzul unor tranzac™Hi i de fuziune
propunerile lorded z i u n i pentru a indica faptul ct coc
Remarctm ct, cu c©t I HH este mai sctzut, cu

cota de 1.500 I HH este consi der atdnsumpatoruffie ct t
acest caz, consumatorii de™H n relativ mai n

Atitudinea <critict Hi i ndependen™a put e
i mportantt de productt or i ,Hautoritdeaopgeaae Bi Aaart tii
pecontpropriii per sepdld]shT5 "n bazt deilAAL[BM4 P 256], Ar t

reali z©nd un Hir de procese caracteristice
ct entittit™Hdesedtdep=%Wdeint et ot al ul pi e Hei ir
considertm ct, actual mente sunt resur se Hi
muzical e, indi ferent d e Dthamiceindidiria mwzitae gleale p e
e vi deuntHisa re231] a | produsel or Hi sadegeremHi | @f em
acestora. Am inclus Graficul 2.1 aspectt e men"™Hi onat e, iaamulR®T cCo

industra la nivel globak crescut cu 8,1%omparativcu 201§ apt <ce a favor.i
2020depest2 1 mi | i arde dol ari SUA. Moti v pdmtbrad t

a fostconsiderat cel mai dinamic sector al economiei globglg4].

pont “IHHgbaB2 f ost de 1. HH@GIghalé are ddieo 2 2DA 2, a-seftemail men
pentru care mai imuduldit raivat omui z iccoanlsti doelritgopol i sti ct.
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Ulteriont endi n™Ha a fost " n descreHtere, mai m
“n 2020, SUA, Japoni a, Ger mani a, Fr an'Ha, C
Heril or de Jos 'Hi Mar ea Br it aniperformAnteendusteia a
muzicaleo [154]. Cl6dh € on snt atclemec B Hvesutrsei |
muzicale globale au crescut in anul 2023 cu 10,2%, comparativ cy B@2@alorificarea
drepturilor de autor, in cadrul industriei meedie globale, a crescut cu 9,5% Tn anul 2023, conform
GRM[154].

Graficul 2. 1. Structura veniturilor Cor

30
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0.6

54852 5.0 4.7

42039 0z B44 B46
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223 210 221 207 182 182 187 181 169 157 146 138 138 138 135 131 136 148 159 175 189 203 24.0 262
TOTAL REVENUE USS BILLIONS

® Total Physical ® Total Streaming Downloads & Other Digital ® Performance Rights Synchronisation
Sursa: preluat de autor dupt [ 1
Pe | ©ngt stabilitatea economict 'Hi indic
este un mediu favorabil dezvol tbkridi i ndust |

Amodel dominant de guwygeé ob arppDll]finparald in Ramariaa m

companigHumansa introdus tehnologiBroof of Humarf 24], care valideazt
spatele fiecktreil deci zi i a i nt-4dpenty a mtddeai lA a r 1
intr-un NFT, oferind asttel . cadru de gestionar e Hi guve
necesitatea unui Aechil i br u,avandiywedemr arecedertuh o |

creat in 2019, canWarner Music Grou semnat un contrapt! e n i p [A82] ewnalgritmul
interpretEndel,realizandop r itmkanzi Hi e de | a inteearatoar €E
[11, pp. 33-48]. Platformde care au dinamizat industria sulbuTube, Soundcloud, Facebook,
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Instagram, Twitter, Qzone, VKontakte, Linkeddgnoklassniki, Tik Tok, WhatsApp, Vibdr
altele care awontributl a r t s ipstntaheer ecaon 'Hi nut ul uill.muzi cal

Acestast i mul eazt <cerer ea Hi dconelrerHeaata deo
internetuluil260]. Apar i "Hiha “~n s pa’Hi ulvirugiump wlasi on e a zuta
cererii, inclusiv “n spa™i ul of fline, mi ¢ Hec

cumptr t ai[26]. AEnd im vedere @este fenomene, vom analiza @apitolul 3
tendinHele industriei muzicale autohtone.
Cer cet ar eraustreenuzecatt fcukn ¢ "Hi o n edai znbe nsni ulniimi tterl
'H este un construdligopolistic[259],c ar act eri zat de o pia™HtL di i
“n troei componente principale: producere, d
"n segmentele creativ, tehnologic Hi nor mat
c ©t THi i ntangi bil e. Distribu™i a implict diyv
i ndi ferent de mesaj ul sau valoarea <cul tur a
desftHoart " n patru etapeptemeasaidbl dé monbsat
Hi consumatorul final. Acesta din urmkt, deH
critickt Iimitatt asupra sistemul ui muzi cal
Aceste aspecte vi deanl’i agdwansbtr i |l A pe di mensi un:¢
avea o0 continuitate Hi sintezt "~ n cadrul
Capitol ul 3, "n vederea fundamenttridi dezv,

Moldova.

22Func H onal itt™i specifice industriei mu

I ndustria muzicalt din Republica Mol dova
func™i onktr i i ndustriilor muziioastepdedut oht oa
abor cterriclea dintdonreniul. Tocre i peste treizeci de ani
i ndustri a ewluat io mbdautohoma mani f est ©nd osci |l a’Hi i
func™Hi onal e, " ntOmpin@vdnmuimear ada Simptatg Acétll ek oI
di namict a consol i daltindustger nuzidale globhle, ducagdoaptell i
competitivitatea structurilor localale industrei muzicae. Men™Hi ontm ¢t anal i
dual i tt ™Hii economi ce 'Hi a compr omi,antefiopin di
cadrul altor e r ¢ ecumestemonografal o c u | Oi Rol ul statul ui d
[14]; lucrarea pr o b ad s il lai uCal Ciiedei iDrepHiPublice Academiei de Studi
Economice din Moldovdn actualacercetaré n,dotalitatea Eementebrc ar e | of er t

muzicale autohtone 6 u n c "Hitespedfitt,iste ~ n c a d o edarteristiCimportante
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raportuldi ntre i ndustria muzcweastr uwc huRaipduddidein € @& ¢
Hdimensiunea ut oht ont

Vom analizaambelecaracteristicispecifice, cercetand n a c e | iarHt e rtai cmigi u
complementaritateacestoraConsi der Lsnt nakb e s dd mz i Higébgrait @ a

struct ur iainddstel mutcale dima Republica Moldogvdeoarecée ndustri a m

din Republica Mol dova constituafel attextm eamodn
atatcue x p o n e n "Hi ai rusafortadare) gattticuteaz U € a @ esd QNi4@
159. Acest aspect abordat antemoinstituieun specificc u ampr ent e “imdustriein ¢ "H

muzicale autohtondstfe,c onst at £t m el e me medial cutugal dnduredkii udiien
Bulgaria Tn acest seng £ g Lairzti o d oTHA Glti ghti u zbiud g ar Taracliddl n  r

Republicii Moldovaconstituieo specificitatea tabloului culturii muzicale autohtone

in sensil acestora b o r gpdcifiae, prin prismaverigilor slabea t eor i ei , an’l
structura localt a industriei muzicale din
cercetare. Rezultatul acestor explortri po

exempAs pectf i easdciere, prin eoffbinarea adnaimutor e ment e ci vi |
occidental, est 14uprle/]pAcesnaspett afastiptezemiae o T d t,jpee a L
parcursul nceradetudr ifi8bludi ulDoGtulegeetle @i z e nt
articole tematice publicatendincateesi st ebinkalH
Men™H onkmcicder eaa diferitor el emente <civiliz
combinarea se Ildigrbdldieazkconsumaduu produsel c
consolidond | an ™Hul viadondinuarene aom cdnaermtra asupra ragortulum u
dintre industria muzicalt a Republicie 'Miol
influen™el e reciproce careamodel eazt di nami

2.2.1Raportul dintre industria muzicak di n Republ i ¢caadMel doaa m
gl obal t
O vVvi zi une asuprasubiectuluiria compéir me nt ul a féstpa retz reimit a t

articolul The dilemma of music industry development: external factors and internal {fet@ls
pp.146161].Dezvol t £t m ceércetaela pirpari Fighm2.X.Ripor t
analizaFigurii 2.1, d e rstruvtdalocak pr ez i mtetafcdHHi e diet eul t ur a

muzi cal t) Hi tehnol ogi.zZAaeet t ehpal ogidie pee
compl exitate “n raport ul dintre industria
necesittea de afundamentadezvoltaeastratey cccar e st faciliteze ir
tehnologiilor globale, fLtrt a compromite io
Moldova.
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Cn cadrul acestei seeresapareic rHi Hin giandrea crtuddtpucrne
a cul turii muzicale occidentale, i1 ar prin t
pentru arta muzi cal,wmahdrabehea leol osgtirgubcot Eetidtbendz i c i
settet Cn cazul nostru, ¢ O©n tendsetterlul ztbem iarckewsd ter it
gl obal t, benef i ci ar g172].Ahoidarereacnhai gl @ noerresteht fiteat 8HI ¢
contri bui | a o dezvol tindusteei msizicgetioeake, gpiomavand atht [
adaptarea |l a tendinHele gl obale c¢c©t ™Hi wvalo

Sinergia dint r e i nfl uen™™Hel e externe THi speci f
competitivitatea i ndustriei mu z i protejaidentithtean R e
culturak, esenH alt pentru dezvoltareateimragul co

industriei muzicak din Republica Moldova.
Figura 2.1. Tipologia reac™ ilor industr.i

Structural localt a
industriei muzicale

. . I, W

A acceptat A acceptat Sa opus ar "Hi al
=2 0opus par "Hial total a acF():eptF:it par "H
: culturalizara~= ™Hi "=
cul tur al dc{;lt#;allz?r%ah”_' abandonat cultura culturalijzarea
tehnol od implementeze muzicalt aug ritmas deschis:
izolanduse. tehnologiile preluat pe.l evitand izolarea,a =
performante tehnol ogi ct admi s par "Hi al
' industriei muzicale preluat selectiv
dezvoltate I elemente de t
parte indis| per f oman ™Ht
acesteia. tehnol ogi ct,

implementandte.
Sursa: elaboréat de autor
Pentru a c o mezle®orekide prezentajgHigera2.1,pr e z eorpt'Hi m n i
de Espuns ob"™Hi nut e ~ efecteatsd rnudlu sd e ri cae Refutdiéac ad c
Mol dova: aspect e dLaintebard refaritoaredqrdcieresco@ibie dntre L

-

industria muzicalt gl obalt &j43%dirnutcrteu rrae sl pooc
c

ac

D

ntuat ¢t procesele se desftHoart " n mod

muzicalt globalt afecteazt “n mod relativ i
au conseci avdeinwnad ergeg aovte , st ructura | ocalt nu

conectatt | a o pi a’™Ht e x tsubrestd. Detalila sunt2 , 8

D

est
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prezentate TMnexa2. Am consi der a¢és teasbe nl "ldi aasl @ tdsrtu | acel e
sociologiceperioadade atestapeu b | i ct a i ndustr | eadeéhezd Republ

Astfel,r £ s p u nasnirebaréa® @nd putenconsidera nceput ul acti vi
muzicale Tn Republica MoldoYasuntprezentate iiTabelul2.5.

Tabelul 25. Genezaindustriei muzicale din Republica Moldova

Numtr u Ponderea

Op™Hi uni de ritspuns respond/rtspunstg

De | a declararea independen’ 151 28,5
Concomi t e n primelar Cagepda DiscUHiawtohtorgehs 79 14,8
Music, Music Master, Trimedial Musi€abrica de Hiturica.)

Cncep©nd cu recunoaHter eaidn 35 6,6

RepublicaMoldovaZ d ob &i Zdub, Nsdtedms,
Vanotek,Sdsa Lopez, Ctt tl i wRayelets.a

Cand trupaO-ZONE a ob "Hi neutn o & 't er e H 36 6,7
i nterna’Hi onal t
Delainaugurarei | ar moni ci i N1®4D) on a 210 39,6
Nu cunosc 20 3,8
Total 531 100
Sursa:elaborat de autorinbazaecr c et Lr i i sociologice e

Datelepr ezent ate sugereazt ct percep™Hi a asuyg

“"n Republica Mol dova este di venrdseinf'iHic actietlas i Qe
inaugurare& i | ar moni ci i N (@afeiatonci purta astfelde tiébilato: tHiconstituie

396%.Pe de altt parte,(28n5 %) oice dibcedstertmangubtaelc a ¢
muzicale se | eagt de perioada de decl ar ar e

i nfl uen’™a c-pditic auiobhtanA par isdlica opr i mel or case de
Hi recunoaHterea internaH onalt a arti Htil
asemenea, etapele importante “n dezvodntear ea
SstructurtaendoicnraHetl ecugl obal e

AvoOnd " n veder,e e bmewal emeineHieo nsad ceila Ind | ¢ e m W
culturaleistoricec a Hi aspecte speci f Astfebd p e it csubimiat mh u s
l a nivel gl obal constattm “nceput ull8501950c "Hi o
iar pentru industria muzicpbtst @edirestathrodnulp te s
decl ar ar ea 1940800 Baptdle néHelus{ri a muetom®he aot

(convenHoomnmdt isspuuse) un @ampec kv ixi e ncédividdagsdtt + e i

semnificativ.Cn ace st context, tipul de rel a™Hi e d
i ndustri ei muzicale globale devine o specif
autorului “"n “"nHelegerea dinamicii acestui

Astfel, analiza celor patru tipuri de rapasaprezentate Tkigura2.1r el ev i ct i

muzicalt din Republ i craportMpatrd o Mz ese tnpadrea
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ptul ct industria muzicalaccdeopctatl LHin ui ndtoeag
performan™L tehnol ogi ct. Cu toate aces
cidentale, acest conflict fiind generat o

centrul de iinnfalcueeans'titt gpleorbsapletc.t iPrt se evi

mpl exi t & Hi i I nteracH unilor dintre tradi/l
Analiza provoctrilor externe, prin detal.]
t oht ointrtectatco@t dHi i ndirect, eviden™Hi azt c
estora ~ n t faaorul citaral tfactorul tehedogitil faditoraull macroeconomic
Abordarea acestuli aspect prin prisma col
taliatt a compl exitt ™ i Figuaf2RiulensHerl eoa z te xu i€
| AfHai i za i nterac™Hi unil drogdicntHi e mlaadagto@rcioin
mpl exitatea industriei muzicale, sublinii
eHti factori influenHazt structura Hi fu
re ghircaaedHi wniimtee soci ale “"n cadrul i ndust
ovaHi ei Hi a progresului tehnic, iar fact
sftHoart activitbt™ |l e industriale.

Factorul

tehnologic Factorul
macroeconomic

Factorul
cultural

Centrat pe tehnologia

I
i i J
s-informatier. fiind:expresia: 1. —vooicomedumisomesmia i =
1 I
! 1
! 1

; avansatd a performantei, ; | Esenta economica a profitului

Rezultatul ierarhizarii valorilor in
fiecare tara si gradul de

I

: i progresului, democratiei si
! interconexiune culturala a acestui tip
I

I

I

I

1

[ s1 a capitalului cu elementele
8 liberalismului. !

I

1

1

1

1

1

1

: sale transnationale: normativ si !
......................... 1 s 1
1

1

- de ierarhie in procesul global de [ : politic.
i functionare. : |
. e - LT z
} S T SRR A P AT .[. ................. = II\YDI_,TSTRIA
MUZICALA
Figura 2. 2. I nfluen™He externe asupr a
Sursa: elaborédt de autor
Utiliz©nd totalitatea sur sel orambeleindidtrio n at

mol doveneasct 'Hi rudemp@te dnr-s © £ s p a ‘¢in anuzical cogand a |
Observim ct, de Hi amb e laet es tdreu cat cuerii a iHdulturllaal cet c

tehnd ogi ¢ Hi miatipul die eapogtcrwo mii cdu st r i a,dmd z2ir da Iste mali

Ast fel, i ndustria muzicalt din Rep(seldvina M

t

mp ce industria muzical t dHRgaraRp mOni a se ¢
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Aceste constat&tri S ugerneastc tc Ls ei nidnutse g ri ea.
structy a gl obal t, adopt ©nd permnousmbniHai tehoba
culturalizar[®a f«teeeh ceti mehHc L, de asemene
i ndustria global t. Considertm ct acest tip
muzicaledin Roméania,dar n acelrd’dii ctti mmtrebLtri ser ubase

muzicaleautenticek o m©n e Ht i

AHadar, pentrmapar tf winddaenetnitm sel ecti v, st a
Hi cea din Regepulel nea eMdalrdeswa anal i ztm f unc Hi
Hi reglemeet tpinédeumniierreti cen™Ha | ocal t f a’t

222Di mensiunea autohtont a industriei mu z

I ndustria muzicalt din Republica Mol dova

intret radi Hha cul turalt leodadletn™™MHi nd nt lbome h &He i ¢
expresiilor artistice autohtone Tnin context globalizatAutorul a publicatin acest sensnai

multea r t i ¢ o | ecentrhtepeiamaliehdimensien locale indicate “n. bib
Di mensi unea autnotctl® cutindigarea condporeritetor aeesteia t e i | us
inFigura2.3.
C ta Componenta
internationala  internationala
accidentala - esticd - 20%
42%

Cota medie de impozitare

Componenta . .

' ' : . TVAInUE - 9%

Cota de impozitare TVA in ﬂ“tg}émﬂﬁ - n o
Republica Moldova -20% e Cota de impozitare TVA in

Romania - de la 5-9%
Balanta comerciala
negativa - 62%

Consumatorul de industrie muzicala din

Republica Moldova
Figura 2. 3. Bal an™a de con™Hi nut muzical di fuz
Sursa: el aboratt de autor

AnalizaFigurii 23evi den™Hi azt o fragmentare a valoc
audiovi zual autohton, structuratt "n trei C
bal are™Hla v oAcestlefititi nf | uen™Heazt negativ activit

titularilor de dreptur.i Hi deoanticet iHal or i ¢ c
de autor merg spre autoriifatri.
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De asemenea, specificul fiscal al industriei muzieatehtone este considerabil nefavorabil,
cu o cott de TVA de 20% "n Republica Mol dov
9% “"n Rom®Gnia [37]. Cn opinia noastrt, ac
competitivitatea industriei muzitealocale.

AvOnd “"n vedere aspectele |l egate de mbsur s
Republica Moldova, am analizatocesul decolectarea onorariilor de autot’, acumulate de
organi za'Hi i | e de ¢ ehsaviiatedeaAGEP) rezaltate din valrfficar¢aO G C
operelor muzicale " n spa™iul audiovi zual (e

Printre rezultatele Ob™i nut e am ,ocbasreer vsat

certifice difw ar ea " n timp r eal a operelor muzical
constat at di ficultt™Hi semnificative “n ide
precum ‘Hi a autorilor acestor a. Asaf eleces
i mpl ementarea unor mecanisme suplimentare g
audiovizugJc ©t 'Hi ~ n mecdlonlineal indostriei euzicadel  Hi

Cn cadrul cercettrii despreuprobl €madt,cac

inRoméanianec oncor dan™Hel e dintre rapoartele furni

mecani s me, printre care se numtrt THi mot o
Mediaforest[50]. D e 'Hi ser vi c Mediaferestpf evi he déde | a o0 <co
beneficiarid. acestora includ majoritatea a
i nstitu’Hii Hiar aliiHaaein z @ riSsferaukhieonrs it 'ttt i) iautulanedia ¢ o 1

transmis (cantece, reclame, video clipuri,)eicndependent de c gumalaul

dispoziHe i nf or ma filiarieme cciuatper iwii re | a moment el

rapoarte de difuzar@, 4 de ore di hmaRa g50]. 7 zil e pe stpt
Comparativ,as o c leae Hitie Ht i di n Regrue |l g esat iMorl elaoavta d

Hi c e | ,ewu suimerconectateH i nu au I mpl e meificaradoperelorn s
muzicalein ultimul deceniuT ot u Hi colectarea remuneraHi i/l
audiovizual, citidin cel ambientaldariprinmo d a | ivaldrifishreadapiei privater e al i z a

prin dispozitive ca.aLe psadawmtdircoamecaircti i mél
Republica Mol dova care gesti abegeaniHa ddemwmapdeu s o
identi ficare a operelor muzical e, gener eazl

onorariilor de autor.

“YAnaliza a fost realidmatt Rodi sap ®p phréptde Autobl® AGERID AT e ¢
incintaBiblioteciAge nWwi e i de Stat pentar RePubpicetaMebddbumbel Be
cuprins date Hi i nforma’l022. referitoare perioadei ani
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De asemenea, i nsufi ci en Ha unei met odol
remuneraHHi il or provenite din diverse sectoe
efici en™™a 'Hi echitatea procesul ui de compe

aprofundatt pentru a dezgot eéaosol ssfHi i beT™i e

Hi st optimizeze gestionarea drepturilor de
Cn urma acestor considera™ii, autor ul a
onorariilor de auwptrord,ucdve 2t i omefzB MAaN . e s Aaauat aoshtlt L
va fi aplicatt “"n contextul valori fickridi
Moldova
PMA:np b (2.1)

PMA O 5,1%

unde

iIX reprezintt numbtrul tot al CdmsiliupAadoviaualului d e
adRepublicii Mol dova, care au "~ ncheiat un coc
sau colectorul unic;

TY reprezintt numbrul retmas -de @asdiufreér
numr ul tot al de post uQonsiiudAeidiovizauauluieli Hn u myr i
care nu au intrat "~ nckt ~ n c ade uilzand Te madlilicitp e n
aceste opere

i Z reprezintkt numbirul t otcamalredast pbskzenizt
valori fickridi onl i ne, avoOnd “~n vedeQomsiliuc t ¢
Audiovizuala Republicii Moldova.

For mul a PMA constt “"n trei variabil e: X,

actualizarea normativului intern aplicabil O@@lor din Republica Moldova. Implementarea

acestei formule garanteazt ct c e lectgieu(ifidlusiv 51
remuneraHHi il e pentru autori 'Hi drepturi con
in plus, autorul a dezvoltat tBhi d de i mp | e me n fomnule PMAicarene n t

of ert suport met odol oga ca cpeesntteriua.a pGhiicdaurle ai r
argumentar e, met odol ogia de <cal cul, aplica
ment enanHa acesteia.

Men™ ehemsi unea ghidunprheernt "Hieosntaet di s pmexaid.bi | t
Totodatt, este i mpoonukiRMA £ "Hinp ghe ldiuid a dliel i mptl &

ment e caan HLf ,0 s t propust pentru aplicare orga
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conform [3gi ®i a™HuéHi i | 8 ‘’Hriplendentaréaaui Hes f € Har an
He d i nCuoissililor de Conducere ale ANCO Copyright4 8] Al ocalaewi e N a

Produckttoril or de Fonogr ame Oji49]. Certificatele dee Wi

confir mar e a formulédelicatcul sunt prazpntate &mexad (Fig. A 4.2HA 4.3.
Prin urmare, aplicarea formul ei de <cal cu

anual e, constituie o garan™Hi e pentr Moldovae at o

Aceasta va asigura o bazt deded\oareddilgenaxa, u

i ndependent de succesul sau insuccesul di f
vigoare.

| mpl ement area acestei f or mul e tdrieor de apere u |
muzicalec ©t  'Hi p ot uHii Itcerl edve zri auchie deoacarermuse c o0
"ncadreazt “"n | i,mat @i mreambzabhki dgoharced adeaptb
aceastt Iimitt "n activitatea de dmUlbaampe o3

asigurt o redistribuire corectt a onorarii/l

O probl ema maj ort £t " muif admusthke i an muiipcal

sustenabilitt™i i, care se manifestt prin de
Hi di stribuitori:i digitald@ global i, precun
comercial MHbliosti AcuéHastl e i tuaHi e necesitt
autoritt™i | or statul ui Hi a sectorul ui proi
promovarea produc Hi ei muzical e. FLr tmOade s
vul nerabi FHi, ploitreint"d nad w | de dezvoltare Hi

economia naH onal t.

Cn contextul “"n care industria muzicallt
precum | ipsa eficimamiHeestHat esuprniemadepen deHn i
de radiodifuzori.i | ocal i Hi di stribuitori:i
actorii din sectorul comerci al Hi institull
esenH alt pentru identificarea punctelor sl

in acest sendlabelul26i | ustreazt varietatea func™i on
eviden™i ind evalutrile privionad i ¢ tiHt | eans'”dap r’
muzicale Anal i za func™ onal i tdt™il or specifice e
Ainsuficiento Hi Asuficient.o Astfel, efici
sectorul comeespa@ahsapubliizcar &la utilizatoril
remuner a’Hi ei de autor sunt aspecte perceput
industriei muzicaleCn contrast, dependen™a producttor
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Mol dova THi de distribuitoridi digitald@ gl ol

i nfluen™a negativ dezvoltarea sa strategict

Tabelul26.Cal i fi cative pentru caracteristicdhe fun
Republica Moldova

Caracteristici Insuficient | Suficient

Efi cien™a centrelor de creati vi

Consumul de produse Hi sgarktviinei)i
Volumulprepr oduc "Hi e muzicale (mater
Volumulpostpr odu c "Hi e muzicale (prod

Dependen™a productt omd "Hioan &lai"HL'Hi

Dependen™a productt or alilglobali f a "HL

Eficien™Ha managementul ui "~ n sec
Eficien"™Ha managementul ui "~ n sec
Responsabilizarea utilizatorilo
Conexiunea sectorului comercial privaticsm st i t u™i i | e s

Eficien™Ma " nainttdin paitHeateéenme

| mplicarea instituH ilor statul
| mplicarea instituH ilor statul
EficfiemcéHddi onktr i organi smel or d
Eficien™a func™Hi ontrii sectorul

Sursa elaborat de autor

Aceastt analizt sugereazt necesitatea ut
statudedct Hiulaui privat pentru a consolida c
instituH HHeOmublcion¢ de o expunere mai avan
privat | mpl ement area i ni Hi at iwceHioei nnouzmacta lvee di

sunt esenHi ale pentru st ilmudstsens detali éespreqiintele r i
I mpl i ctr i, tezazilinerezadvareacacestdr probleme, sunt incluséexle 8 'HO.

Cercetar ed esmafinesa)ediecct u a taaboddatida urteonrsi unea a
a industriei muzical e, eviden™H ind percep’
muzicale de origine strtint. Asprfaeduyc "I8id4a, 7
strtint dominkt sectorul, avond avantaje " n
pr ot ec Hi(Aexa2ur iTdoitcutHi , se menHuioeeazdi fakbrir
piesele de origineuséentHanii ppbt sciomubk abeion
acesteil cercet tr i Tabelul27 Apalizatakenitirad lee dite t@atl | 22 ,

responden Hi nu au o opinie clart privind ac
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ce 12, 7% considert <ct i ndustria muzical t a

produsele industriei muzicale globale.

Tabelul 2.7. | mpact ul di fuztktridi pieselor muzic
. Numtr u Ponderea
Op H uni de rtspuns respondrtspun s
n condi "H il e func™H ontrii ¢ty 67 12,7
autohtont trebui e st i matndustriei
muzicale
Produc™Hi a muzicalt strtint d 344 64,7
| obby ‘Hi protecHi e
Nu cunosc 120 22,6
Total 531 100

Sursa: elaborat de autnurmae r cet L r i iefestumtei ol ogi c e
Concluzia rezultatti,ndajnoranaltiezaa rdeastpeolnadre

produc™i a muzicalt stritinkt domint pduad’iHa s

protec™ ei superioare.
Un aspect esen’H al al specificitti™ii [
completared or mul ar el or statistice, “n speci al d

bazele de date statistice &a r ou |l u i Na Wi [46]h SelvicidueFis&tda Stdt ¢ 51 ¢
Agenwi ei S d47]wentru perioddlal 201202, seobsevt r ezul t at e pa
cu o reflecH e insufBrtrireonltbui NadabRAkkRadé L8k

eviden™HH erea neconcor da n ddéelorodespréindustricianupicalé a r €

autohtone f apt ckte ruersnpeocanzsta bsi | i zeze enti ttL™H | e d
Me n™Hi @t ns u bg rnadd wad "Hi e i Hi consumul ui cul
referitoare | a numbtrul de opere audi o Hi a\
i ndustriei muzical e. De Hi indicele vie®d.i
constantt, de Il a 99,9% “"n 2012 |l a 68, 2% " n
speci al concertele open air ‘Hi alte eveni me

mani festat o tendi n’HL ahtext, m tineplde bingicele conssirhuduin t |
cultural a sctzut uHor, de Il a 94% “"n 2017 I

valorificarea operelor muzicalé a crescut semnificativ, de la 10,8 milioane lei in 2017 la 17,7

milioaneleitn® 1 9 . Aceste evol u'H i subliniazt tend
relevit complexitatea dinamici. economice a
cadr ul acest ei cercettri

®Date ob™Mi nute DBneiRedpoat Bobpdes Omwpgtdetdstdr a AGERIM irciotébiblietecii
agenBHizd .de date analizatt a cuprins d282e Hi i nf or ma
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Din cele rel evat etjcioficializaudulturdi dincRepulblicadvioldoval S

reflectt par Hi al Hi Il nsuficient i ndustri a
consumul ui cul tur al nu includ componente e
audi o Hi awdiuswi ZHialvealpri fi cate " n sectoru
creeazt o discrepan™Ht " ntre tendinHele real

acestea sunt reflectate in statisticile oficiale.

o |l |l ‘l | | |- || || |‘
201 2011 2012 2013 2014 2015 2016 201 2018 2019

||_ I Subindicele productiei culturale totale | I, 2. Volumul remuneratiei de autor, in urma valorificarii
kL in Republica Maldova DUU productiei muzicale in Republica Moldova
Graficul 22. Cor el wbHimdisc el ui produc ™i ei cul tautoral e

acumulate pe teritoriul Republicii Moldova
Sursa: el abor at de autor “n baza datelor

Graficul 22 prezi ntt corel a™Hi a dintre subindi

remuneraHi ei | geinfefraadareeai operael or muzical e,
reprezentbri ma i detal i at e 'Hi relevante a i
anal i z a2tOt1 9()2 0els0t e semni ficati vi, r dfeptueilorin©n d
i ndustri.a&Cnmwminddlntuarea analizei specificit
Mol dov a, am identificat at Ot reflectarea |

SFS, ASP) catlad e f | loritlrehldes i f i cat or ul OcupawiCORMpr d

[33]. Pornind del a aceastt constatare, am consider
sociologic realizat, dact toate profesiile
Aproximativ 44,5% di ntre responden’Hi au confirmat
reprezentate in GRM iar detaliile acesAmyaz rtspunsuri
Pentru a analiza func™H onalitt™ | e speci
o maniert coerentt Hi HtiinH fick, este ese
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muzicalt autohtonto THi ARprricothe& 'Hi emurau zxciad al |

propunem st " n'Hel egem un produs muzical de:
puHin un cett™Hean al Republicidi Mol dova ( s:
fiscalt " n RepeHti & af Mohdl ova¢cumos c u Hi ca au
ori ai cel pu'Hin un@n deeptce omreixvealdtue rAmp rop
aceasta include toate operele muzi carerfiHi
clipuri video Hi concerte filmate, fixate p
at ©t pe teritoriul naH onal , c¢©t 'Hi l a nive
Aportul autorului in acestparagraf c onst t “n eviden'™i erea
partc ul ar i t £"Hi | e i ndustriei muzical e aut oht c
economi c, cul tur al Hi tehnol ogic asupra de
Republica Mol dova. Cont r i 4o wabblidare natlui tdoi rmuel nusii os
acestor factori, sintetiz©nd provocktril e ex
Hi macroeconomi ct. Totodat t, propunerea un:c¢

autor asociate pr ocud RAMA) mwepircaliet du too hstool

valorificarea operelor muzicale “n context
identificatt de autor constt " n el aborarea
proviooctsprijinind astf el dezvoltarea suste
mol doveneHti pe piaHa interna’™Hi onal t.

Cn acest context, analiza cadrul ui nor ma
n"Hel eger ea amoedul wiadru cmeorremati v va infl uen

muzicale din Republica Moldova.

2. 3. Cadr ul nor mit inva "Hi plniad anta "Hi onalndustr
Republica Moldova

Il ndustria muzicalt este un sector di nami

tendinHel e economice globale. Cn acest con
stabilind regulil e Hi me c a n ibsunidi |lae 'Hie croengsl uer
muzical e. Cn Republica Mol dova, regl ement b
influen™eazt at ©t protec™Hi a drepturilor de
producttori toewhie Atleaptéapwocee st anali zez
at©t |l a nivel naH onal c©t 'Hi Il nterna’™i onal
autohtone, facilit©nd i ntegrarea @&zt ~mr opvi ;ac
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pe care acest cadru | e genereazt 'Hi i mpact
Republica Moldova, subliniind astfel necesitatea unei analize aprofundate.

Cn prezent, “n Republica Mol dcousaerabibde acer v t
Hi nor me generale care reglementeazt f unc Hi
cu diverse institu™Hii Hi organizaH i . Totu'l
i ndustria mulzegatld ,dasprecded Bi e, di stri bu'Hi
acestei industrii, sunt abordate " n mod sce
istoricul industriei muzicale, avand in vedere termena @et i v i t adaelemant grecarsol L
al cercettrii culturologice, precum Hi noHi

in continuare, vom trata aceste concepte Th mod explicit In contiestyil culturii nr.

4131999. Conform acestei legi, bunulcuiur est e definit ca Aprodu

val oare poate fi exprimatt TLegeatmezeaiow.i262200v0 n et
utilizeazt aceeaHi terminologie, descriind
creaH e originalt, avoOnd semnifica™H e de mt
soci al e, estetice, religioase, mi t amh angmitc e
context cronologico [ 78]mbelsd el agnpoditandt ate

referitoare | a obiectivele culturale “n cad

in cadrul Uniunii Europene, obiectivele strategice Tn domeniul culturii sunt stipulate n

Tratatul de la Lisabong§AnexalQ),cae s ubl i ni azt i mportan™a res
l ingvistice a statelor me mbr e, conservar eeé
promovarea cooper&tridi culturale “ntre stat
rel aédHitidrome at ©t " n di mensiunea socialt, cO
Explorarea cadrul ui normati v interna’™H on
Mol dova eviden™i azt i mportan™a protec™™i ei
fnregigs r Lr i i mbLrcil or comerciale pentru a asi
muzi €al acest context, este evidenarcisfjete

sau proiect muzical are nevoie de un nume, ceea ce facelmecee o per area cu |
protejatdelegevom r eveni detaliat, cal it at Gapitoludi cCa

3, unde vom analiza brandimgnuzical autohton, in continuafen,s 8 centr tm pe r

acestuia.
Principalele norme i nt er na Hi(AnexallOeaplicagefine r i t
Republica Moldova, joact un r ol cruci al “n

promovarea unui mediu faxebil pentru dezvoltarea industriei muzicdein urmare, principalele

nor me i nterna™Hi onal e cu referire | a mar c a
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prezentate iabelul2.8,carec o n "Hi n e

a

at Ot

act e c @tacteéhla confitmare i

val abi it & ™ii Il nterne a acestor a.
Tabelul 28. Nor mel e |l egale de protec™i e a
Data Unele aspecte
Actul de intrt :
: Data . . - ale scopului
Actul normativ confirmare a vigoare n .
adopt : , . actului
aplictri Republica :
normativ
Moldova
Conven Hi| 20.03.1883 Hot £t r ©r| 25.12.1991 Prot ed
Paris pentru Parlamentului nr. propr.i
Protec] 1328XIl din 11 industriale
Proprie martie 1993
Industriale
Aranjamentul de la 14.04.1891 Hot L r ©r| 25.12.1991| Reguli pentru
Madrid privind Parlamentului nr. nregistrarea
inregistrarea 1624XIl din 26 interna
i nterna’l octombrie 1993 meLrcil
mbr ci |
Tratatul privind | 27.10.1994 H o tarear 01.08.1996| Norme privind
drept ul Parlamentului nr. drepturile
(TLT) 614-XIll din 27 asupra
octombrie 1995 mbir ci l
Tratatul de la 27.03.2006| Legea Republicii | 16.03.2009| Promovarea
Singapore privind Moldova nr. 214 protecg
dreptul XVIdin 23 meLrcil
octombrie 2008 nivel
i ntern
Protocolul referitor| 26.08.1989 H o tarear 01.12.1997 Sanc Hi
la Aranjamentul de Parlamentului pentrui n d i
la Madrid privind Republicii Moldova false de
inregistrarea nr. 1252XIIl din 10 proven
i nterna’l iulie 1997
mbir ci |
Aranjamentul de la 12.06.1973 H o tarear 01.12.1997| Clasificarea
Viena privind Parlamentului 1250 elementelor
instituirea Xl din 10 iulie figurative ale
cl asi fi 1997 mbir ci l
i nterna’l
elementelor
figurative ale
meEr ci | q
Aranjamentul de la 15.06.1957 H o tarear 01.12.1997| Clasificarea
Nisa privind Parlamentului nr. produselor
clasificarea 1251:XI11 din 10 pentru
i nterna’l iulie 1997 inregistrarea
produse mbEr cil
serviciilor Tn scopul
“nregis
meErci |l q
Acordul privind 15.04.1994| Legea Republicii | 26.07.2001 Prot ec
aspectele Moldova nr. 218 drepturilor de
comerciale ale XV din 01 iunie proprietate
drepturilor de 2001 intel e
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Data

Actul de i ntrt | Uneleaspecte

: Data . . R ale scopului
Actul normativ adopt confirmare a vigoare n actului
apl i ctr i | Republica :
normativ
Moldova
proprietate
intel ec
(TRIPS)
Aranjamentul de la 14.04.1891| Legea Republicii | 26.07.2001 Sanc Hi
Madrid privind Moldova nr. 1330 pentru
sancSiun XIV din 27 falseprivind
i ndicaSi . octombrie 2000 proven
“"nkel Lt (
proveni
produselor

Sursa: elaborat de autor in baza: [3], [5], [34[77], [81], [82], [83], [84] [87], [127], [148]

Materialul prezentat irifabeul 2.8 constituie un element fundamental in cercetarea
cadrul ui normativ interna’™™ onal Hi na’™Hi onal
Anal i za actel or nor mati ve relevante subl i
eviden™HHi ind cum aceste r egl ddereaséctonuluimuzioaht r i b

Prin alinierea | egislaH ei naHi onal e | a
protec™ a drepturilor artistice, Ci Hi st
| egi sl atisvwrny idchaararct Ht i i 'Hi entitt™ | e mu
fa™ML de proprietatea intelectualt, esen’H al
Astfel, material ul serveHt e licaanormelayin bedeficwla | o
tuturor actorilor Apliincarnedausnhoi melnourzi deas$ ki r
intelectuale are un i mpact semnificativ asu
reglementtitrii @gsehbh H aj)estciaoramas specializatt
conexe.

Cadr ul |l egal al dreptul ui de autor Hi
reglemerd azt i ndustprnira sherzi e aldte i nstrument e [
nadHonal e, care asigurt prot eve’Hi'Hi ogdHetestaspedia t t
reglementtrii se refert | a protec™H a dreptu
management acatrdlegal analizat estéigpdtampar t e " n ur mkt oa

Bazéndune pe i nforma’™™i il e di s pd87] &m readizatpe p
structuarea cadrului legalpr i vi nd drept ul d e , aplicdtip RepuHlica d r
Moldova Tabelul 2.9%c o n "tlasificareacadrului analizat n cat egor i i i ntern

naH Aca&lastt organi zare a datelor, facilitee
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W reglementtri, subliniind I mportan™a col a

intelectualén cadrul sistemului industriei muzicale

Tabelul 2.9. Tipologia cadrul ui |l egal privind dr
i ndustria muzicalt din Republica M
Cadrul legal | Descriere 'Hi exemp
I nterna™i onal
Conven Hii i nt g Acorduri globale ce stabilesc standarde minime pe

protec ™i a dr e Ctomwielndwri a d @
reglementeazt pr ot ec "HAcardub
TRIPS speci fict obl i ga i i
drepurilor de autor la nigl global

Aranjamente ini{Mecani s me car e facilites
domeni ul propriett™i i inte

Tratate inter|Acordur. mul til aterale C
semnatarelratatul de la Marrakech car e f ac
persoanelorcudibai | i t £ "Hi la lucrt
Regional

Conven'Hii regilAcorduri “nt-a e adHkmiitlte rd
armoni zar ea |l egi sl a™i ei

ConvenWwia de privind pr® ec iH ad
cinematografice

Aranjamente regionale I ni "Hi ative regionale cale
membre
Tratate regionale Acorduri care stabilesc norme specifice pentru statele-¢
o regiune:Acorduri in cadrul Uniunii Europengrivind
protec™Hi a drepturilor de
Na Hi onal
Legi speciale Acte |l egislative <care re

Moldova: Legea nr. 230/202p r i vi nd dr e
drepturile coneg

Regul amente cone|Nor me car e det agliiaczar e moa
na'Hi onal e

Hot Lr ©r i ale (Deci zii care sprijinhkotiean
drepturilor de autor
Norme emise de AGEPI Regul i el aborate de Agen

I nt el ect ualpkocedgriAger® | hegistrarea
drepturilor de autor

Alte acte normative Document e car e compl et e g
reglementtri | ocal e: reg
gesti on &eamtéjatecoper e

Sursa: elaborat de autor in baza: [3], [5], [34],[77], [79], [80], [81], [82], [83], [84] [87], [127], [148]

Relevama 'Ha cadr ul ui |l egal al dreptul uiabeile au

‘Hanexelane n "Hi ‘'om ad ee st c 0 mp asurtine prieertindeald divérae categoriii i
de ptr HiHii ngxeirirensdactree a a peyionaft rni ir ecgal dermuelnutiar e

19 Avem n vederdaptul & unele norme incluse subprogramuC u | tdim catlrul programuluEur opa Cr eat
20212027, Directivele Uniurii Europend 1 3 di r e c t iRegelante@aiedJhiunic Euppefigiregulamente
tematice)vi zate "~ n sursel e [ JAdekalO,pptd 6ohsjderdteBp@riecadryluindrmdtide [ 1 8 9
tip regionalaplicat in sistemul industriei muzicale din Republica Moldova.
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domeniului Profesioni Htii din d breerif dlei aczloapriit e

accesibilitate, esenH ale pentru a naviga r
gt simacesterif or ma™i i o resurst educaH onalt val
CreatoiHi &r dieMi n mai conHti en™Hi de drfacpthndw i | e

le astfel gestionarea operelouzicale.

Cn Republica Moldova sunt “n vigoar edarl egi
carenuvi zeaziknduwustrcita muzical Lbcantnr iRewpiurbd | *at f
dreptului de autor. De exemplu, Legea nr./28@2privinddreptuld e aut or Oi rep
precum Hi -Xd/gceaar en rr.e gll4e5mMe nt eazt di fuzarea e
[79,adoptatt pe 14.11.2002 Hi “"n vigoare din
valorificare a drepturilorgrt ej at e . Func ™ onarea industriei
|l arg de norme de reglementare, inclusiv pen

Este important de men'Hi onat ct “"n indusH
acl eaHi entitt™H comerciale (companii) ca
“"ntreprinderi individual e, soci ettt Hi pe ac’t
specifickt a industmaseei pmaido mian &n Baita hd owmte f
i mpresariat: activitatpatenteimdi nt capt POt HbHarct
muzicalt organi zsaotcti epgrkiwn i i nctue r(BREpdpeun d @1 d e h '
aplicarea normel or ce r egl Mimsteruluiealtari, incluzandi v i t
legi organice precurhegea Culturinr . 413/ 1999 [ 80] Hi Legea |
teatre, <circur i 'H80]. Rerggual nai nzean'i uil cdoen coerrgtai nsitziac
de Cul[lOdjuretcent revizuit dupt et aliastrd @ultucio n s u
reprezintt o actualizare semmnuf2iOcOadt.i vAc efaas’H
versiunei nt roduce norme esenHi ale privind obi e
juridic, tipurile acestor a, precum Hi cer.i
Regul ament de organizar e (D1, prin interrwediol aspectelor a |
me n "Hi ar@um impacimportanta s upr a dezvol t tri i icaMoldeva.r i e
in acest context, caseledett ur £t constituie at ©t spa’Hii p
produc ™ e ‘'Hi diHsit rsiebruv’Hicel ia oprr oddiuns eilnodrust r i a

Anali z©nd indicatorii statistici ai i nfr e
de Case de Culturt " n raport cu popul a'Hi a

200n perioada 1992022aceast t | ege s p e c irlanhentarea astéeln peioada 1982010a éosts i u r
apl i camnrk239/189%;érapericada 201022 a fost aplicatt Legea nr . 13
vigoare Legea nr. 230 priviBdB83reptul de autor ‘’Hi d
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2012 la 1.216n 2019 [46]sau cu 1,5 puncte procentuale Speci fi ci tatea fu

Cul turt din Republica Mol dova s e caract e
managementul ui artistic public cu celdatrespe
admi ni stra™Hi a Caselor de Culturt Hi product
muzicale depind de tipul de raport de munct
ali companiil or pritvat eDe’Hi pirbe@rci pr of es iadmi
descentralizar ea 'Hi desconcentrarea, pr esufj
pentru administra™Hi a publickt | ocal t, obser
stat srutbno@ndonate at Ot admi ni,c®tr abBHi eadmiubil $
locale (APL).

Cn activitatea organi za™Hi il or nonprofit

ur mttoarele acte normati ve e egeafnHi86/2020 ppviech t r
organi zaH il e necomerciale [81] 'Hi Legea nr
de creaHie [82]. Cn ceea ce priveHte valori

specifice acestotr owgrinngza H n Legea gram.i z2a3H

degestiuneco | e ct i 3 este e@anpatt £t at Ot | a ©oi©OvelHi na@Hi o
tratate, conven'Hi i Hi arAfAexplAmente i nter na'Hi
Segmentul micilor afaceri, | egisla™ a aut

Republicii Moldova nr. 9XI1V/1998p r i vi nd patenta de “"ntrepri.
reglementeazt specific act i Jalpriat Activitatea agestbra n ¢
i ber profesioni Hti di ncaamiacckt espoeat tt pHi ntirn
conjunctural e, necesitt adesea ajusttri n o
patenta de “~ ntr eprciantzet tdoer tarue ifsopsrte zrma@di or i
Aceste amendamente au fost esen™Hi al e pent.
Republica Moldova, |l egea rtmoOn®mdaceestcondnN
cont raudtuoival ui de a veni Seruciulpiscal geSiaBFS), realizate s o |
prin discu'™i i ‘Hi mese r ot unde iodustrieianazicaerdin i r
Republica Moldova u a v u tcu directeral geirtirabxadndu-sepe , di ver se subi

confor mar ea persoanelor car e presteazt ser\

contribuabililor din segment al de artt, me 1
retroact i'Wit,mopdearliiotaadtae a 'Hi perioada de func
context, directorul SFS a venit Cu un set
confor mar ea contribuabililor car e ipcieislt & a
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oportunitt™i | e acestui pr oc e sdecrdare aniHiprieztda u s

leg¢'care ar facilita procesul de conformareo
AHadmar uyr ma anali zei Hi comparbtrii cadr ul
stipulat “n tratate, directive Hi @omasijiame:
Republicii Moldovg29.07.1994) [34]Codului serviciilor media audiovizua(ar. 174/2018) [84],
Deciziilor Consiliului Coordonator al Audiovizualului( n r . 51/ 12.04. 200
118/11.07.2013) , Legi i nr. 239/ 2022 privinog
Hot tr ©ri i Guvernul ui erf er64blal2. 0. 2201 feal
de autor [ 68], structurtm domeni ul de apli

sectoare Aplicarea cadrului normativ in sectoarele industriei muzicale din Republica Moldova
permite eeil den’ Hiaer danmpoe n tajh did sei®rulimizieat dttiohtofH i
Astfel, Figura2.4i | ustreazt sectoarele esen'Hi ale al
segmente, fiecare reprezentand un sector speCiicetarea domeniului a permis identificarea
ur mkt toosectoad ale industriei muzicafer ot e c Wi a n udmegdrilarjcomengial ot e

privat, comerci al public, necomercial asoci

:&a 1. PROTECTIA NUMELUI :&& 2. PROTECTIA DREPTURILOR @@ 3. COMERCIAL PRIVAT

‘ GESTIUNEA COLECTIVA ’ MARCA COMERCIALA
‘ ASOCIATII OBSTESTI

UNIUNI DE CREATIE

e_0 -
.‘. 6. GESTIUNEA COLECTIVA ‘&a 5. ASOCIATIV NECOMERCIAL

Figura 2.4. Sectoarele industriei muzicale din Republica Moldova,

n contextul cadrului normativ aplicat

Sursa: el aboratt de autor
2Proiectdd. ege privind Industria Muzicalt din Republica
2 Autorulmbr ci i c o ndeerWci inaklt eo r |msupradacestgial autoruli muzicii sau textuiterpretul,

producdd ofrauHogr amt feealancenlc deegaambyeazt pe bpaemarubnui
sau antr epr enteeprindereat n d p &,iSecetatéatu RELspundere Limitatt,
Intreprinderea de StatDr g a n iCoanwiea t i sti ct i deNd WmpoGasaldte,i L£tu,l t BT
Asoc Ob Bt eWnmmead,e CreaWwie &Gi Organi.zaWwia de Gestiune C
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Fiecaresect or i nclude exemple relevante de s
cadr ul sectorul ui Hi Il ntersectori al. Aceas
actualizatt asupra domeniul ui eataetat /Hi su

nor mati vt reprezintkt un pmoces continuu 'Hi

Pentru a compara tezele prezentatéigura 2.4 analiztm op™Hi unil e
cadr ul Cc e r c e. tCanfoimi rezudtaietor, sektard comercial privat este preferat de
80,4% dintre responden™i, “"n timp ce 77, 4%
Gestiunea colectivkt a drepturilor patriarmon
sectorul asociativ, ftrt Dbeneficiu financi
contrast, sectorul regl ator, analizat “~n a
responden™i . Este de memiUH ouwmt ftdamidl% ai inz a’é
sectoare “n cadrul i ndustriei muzicale auto

prezennexdt “n
Laur mk B'omatrreebar e din caactlc adreu lademvdfentra toin\d

dezvoltarea industriei muzicale din Republ
respunsurio; 29, 2% considert ct este adecva
confuz Hi fro©n®©nd dezveoht aHeaf ad8r D¥%earkdde
au o o piCanfoenrecultadelore e r c ene b fHi BmexaR)e rnesponden ™Hi i
necesitatea ajustitrilor normative, men™H onC
nor matiipvsea Hin eli |l egi sl a™i i specifice pentru

Un alt aspect important este produc™ a a
Anal i zO©nd preferinHele responden™i | or referl

evidenH azt o susH nere semnificativikt pentr
dintre responden Hi considert ct produc™i a n
mini mum 51% din totalul muazidoii HE uelaa et
promova valorile culturale | ocale. Cn contr
necesare reglementitri pentru (Amexat e Aaraat phr o
indickt nu dpareoacomjhdor eaniHe i denti t L™ i
consolidarea sectorul ui muzi cal autohton. A
aceste opiniintrun cadr u nor mat implemanteeex @ ‘&it ysprijo peneu s L
prodmaoaH eaal Lt Hautdoéiuaeaat ea

De Hi nu exi sttt o |l ege ,hegei@an&Mi,ndust 2Ba/ a
Hi combint relevant cel puHi n 2 sect ocae e (

expuse irFigura 2.4, dar insuficientpentru i nt egr at i vi sautord, ffiilsdt e mi
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expert invitat laMinisterul Culturii al Republicii MoldovdFigura A 45 din Anexa4), a avizat
proiectul legime n "Hi [8]n @t ¢« onf or mi t ate cu pr oc,dduwnr aHilr
celor123 de articole ale legii, autorul a avizat 49 de articoleotai nf or mat i vt de
a d r eMirastrului Culturii. (Figura A 6.2 din Anexa6). Printre cele mai relevante concluzii
privitoare | a noul proiect de | ege autorul
Hi “n detri mentul autorilor Hi titularilor
a propirniteetlteditival e aut oht one; nu face refer
despbtgubiri.i mi ni mal e; mi cHoreazt nejustif
precedent de imixtiune nefastdt aaracemrambiguw nc
referitor la arbitraj; induce incertitudine referitor la avizarea OGC; este incomplet pe segmentul
digitaliztrii Hi virtwualiztrii domeniului d
Este i mportant ade paadcalahenteRepulditi Moldovan prima
l ecsauvtl ectuacdce $t ep@ibctubidalegHi3i] & f ositn a&mmep tdae
'Hia fostrecomandt includerea a peste0 de propuneri, a meciudia me n
necesitateaco n s uldr publice (repetate)il d e s f £ 'Hu r meses @tundenco implicarea
ptr H | or i nter es aitOgarteldineac ofmeagtdarpiulser dde adid ©ir
fostacceptat€FiguraA 47dinAnexad),al t Lt nupsar t egtsi tsi mtia¢l=dea | ul
230/ 2022 a fptesutParlandenilpitRapuklicii Maddova Ca urmare” n, pdste 6
luni de la punerea in aplicare a aceste@constatat unc "Hi onal i t aded eHit uap
aunorarticoledin lege Astfel,ba r eaptr us o In & Hiegsutnarmtae ane n "Hi on a't
autorin Figura A 6.2din Anexa6),pr i n i nt e r miadusiwalceloprogduse ddi autddo r
dede altei nst i t u'Hi p e caibaalTHi'tbtaia B e r Ha tHp o n & B n Hi Hi r

domeniului Procedura de remedi ea edersif ttHuataar epra
AGEPIcuOf i ci ul Uni uni i Eur opendEUPONRiguraA6RPLdio p r i
Anexab).

Athdar, aal i z a structuridi i ndustriei muzi c
complexitatea diversitatea sectoarelor saldi necesitatea aplickrii

Studiul aratt ct majoritatea responaché@mdedl | or

ma i eficient, “n timp ce existt o nevoie c
considert cadrul actuymméxaza fiind confuz 'Hi
Aportul autorului constt "~ n i dennoinfLisauar e

adecvate pentru a susH ne dezvoltarea prod
majoritar al popul a™i ei pentru stabilirea

sugereazt ct un cadr uc atorenmsatte ve shennidi adle fp ennit
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cul tural e Hi consolidarkRez um@nuds taa re™H nmutzu lc
dat, dar Hi al “ntregului capitol 2, vom tr

2.4. Concluzii la capitolul 2
Analizdndst ruct ur asifminlciHi odiah kI, e 'Hi deosebiri
Republica Mol dova 'Hi cea global wedpreaerdtuln
dezvoltktrii strategice a industriei muzi cal
T Industria muzicalt se ocomgpmiteiendameéntalgréoduaiec t ur

di stri buHi e ek domgumea.ntRntdduian segmente cC

genereazt produse tangi bil e ‘Himentimdrnaediay,i b i
faciliteazt accesul |l a produse Hi ser vi
cuprinz©nd at©t consumatorii generali in
final. Consumator ul de sawvebsteiHt @i r ps ades
are o  n’'He tHespgemdustrarhuzicak tmtdeent rul Cohbht ei & u'
autorul ui s e concentr eaflei bp ¢ istuisHi¢in,e Inmi'Ha
digitaliztrii, diavidiresii t ' LdHi ma rckud ttiumr g, ec ar

i ncluzi unea Hindduwusatprtiagie pent r uDe@msemanaensss U |
subliniat necesitatea actualiztridi regl e
de expresietar teisenita|l eapeert ru denoacad t ar
autohtone.

T Sa c ontathiteatdnicachdust ri ei muzi cal e daspectite pu
modelulii global, dars e deos ebeptaret | dladiram fi ¢t B CHBntexin £ r |
na'Hi onal . Cercetarea subliniazt doutd trt
ceagl obal £ 'Hisaa i tme hits iowake este elucidat capacitateastructurii
localede a prelua elemente tehnologice perffant e, f L r £ a autobtonu n "He
Aceastt adaptare reflectt tensiunea din
externe, ceea ce defineHte un ec hmulziibkcrad |
autohtont

1 S-a identificd trei factori externi majorc ar e i nfl uen™Heazt 1 ndus
cul tural, t ehnol olyplus, sHi d enaecm Dtercdth o mb c c e
creativitate muzicalt func™Hi oneazt <cu u

Moldova st expproéeduatHoe @®©tt Hi .produc™H e m
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T

Sa eviden'Hi at i mportan™Ha conexiunilor H

Mol dova Hi -umonmCma’di u nauwl t ur al Hi muzi cal
reciproc alconsumatorilor dirambele stateD e 'H i exi sttt similitudi
sau identificat diferen™He semnificative

“n timp ce Mol dova s e selliendavarabd péironentiungp u |

Rom©ni a se orienteazt spre tipul 1 T a
muzicalt romG©neasct, prin adoptarea pert
cul turalizare activt, s e i ntregreadizbkt ef]
i mportante cu privire | a conslHoa@m@me Htc
Contribu™Hi a autorul ui eNtterasédnHnal br pa

dinamici ' Had e z v bsustehabilecaret r e b Gmbiee agth e r f or ma ncéta g |

Hi valorile muzicale | ocale.

Sa subliniat i mpactul semnificativ al re
i nteligen™a arterimuei abhte, asuplt ancpulatdwroaul

economict a acesteia, Ci Hi mo dul “n C
tendinHele din industrie. Contribu™i a o
i nterac™ uni i dintre automi-o ,stprmwdtulcrktd op

i denti fic©Ond necesitatea esen'Hi alt de ¢
dezvoltarea pe termen lung a industriei muzicale globadel, sa evi desatHi ab u
muzi cal t, at ©t duiinpacuol fprofun®al acéddteiaasdpragdinamacli &

sistemuluiSa subl iniat ck, "~ n ti mp cpentrucregtorit al
prin platforme moderne Hi re'Hel e social e
nel oi al £, res¢ ¢ ¢ mafidenie. Bracdse context, autorul propune extinderea
structuri.i di stri bu'Hi ei prin integrarea
reflectt 1 mportan™a presta™H il or l'ive °

industriamu zi cal Lt .

Sa constatat ct industria minzansuaul culturale pr
avOlnd o influen™HL economickt semnificatiyv
juridice care integreazt mpecicalus.e Garmrzt rcialb
constt " n analiza diversitt™i.i consumaf
eviden™i i nd compl exitatea consumul ui

consumatorilor, incluzand concepte precum egocentrismul muzical e g me nt ar e a
Hi of erta fragmentatt, of ert o perspect

psi hografici Hi geografici. Aceastt abo

93



subliniind rolul activ al utilizatorilor Tn promovaae produselor muzicale. Autorul

eviden™Hi azt di mensiunile socialt, econo
i nterdependen™a dintre preferin'™eudneadra ons
oligopolistic. Astfel, sa d e mo n s tmuazti ccal tp i cachat e mpor ant,
publicul ui, remGne orientatt spre maxinm

industriei muzicale.

Saaccentuatc t i ndustria muzicalt autohtont s
def avopdeatbeirlnki nat £t ,dep e r pida Ma cnm'icHad &y |.u i r
Aceacsotntj unteaotkeazt competitivitatea Hi %
contribuind astf el l'a | imitarea deaowncslttit
“"n analiza detaliatt a acestui dezechi l
promovarea creatorilor muzicali autoht on

din industria muzHicad tunei | \walRdOBt diacatorgor

muzicale autohtone.

Aut or ul a dezvoltat o formult de cal cul
produc™i ei muzical e audhoht adree i MPMA)Me nidiar
a acestei f o r muwit metodo®hid pentrd apledrea fotmules, inpluzand

argumentar ea, met odol ogia de <cal cul, S i
| mpl ement area formul ei, cu ajusttitrile a
pentru creatorii de opere muzice di n Republica Mol dova, a
calculul .Aemamséta Hoegimultbu taudruocre ebnetnietfii’diil

inclusiv utilizatorilor audiovizualicaresunt subl i mi t a mi n i dadifuzarb & i g a
PMA.

Sa rel kevael ahceri.i Hi companiile dim sec
structurt organizatt comunt, Ci casade da s o

cu | t filarmonici, & Ipa | i v a lpatatetdeeu | Hiur £, precum HH cu

sec Hii de profil la nivel rai onal sau ml
I mpresariat din sectorul public al i nd
admi ni stra’Hi ei publice centrpaareHi acl©tp rHin
organi zar e 'Hi func™Hi onare eficientt a ad
Cadr ul nor mativ aplicativ al industriei
i nterna™™ onal 'Hi na'Hi onal . Larmitwaele, i moe
directive Hi aranjamente specifice. La r

94



hot tr ©r i, or donan"™™e 'Hinsuthdormparonzentittern ce cuprinden d

strategii, planur i, ingpimpeaenenamnaacestuieagmu hoanatesn t
se desftHoart "~ n Hase sectoare distinc
numel ui , protec™ a drepturilor, comer "Hul
gestiunebédacaol gelt,i vigpdiaonuanei | egi privind

strategii de dezvoltare a industriei muzicale din Republica Moldova, sunt considerate
vulnerabilitt™Hi . Cn acest sens autorul v
| ucrContribbHa autorul ui | a atabsiraasathitectamniniiaatestar
sect oagwi ddEan"Hiner ea c ompl e sistembliHsublinifdiastfél n t e
I mportan™Ha unui cadru | egi sdleaztviovl t bir m e

muzicale Th Republica Moldova.

Sa reiterat provocktrile semni ficative

i nsufetiené&a™Hei Hi sustenabilitdt™ i, ref
de radiodifuzoriiloa | i Hi di stri buitorii digitali ¢
ent i tomértiak Hi institu™Hi il e publice. Autor
sectorului, identai Siud®nadi@un ateeleegiceldd ka
partea i nst cutpwigdteildgislative aidi, @ldu | @i sector ul ui
"mbunttt™H rea eficien’Hei Hi sustenabil i

i ni "Hi ativel or normati ve 'Hit tprreo naouvtaorreiat tp'H

pentru stimul argssemdezvoltitrii acestui
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3. IMPACTUL INDUSTRIEI MUZICALE ASUPRADEZVOLTI R1 |
SOCI ETIRHI ICUL TONRREPUBLICII MOLDOVA

Cn acest capitol ne propunem st examinktn
Moldova, concentrandn e pe tendi n"Hel e actual e 'Hi dire
cul tur al exi stent, c¢cOt 'Hi redlevanStudindiusof
detaliatt a modul ui "n care industria muz
economi ct 'Hi evol uH a socialt, identificOnd

ent i tserdiuiaraliza. i
Cercetarea i mpactul ui i ndustri ei muzi cal
din Republica Moldova a presupus divizarea

met odel or de cercetar’di Hne m'Hii mmatreu memt md toag d

evidenH em utilizarea, " n spe™HtL " n acest caea
ni vel naH onal Hi a datelor analizei SWOT
Concluziiilie cekreettnecesitatea wunor i nterwv
culturale Hi economice pentru a susH ne o d

in Republica Moldova.

31.Rel evan™a industriei micaModewvh e “~n cul t ul
Cercetareaaccentga zt i mportan™a valori ztridi i ndus
culturale a Republicidi Mol dov a, deoarece i
i denti t & ™Hii cul tural e a ermhdigativdd promovarea Maldrildro v a
artistice Hi | a consolidar ea p aparagraiautorul@al u i

identificat un set de subiecte reprezentati
care lea integrat in kestionarul sociologicXnexal), avand ca scop evaluarea impactului acestora
asupra cul turidi naHi onal e Hi a percep™i il or
Astfel, pentru a oferi o iIimagine detali at
Republica Moldova, ne vorbaza pe rezultatele chestionarului sociologiogxa?), care va
permite st evalubtm aspecte esen'H al e, pr ec.
cultura na™™ onal t, nivel ul de interes B so

cultural al produselor muzicale, aspectul moral al cantecelor difuzate in Republica Moldova la

posturile de radi o, TV Hi “n medi ul onl i
ascultttorilor interesa’Hi de dmuzs axtki s fna sercea
“n urma consumul ui muzi cal de produse 'Hi S €
Hi a brandurilor muzicale |l a nivel na™H onal
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implicate in domeniu, niveld e pr of esi onal i s m, nivel ul cal

mol doveneHt i, precum 'Hi alte subiecte repre
Aceastt analizt va oferi O perspecti VHIi cvuap
contribui |l a formularea unor propuner:. pent

Conform rezultatelor 0 b "Hi n énee 2),” lan Intrebareea ¢
referitoare lan i vel ul de | mpor t an ddzvol@areai caltdriu dint Repulgica mt
Moldova maj oritatea responden'™ | or au evaluat
i mportantt. Acest dabelh3dtle eswind e p'Hieizredht ag tef € In
a sectorului muzicalincnt ext ul cul tural na’™™ onal

Tabelul 3.1.Ni vel ul de i mportan™™t a industriei mu z

Republica Moldova

Op™Hi uni de rt Numt r u Ponderea
respondrtspunsg
Foarte important 174 32,6
Important 239 45
Maipu™Hi n i mportant 50 9,4
Nu cunosc 68 13
Total 531 100
Sursa el aborat de autor “n baza cercettr
Analiza nivelul ui de i mportan™t a indus
Republica Mol dova, bazatt pe ritspunsurile
pozitivit fa™HL de acest sector . pPoomddeenr dial orrt ¢
specifict industria muzicalt ca fiind Afoar

sugereazt ct o propor Hh e semnificatacwit "Ha i p

muzicale | a dezwoltarea culturalt a "Htr

Cn ceea ce priveHte nivel ul de interes
activitkbt™ |l e acestora Hi alte aspecte al e
semnificative. La intrebarea referitoaredeadul de interesas oci et L Wi i mol do

activitatea i rezoulrntagpedres drnidluesstau ee v anluwza tc
ridicat, ridicat 'Hi me di TabeluB@est e rezultate

Analizand datele diffabelul 3.2, se obwgseltuvut de interes al
Mol dova fa™™HL de activittiEt™ | e 'Hi produc™Hi a |
responden™i | or care apreciazt acest i ntere
suger eadzitcaor et mpcti vt Hi o apreciere crescut:t

ce indict o oportunitate de de Zncontrastaungrocdht p
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de 15, 1% (12, 8+2;ad1) ekipm i mags puaimdseann'Hié roldis t & C &
i ndustri e, ceea ce eviden™™Hi azt necesitatea

Tabelul 3.2.Ni vel ul de interes al soci et t ™Hi i fa™Ht d

din Republica Moldova

Op™Hi uni de rtsg Numtr u Ponderea
respond/rtspunsg
Foarte ridicat 80 15,0
Ridicat 210 39,5
Mediu 100 18,9
Sctzut 68 12,8
Foarte sctzut 12 2,3
Nu cunosc 61 11,5
Total 531 100
Sursa el aborat de asdeiolagice'efectuata za cer cet br
Acest e observa'™ii subliniazt rel evan™Ha (
sprijine 'Hi st dezvolte industria muzicalt
Studi ul me n  Hctalmenté nrdeul setvrti ac tmuzi cdbk adr h mR
un fenomen socic ul t ur al sl ab perceput dae pcotpturlmeac k) e
confawszutpr a procesul ui de produc™i e, di st,ri b

af ect adde L e g er eraustiiemmpuaiale agupra dinamicii soctoulturale de accea
demer ul nostru Htiin™H fic va cAdtmi nea stElik ,
fenomeneste percepul e c Lt r ep oop gl (&2, 8ok depuin domeniu secundar sau o
activitatea s o ¢ i a showbasinessielitist ur mbkr it “"n re'Hel el e so

la care nu are acces intreaga societite Republica Moldova Pr i n ur mar e, |

categorie de cett™Heni, industria mediucalHi en
buntstare individualt, Ci este “n gener al
vlioggeril or THi a consetanu ICeil e d ene a lHi clanficate® € €

conceppotivih € Eeini ndustri a mwxamdsciad Lta ectlet wr id d e
component tculuriii ndustri ei

Cn ur ma a d oGuvetnul RepublitieMolcidva r léot L r ©r i i nr. 27
referitoare laStrategia de dezvoltare a culturii In Republica Moldova, Culfure2020 [67],
precusmt iHat agi ei de D@2 )MSa'Hitaadaeey i eur aMoil Id§@0],a E L
sau <creat circumst an"He indwstvied culubiif4ll]édn gpeenretrrad d
i ndustriei muzicale “n special. Cn acest c¢
care subliniazt trei aspecte care contri bui
, ,deschiderea Repuwlpleirdiein "Ho luchmwva ffaa™Horde i en

i nterna™Hi onali; capacitatea cul turi:i de a n

98



procesul ui de gl obalizardezZHMol drae’letae rdewar arba
contempor.,.pi@p [ 106

Cn cadrul cercetbtridi S 0 Cc iApebele § 'Hi2, eam techatHi o r
popul a ™ HHmadelspde sat i sf aselobmueicafeauiohtondie pgeail ¢ ¢ @&
acestor aHtepttitri . Ast faaul degdxatreat6 5% tdisntirca
muzical, af i ranoarde Iteo tmwzmitdalcet aut o fintcontrast, s u |
ptrerea grupul ui dpearetxep edri’lHaturaed €aocketHtditaf Bse 6 & t

au ales opH uoealai canéarmi estelkorma muzicale au

lor. Aceastt discrepan™t subl i nidznk ceexeiag eméHa
domeni ul muzi cal abordat THi demonstreazt, d
“"ntre percepH ile publice | argi Hi ale spe

piesel or muzical e aut oht onemapenretxriueartrek sag Len dpe

industrie.

O variabilt culturalt semnifieé&dicveEnWa m:
cultural transmisde cttre creatori. muzi cal.i sau al
muzicale. Auto u | a mbsurat acest aspect al comuni
muzicale autohtone produse “n Republica Mol

(55, 7%) considert ct piesele muzioonalieghtudec
contrast, o minoritate de 29, 9% afirmkt ct n
2% din responden™ sus™Hin ct, “n industri a

vreun mesaj culturgdlAnexa?). Ac e acsetrtc et are eviden™H azt per c:

|l egbturt cu eficien™Ha mesajul ui cul tur al to
studi i suplimentare pentru a explora modul
vaor i | e 'Hi nor mel e sociale “"n Republica Mol c

Cn ceea ce priveHte aspectul mor al i t Lt Hii
autorul a formulat o “"ntrebare specifickt, i
i ndi c ta tneeac eusnieti analize mai aprofundate a <c
aHteptditrilor Hi val oril or mor al e al eestoci

pr ezentTabeld 3.3 @onform rezultatelor prezentate Thabelul 3.3, majoritatea

responden™i | or (46, 5%) considert ct cOnt ec:

normele generale de moralitate. Cu toate a
19,4%credc &t pi esel e au carenHe de moralitate, i
ct existt preocuptri “n r ©ndul Deaserhenea,u4,6% [

dintre responden’Hi nu pot o fpeselorasteghionea pr eci a
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Aceste date indickt nu doar o percep’™Hi e ma
Ci Hi o divergen™Ht de opini.i culturale <car
societatea mol doveneasct.

Tabelul 3.3. Aspectul moral al cantecelor difuzate in Republica Moldova

Op™Hi uni de rtspuns Numtr u Ponderea
respondrtspunsg

Se “"ncadreazt “n normele gen 247 46,5

Au carenHe de moralitate 103 19,4

Unele cantece sunt amorale 104 195

Nu pot da o apreciere privind aspectul moral al pieselor autohtg 77 14,6

Total 531 100
Sursa: el aborat de autor " n baza cerce
Cn contextul menH onat, este esen’H al ca
corH i ente de aceste aHteptbLri ale consumator
se alinia mai bine normel or morale acceptat
dezvolta strategid. de promspandtaceresdebor
valorile etice ale societt™ i, contribuind
Cn cadrul acel ujaatHo r wslo na ai o (Bmewall)aeiferdogne tar e b
percepH a consumatoril or de muzict CHi aut
consumatori. Rezultatele au relevat urmbttoa
consumatori int &rlé4s amWii-adnegidzit cpbr odudse mu z
declcamisumat earui gctasriet Ppir odusel! midzi ¢ a Imp, 120
(cet L™Heni ai Republ ineiint Moedabtn) Ree mbhpatel
reflectt penrpooa g "Hime nHul cconsumatoril or de

Re mar c Lt majodtdaie(de &/,.6%)a pop,ul atHiiebui e | mpotre aacHLI

angajatt “n consumul de muzict, ceea ce po
muzicale “~n "Har t.

Pentru a evalua reflectarea industriei mt
Moldova, autorul a formulat intrebarea privindn st i t uwi i | e publice <ca
sistem Astfel, " n omwdlituninicé ude mias punud taeu ifnst
Mi nisterul Cul turii, Comi sia parl amentart
pentru Proprietatea I ntel ectual tPalRitludr nibanw

Ni col ae Sulkandi ned @seeclué t Oir ad e
Conform rezultat elAmexakx 0o nidrag tuil tuu "Himieln éHi oarad
cu i ndustr i Bilarmanizai cNaal Wi osnuanl tt:, Pal attruil nceltbes® i o n

din Republica Mol dova. Repartizar ea Tawepl et
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3.4 eviden™i i nd astf el contri bu'Hi a aAndlizar ul 1

Tabelului 3.4 evi den™Hi azt I nsti tu'™i il e publ i ce re
Republica Moldova, subliniind importan™a ac
Tabelul34.1 nst i t u'Hi i publ i ce Hi organi za'Hii repr

din Republica Moldova

Op™Hi uni de rtspuns Numt r u Ponderea
respondrtspunsg

Ministerul Culturii 328 61,7
Filarmonici, @ s e Ipadateleldecu | t ecem#i ,rarene Hi 437 82,3
Consiliul Audiovizualului (CA) 246 46,3
Agen'Hi a d&r dtpat epanter u nt el 333 62,7
Comi si a Cul,t uGetr,c eEtdaurcea,aHi Sp 239 45
ParlamentuluRepublicii Moldova

Nu cunosc 21 3,9

Sursael aborat de autor ~ nealzateza cercet bri
Astfel, cele mai fnémHmomate |l ieng dii huc&tiblé Hs wu

Hipal at el e (r ai o Nlinidteeu) Culthrd, ccualrteurte Houcur t de
rewmnoaHtere, CU6B827%%di nesphespuiMgeniwi aDeleasSe
ProprietateAGEPEk) eat@adtpondere semnificati
pentru protec™i a dr ept ur iAdesier reulthte suatudprezentativa d

datoritkt abordtrii metodol ogiAnexaldPei deéecal, t ha
Consiliul Audiovizual ul uij Oie r Ceotnei rse ,a &pud rt
Parlamentului Republicii Moldovau o b ™i nut ponder. mai scbkzu
i ndic©ond nevoie de creHtere a vizibilitt™i
Rezultatele sugereazt, de asemenea, ct un
familiariz a "Hi cu institu™Hiile men'™™ onat e, ceea
publicului. Aceastt analizt ofert o bazt so
i nstitu™ il e men’™i onate Hi i ndustria muzi ca

in continuarea studiului sociologic privind reflectarea industriei muzicale in societatea din

Republica Mol dova, aut or ul a vVvizat mLsur ar
obHt e Ht i , incluz©nd at Ot or gane zarfHHa Hee neg
profesional e, precum Hi organizaHi ile care
baza principiilor colective. Cn acest conte
Hi a drepturdrloeap wtoen ecxxae csaulng ma i reprezenta

respondeteadbliceaasst £t op™Hi une. Reparti z aredaltiwttt
Tabelul 3.5

101



Astfel, organiza'™i i | e de dreptargotconexe €OG@) suhtr e p
cele mai reprezentative, cu o pondere de 81
un rol esen™ al "~ n protejarea Hi promovarea

sectorului muzical. DesemenealUniunea Muzicienilof UMM)UnHiunea Compozi

Muzicologilor(UCM) au primitr t spunsuri semnificative, cu p
ceea ce indickt un interes considerabil din
Tabelul 3.5. Uniunidecr ea 'Hse c'd@mHii e Ht i r eprezentative pent |

Republica Moldova

OpHi uni de ritspuns Numitr u Ponderea
respondrtspunsg
Uniunea Muzicienilor (UMM) 348 65,5
Uni unea Co mpwuieologilor (UCM)or 'Hi 324 61,0
Uniunea I nterpreH | or Profes 267 50,2
AsociaH il e de gestiune a dr 434 81,7
(OGQO)
AsociaH a Na'H onalt a I ndust 285 53,6
Al te asoci a’dii 9 1,6
Sursael aborat de autor “n baza cercettr
Aceste rezultate sugereazt ct, “n cont e
acestor organiza™H i Hi creHterea | or itedat e
munct “n domeni u. Cn plus, aceastt diversi

bucurt de un sprijin semnificativ din part
dezvoltarea cionathiotr ' Hii d mali & infdHielrictrte'fitier ga p

Conform Tabelului3.5 Asoci awi a Nawi onal (tANMNI M)n deusstter i e |

53,6% din responden™™ ca fiind relevantt pe
cea mai reprezentativt, ANIM ar putea avea
muzicale, subliniind necesitatea unui sprijin sppahtru aH i amplifica i mpac

naH onal e.

Cn acest context, este important de menHi
DubluSens a jucat un r ol esen'Hi al, fiind una ¢
pr odauweddur i “n Republica Moldova dupt decl
l anstrilor de Al bume BusiaMaSternTpmetlia Miisic, SansiMusia; a |
Fabrica de HituriHa | "Hi subi ec Hi ai i f46juils dacs it eisemB z i @d
succesiv subiectidtdt av ©n z LoatiHl oar | | ps e i n e XZp-urii Tlc comaxtule a
avanstrii i n t; subiécice Thnddicti nMin eadrtl industreiimazicale autohtone.

AHadar, “"n conraeaxtelevanétHei tirnduasupei mH
Mol dova, experienHa practict a doctorandul u
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di mensiune valoroast analizei, facilit®©nd c
asupra identitt™H i culturale Hi asupra perc

intre anii 20192024, am dev ol t a't c o mp | ,eorganizand teeaevenimente e t

semni ficative pentru industria muzicalnde, dir
Unde (2021), Cogertul Cine-i Soar ek e2 3k u'HiDim@ioDn Te€2024)u Aceste
eveni ment e, avOnd | a bazt standardel e inte

produc™i a muzicalt competentt at ©t pe pi a’He

concert a fost regizat de Svetlana Frumusachiciarl el al t e dout de regi

asemenea, Concertul Pop Si mfoni c Mado¥aGantertor g
[94], sub conducerea directorul ui Andr ei Locc
realizate de Compania Mui ¢ a | Halritaede HiturkPr ot agoni Ht i i aces
f ost solAkoitdt iiintterupree ™ Hi i de muzickt pop Il gor
orchestrele invitate-a u numbtr at : Orchestra NA4PNA Deleradick Sii
Moldova,di r i j or Denis Ceausov, solistalL@utlae st
Mi hael a Tabvarlte,nt B aBaddXO Hicts ol i Ht i i Mi | I a C
Constantin Cob 1l ean; i nter pmretMoiCadav,i nian St
compozitorul Marian Ungur Hi al Hi i . -A®i gul
muzical, ecrane penltumnHipraliteel'H i au dfead®V sd =
Show regi zor de sunet Hi director tehnic f

Reorchestritril e 'Hi ada p tdmpozitoralAlexamdru Gorgdse au f

ExperienHaupradeti obcadwuml organiztrii <co
a conceptelor teoretice studiate, of erind
dinamica specifickt a industriei mu z iianal b e .
permiso “ n"Hel eger e mai profundt a rela™ il or
care influen™Heazt func™H onarea acestei i ndi

contextului cultural fapt sintetizat in cadrulabelul 3.6 Ex peri en™Ha pr acti c

concertelor nu doar c¢ct faciliteazt aplicar e
un cadru concret pentru analiza rel evanTHei
lanivelgl obal , se confruntdt cu schimbtbtri semni f
Astfel,r el u©nd s ubGD@c t U lory ©mandn FEAiGoln7k, m pcrto d u c "Hi a
produc™i a fizict, care a continuat st scadt
[154]. Tot uHi, “n 2022, produc™i a fizict a

milioane de dolari, iar in 2023, 4,8 milioane de dolari [184a p t u | ct, pe de o

i nt el i gendadHee c irmaiaifidustiei,satipeda |l t £t par t €D-urc@stz £ r |
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subliniazt nu doar crizt profundt a industr
a f | Ist siat@meoligopolistién prezent. In acest context, autotereia publicat mai multe
articolce Btrii s '#i f Whal Happéna After thg Peakzot the Globalized Music
Industry: Will There Be Live Performances in 203038]; The Influence of the Digital Economy
Development on the Global Music Indusitg9]; The dilemma of music industry déspment:
external factors and internal trend440]. Aceste | ucr btri au servit
argumentare pentru o nout abordare a i ndust
cercetarea bunel or priactaceds tHidomeamnilu,t LgHi d a

de facto a rezultatelor cercetbtrii

Astfel, “n mod practic, integrtm Hi ewmal u
contextul rel evan Hei sal e p e naRepublicidbldovaint at €
cadrul evenimentului muzicdUnde, Unde[94], organi zat de Organi z
ImpresariatMoldovaConcert autorul tezei a 1 ni H at o a

meloman prin lansarea unui alboum fiZztDdec | asa pr emi um, <ce con’'Hi n
de autor. Necesitatea acestei abordtri de
asociate cu predominan™a distri bu™i eiCDdli gi t
puteafipe ceput nu doar ca un produs muzical, c
vizitt sau alt el ement de merchandising. Pe
de Tnregistrare in registrul titularilor marcajelor de coniddlg e n Wi a de St at pe
Il nt el €AGERI)aprirhind un certificat in acest serfnéxab, fig. A5.1) . Me n "Hi o n t
aceastt procedurt de “"nregistrare se desft’
privind difuzareee x e mp |l ar el or de opere Hi fonograme |
de co[BJtar dlot wutilizat "~ n cadrul di stri bu'Hi
valoric al industriei muzicaleAhexal?2). Aspecte de managementuluiistit ale acestor rezultate

au fost aplicate in cadr@@ompaniei Muzical Literaré-abrica de Hiturj fapt confirmat de n
Anexa4 (fig. A 4.6).

Cn continuarea acestei ini Hiative de pr ol
legate demar caj ul de control “n distribu’™i a ‘Hi
fieckrui produs | ansat “n format fizic sau
vOnzitrile digitale, fi eciatruacodnumerictunit, cacepermiie a t
urmbkrirea produsului individual . Astfel, au
verigilor 3, 4, (AexddR), 7e Wii cdhe d "Blini"fHud rvell eovw a rc™Ha
de crdnaser iHb ([CHawohtanConaobnti nuar e, este prezi
i nterfa'™Ha Hi post falHai pr dHdcuasneldumMle r(iagoipleer tlaar
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rel ectt " n acelguradlned pe robAsseerf wtbkm ct aceast a

etapele cheie ale | an™Hul ui valoric i1 mplical
conceptual de pe copertt subliniazt contril
mar ket i ssguil b HHi @i demonstr ©nd i mportan™a in
final coerent Hi de succes.
Wi oy [CONTINUT ALBUM]|
| o vl l e mac
| - RN

y s R O ik e e e o i
4 (1 b ibani Eugan -~
\ N Text. Bacsicu lun o
6\ p N/
2 o Strada zilelor mlm © ne T, rae T
Muzch Badcy lure Malores Eous Muzich Badicu hure, Malareu Eduard
Sir D« igor. Dolbani € e

>~

m " Tort. Bacicu e * Badicu e, Chartan Angeld.
o ‘é\‘ '. cerp;cvu o'rowlnmndecddun

3 Badicu lune. Malareu Eduard

T ot Do e smwxm gen
Tent. Esarin Sorgnel
+ SEGMENTUL CREATIV
o iil

o ino iar & Wo, Wo - Berlin

PRODUCEREA

Figura 3. 1. Re f | e c "Hi acreditele copgriaie aleunui GDraliktintoru i v a
Sursa: elaborét de autor
Lansarea albumelor digitalel i popul arizarea comer Hul ui
esenH alt de ajustare a activitbt™ i Hmupr c.
implementaredr codurilor digitale Tn schimbul marcajelor de control fiziaearcand un pas
important Tn aliniereandustriei muzicale din Republica Moldovaa ¢ e r i nintHestriee p i
muzicale globaleAstfel, in 2020 a fost lansat albumul digifdtord The Besturmat in 2021e

,

Unde, Undd Pop Simfonic mpreunt cu pest e -u2rb )d e fpiieecsaer

de o versiune audiovi zual tRagdzaMusidnFifurai3.Redte di s

reflectatt, “n mod succiHht a o UHed roirt a tneda v
muzi cal i nterna’™ onal , reali zat prin I nt er
contribu™H a autorul ui |l a promovar e &onduomia i C i

derivattit HEgum 32amwildem™H azt domi nYouTlhep es empnina 't

pl atformel or muzical e, cCu o cott de pia’™Ht d
pentru consumul de muzickt. Compar Spoify7,4%) e ma
iTunes/Apple( 3, 5 %acebddk( 1, 8 %) , "nregi str eazAnalizaonaid er
rel evi ct, Ydududecongiituiea 85f1% dimtatalul (68% + 17,1%), doar 1 din 10

consumatori ai produselor muzicale, 8dord” n cal i t at e a@akonaHierlpae
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oficial “"n aceastt re’'Hea. Aceastt sublinia:

industria muzicalt, avOnd "n vedere diver si
Ma i mult, aceasttostéendiHhidHhdosBwunég mud®icaht
"n cea globalt, unde se constatt un nivel r
Aceastt supraproducH e genereazt un i mpa
al s o chifieuttatedrtieia.f i del i za ¢ cupu mgptrordivuic '"HHa mu z
provoctri semnificative pentru industria mu
altt part e, moadcietsotoep oa & menetnd u | cul tur al al
produsienlfdru@ighicHOs idbi | i t atea interac™H unilor s

Flotforms Shores
ﬁp Flotfor ms

Platforms
YouTube
YouTube Subscription
Spotify
iTunes/Apple

Facebook

iTunes/Apple

S‘p‘omy
Yo;JTube
Facebook
Yandex LLC
TikTok
SoundCloud Go

Amazon Unlimited
10 Facebook (Video)

YouTube

l
2
3
4
5
6
7
8
9

Figura3.2.Di st r populafith & libumel|l or di gi tpiesele sirgle tcudkordimo n e 'H
cadrulr e "He | e i ptatfoonk anline d e

Sursa:elaborat. de autor

Analiza i mpactului economic Hi social gej]
semnificative pentruinduséi mu zi cal £, a®©©®©t Hi aghobal . tat®c & i
a consumatoril or, costurilperdepuwmiae ketbngt e
muzicale conduc, “n mod inevitabil, I a veni
Hi caselor de discuri. Cn plus, aceste asft
di versitaanétacaOndsaccesHbilitatea |l a cultur
pentru a rtspunde nevoilor consumatoril or 'k

Prin urmare, se Iimpune o0 adaptare const al
demar keting eficientt, capabilt st creeze
contribu™i a acestor mELsuri este crucialtlbt g
Evident ct i mpactul economi c Hor dirdre mdustrle, s u
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consumator i Hi societate, eviden™ i nd nec:¢
promovare pentru a dhoelu3bdeprovecktuml supchpa
Hi diversificarea 9opectei aladechdastrideif emi
economict, efectele sociale Hi stimularea i

Tabelul 36. Impactul industriei muzicaleas upr a soci et £ "Hi i

(;_a tegorf Aspectecheie Efectele impactului
imensiuni
Spectrul economic
Fidelitatea Dificultatea de a fideliza 7 Af ect eazt veniturile d
consumatorilor ascul t tt|produse muzicaleeducand profiturile companiilor
TVeni turi ma i mi ci pent
duc©nd da isrcvagditaléhliei | or
Costurile de l nvesti "Hi |T Cresccosturiedeper are Hi scad
marketing campanii de marketing i Sctder ea marj el or de
Hi promovdghbugetelopent ru i nova'H e Hi
atragerea
ascult¢tt
Suprapr Diminuareavalorii |1 O concuren™HHtL crescutt
muzi ca perceputt duce |l a sctderea pre™Hur.i
iAf ect eazt emturik TRlustrieilmezicate
Spectrul social
Comportamentu Sat ur ar e ai Uniformizarea gusturilor muzicale reduce dsitatea
cultural artistict 'Hi culturalt

I Afecteazt capacitatea
produsel e de cabitateaHi
Accesibilitatea| Di f i cul t t™H/T Li mit ar ea oportunitt Hi
muzica de calitate | demografice de a experimenta & er se f or
cul turt

iDiversitatea extinst de

decdajinaccesullacultr £ "~ ntre segn

Comuni c Modi fickni Scktkderea coeziunii S0C
i nt er ag comportamentului | excesive a consumului cultural

soci al cultural il nfliumtnéHaac Hi uni |l e soci

coeziuneagci al £ 'Hi identitat

Spectrul cercettrii Hi i nov &

Il nova™ Supraprodu/CreHterea diversitt™ior "l

produs| stimul d91) narti Ht il or THi compani il

servicii mai atractive pentru a |

Stimularea Diversificarea ofertei |Cr e Ht er ea di v er sniotvia™iiie i

creat.i i mpun artjatrtg®©nd noi auddif em &a Hi

dezvolte produse |sat ur at t
originalce

Evol u’'f Schimbareamoduluid¢ Accesi bilitatea cdievserug
formatelor de accesareamuzicii |f aci |l i teazt explorarea
consum (cumarfidelaCRuri |i nov a Hi i “n structur a
la streaming) lansarea @ ERuri sau albume interactive

Sursa: elaborat de autor
Tabelul3.6evi den™Hi azt compl exi tzatcead ei mpsaucptrual L
Hi stimularea cercetbtrii EHie i eadivatHajpli al” nc 4
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categorie caemhport tHiaepectte di stinct e mardats p e ¢

de provocktr ifilebtated caqgmswemader i | or , costurile
supraproduc™Hi a muzicalt, toate contribuind

Aceste aspecte subliniazt o sctdere a i
ecosi stem muzi calaspeciinsociebeaetau rcaer e@mr ipvi eePHee du
gusturilor, diminu®©nd di v e ilededcaedibditate lamuzicasled i ¢
calitate genereazt decalaje "ntre diferite
cul tur al Hi afect ©nd c oiemzp aucnteuval saoscluepanioaln sit nPoev
cum provoctricheapovi tsdtienaul Hi I nova'H a. Sup
determint arti Hti. Hi companiile st dezvol
di ver si t L ™i i muzi cal e Hi |l a atragerea de no

In cadrulFigurii 3.3e vi d e nf'Hieecmt arreea sumart a popul ar
pr ecum HirilorauAloidn grleepr ezent at e gr af i ¢ dpies thrairbt u
produsel or muzicale pe piaHa globalt a ind
i nternet. Prin aceastt abordare subliniem
industriei muzicale din Republica Moldova, in contextul unei industrii muzicale globalizate.
Figura prezentatt indict uUampltuldechuGercimanua
Unit al Marii Britanii HItalia.

75p Countries
Top Countries

Countries

Germany

United Kingdom \ ’\
Italy [ 3
Romania » w % -
France

USA '

Ireland

Spain
Belgium

I

2
3
4
5
6
7
8

9

10

Canada

124,41 NN 108977

Figura 3. 3. Repelhatalundiraeoasursuiuiimazical de produse digitale:
a |l b u rpieseskhgle cuAkord
Sursa:elaborat de autor
Aceasta swgrecemmtzrraroe a i nteresul ui pentru
reflecta nu doar preferin™Hel e, ci 'Hi infras

regiunil mpl ement area unor aspecte de rmamwmgieaneac
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rezultate, au fost aplicate in cadrul Companiei Muzical Liteffalwica de Hituri fapt confirmat
in Anexa4 (fig. A 4.6).Prinurmare Rom©ni a se aflt pe |1 ocul
activitate semnimuizcatnivtitposi bbhsdmal cauza

Cel el al t e THErran Han,unPtraatteel e Uni te al e Amieri c

de ™Hi n, de asemenea, O pondere semnificati\
compa ati v cu primele trei. Aceastt distribu't
ni vel gl obal, dar Hi o competi H e intensif.i

Reprezentarea teritorialt sau geografict

consumulpr odusel or din industria muzicalt aut
muzicale globale. Acest fapt este sus™Hi nut
Hi de mesaj ul transmis prin int e maonecdnfouml a
cercetbtrii sociologice efectuat e, mol doveni

de patriotism (MAnexa®©ndri e naH onal t

Studi ul prezent confirmk acest asp €asa , a
Mea Cine sa n L s csauBateieiMoldovei Me)e, s emnate de autor, c
preferinHele publ i cul uiFiguhi3.b). Inatestrcantex® éepoménuli c
mi gr a’'Hi ei devine sau temk centralt, at Ot (
muzicale analizate. Aceasta nu reflecttbt doec
creeazt o |l egtturt e mo Hiasgporaadfedndpr ohumdiEl oa d
a i dentit & ™ii cul tural e 'Hi naHi onal e. Astfe
care muzica autohtont “|I joact “"n consolida
indi ferent de distan™Ht.

Pentru migran'H |, muzica autohtont devine
tradi Hi il or. Crea™HHi ile care exploreazt teme
naH onalt " ntitresaoHientai meomuuwli tdhe eapart eomrd
subliniazt eveni mentele muzical e Hi concert
factori de coeziune social t, facilitond i n

muzicaof ert o platformk prin care se expri mt

provocktrile cu care se confrunttoomcghtafHL i n

Aut orul accentueazt, de asemenieemnpomieampin ct
extinderea audien’Hei muzicale autohtone " n
crescut pentru muzica tradi H onal t, contrik
mod direct, stimulsagi n®neteHt er damuzedtetdm ommH
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acest cont dgura34proeareentitlmustreazt, Gasa Mpaca i "Hi

. . ny ogr -
dovadt a validitt™ i tezelor expuse.
Release
Royalty Statement 0 P 5 Eplepses .
AKORD The Best Songs i 195081016108
H_'j Track Artist e S S oo e i
b Cine-i Soarele Tau AKORD Cine-i Soarele Tau i 197187076826
g - ‘ "' Prizoniera AKORD Unde, Unde i 195081154671
W S e e e - ceenes - -
\' (TR Cine-i Soarele Tau : AKORD : Joc Moldovenesc 196292803396
v Unde, Unde AKORD S S S A o R
| n W W Hora Dorului 4491859084
AKDﬁD l‘ . Prizoniera 195497472833
I'me ThI, rIe ThI? 196006554309
{ i Unde, Unde f.Pop Simfonic 7196626781666
7’ /e d S (Live) : ,
Op ea/ses : H Prea Departe H 196626314772

6292279023

Cine-i Soarele B T DU

JleBOUKa JOXKIOb 196925052900
Pitsohiara . e . s .
Ploaia 97188771010
Cine-i Soarele e e ‘ R

Strada Zilelor Senine i 195081749204
Unde, Unde i . SR frreesrenrescres .
Ochiul Tau Iubit i 195497951116

CASAMEA

Cine S-a Nascut Aici i 195497669028

0,00 500,00 1.000,00 Joc Moldovenesc 196292728484,

17 o M | ioTe8393267
Figura34.As pect e a lpeodusetot neuzicale cbfkord” n v r,d:lhfm gl oba
codului unic de identificareaa | b u me | o r piekdomgsinglea | e 'Hi
Sursa:elaborat. de autor

Figura3. 4 con™Hi ne at ©tCingii eS@eane ngl|lOBLt (Hp o ;Ail Bliu:
acel aHi nNuGrei ( foar)disda eTiumportant de men’ Hi ol
Akord, in cadrul operei audiovizuale realizate pe baza piesei, rolul central a fost interpretat de
actri Ha Mi haellha STe ®&mbeNihaiuEmiitddcan aRegi a Hi !
videocl|lipului au fost semnate de autorul te
produc ™ a a f os BpoialeeBrdthergircludiv del regretatal hreigipoa Arcadie
Spoa | Lt .

Acest set de date eviden™Hi azt Hiu pdooarec
me n "Hi, o ncAprioaedeéle migratoricareau determinat formarea unor grupuri etnice compacte
departe de ;gHaupurdiel e rd @ i diiea sirppconteimpofamneitatédtfel] ar g
comuni dihd@Hi a®pora sunt parte ¢ o mpao gudiul adestoma  t
comunitt™ este determinat at ©t de rimleulcadac

de piLtstrarea Hi pro@mpbvarea cul turi.i na™H ona
In acest context, brandingmu z i ¢ al autoht on, definit pri

active “n domeni ul muzical, joact un rol

muzicale “"n Republica Mol dova este dirgct p
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reflect©nd i ntersecHi a dintre domeniile cul

lor Tn peisajul societal.

Prin urmar e, utilizarea pseudoni mul ui, C
fiecare artist sau colectiv ariist , constituie un el ement def
func™i onal t a fiecktrui proiect muzical. Es

precumMadonna, Marilyn Monroe, Sophia LoresauTudor Arghezsunt, de fapt, pseudonime,
numelereale fiind: Louise Veronica Ciccone, Norma Jeane Mortensen, Sofia Scicéldor
Teodoresca 62 pp.13-16].

Cn acest context, am analizat &mumtiehgate inf e n c
raport cu industria muzicalt autohtont, evi
o componentt esen'Hi alt a i ndustfriiienid nduozciucnael
pri mi. ani de i ndepende npHLe dad mi'Hkanti pHii nmado
numele scenitimar ca ¢ a meArnthiedlet f or me, odatt for mal
juridice, oferltowert (Cmi tth Wip sTemmafrica comer
vizual, sonor, olfactiv sau tactB7], ut i | i z a't pentru a individu
serviciile muzical e, brandi ngul muzi cal r
psaidonimelor sau numelor scenice, nickname i | or  'Hi altor nume of

s

I denti t &t Hi fizice sau juridice n industri

e

aportul autorul ui n c¢ | ar iof formeain eoatextul antugttieu i

muzicale din Republica Moldova.

Cn cadrul cercedbasiii saomuni ogl cpdiom| BRBep L
perspective(Anexa2) , autor ul a investigat percep ™H il
sceni c. Rezultatele eviden™H azt o dil embt r
| ocal i nu ~ 'Hi protejeazt numele scenic | a
protec™Hi a | egalt a mbrcii neacmeri diadleeaa luared a tc
profunde asupra i mportan Hei protec ™ ei l eg
autorului in sublinierea acesteilacuGee r c et area subl iniazkt ct br
Mol dova relpreni aspecot esen’™™i al al succesul t
context, am realizat o analizt detaliatt a

comercialeGlobal Brand Databas§l48], un serviciu oferit d©OMPI. In i Hih Fagura 3.5am

ilustrat wuna dintre primele mbtrci comerci al
cu contribu™Hi a directt a autorul ui. AHadar ,
sa vastt “"n domeniu, miui dpant de ttleazd ndce pdiadac
de aceast a. Primele “"nregistrtri dateazt di
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in acest domenjlFigura3.5. Aceast £t | mpl i ¢ ado@mmeataréaasut fen@memn c i
devenial epemfH u i ndusat rRepumbizcealMol dova °
i ndependen™tL ai ™trii, mani festat predomina
prot.ej at t

INDUSTRIA MUZICALA DIN REPUBLICA MOLDOVA -
Inregistrarea Marcii Comerciale FABRICA DE HITURI
Autor - lurie Badicu. 01.03.2007. AGEPI.

CERERE N
iNREGISTRARE A MARCII

|
FABRICA DE HITURI SRL

- Cod ark conform
str. Alba lulia nr. 75, bloc 25, MD-2071, Chisindu, Republica Iwmx‘ pprt

Moldova
| tel./fax 59-45-07, tel 51-78-37

MD

id,
r. 10, bloc 1, ap. 57, MD-2020, Chisindu,
-10, GSM 069 120 516

|
| (591) Culoarea revendicath ca elemest distinctiv al mircii

o-
B-

ina =
n culor . |
= &=

[ A e, s verdes mao: gl

EABRECA BE —_— 2
(OMPANIE MUTCALATERRRA R

(AN BULUTRRD
Figura 3.5. MarcaFabricade Hiturire x empl u reprezentativ de prot

VI (641) CEREREA cste DIVIZIONARA din cererca co: nr,

industriei muzicale autohtone

-

Sur sa: el aboratt de autor n baza

Aceastt protec™Hie juridickt confert titul

cadruli ndustri ei muzical e, printre <care: eval
fortificarea prin valorizare, moHtenirea, U
Hi al tel e.

Graficul3.1pr ezi nt £t evol u’'Hi aercialesdicitatelpentru irdegistrare r ¢
prin pr ocedwopetioada 200 hal Republ i ca Mol dova.
refl ect numbrul d ent doe dqomarciale pentru fienareegm,fi isH r @M @ C 6
naH @ewaldte n "Hi i pedpartuesul acestui'idéeivad. Analizadatelegraficului 3.1, se
remarct o uHoart cr e Ht er solicisate atimgad urunhaxim in 2083 mt
(2744). Totodatt, se obser vti atedes teaperam in@015i
De asemenea, este notabilt o sctdere semnif
2017. Cu toate acestea, se contureazt o ten
inregistrat in 2021 (2082). Adee dat e confir mkt f eno meaxafree) de
analizat inCapitolul 1'Hi sugereazt necesitat eat erneda bnoirec

dinamice
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Analizamtr ci | or comerciale din Republica Mol
validat relevan™a unei mLr ci muzicale prin

ani. Rezultatele cantitatiféale analizei complexsunt prezentate Wraficul 3.1.

3000 2763 2744
2710 2626 s o
2378

2500 2265 5701 e
200
1500
100
500

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

o

o

o

Graficul 3.1. Analiza brandingului muzical autohton: studiu statistic asupra dinamicii
nregistrtrilor de mtrci comerci a

Sursa: elaborat de autor in baza [148]

Tot o daeletgraficulus uger eaz t Hi fluctua'™i i “n ac
comercial e, ce pot reflecta condi Hi ile &ec
branding adoptate de “ntreprinderi. Aceast
generale a industriei de branding Hi a prot

Aceste observa'Hii subliniazt nu doar fl
i mportan™Ha unei clasificktriensipingleans¢ | d@e mhr
referimlaCl asi fi carea internawionalt a produsel

(CIPS) care, fiind un instrument elaborat d®r g ani z a Wi aPrddreeth @ Inteldctbal a

(OMPI),f aci |l iteazt identificarea Hi " nregistra
aprofundatt a acestor clasifickri este esen
Hi protec™ a propriett ™ii i ntelectual e.

In contextul anaii e i brandingul ui muzi cal aut ohton
un domeniu compl ex ‘'Hi di nami c, i nfl uen™™at
Astfel wutilizarea unei variett ™ denilondntre de

BAnaliza a fost realizatt cu supoMiuti d&i ade sABEPA dhd

inincintaBi bl i ot e dd Stat pardr@roprietatealntelectuaka Republ i ci i Mol dov a. E
a cuprins date Hi i nf o ROI2R0A, pentru @ hedncadra wda rper opt eerci tdi aed eci o m
%Prin clase degmuparireaopsodeséemor 'Hi clasHficareaCtPSi |doar |'H
TMClass instrument elaborat d&ficiul Uniunii Europene pentruPropr i et at e I ntel ectual t (E
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aceste el emente 'Hi a | mpPancaplicdrea idiferitelorrtehracsdep r
cercetar e, se pot ob™Hi ne date din multiple
rezultatel or prin tr ©angwl arneaagiinref omama "Hi u g r
industriei muzicale, totad t , permite adaptarea cercedée bckhi
rezultatele suntCombl eaartedHl enict @ladre. met o
cercetare mai rigr oas t  'Hi ma i cuprinzttoare. Aceas
fiabilitatea rhoz blatzat elodri ,dtd gore ndfreur f or mul a |
Cn cadrul anal i zaniconcehtrataupciasei 4ldeprezeth a tcii v £ ne e
i ndustri a mucksecROWihClasilitatorid GAEM2[338]. Am aplicat un procedeu
i novativ pentru abordarea brandingul ui mu z i

ma i mul tor metode, p r ii decerqetare. ConriGoaficoli 1gih c e

perioada 2012 0 2 1 , “n Republ i ca Meréridde wragjstrare mimtoc, u |
depuse prin prnouweadudepindi'Hi oha0 @0 declasad). t £H
Anali z©nd graficul, putem observa o tendin't
cu provoctrile recente, avOnd "n vedere res

Tot odat t, considertm ct datele cantitativ
industria muzicalt autohtont, deoarece, ' n
cantitativ THi nor mati v de cxalai dlairtae rpaetnuraiz si
identificktm criteridi de validare, esen’'™i al €
mbtrcile comerciale din industria muzicalt.
Tabelului3.7.

Aplicarea <criteriul ui muzi c atlasadre afosdr t e
realizatt prin confArguemtWa ree a Shearzve lcari dPeu bd a tces
Biroul ui Nawi onal de St at i sitMoldota,Hi Mianh it ©tr e ren

baza criteriilor de validar@abeul 3.7 pr ezent at e ant er i orierarhizete c i |
pe trei nivele, dintre care doar 315 pot fi
Este i mporitamat det memékdte i nfor ma'Hi i nu su
deoarece protec™i a clksadl sieare xd e "Rlidret tdd rnicio | dr «

activittk Hi au optat pentru diverse activitt

Inacestontext,despnde m ct treapta inferioart 323000scal
de mbtrci comerci al e, nu este reprezentatiyv
MLrcil e comercial e protejat e daicnHicuander udle faecnes
i ndustriei muzical e, de asemenea, acestea
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muzicale. Astfel, acestea par a benefici
monopoliste.

In cadrul acestei luct r i |, eviden™H em un numéd| ( nidker c9 2
protejate) car e, conform rezultatel ormbtoecrice
din industriamuzicat, adi ct mbkr ci c camrcetatmiuadree di n s

Tabelul 3.7. Criterii de validare a

Criteriu de validare Descriere Rel evan’™Ht
Valabilitatea Se refert | a AfAsigurt l egi ti mi
Hi a protec™ ejprotefando de util i zat
de™i nerea wunui |oferind un cadru legal solidpentru
teritoriul Republicii Moldova infact i vi t Lt™Hi | e ¢ ome

perioada de cercetare (202021)

Reprezentativitatea| Necesi t £t pr ez el Permite evaluarea impactului asuf
puHi ambtLtat e dijdezvol ttrii “ntre
f unc™i onalinglustriilon|l a dezvoltarea gl
muzicale autohtone apoten™i al ul ui st

Valorificarea Se refert Il a inContribuie | a idg¢

toate componentele structurale | ca actor important fnidcare segment 4
i ndustriilor myindustriei, spor i
“n Auna din f o]coeziunea ritre diferitele  sale
ale activitt ™i icomponente

Valorizarea Necesitt prezelAjutt | a aprzvcolet

toate Asectoar|facti vittHi cult

ale industrilor muzicale dinndemonstr ©nd i mpac

Republica Moldova promovand dezvoltaread ur a b i
industriei muzicale

Conexiunea Il mplictkt aparteljFaciliteazt col

profesiouna sau ma i nprofesioni Hti Hi

profesional e saé

Tnalte Tn industrie, ceea ce duce la 0 |
buné&€uneaHt er e 'Hi

ConexiunegSe refert | a r ¢Consolidareaimaginilor propriiinrand
publice preconabjconsumatoril or Hi
|l a prezen™a "~ nj|spori l oi al i t a&tatea

ceeacedse pe pi a’'HE
Criteriul de Presupune apartPermite o cl asi fi
apar tecnteim | numelui scenic sau a muzidf unc Hi e de d o mer
muzical comerciale aparte la industiads pr i j i ni nd dezvol
R M, sau apartejputernice pentru
dar cu p r e d o mi facilitand strategii de marketing
muzicale n raport cu practica
Aaltor genuri (
Sursa: elaborat de autor in bazgarselor bibliografice5], [9], [11], [47], [77], [81], [82], [87], [148]

Prin ur mare, aplicond
nivelul trebipe car e
dnRepublica Mol dova conf
artistict, de recl amt,

115

de

n mod repetat

| Figuamp U & t3.6.&Hie dBdatizabrandingului muzical

i r mt rol ul soci

concur en’Ht |

oi



protec™Hi e a consumaviociul uor pmodiucsal er MmMen’E
mbtrcilor comerciale protejate “"n ceea ce Hi
Prin urmare, brandi ngul muzi cal din Rep

comerci al e pc ot e ¢t@igrpuriHistindee st r u

A mbLr ci ner eipdustiei ennzicadet ¢ w epr ot ec 'Hi e vastdit i
i nclusiv pe domeni ul i ndustriei muzical e,
inclusiv “n domeni ul muzical, dar care nu

@2mbLrci asoci at el dwndpursdtra eHi enumga ccadmeni i ¢

Hi cu activitatnesfuiziincd |l act iawietassttea de bazt;

B)mbLr ci reprezent at idia epublicad Mosddove icaui pmuwziecd
activitate de bazt “"n domeni ul muzi cal
A SULAC VALABILA, REPREZENTATIVA, '\])il“‘ii'\ w1 K MOLDOVLAf‘,KA
i X [TOV: “LAUTARII
VALORIFICATA, VALORIZATA, e CRAZY LOOP
%%~ .DoReDos PROFESIONALA, SOCIALA ZDOB §i ZbuB PLAIESH
et “MUGUREL’ION PALADI 3706 LUK 30YB BALAN SIMRAT

- MILLENIUM

Echi, 7 L Cé-
CEARDAS BUSUIOG Matk sta

“FLUIERAS” BORIS COVALI Vali Boghean

CATHARSIS DARA AK@RDRazza

NALCO
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desc

MO ? A RE GLAS;
Potcoava de Au
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CHISINAU

MARATHON

Ak

< GABRIEL STATI
| 258 moldcell”
“CHINA CEN1 < == StarNe.

Tekwill N“7 5/0(?\0’: Reaqional
A, L= .

velo hora | PRIME™

Figura 3.6. Sinteza ilustrativt Hi cantitativt
muzicale a Republicii Moldova
Sursa: elaborédt de autor
Ast fel, relevan™a <calitativit a impactulu
soci etk ™ ii Republicii Mol dova poate fi mbL s
constituie brandingul muzical al Republicii MoldowRrintre acega se numktr &t nu
sonore precunZ d o b GDan Batho, Adyahov,L £ u t Blilleniim, Akord, Vali Boghean,

Catharsis, Doredos, Moldovlaska, lon PalatN,o r o c , Sul ac, eMuAgHardealr,,
posed©nd protec’™H e, nmemtregeriddamupiecalru dediuseéeru
roluril or diverse pe care |l e exercitt,. Cn
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oportunitt Hi Hi avantaje semnificative, con
Republica Mol dova. Astfel, mbrcile muzical:g

autohtone, adnd un impact semnificativ asupra culturigt ¢ asupra economiei. Prin urmare,

acestea susHi n progresul cultwurad Hmpeotaal
autorului.

Analiza brandingulumu zi cal di n Republica Mol dova,
315 activitt™ comerciale, dintre caubl 98i s

compl exitat e a eisiului alliuralelaca.iint pod & a n p méemnificativi de
rezul tate, constattm ct majoritatea nu sunt

tendinHt de dispersare a idPatiatkiHeinedeg b

dezvoltbiEridi de notoarniee tbataem duugdree dzinedt cn a
influen™t “n r©ndul publicului. Aceasta poa
|l a o percepH e fragmentatt a calitt™ i Hi v

General i z©nd, andliogonlsnezoa inRepuablica Maldova este caracterizat

printro coexi sten™ML complext de activitit™i art.]

care actualmentec onf r unt LtHii, ndaartea i au , antesot, de pionerii r u n

brandingului muzical autohtcf Este esen’Hi al cat sdag acemc en
consolidarea notoriett™ i Hi pe crearea une
muzicalt coezivi THi de i mpact. Aceasta ar
muzicale | ocalel,orcidiHit e BbrmardurrieaHil eqd mun

Aceastt complexitate subliniazt necesita
i ndustria muzicalt | ocal t. Studi i asupra t ¢
pentruege” made bine modul "~ n care strategii/l
culturalt influenHeazt dezvoltarea Hi sust
Moldova.

3.2.T e n d inmiftdenica industriei muzicale din Republica Moldova
Pentru aprecierea tendinHelor reprezenta
actualizareadatelor din compartimentele antericacare™ i nf wWrec "Hi onal i t £ "Hi |

industriei muzicale din Republica Moldgvei v o m r e a mmdustriei muzitale dosale p r &

BZPrimii titulari ai dreptului asupra mkrcii comer ci
Republica Mol daadi MeamH, omiomf or m ¢ o n Bublo 8eng1999) Baldii i
(2004);Z d o b {2004 Fhbriba de Hituri(2007);L £ u t (2007); Millenium (2009); Akord (2009); Catharsis
(2010);Sulac(2011);Noroc(2012); Tarmis(2013);Dara( 201 4 ) 'Hi altel e.
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ac 'Hi qdireexteribrt r e i f act:ocruil tiummdr, t ama’dir o e.cAstiel,o mi ¢
rei eHi nd raportnV (Rigurp2daidhedust ri ei muzical e auto
cont uwroturh t majodei anviden s ar ea i ntel( | prnelHaiic eamiai fc
muzicale | ocale fawt dAcesdtae slarandudor, snittempuse!| L
din subt@ d e, pe’Ehre le smdetaliasuccesiyfortificandcalitateaacestui aspectale r c eut £ r |
interpretaea datdor 'Hi rdozcler @tee Lr i iefectuate(Anexa 8)g Aspeetele
menH onate vor f unda miadudtriei mdzeaevdm Rdpablice Moldsva.r a t

Avansarea i nt e.llaqgieehgobd proaesul demarat dedinhinare a
autorilor?®®dinefortul creativHi pr odyctap voff umeéasrcea br e Hel or
a industrieimuzicalet i n d emateralizeseénrecu n 0 a Od g a ledrttrefWiiiin Wa u ma
IAZ, tezt el uciAdegeil2 UrHmL r inn dc aderudet ar ea niget e st
n a "Hi amcarisiderat e | e vant ‘HpLo p unReplidlicatMoldova Astfel, in cadrul

cercetbtrii S o(Anexa?),agni cd esft e ©nwa trexl desppedenmamem "Hi |
IA. AHadas pomrmden Hii dinakReptubBpuoa Mal @wxadHi r
formulate in cadrul chestionaruluigdoo | o gi ¢, wuarrnet t caspacididprezeatative
aleavansbtrii i nt eumisuntdigitiarea praceselorfde prdaducéres digitalizarea
di st r; vitualizdree consumului; substituirealitt. "Hie iautor impregnareaalgoritmelor
muzicale inprodusemuzicalegeneratd e i nt el i gen™a arti ficial t;
de interpret vocalist cu tokeni ndangibili,e pui zarea centrelor | oca
precum Hi adspedd t@ate reprezentandin sine” nt r eb L r i g el teada d iom
fenomenul ui de avansare a inteligen™ei art.i
Factorul decltainiHati ot e lail g eanvien, perdaru KRepdbiica i a |

Moldova, arezultat dinr e s tlerpiacn’idi eimi c-gandéhiice Astiels la intrebareaA @m
c r e dcaraa fostimpacul r e s tlar caczate de pandem@ARSCoV-2 asupra industriei
muwzicale din Republica Moldova o respunsuril e 4al, 3f% sd¢ o nusrind

i ndustria muzical t vHase davirtualiza mai mult, c riiazrt 4dde, 3d%

i ndustria muzicalt va reveni (Tazluld®.r mal i tat e
2%Pr i mul caz de marginalizare a cr e dheiGlohatledgddiPosinamla n e
2021, Africa de Sus a emis pelnnttral ipgda miaal (@radtielf[Arec il aulnt
fost ~ nr e dgncslitate detch n o fein ¢ ia@rdprietar BDispazitvului Dabus ¢ u n o scazulDr. c a '}
Stephen Thalef2018-2 0 2 1) . Dupt care, la nivel europrean, au L
Anglia.

’Subiectul me n "Hi odnea tc tat rfeo spta ratniad ii pzaan "Hi -practicLect@i dGEPF Si m
2024di n municipiul ChiHinku, Republica Mol dova. De rC

ale inteligen™ei artifH cpaldweadiewven motvi amda pmnv et e z ¢
fiind propagate masi v, acestea tind st subsihdustrieii e o
muzicale Hi “"n cazul protec ™ ei drepturilor de aut ol
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T ot o domforin Global Music Repor{GMR), in primul an de pandemieeniturile in
ur ma ascul tki i ilofaldiescidcensparativot 2019, n f el uithAmencant t o
L at ¢ui3,9%in Africa cu 8,4%, in Asia cu 9,5%, iar in Australia cu 3,BL%]. Aceste date
statistice” mpr eunt cu rezul t ad ed feieromanuGvarnstr tAiatat las o c i

ni vel g | o bia tadras@temuldiiindustoecnaukicale dRepublica Moldova
Tabelul 3.8. Impactulresti ¢ "Hi i | or pande minuacal@adnRkppuldica Moldbuas t r i
Op"Hi uni de rtspun g Numtr u Ponderea
respond|rtspuns
Da, ' n gorbdsuesdirn™dt muzi cal t 220 41,3
vaintraintro nout <cri z¢t
Da, dar va reveni print modal it at e n 235 443
tradi H onal £t 'Hi |l a perform
Nu cunosc 76 14,4
Total 531 100
Sursa: elaboratdautorin  baza cercettrii sociologic

in rezultatul analizeidatelpt o n s i d e r £ m digitizasapidceseioi de mroducere,
dedigitalizarea d i st rdevirtualidareai condtdimulwionstitue cumulativavansareaA in
i ndustri e ma e c,kameridt pentru Republica Moldova acest tip de penetrare a
i nteligen Hei arti fi ci al eareprezentasirepmte® relatie leradar i n d
continuyi ni "Hi a percepoted i Bl im dDeraCelkaam considerat cercetarea acesteia din
perspectiva dinamiciii e v andustfldi neuzicale autohtone.

Ast fel, “n anul 2009, OCraogmaasea din Moklovag e | e f
premiera mondialanoul clip Justify sexcu Dan Balan findo pr oduc ™Hi e vi deo
Angeles, in regia luBob DylanD u p £ 1© anul 2020, companidedia Show Grup | ans e a
“n premiert pent,puimulR@aged dnline lovey tralbonls th aiveet pe diferite
pl at f or mecansle digitdelRacebddk, YouTubetc.) transmisieconcomitent H i p e
canalulpublic de televiziunéMoldoval, al IPNA TeleradieMoldova.ConcertulLive for Life #1
cu trupaAkord a fostun eveniment social destinat mediciltare acordau servicii medieain
prima linie de ajutor pentrwictimele pandemieiCn a c e | a 'Hi Irina Ritnesi notrei rgpi rn
din Republica Mol do Va&,unMisaahExgeaenckle |aTihe Me@ava®e i a
Concert iarin 2022 f o r mMilfefiium| a n s @ aestmte inimai clip muzical realizat in
baza tehnologiilor avansate, deég.director ul

A'Ha d aern,d i n "Ha A ecaresammiifesiad cauzat industriei muzicale autohtone o
di nami ct anumi t t  lansere diferiocp rad dcu sfei i chidg igteail oet t'H |
subi ec™i i I nddh iReptiblica aldovaau z i c al e

Consi der £t m ecnidpoaie’lekrapdlahn viitorul apropiatprin dezvoltarea unei
di rieroofihre Hi “n  Re pubdedarceela Mell giblmaletectul de trendsetteal
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acesteideja sarealizatPent ru a miLacea endc ireditsatgeaascponden”

un alt gen de “~ntr ebiar apducetlizdeepe@@a revelduHde s u
avansare a inteligen™ei artificiale " n sect
La intrebareaA® i ndustria muzicalt din Republic

p r e v ateaasanetului produs la computer de |A sau cea a muzicii createéde,cennrm’Hi o n L 1
ct responden’Hi i au avut at Ot 0 pt¥Hp u nQl partke r

consider abi | 384 iarupurne ssptdalmentemu’plitemface del i mi t at

a acestor d ;omptiv pehiruntar@ gom wontinua cercetasea a n AlLHiIi i dupt
publicaredezei doctoraleRe par ti zarea tutur or o p FHbeluh3i9l or

Tabelul39. Avansarearitntfelciqgdre™éin vi ziunea r e

Numtr u Ponderea

Op™i uni de rLspU”Srespond rtspuns

Di mensiunea muzici.| create 211 39,7
de algoritne 'H de alte instrumente IA
Dimensiunea lA,darcupr ezen™Ht semni f i 109 20,6
de om
Pentru structura autohtont 201 37,8
o delimitare clart a di men
prevalarea unei dimensiuni asupra altei
Nu cunosc 10 1,9
Sur sa: el aborat de autor in baza cerce

Anterior abordtr jrieturcretntWoaacaelldcdleuer nrdei i ntitder L

avansarea intel i gesndtesit iatrutiirfeiaci an ei npd uessturpiua
aspecte:

(1) " n calitate de ,snboecitr €ea eaft@rt lawit oc
dealgoritme muzicalec ar e compun muzi ct, rezul tatuk pr
“n conH nutul opveualel or audi o sau audio

2 n calitate de subvecal a,bmagtheieptettnat

est e ~ niokerului nortfungihil cu prevalarea imaginii d
deepfake

AHadar, conHinutul expus privind avansar e
fi utilizat pentru sinteza concluziil or ‘Hi
strategice, "mpreunt cu d¢a@anhdi "diuthulcet emat it @

Avansarea inteligen'Helil artificiale, care
muzickt, subliniazt necesitatea de a anali z:
i novaH i ceehevi dgn™Hi i nd ast f el t eEnsstieu neisl een "H
subliniem ct anali za 'Hi i nterpretarea reti
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i ndustriei muzical e din Repub éxtulanaustheornudicale a |,
globalizate.

ReticenWwa cul t ulnacestomupzairctail nee nlto cagaamexploatr £ r |

poten'™™i al ul centrelor |l ocale de creativita
pieselor autohtone, coreldn s ubi ect ul cu sentimentul de m
analizat capacitatea de export a structuri:.
incluse “n cercet afAnea?). dopus, méaang ipcrto pruesa lsitz ad
ponderea profesioni Htil or din domeni u ‘Hi

industriei muzicale din Republica Moldova. Aceste aspecte specifice vor facilita o interpretare mai

nuan'Hat t a reti cen’Hei cul tutiri ammaouizecalaé t |
eviden™ ind astf el contribu™Hi a semnificatiyv
Referitor | a ~ ntaxibsatrte as pleaccita " inGtpir e zre nRe |

i nfluenWweze dezvol ttohtone a riezdidh 4 tart ied ie mudii cdl ®
dintre responden’Hi afirmkb ct existit astfel

mani festt interes pentru implicarea acti vkdik.
unei mobiliztri mai eficiente a resurselor
muzi cal | ocal . Repartizarea t utTabelol88 AngiZzHi un i

datelor prezentate fhabelul3.10evi den™Hi azt wun as mezcde adgahtone i a |

din Republica Mol dova: deHi existt speciali.i
i mplicarea ' n dezvoltarea acestuli sector.
di sponi bil e 'Hi aplicarea | or “n practict,
evol u™Hi a industriei muzicale |l ocal e.
Tabelul310. Aprecierea poten™i al ul ui profesi on:
Op™Hi uni de rispuns Numt r u Ponderea
respondrtspunsg
Existt, dar nu posedt capaci 131 24,7
dezvoltare a industriei muzicale autohtone
Existt, au capacitt™ , dar n 272 51,2
industriei muzicale autohtone
Nu existt 90 16,9
Nu cunosc 38 7,2
Total 531 100
Sursa: elaboratde autoni baza cercetitrii sociologic
|l mpact ul acest el constatktktri este dubl u:
mecani sme eficiente de motivare Hi atrager
altt parte, indick o oportanprafesdenicbBinisio
institu™Hi il e culturale pentru a stimula dez
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Cn cadrul analizei asocierii dintre ret.i
mondrie na'Hionahtrebamr d osmatinti oAMNGidred ao t |
autohtont, O asoci awi C U OSReenztuil meantteu le daeu M@
dintre responden’Hi au rktspuns afirmati v, o
astfelu n procent I mpresionant de 89, 3%. Aceast
cercetatt “n cadrul i ndustriei muzicale au
naH onal t. Cn plus, pentrude rildsupumnmsa, dgrse zre
Tabelul 3.11. Analizand rezultatele prezentate Trabelul 3.11, se eviden'™Hi az
semnificativkt “"ntre sentimentul de mOndri e

Tabelul 3.11 Asocierea sent i me n tlambdieieamdizcii ant@htoder i e n a

Op™Hi uni de ritspuns Nu mt r u Ponderea

respond|fr Espuns
Asociez piesele autohtone cu sentiment d e moO©ndr i € 262 49,3
Doar wuneor i ‘Hdutohdooede asouier €U sentinpent 212 40,0

de mOGndri e naHi onal t
Nu fac aceastt asociere 57 10,7
Total 531 100
Sursa: elaboratdeautan baza cercettrii sociologic

Aceste rezultate sugereazt nu doar o apr.

considerabil pentru dezvoltarea unei ident.i
ca actorii din industrilegmhuaairdg! tprotmow@®midt g
Hi consolid©nd senti mentul de apartenen’™t
muzicalt, c¢ci Hi coeziunea socialt.

Cn baza acestor date Hi rezul tate, Hamakt
este asoci at industriei muzical e. Aceastt
calitativt a produselor Hi serviciilor ofer
ale industriei globale. Astfel, subliniem contfibba noastrt " n “~n"Hel eger
I ndustridi i nteracH oneazt 'Hi i nfluen™eazt p

Prin ur mar e, analiza noastrt ne conduce
aspect esen’H al pentrsesupran$fHehegmenmphoi utd
asupra percepH ei industriei muzicale “n co

Cn contextul eval ubtrii calmaj bfHi t apeadueses

respectivy6 3, 8%, considert ct acestea sunt de bun
operele muzical e-auut rdbisne,i bruli ¢ p uarsstureill:e 580, 3
apreciazt ca fiind satisfirtcepopredusale 1®dutzZ

ca avond, “"n general, o calitate slabt, de'H
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i mportant de men'H onat c¢ct 9 Y%valueze captatga prodasétr a
muzi cal €labsut 3.1P.iAcee ast £ analciozntt re vbiudH na"Hi aauztto r

percep™Hi il or variate al e ¢ o0on U matudcr@hlt atin £csut
Percep™Hiile consumatoril or r ef e mudoar diversitattaa c
preferinHelor culturale, ci Hi i nfl uen™a se
exempl u, maj oritatea responden™i | or consi
superioart, subl i nezvoltard al mdustricidotalep ot en™Hi al ul d
Tabelul 3.12. Aprecierea calitativt a prod:i
Op™Hi uni de rtspuns Numbtr u Ponderea
respond|rktspuns
Produsele muzicale autohto 86 16,2
Produsele muzicale autohtone sunt bune 339 63,8
Produsele muzicale autohtone sunt foarte bu 'Hi  d e f 43 8,1
aHtepttrile mel e
Nu ascul t mu z i c RepubliceeMolddva 'Hi 63 11,9
Total 531 100
Sursa: elaboratdeautdn baza cercettrii sociologic
Cu toate acestea, preferinHele pentru pr
calitate inferioart, sunt consolidate prin
subliniazt i mportan™™a i mpl ement hgiiadapbtoat e
sprijine nu doar creHterea notoriett™i i, ci
astfel | a crearea unei culturi muzicale mai

Din perspectiva ca&ltirtth "Rliei ,auo dersel ea pmuwezii a
Tot uHi, "n ceea ce priveHte <cantitatea ac
Republica Moldova sunt diametral opuse. La intrebarea referitoaeepla eci er ea ¢
produselormu zi cal,e rsdzuwlitnheet el e sunt wurmbtoarel e:
Republica Mol dova cantitatea operelor muzic
cihhi awa este invadattit . .ddcprsoau sdevemdudglimentarti® f €t
sprijinul tendin™Hei de reticen™™ML fa™Ht de pr
subliniazt contribu™H a autorului "~ n eviden’l

Anali za percep ™Hi ei resposdpmnadd oper el or R
eviden™Hi azt o contradic™Hi e semnificativiE “n
operele strktine sunt recunoscute pentru ca

produse externesugee azt 0 necesitate urgentt de a de

Aceastt discrepan™™Ht subliniazt provoctrile
eviden™HH azt i mportan"™a unei stractagiei seoemlt
di versitatea cul turalt Hi st “"ntkikreasct ide

123



Cercetarea s oc iAoekao2py i cat ervd aleinZHitatt (e Xx i St €

semni ficative, printre care se(vnumtargte) v alpc
creati vitt ™ii muzi cal e -pltorc’ldi| ed eHid irfeugzlaernee nita
S u bt e,nadalizatéHtat independentot  Hi “n interac™H une, co

culturii muzicale locale, constiiund o tendi n"Ht majactiual n Pei e
cercetarmmut orul ~'Hi aduce aportul 1l a “n'Hel eger e
muzicale din Republica Moldova.

Ast fel, datele ob™H nutefa@pmnhulcecice8dadwedi B
consRdpublica Mol dova un centru deocceatuwnve
internt sendn fdecema ive priveHte capacitatea
serviciilor muzicale autohtan, un rkEtspuns remapoalkinWwi deuld?2
muzicale autohtone de a s @nexaB).tPemgurnzare, menddn e W

vedere aceastt capacitate sporitt de expor

pi nci pal , pe |livrarea de materioedupgrH mt mHizi
pecaredam di scutat Hi " n analiza func™ onalitt
Moldova(Tabelul2.5).

in contextul dat, industriamuzcl £ di n Republ i ca Mcleaidtaten ,

vi brantt Hi o capacitate semnificativit de e

un motor de dezvoltare economict. RbspiHh abr
remarcabi l pentru consolidarea brandul ui m
I mperativ st se dezvolte strategi. eficien
produc™ a | ocalt cOt ‘Hiesdol"Hibdrekriinl ei nifnrtaesr
i ndustriei muzicale vor contri bui nu doar
vizibilitkt™M i artistice a Republici:i Mol dov
Cn acest context, Subitemntdi mdHau mewnéH ionhal ik
muzical e, pi ese Hi arti Ht i taxeiree #desta permite pumui n
numtr considerabil de enti t it Hi fizice THi
contractelwoval dei aucerpotsén™i al ul muzi cal “n
reHedinHa fiscalt "~ n alte "™Hbri. Aceste nor

ol igopolistic Hi corporatist al afosnddtaligiini e i

compartimentela nt er i oar.e Aaclcee pltuacrretar icio | tabfeerterpirie znmun:
astfel, o op™Hi une pentr u authtoaiybpnefieiitt de avanmjel® d u
dubl ei c e t-rtCHe@n ti ;r (rathl| ddamal dant et c. ) .
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Cn ceea ce priveHte migrarea arti Htilor
ma i compl ext, deoarece i 8teagrcaersed t Hir enah TH
Republicid.i Mol dova. Acest |l ucru se datorea:
pentru cett™Heni i strtini. Cn contrast Alexpe |
Davia ( Al e x a n dveaanu), Naatalm Kbordienko, Maxim ZavidieH i al ™Hi i, put
exemple notabile de interpre™ 'Hi proiecte

Dact analiztm arti Hti. de industrie muzi
Uni unea Europeant, put emde e DawBdbn, Canla's Dreains| t e
Mi hai |, CLttlin Josan, Andrew Rayel, The Mc
Radu S rbu, Vanot ek, Anastasia Lazariuc, N
Aceste exempl et uslubHiintrakevamplaccontri bu™i e

industriei muzicale din Republica Moldova.

Cn opinia noastrt, industria -muegoctil huldie
caracter-ozdt tepsi nar e iancé. AacaptareatfendrienulipiefreevHo ¢ £ r
utilizarea dubl ei cet £t ™Heni i de cttre arti Ht

adapta la un peisaj global competitiv.
Totodattjnmegpaed&anl or 'Hi prelietl eépoiHa mua

muzicale externes ubl i ni azt necesitatea unor strateg
promoveze o identitate muzicalt autentict
cul turi muzi cal e coomeszilviedanw cemar act i eai ct
“"ntitrirea legtturilor “ntre comunitt™i , pun
harta globalt a industriei muzical e.

O altt subtendi n™Mk a r etdiec einnideuis tcruilat unmui zi i

este reglementarea difuztrilor muzicii -auto
pLtr "Hi pentru radiodifuzori.i l ocal i. Este i
acestaspectincadwler cet Lt ri i referitoardasltaisdeaamufziiac
acesteia cu (Capimlul8)inmnalza dpantch anldu st ri ei muzi cal

acest fenomen meritt st fie tratat ca O Su

alte structur.i autohtone ale industriilor n
sau Bulgaria.

Cn Rram#nomenul subtendin™Hei a reuHit st
muzical t, care au identificat riscuril e 'Hi

diferendurile muzicalingvistice. In acest context, legislatofiancezisau angaj at st

spa’H ul muzi cal autohton prin adoptarea u
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producttoril or cmuoziHHaloblfirgantdeaitatea ca po

di fuzeze <cel pucHe nt .4 O Pompriuegmertt afrreaan acest ei
semni ficativkt a cereri.i pe piaHa | ocalt, [
franceze. Rezul tatele i mportante ob™i nute
considerablh supra dezvoltdbtridi cul turii Hi societt

Tendi n"Ha de regl ementare “n Fr an Ha a Jg
radiodi fuzori.i caracteri zOnd | e’yapaand landifalite s c u
schemepntru a evita cota i mpust, i ncluz©nd " n
cu labetu r i maj or e, obstruc™H on®©nd astfel I ntr a
respuns | a aceste critici , alteimldstiismuzicalelocaeudni c ¢

statele europene;aa confrunt at cu fenomenul-s aAionneadz i [e]
Aceastt dinamickt subliniazt | mpor taahvelariead a

culturale locale ©t 'He n tédlenre d ign "He | noi in parsajundustadinmuzicak globak.

Anumite industrii locale au adoptat modelul introducerii cptdi r "Hi pentru
i mporturile de produse muzicale strtine, c
negatie  'Hi di mi nuau onorariile autorilor aut

i mpl ementate norme specifice de protec™Hi e

Spani a, Portugali a, Greci a, l'tati pul &pk bHIC

obligatori.i pentru difuzarea produc i ei mu z

astfel i mportan™a protec ™ ei Hi promovzdiriodi
Avansarea |l entt a tendi n'Hemtok ,0 i ar aict e/r ia

a industriei muzicale autohtone, contribuind astfel la dinamica procesului de dezvoltare. In aces
context, se remarct ac HiUnniulneg i Hil nd emerr suvri il |
Republica MoldovgUIP)’H al e Pr eHedi nt ei acesteia, arti
¢ t tConsiliul Audiovizual al Republicii MoldoW&A). n rezultatul acestaforturiale UIP, CA

a instituit Adrept,an B2 stabiling &t m$ ost eand @ oo mb «
coparte pentru r a dAcoeda sftutkz o mb d a lniat'Hitoenade . p

producttoril or muzical. autohtoni a gener .
muzical e, fiind “niregegempte, deneapbdbirt unahhme
muzicale moldoveneHti pe pieHele din RomoOni
uni i i nt er pr e Hi au reuHit nu doar st devi n:
DanBdan, <ci au fost Hi consi der a’Hi Aambasadot
2|l ni "Hial, la 12 aprilie 2007, o deciQonsdiul Gosrdometondl t o a1

Audiovizualului din Republica Moldova
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Este i mportant de men™H onat ct dezvoltare
Republica Mol dova, asistatt de efectele va

intrarea Tn vigoare a noul@od al serviciilor media audiovizugléegea RM nr. 174/2018 [84].

Cn plus, cercetarfAeexals ox i @\ iodyeé rt’™Hi ate ane zad ikt g
muzicii autohtone at©t ~ revdpmd'dHnuli ,trcadi "Hior
intrebarea privincdhecesi t atea “mbuntktt btWiridi gril ei de
online) " n favoarea pr ®@dc Wii eit rmu ziecsploean daut

,

Repartizareastuut boor e §adbauBix ezent at t n
Tabelul313. Vi zi uni asupra grilei dlie Rgpublicag Moldona mu z i

rezultat al cercetrii sociologice efectuate

Numt r u Ponderea
respondrtspunsg
Produc™H a muzicalt autohtont 107 20,1
parten u mai p udiitotalul dneziciBdBugate din cadrul
grilei muzicale totale
Produc™ a muzicalt autohtont 320 60,3
parten u mai p udinitotalul dnezicibdifu¥ate din cadrul
grilei muzicale totale
Produc™i a muzicalt autohtont 90 17,0
parten u mai  PY%dinitotalul dneziciBdifuzate din cadrul
grilei muzicale totale
Spa™i ul audi O6Re mwhballi cHii oMdIlid 14 2,6
reglementdpthir " Hrri prcoteare st
producH a muzicalt autohtont

Op "Hi uni de rtspuns

Total 531 100
Sursa: el aborat de autor “n rezultatul
Analiza datelor prezentate fiiabelul 3.13 subl i ni azt o] tendi n’
responden™i | or cu privire | a necesitatea p
programe radi o Hi TV di n Renp3vb(60j3% a 17)%)ldidte v a .
respondenWwi considert ct pr oepporreiziiantneu zciecli ip

total ul,bcaded uzeravi den™i azt o dorin™HL putern
prin muzict.

Aceastt cerinHL reflectt nu doar un sent
oportunitate semnificativkt pentru dezveltal
l ume " n continut schi mbare, reglementtrile

esenH al e pentru cons ol iagigarareaanuipeisajmedaticechiabil c

Hi reprezentativ “n Republica Mol dova.
Rezultatul cercetbtridi subliniazt 1 mport a

autohtone, consideratt un el ement "He den "Hinalu

muzicalt globalizatt. Cn termeni accesibildi
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partea subiec™H | or din industria muzicalt
produc Hi ei muzical eust i me.eaGdrit rainbad "Hiza &
caracterul compl ex al acest el reti cen’He, Cc
promovarea culturii muzicale autohtodde n "Hi ont m ct aspecte ale a
implement ate de ckttre autor anterior i ni Hi eri
incluse TNAnexa9.

UrmbLtoar ea subtendi n’HL, component’de dea re
management wle amratnii Saedddi Hip iwm muzi cal e de ma
al t t dngltzénd cantece vechi Manageri al , aceste ac’ Hi ur
comuni car e aarketimdull evenitnentélorxpresileh i t ur i ded agteng o

al ttkkd,a mu z,ipieskeretro sad fMimtagemusic Acest f enomen a de

cu fondarea Hi, envodlutHimyl ~“~dcecsepneicui,ala mai n
muzicale noi, conduse de dirijori af | a’Hi I
re " ntoarcere cttre valorile tradi H onale a
tansformbril or recente din industria muzica

Tn anul 2023 Moldovan National YouitOrchestra sub conducerea lui Adriano Marian, a

organizat spectacolul muzic@® r £ MGaotéc Mare: Muzica Anilor '6070. Acest eveniment

s-a dovedit a fi de anipo ar e, i mplicO©nd interpr e’ Hi aut oh
stu, a fost repetat | a mijl ocul LapileilCalanaddi a
condus de chitaristul moldovean Alex Calanceaaslaptat stiluluimuzica b or dat 'Hi a
al Lt Boarorile @swiany " n  zeci de oraHe din RomO©ni a

muzica denailntemaptet area artistict a acesto
De asemenea, men’™Hi ontm or g aHitirie Moldevea n e ©é ni E

anilor '70-'90, sub patronajul naistului Constantin Moscovici, care a avut un impact semnificativ

asupra revigorkbtridi i nteresul ui p e4ms$trumentah ¢ e s
Pl t | eoddusi de folcloristul Nicolae Gribincea,mpr eunt cu i mpresaru
contribuit |l a valorificaredetoddi Hiebk asb iHind e

Orchestra de MuzjctoRdpstadk PelckomlNEGamlHut
Ro ma,megikzat de Dai el a Bur loacaa Hpr oatvaCgnodni st £ pe i1

Cristina Scarlat, subliniazt diversitatea
aceste iniH ative nu doar ct reaf i adezvoltareap or
Hi promovarea identitdé™i.i culturale a Repub

Valorificareamu zi ci i de @édditdlatitndustri ei muzi ca
creaH i muzicale realizate de trupeddm.au i nt
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Aceste producHi i sunt realizate “n condi’
fa™Hb de variantele or iAgra(hraé el a rDsda Mukiovarmpeaeus, a
f r u mo(muwika de Arcadie Luxemburg, text de Efim Crimerman), foa Elatrearsis
(re)l an svieadnrfmuzica de$etre Teodorovici, text de Dumitru Matcbi)s iar Pasha
Perfeni Qi C(l reen)plaa m stretSamuziag dadusatol Chiriac, text de Grigore
Vieru). In plus, duetuCo r i na C2 Bueladbu(®ie ) G casntsDglmda clipghoi(neugica
de Eugen Doga, text de Grigore Vieru), trudeord( r e ) | anseazt [prelecsase Ho
muzi cal £ Hi adaptare text de leaz i epMBgnati&e u)
FeoctistpiesaD tmt ma mt d/u@at Gyrugiider at Lte pragites d, nut

romOnesde juregstHie, o |l ucrare semnatt de compoz
Enyedi.

Aceste exemple ilustreazt arnegvaijtaameinztaul Hia
muzica tradi H onal t, contribuind astfel | a
Republica MoldovaT ot odat t, men™Hi ontm ct AreticenHa
i ndustria muzi cegpt7i27®dl]qgbarleifzlaetcktoL [iln2f,] u e n "Ha
asemenea, o tendin™Ht de reconfigurare a <cu

reticen™Ht cul tudahéami dte Hiat alultb]csorcs eor vwatno d

perioadtzdea industriei muzical e, eviden'Hi.
[ 5] Hi devenind din ce “n ce mai rel evant t.

Cn cadrul cercet tmuizii cdedidces tiad It viadliaat mhi fcioat
in cadrul Concertului PopirfgfonicUnde, Undd 94] , care a fost produ

St at subordonatt OMignainsitzearwu lau i CoCGuwcletrutriisit,i ¢t
Concert Acest concert., desf tPHU raa tu | Niddladulaatia d e m
Chi Hintku, a reprezentat o aplica™i e concret

temei tezei de doctat Concertul Pop SimfonitJnde, Unde[94], n u  d o acontriloult la a

revigorarea patrimoniuimu z i c a l mol dovenesc, dar a Hi cr
interacH unea culturalt, socialt Hi educaHi
“n peisajul contempor an Hi cont romime.i nd | a d

Astfel, rezul tatele cercettrili privind i

evenime&t el or mu z i caaul ef onset nsigtenoatizatt tidkabelld B.14 Analizand

c 0 n "Hi tabeltilw Ic o n ¢ h i dseandemonktratexercitareaimpacului semnificativ al

val ori fictr i i (prmumalttucdinen dedxemmelrealizategupraculturii muzicale
din Republica MoldovaH i a al tbirn dpewesnpeaect i v aelecaufhctlitatr a |
redescoperirea patrimalui muzical moldovenesc, integrandu "~ n  cont ext ul C
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of eri nd ode manggemerrestic Hilzersificat. Acest lucra m b mugldarHifetta

culturalt, dar a promov@anchkeir tiedeentHit aptiaeas ecl

stimulat interac™i unea ntre diverse segmen

Hi f a v o sentim@ndeg coomitate. Prin atragerea unui public divers, inclusiv tineri mai

pu'Hi n famil i awalodfiedida muziaii déad a d idcéthtriblit da, consolidarea

coeziunii socialéHa ncurajat participarea activik a

Tabelul3. 1 4. | mpact uwmluzval or ihfeadallpmidcit 8 ok de i ndustri

Valorificarea Coer en’ ™™ Dezvoltarea Consolidarea

Dimensiunea| patrimoniului valorile experi e comuni t i

cultural contemporane culturale culturale

Cul t urRede s c op g Adaptarea muzicii | Oferirea unei Facilitarea
promovarea de alttddexperien|interac i
muzi ci i t contextul artistice unice segmente diverse al
mo | d o v e n g contempoan, prin imbinarea soci et t Hi
faciliteg mboagt ™Hi n diverselorgenuri | consolidand
publicului laun cul t ur al { muzicale, l egbtturil
patrimoniu cultural contribuind astfel|{ar t i 'Ht i 'H
valoros la diversificarea | promovénd astfel

ofertei culturale | identitatea cultuda £
S o c i a| Stimularea Facilitarea Promovarea Stimularea
interesuluipentru |i nt er ac Hili nt erac™participt
tradi H illgenera™i ilsoci al e comunitt™
consol i ddgunpublicdivers, | egtt ur i|evenimente culturalg
i dent it at/inclusivtinerimai |ar t i Ht i , | cultivand senthentul
| ocal £t Hijpu™imii ari |instituHde aparte
promoveazcu tr adi 7l favorizdnd un implicare n
apartenen|muzcale sentiment de activittit™
patrimoniul comun comunitate _

E d uc aW|Incurajarea Oferirea unui CreHtere/Cmbunttt™
parti ci p4Y modelinspirg c on Ht i e nj|interesului pentru
tinerilorcar e demag aprecierea muzica tr
cultural fcoexi stendi ver si t]|aprofundarea
stimul eaztr adidHi i || culturale prin aprecierii acesteia
interesul pentru inov a "Hi a, { participareda
educa’Hi a |publicul modern activitt

variate

Sursa:elaborat de autor in baz45], [11], [12], [15], [17], [54], [94], [13 8], [139], [140], [141], [154]

Prin promovarea diversitt™ioi culturale
concertul a creat o vpiliattofaorremite iinnsip'Hiraattiovaer ec
Astfel, concertul nu a celebrat doar muzi

cul tur al vi brant, contribuind astfel l a o

Aceasit Hi ati vkt subliniazt contribu™i a autor

muzical, eviden™i ind i mportan™Ha continutbtr.i

culturale locale" n cadr ul dezvolCtkrcieit a s avhiedreanéits taizd g id

i mportan™a explorbktrii tendinHel or actual e d
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identifica variantele originale ale piesel

patrimoniul ui muzeircnaal™Hi nadl ondalacHIl i ti@nd as
i nfluen™el or cul tural e 'Hi a evol u™H ei art.i
original e, se sprijinkt nu doar conservarea
profude “ntre generaHi i, “mbogt™Hi nd astfel ex

Cn cadrul studiului privind tendin'Hel e i

axat pe piMNuga TucaneculSano tTidin limba sarh), sau ob™Hi nut I
relevante pentru a fi implementate. In acest context, concertu$ popnf oni ¢ s us "Hi i
Akorda i nclus at©t hituri recentpmpei esseenndhdfiied |dtet
acompanOnt hedgdter aSiNmfwo mmNA& HelemdiecMoldova sub conducerea
dirijorului Deni s -rGckfngrnsBang, cHin ddues bdaen dvuall epnot pi
acestui studiu a fost de &amodie nctuinfoisccau tvka r’in
Moldova sultitiul Numai TuH i I nt elopSureideand. £ d e

Este de remarcat ct muzi ca es)iatuncccancherams £ ¢
cadrullugoslaviej iar textul este semnat de poetul Simion Ghimpu (Republica Moldacakt
demers contribuiesen i f i cati v I a “nHel egerea i nfl uen He
muzicaledin Republica Moldova

Astfel, cercetarea evol u’Hi-vecale aleaacestai metodiilao r
i mplicat o analizt cronologickt a intewsgiacett
de i nt @ pigsaNamatTurai f ost i mtewuwppei anat dpléenhasarlm an
de cttre Allpdand&n Koeat cont ext poettl SBimionu |
Ghi mpu (Republica Mol dova) constituie o tr.
pi ese, slremanBadicova[258|le poet L, c et £ "He a 8pasil, gegiuneao a r
Reazan din .FeBHstra Hi mpdutsant de Meksandar&orkinr ct
1975 a fost O creaH e de rollricallutne Ho prite,sei |
anterioare, pe un text popular adaptat de augérb

2%Cn anul 1979, inter prSofiaRotay ~ inntl é mbrae tst©r (b MonatidsB8¥cat, t rl
interpretare “n | imba r usNadejid Ceagad i a ¢ onmplainnibaat £r odne© nAn
InstrumentaPlai( Moscova, U.R.S.S.); (3) Cn an ulénSar@céadintergren t e r |
(Chi Hinta, MRépobla)c " n varianta orchestralt a compoc
interpretare "~ n | iAkdrd{ Crha @O mi ,u,d Reptuthrl @ ctar Wmpd dova) ,

lurie Badicu Hi reaNaiczaat;t (d5e) alrna najnourl u |2uWi2 1A li enxtderdp r e t
induetcuMi hael a, TadlWrdd e s'tnr,a (L&hit'dirn ki u, Republ isimmnicMo | d
propus de Il urie Badicu 'Hi realhegtarnr a dda dir@ama IgklessBliD 18fa ot
Moldova.
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Cn avansarea subtendin™Hei de valorificar
muzicale autohtone, rezultatul exopluigeneralali a
Pal at ul uNicold¢&llic o Maldr e i Locoman. Datoritdét rol
regizor al evenimentului muzicakes r euHi t i mpl ement area cu S uc(
din cercetarea redbictarht nCoatirumateaei mp
Anexad.

Aceastt analizt subliniazt contribu™™i a ¢
t endiin "He o mbi nalre ar e€lue vdaantt eiologited ndestet Ar imuz
Republi@a Moldova:zpr obl eme Qb f peirsapdeoti wéHel egere pro
industriei muzicale din Republica Moldovast f el , r esponmdain "Hnul taas o0
Hi anpi ot r £t "Hi de dezvoltarcenaexndiusaviaastmuiziori
structuraten Tabelul 3.15.

Tabel ul 3.15. Oportunit L Hi de dezvoltare a

contextult endi n™Hel or di nami ce

Op™Hi uni de rEspun g Numtr u Ponderea
respond|rktspuns

Val ori ficarea cataloagel or 268 50,4
de arhivt
Eli berarea barierelor dint 380 71,6
reorchestrare, recreare Hi
O altt comunicare @lragyi oid 340 64
Apari Hha modalitt™i | or uni 250 47
muzicale
CreHterea eficien Hei campa 356 67
inteligen™a artificiallkt
Tipuri noi de val ori fipdlair e 491 92,4
pentru venituri
Val orificarea cataloagel or 450 84,7
de arhivt
Eli berarea barierelor dint 421 79,2
reorchestrare, recrear e 'Hi
Nu cunosc 55 10,3

Sursa: elaborat de autor

intrucat at ©t taevrachisnt"Ha | i nt eclotgetiweien@aaticul ¢
localesunt caracterizate prinr ser i e de procese specifice,
este esenHi al bt beassateaizhmel AgehdHei art
produc ™ ei, digitalizarea distribuHi ei Hi Vv
muzicale | ocale fa™HMt de i ndustri a dmu zpircoadluts
servicii muzicale de tigaxefree,r e gl ement area di fuzkbktri.i prod
unor cotep £ r "Hi Hi valori zamear puei airieat t & did’iHin 6He

muzicale din Republica Moldova are caswp mp | et ar ea THi aprofunda
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din cadrul acestei lucrtri. Cn acest sens,
in Figura37. Conchi dem tcetn da maHeil oa di nami ci i i ndu:
Moldovaevi den™Hi azt i nterac™H unea complext dint

culturii muzicale locale.

l~*  AVANSAREA INTELIGENTEI ARTIFICIALE

VIRTUALIZAREA PROCESELOR
N CADRUL MANAGEMENTULUI
CONSUMULUI
DIGITALIZAREA PROCESELOR )

N CADRUL MANAGEMENTULUI

DIGITIZAREA PROCESELOR D TRETIE

N CADRUL MANAGEMENTULUI
PRODUCERII

l~* RETICENTA CULTURII MUZICALE LOCALE

HrBEOTNEET PrmRANCEO X

PRODUCTIA
MUZICALA AUTOHTONA:
REGLEMENTAREA PRIN COTE-PARTI
EXPORTUL
PRODUSELOR $I SERVICIILOR

MUZICALE CU *TAX FREE*
VALORIFICAREA

OPERELOR MUZICALE
AUTOHTONE *DE ALTADATA*

Figura 3.7. Sinteza tendin"elModovan indus
Sursa: elaborat de autor
Aceste t €Eiguid@HacHdum©Ond digitizarea prod:
mELsur i precum reglementarea difuzbtridi Hi v
muzi cal “n ¢ o nlmpaotul acestrace an €f cremaari i cati v nu
evol uHi ei i ndustri ei muzical e, Ci Hi pentr
promovare a cul turi.i muzicale |l ocal e. De
deschide noi direc™Hi i de ceteat @auét ustai mu lHE
“n f a'Ha dygitatebatceedrce poate influen™Ha at Ot

educa™ onal “n domeni ul muzi ci i
Aceastt interac™Hiune complext subl iicei azt
de dezvoltare pentru industria muzicaltbt din

tehnol ogi c Hi n dabehd 3.16Astfel, ehna@agiderinbvatbaee contnibuie la
crearea unor pract i cisustemabilgprra chu coHi tei nmmuwzair ceaal

i mpl ementarea solu™Hi il or digitale, ceea ce
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conHtientt de iedyugiart mdv atHui be mpruamarak e tOindg |
ale normelor pentru a proteja consumatori.

Tabelul3.16.Ent i t £ "Hi pr odutcan dzien "Henl caspetteienkdpact ¢ e

Segmentele
procesului de Subi ec™i i s ¢ Aspecte cu impact
producere
Creativ faut or i de mu|i Adoptarea principiilor desustenabilitatein
flautori de text creaH e ~“ mbuntt t "He Ht €
fi nterpre™i v|iatragegconsumatori conHtI
finterpredi i|iDigializareaf aci | iteazt ac
fmaeHtri de s|inovatoare, promovand experent ar ¢
fproduckttor | dem_)crati_z©nd di stri bu
fcompozitori '|'D|ver_3|tafmzh)oghl‘HEiH|_tg
el ectroniect f avor.i z©_nd. col abor disgj
fcol abor at or i muzical global mai variat _
T I novawiil e pdka mmar kag
interac™Hi oneze e f uland
creatv t at ea Hi vizibili.i
Tehnologic ftracking designeri i Tehnologiile inovatoare contribuie la crear
fmae Ht r i de slunor practi ci de p
fproducttor i sustenabile prin opti mi z4g
fmanageri producere i mplementarea sol u'Hii
fllabekuri intermediare o industrie muzicalt
flabeluri independente .‘.je 1 mpa ¢ t urledivtuit u asupr
fdezvoltatori de software | ' _Dlgltallzgrea O,I‘ef mocrati zeaz
muzical dlsF‘rl_bqua_mu2|caIL
fiplatforme de streaming arti Htilor d¢midrelp@md en
de consum
I Tehnologiile digitalef aci | i t eaz
“ntre arti Hti din ditv
variatt de genuri mu z
I Noile strategii de marketingl i gi t al
vizibilitatea 'Hi pro
dezvoltarea sol u'H i kad
preferin'Hel or consuma
Normativ flabeluri independente i Implementarea unor norme dwistenabilitate
forgani za™Hi i genereazt Hiacpeaceicoi
colectivtk muzicalt
fllabeluri majore i Digitalizareanecesi t £t regl en
fautoritt™i dProtec’H a drepturiilba
forgani zaHi i echitabilt a venituri
drepturilor de autor i Nor_melet r e'b ui e st promg
flcompanii privare incluziunea 1n industriamu z i 'c al &,
specializat|rerm ezentarea variatt &
avocat ur t i Il novawiil e i'mpumarala
nor mel or pentru a [gu®
transparen™Ha publicit
Sursa: elaborat de autor
Totodatt, nor mel editvreerbsuiitea tsekta pHio monvcel zuez i

asiguro©nd reprezentar eldastari,at’'tn ac onud letxd ruil i

tendi n'Hel or anal i zatnedusnrtabeluzi mehiH dmntoml
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structluartt siimdustri ei muzicale gl obal e, f ul
specifice, angrenate tArn  r apor t bazat pe reticen™a cul
muzi cal ce valorifickt produc ™ a rmeicgdpc alé £ a
dezvol tbErii strategi ce CHi asigurt sustenal

Republica Moldova.

33.Di rec™Hi i de dezvoltare strategickt a i ni

Pentru a st adezvditare adndustget rfidizicalle din Republica Moldova este
esenH al st apltodede cercetarevAstfehmeréciarda analidaeSWQE analiza
bi bliometrict, i nt e reyemneehtelor pracurseares metoad scdnariilora n
comparaHi il e interna™Hi onal e, t mé nhpatedeean "BlindHe d
inmetod | ogi a Aceash itreiclom#it £ ~ @& bio nad mejodcdogice pentru
af undament a de zv odfeti @aperspecths t a nap felgv era Hi | ta i nd
din Republica MoldovaUtilizareg in acestsenspar ocedeul ui de moded ar €
realistpri vind industria muzicalt din Republ i«
necesitatesaoliuddinetii feifcitcriieint e .

Introducereacestei n o ylagHini vel nnmdHdehat ea direc™Hi ei
unor scenarii realisteé, e pr aixmiantdi nt r e pu’'Hi 'Hied enirvall iizhtrer
exempl u, analiza pubBdopuglé9gH i [ ar udemmapeeptat £
unor crierii reprezentative, care inclidn d u st r i HanalizaSWOJala& r el evat
publicate717] ucr Lr i Htiin™Hi fice ce corespund aces
doar 1dilnudrotnreini ul cul tagem $ i £ Hiirep@zedtadid dogr 1,480u U
[190]. Aspecte alanicitt. i bio r d £ r isunt inzluse jpAnesad 1.

Aspect ul strategic al dezvelpekctival gtalb
obiectivele care vor schimba lumga9 3 ] nu con'Hin nici cul tur a
I mportante, din conthigawa38cblbUstureaeatdt moestall
c topiectivulnr. 4ir i di carea nivelul ui de culpreue de HHi
mi zeazt pe rol ul cul turi.i “n transformarea
contri bu'™H a a WhabHappens Afterthe Pdakiaf theaGlobadized Music Industry:
Will There Be Live Performances in 2030238].
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lncest sens, pe | ©ngt AintervenHiile pri
rezilien™Ha faHt. de crizele viitoare Hi a cr
el abor at Strat egi aMor a"Bivean aH2@30 ¢gER) a BND zpropuhet oa r e
viziune de dezvoltare centratt pe om, unde
dezvolttktriio [92]. Strategia men'Hi onatt r ey
termenlungMo | d ov a HE @203b pneda nctL AdirecHiile de dez
contribuind esen’™i al |l a adaptarea priorit

i nterna’™ aralRe pasvd matae Mol dovao [ 92].

3 Mﬁ[ﬂs‘! 4 %}gm
13 wm 14 o 15 ol 16 5‘5%11%"-‘" PENTRU OBIECTIVE
| e &

{7 OBIECTIVE PENTRU A TRANSFORMA LLIMEA ..:.,

* Dbiectivele de Dezvoltare Durabila (ODD) reprezintd un apel universal
de a actiona pentru a pune capat saraciei, a proteja planeta sia

imbunatati vietile si perspectivele tuturor, pretutindeni. MUZICA
* Cele 17 obiective au fost adoptate de toate statele membre ONU in 2015, .

ca parte a Agendei 2030 pentru dezvoltare durabila. r

8 MUNCADECENTASI
CRESTERE ECONOMICA!

il

17 PARTENERIATE

CULTURA

Figura 3.8. Obiective pentru a transforma lumea
Sursa: el abor af92],[98]e autor “n baza
Acest aspect esenHi al al strategiei refle
“n aceastt flalcramuwel, nsusamsefiltdburdlogice @ sistemului industriei
muzicale StrategiaMo | d o v a E (2030vp emribdila”dd ef i ni rea unei se

prioritareir egul at or i i, i nstituWwi onal earevdravgampact e ,
pozitiv direct asupr a b un bamentlor peipladdtreprenorial, v a
educa™i onal, &)t Cnalacepsoduacthiev e ilaautorfilu s t
l ucrtktrii, care au urmat dupt concluziile ge

A 'Ha cceler10 obiectie de dezvoltare stabilite in SNhcluse inTabelul3.1dd er i v d
conceptul modern de calitate a vie™H i Hi pr
|l egbturt directt “"ntre aspiraHi ile de bunts
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obiective precumcréHt er ea veni turilor din surse durab
condi H il or de trai; educaH e relevantt pe
personasikgurarea unui mediu stnkttos Hi sigu

Sist ematoibatemti vel e cu aspect ulin Tabelal t3.87x t u a

Contextualitatea evidenHi azt c¢ct model ul or
impune necesitateaaet| i ztr i i vi ziunii managidedezadtae. "~ n
Tabel ul 3.17. Ri di carea ni vel ull@Gadbiective cul t u

OBIECTIVUL 1
( ON I I X I N lll Cresterea veniturilor din surse durabile si atenuarea inegalitatilor
/\. OBIECTIVUL 2:

Tmbunatatirea conditiilor de trai

‘Republica Moldova dispune de un important

OBIECTIVUL 3
patrimoniu cultural, lllllll foarte variat 51 l.!!J Garantarea educatiei relevante si de calitate pentru toti pe intreg parcursul vietii
autentic, care ar putea sa serveasca inclusiv ca By OvicTvuLs
element-pivot pentru o economie culturala. a Ridicarea nivelului de cultura si de dezvoltare personala

Totusi, infrastructura culturald este intr-o T —
stare avansata de degradare ﬁzicﬁ, ceea ce @ imb?m-étégirea stérji de sanatate fizic-é lsi mentaléﬁa populatiei prin cf:nt_ribfj?ia ‘ac-tivé a
pune o problemz‘l reali de unui sistem de sanatate modern si eficient, care raspunde nevoilor fiecarui individ
accesibilitate a produselor culturale. Aproape S

1/3 din casele de culturi si 1/2 din bibliotecile | a&w Un sistem de protectie sociala solid si incluziv

publice si cladirile cdtorva institutii teatrale
necesita reparatii capitale. Multe cliadiri sunt &)
deconectate de la sistemele de incilzire si de| =%
energie electrici, nu sunt dotate cu mobilier, m SR

OBIECTIVUL 7.
Asigurarea unei guvernari eficiente, incluzive si transparente

iar modelul organizational de management si de T Edificarea unui sistem de justitie echitabil, incoruptibil si independent
| insertiune comunitara al multora dintre aceste
\e titutii est . / \ﬂ OBIECTIVUL 9:

Institutil esle anacronic. ‘% Promovarea unei societati pasnice si sigure

OBIECTIVUL 10:
Asigurarea unui mediu sanatos si sigur

Sursa: elaborat de autor in baza [92].

Cn continuare, pentru a determina didnec Hi
Republica Moldovarealiz manaliz SWOT pentru a accentuao mp | exi t at ea ac
care integreazt aspecte economice, tehnice
contureazt amploarea industriei muzicale di

Aceastt abordare subliniazt contri bu'Hi a
i nfluen™eazt dezvol t ar eAnalizalBWOTsatindustaei mumaale dirc a |
Republica Mol dova eviden™H azhiotiul ciaredpoe
pentru a propulsa acest sector pe o0 traiec
no.i tehnol ogi i Hi afinitatea pentru perfor
val ori fi caanrelai nepaHii ut¢oeansol i darea func™i ona
oportunitt™ de expansi une.

Anal i za pTaeel8Bsabti hnazt contri bu™H a aut c

critici Hi vul nerabi | i tstieHmlzicale din Republicd Moldeva, "He
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of er i

nd o

ameni nTHevaheer pentru

perspectivdi
analiza SWOT in cadrdlabelului3.18

c 0 n "Hi

detaliatt asupra prin
nond punctele forte,
ndusMoldovea muzi cal £ di n

Tabelul 3.18. Analiza SWOT a industriei muzicale din Republica Moldova

-

C

-

Puncte forte Oportunit &t Hi
T Ni vel “"nalt al <cre 9 Valorificareap r od u c "Hi e i
1 EXx i s treceddider de succes Republica Moldovaiis p a "Hi u | U
individual din toaHit elxyneoa a
1T Adaptabilitate "~ na normativ interna’l
9 Branding muzical a 1 Reabordarea managementului artistig
1T Capacitate bunt de 1 Consolidared unc H onal i
sectorului comercial public sectoarelor industriei muzicale
T Afinitate pentru p f Cof unc  ™Hi onar eiasoaou
9 Valorificarea muzi economices ub aspect ul
f Capacitate mare de export strategice o
f ReticenHeocal & umad T Val ori f i c a dieamicet e n
1 Raportselectivfavorabil 1T Pozi Hia geografic
Puncte slabe Ameni n'Hbr i
T Genezt tardi vt 1T Avansarea intelig
T I'nfrastructurt pro T Absorb™ a muzici.
M Cadru normativ na'H T Absorb™i a structu
T Lipsa precedentulu suprastructurt
T Capacitate de cump T Persisten™a cri ze€g
1 Consum muzical redus 1 Efectele adversale verigilor slabe ale
f Di mensi unénfamateoht o industriei muzicale globale
f Bal an’iHti @ledmavor abi 1 Redimensionarea rapoartelor dintre
f Supr aprdedumaHieag i e p civiliza™ii
! Reglemerar e 'Hi managen T Strtcie _
spa™Hi ul ui online a f Calamitt™ natur a
f Capacitate redust ' Pandemii
sectorului comercial privat T Rbzboai e
1 Export prin taxfree'a s i mi | ar e
alte industrii a talenteldd i progctelor de
succedlinindustriamuzia | £ aut (
T I'nsufi ci emdaHi deranadpre
f Insuficien™a manag
Sursa: elaborat de autor
Tot uHi, pentru a transforma aceste avant
existent e, cum ar fi nfrastructura defici
Ast fel, i maginea integratt ,SWOar @ mgptunar rida n i
creative cu un cadru | egislativ adecvat %
i ndustriei muzicale autohtone “"n fa™Ha unei
in continuarea analizei SWOT a industriei muzicale R@publica Moldova, -8 recurs la
i nterpretarea Hi apelziudaraedae datne lcoerr cied au reiac
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de autor Anexa 2 ; dar Hi | a evaluarea eveni mentel o)
n viitoarele scenatri

Anal i za eveni mentelor precursoar e, extras
eveniment tematic din Republica Moldovengxa8) evi den™Hi azlk o6 ndidea mio
domeni ul ui . Astfel, eveni me n articipareal eicdlildr ldin r a t
Ministerul Culturii, Ministerul Economief2013)HAGEPImo der at de aut)or ul

evi desoH waHik i dejcarempubemeneatée, i mpact pentr

in primul rand, a fost elaborat un studiul 8 9 ] privind impadt ul
industriilor creativecu analizee x per i en™Hel or i nterna™i onal e '}
Ssubsector, ur mat de mbsuri concrete de sol

i nst it ucaindustaei culdréHli cu t oat e calostslub egidadittiBteauluii n i
Economiei aceast a w@teribrimsadrulMimsgetului Culturiit akand responsabilitatea
dezvoltbtrii Hi p r o mo viadustrilor cpeativei t Cont or b uW'Hina
evidenH erea responsabil iCotmiisii egr uNoauWiuoin ad e

| nt el ,d@ncvederaa | i scotlitas 6gtime pentru dezvoltarea acestui sector.

incontinuaresau dezvoltat politici concrete pen
di stinct l ndustria muzicalt. Un alt aspect
comerciale, inclsi v facilitarea cooper&tri.i Cu i nsti
fi nan'Har e plaiforreer debasiHess, foadurket€Cn pl us , au fost (
dintre industriile creat isesclustérbicréisePit)]Hoar et egc
celor mai bune practici, prire xt i nderea utilizbtrii tehnol c
beneficierii de cele mai bune modele de businesscusar ea pe Iimddst rai

i nsuf.icientt
Cercetarea sodindlusgirdta tmaumatciad £ din Rep

abordare c(AhekaRya | egi deéen ™Hi at principalele p

sectoarele funcH onale ale industriei mu z i
probl eme, am identificat un set speci fic ¢
semnifica 1 v e . Astfel, industria muzicaltkt se «coc
rampel or de | ansare 'Hi a scenelor profesior
domeni u; |l i psa companiilor naHi onalbvel ulmpbk,]

medi ati zare a produsel or 'Hi-mesceiravi(criadioor ‘Hnu z

scktzut de cumptLrare al consumatorul ui |l oc
consumatori.i de muzidcdwdshab cirmnt ocima slict Hut &
consumul redus de prAmekad)se Hi servici. muzi c
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Aceste aspecte sunt detaliatd abelul3.19. Analiza datelor dimTabelul3.19r e | eserie o
de i mpedi mente semni fi c eainduseiei owmicae dia Republice a z
Mol dova. Cele mai frecvente obstacole ident
| ansar e 'Hi a scenel or profesionale (77, 4%
autohtone, cuawsmcunurmbtroriedquw®,Bé) . De asemer
artistic 'Hi produc™Hi a muzicalt contribuie
ponderea ridicatt a responden’™ | or care sen

De remarcat ptedo meetrege peoblmme sau obs

responden Hi solitari, partici pan Hi “n cadr
fac parte componentt a ceAnexeXZ Lri i sociol ogi
Tabelul 3.19. Opinii cu privire la i mpedimentde f u n ct’Hiihdustriei muzicale din Republica
Moldova
. Numtr u Ponderea
Op ™Hi uni de rLSpunSresponerspuns
Creativitate muzicalt spori 369 69,4
servicii muzicale
Il nsuficien™a rampelor de | a 411 77,4
Il nsuficien™a manageril or “n 344 64,7
I nsuficien™a companiilor de 266 50
| mpedi ment e “n pmedoboafar ear ef 263 49,5
serviciilor muzicale noi | a
Pi a™Ha muzi cal £ auunt onhutnotnrt nei sci 424 79,8
Poten™Hi al sctzut de cumptr a 333 62,7
Consumator. de muzict sbabzi 339 63,9
Nu cunosc 56 10,5
Sur sa: el aborat de autor “"n baza cerce
|l denti ficarea acestor impedi mente este cr

I nterven'™H e Hi sprijiRepwrmltiracwa | Mdludsawa .a QCrour
provoctri va permite factorilor de deci zi e,

st colaboreze pentru a crea un mediu propi

creati vditwéHigi fHickr i of ertei muzical e. De
medi ati zar e 'Hi promovare a produselor muzi c
l a stimul area cereri. pentru produsealH oaat d
sprijinind arti Htii l ocal i

AHadar , insuficien™a rampelor de | ansar e,

in domeniul artistic constituie principalele impedimente ale industriei muzicale din Republica
Moldova. Acesteo bst acol e, ce se remarct prin actu
probl eme maj ore care afecteazt evolu™Hi a s

rezul tatel or cer cetAhexal)i, s'onciro@rodulc ea ceeesetcd ru
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absorb™ a muzici. “n afaceri, predomi nan "Ha
exportului arti Htil or noi pe pieHele muzica
contribu™H a autorul problnenmedehiti ThcaopreopuneeceE
sprij i ni r drategidectizdustriéi indzicale.i

Cn cercetarea noastrt, model area direc Hi e
nu se | imiteazt | a un simplkuoproaé¢dedt all ¢x
a punctelor forte 'Hi a oportunimeothpldtabdatele d e |

analizeiSWOTcad at el e ob™i nute din sondajul soci ol
model Lri-zsepr cEprtieu i mportant de subliniat c
semnificativ de oportunitt™Hi Hi perspectiyv
numbtr t: val agelfocamaeaai catal ou muzict eloeche

dintre diferitele stiluri muzicale; dezvoltarea unei noi forme de comunicare in domeniul muzicii;
utilizarea fragmentatt a operelor muzical e;
reali zarea de campanitii cdee; PpR odneo vcatrterae cirnesatti
Hi exportul AseMa@)r apr oduc Hi ei (

Cn procesul de model are realistt a direc
avond ca scop fundament ar ea dseobareAiinddstoerla r e f
general am i ntegrat teze reprezentative din te

abordare ne per mit edosut rdeiarl d:cz®ine vnodidsetlii avircetad i *

acest context,vodmdliiveza daivri ene@ Hieesie nrtt al L, de
radicale Hi inovative care pot redefini com
at ©t produc™Hi a, c¢Ot 'Hi consumul de muzict.

Direc'™i a sreevelfwetritvd a tranzi Hha de | a o s
garanteazt neaptrat O “"mbunttt™Hire a calit
reali zeazt prin eviden™i erea val acroinlcemtaretai
atingerea valorii cantitative. O astfel de
gl obal e, dar pentru indust,fnatmuaceal aecdion
i mplica sal turi, ncnliroenraul pietrti”Hi , b rper’tbeb,| e chie s f

irecuperabile.

Aceastt direc™i e ar putea duce | a absorb
(supra)structura industriei muzicale globalk.c cept area acest ei dir e
muzcal £t | ocalt ar urma st genereze o0 redi men
Hi “"n cultura muzicalt na™H onalt "~ n ansamb
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val orificarea produsel or iHaarseeroadrcasdwimrz intua
epui zarea centrel or davansareal&ti i pietr asti s t muinzZHac alt

Analiza ' n cauzt scoate " n eviden™™t nu
muzicalt din RepubHii creecMosslidoavta,a unei ref |
dezvoltare, subliniind astfel contri bu'™H a ¢

esenMi aeeH a revolutivtt se cont ur elldoacilatodea o

ce faciliteazt ob™Hinerea rezultatelor “~n dc«
precum ‘'Hi prin asimetria dintre culturt Hi
i nteligen™™Hei artirfeideeifalnee,ascar egpap aadmigme | e Lt e
direc™H a revolutivi va sprijini dezvoltare:
astf el o detaHare de tradi Hi i, val oniHe [He g &

acestordinamicie st e semni fi cati vt

Cn contrast cu tendinHele revol ufttirvie, | icma
direcH a involutivt reflectt regresia sau
muzical e, evildenHi i odspaoweloelbe i cu c aacestuise ¢
sistem

Direc™Hi a.i Aevehsttvdirec™Hi e de dezvoltare

O acH une concomitentt de valorifi dear.e AHie a\
modal itate de dezvo;lutnaras ppercets ugwince ncHicalti c'H
muzicale din Republica Moldova de a revaloriza operele muzicale din (rettie  a | Atcdstd a t L
opere nu doar ct suntmuzeipcraelzte nnhoaltd ovvee npeeanst crtu
cul tur al comun coudikkcm®bhiuaaHi ®&ditec™Hbaii hvol
stnttoast | a parametri.i calitati viduapntt eprt roe
n o a sin prazent Hi pierde Hansa de reabilitare ' n
beneficiazt de o tprraordaic i estaraandiadiincaad @s ikt d'eli Il &
originale, ceea ce mepeitiiusiggemidaohtsne r eal e de d

Abordarea di r’enc "Hired u sitnrviod umu zviec adodte adigura R €
o dezvoltare eficientt, avond "n vedere ur
autoht on, reticen™a cul turidi muzicale | oca
context, di rec ™ a i nwnagtadiredusvde dificudtate) e o rfitkicditio d e
direcldvafideci st de cttre entitbt™H e din indusH
Republica Moldova.Pr ezent area i mpactul ui maj or al |
industrieimuzt al e aut ohtone este esenH alt pentru

abordare "I joackt “"n optimizarea strategii/l
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sustenabi | itk ™ii economice éa &tepeatpirmigda Me

primt scHideeti fictm direc™H ile strategice
Mol dov a, d u p L formalarea unsteze strategea@eeunui posibilplan cadru e
acHi uni

Prezent temeabeeapei cbrilitdiiireg Thbauli320ghnatiza z v o
direc™H il or de dezvoltare strategict Hi a
Mol dova subliniazt necesit atee ddi a coop tatbroiriat u

respundt pr ov o c kLt Prinlictegrarea aehrolegilpr oemergerete, modelarea

deciziilor strategice Hi cultivarea ident.i
rezilien™a 'Hi suts.t ePabt ¢ me¢ it ataeleeco’noimi € ar
festivalurilor muzical e 'Hi dezvoltarea infr
investi Hi i |l or ‘Hi promovarea diversit&t ™Hi.i a
cul tur al na™H onal

Tabelul 320.Or i e rstrategiceprivind dezvoltarea industriei muzicalein Republica Moldova

Specificul . Aplicabilitate
: Contextualizare -
orient pentru planul-cadrud e ac "Hi un

Utilizadnd tezele din teoris 1. Lansarea p e L p jrediidalor

l novawi (Il an™ul ui v al bancare destinate brandingului muziq
muzicalt poa autohton

I nvestiyintegra i n 2. Orientarea product
respund ceri exportul produselor muzicale finite cl

Competitivitate | s e adapteazt limitarea articolelor muzicale preroduse.
tehnol ogi ce 3. Dezvoltarea aptitudinilor de trendseit

Sustenabilitate |Oi ndustri e | comercializare r o d u ¢ "Hi dotcaleim
structuratt spa’Hi ul ui online in

Rezi |l i e stimuland astfel 4. Explorareao p or t u madi t ale "dHnilnid
dezvoltarea Europeng93], Chinei, Il nd
creativitate America Latii “n veder e
un cadru de lucru clar car pi BrHeoi de desfacerea pro
faciliteazt muzicak competitive
arti Hti, pr 5. Crearea parteneriatelor dintre muzicienii ik
ent ittt i, g ¢ profesioni Hti, rep
ce pot conducéa proiecte comerci al privat H
muzical e i ng comercial public, in vederea suportu
impact. profesional reciprd
Crearea de fonduri d unei atitudini comune apua proltbe me | ¢
i nvest i "Hii solu™i il or din dome
construirea 6. Apl i car ea 'Hi pr omov
concert sau studiouri d cere of ert oportun
nregistrare. I ni "Hi talente autenti[@2p 'H
comune “ntr 7. Dezvol tarea proiect
diverse genuri muzicale sa parteneriatelor cu Creative Industri
col abor tri Asotiation (COR) [41], din Republica
care Tmbg t "He s ¢ Mol dov a, “'n veder e
muzicalt | oc industriei muzicale din Republica Moldo

prin atragerea de n v ¢74].'Hi i
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Stabilirea d 8. Reorientarea ptol e me i prote
“ntre arti Ht intelectuale " n vaf
pentru spons pentru creatori.i au
organizarea de eveniment culturalt de origin
Adaptarea repertoriului
artistic prin utilizarea
datelor de v
feedbackului publicului.
Gestiune Di r dec "Hieivol ut 9. Implementarea unui sistem performant
involutive permit factorilor monitorizare a operelor muzieadifuzate n
Protecwide deci zi e regim real “~ n spaHi
eficient strategiile pentru Moldova, inclusiv pe domeniile we
Repartiijarti Hti Hi e administrate de sub
procesul de luare ¢ 10. Aplicarea meddologiei regulatoii de calcul
Reglementare | deciziilor. Astfel are loc o privind reparti "Hi a
gestiune e f conexe, In vederea pree j Lr i i
Promovare reparti H e o autohtone a industriei muzicale.
val ori fi ctroi 11.El abor ar ea 'Hi i mpl e
Valorificare muzicale. Exemplele po ce presupun completarea subdomeniilor
constitui  precedente d activitate car e |
Conservare succes Hi S muzi cal e pe baztn zdtet
pentu i nstruir 12.E1 a b or a adeptarea:H proiectului d
EducaWi (competitive Hot Ltr ©re privind cr
muzical t aut de I ndustrie Muzics
Cercetare pentru I ndug finan'™Har e; proiect
gl obal t. Sistemul Na™Hi onal a
produsel or Hi ser
Muzi cal £ a olteap prdietctulud
de Hot Lt r ©Or e pri vi
remuner a’Hi ei de aut
13.1 ni "Hierea @Descuil ai g
industrieimuzicale u i ni "Hi er e
dintre AMTAP Hi
muzical e, reprezen
comecial privat, atat din Republica Moldoy
c ©t THi de peste hot
14.Cr earea unui Labor a
car e st opereze pr

operelor muzicale noi prin garoducere, &
autorilor;acéfa finds t ud e n "Hi ,ca
pr odd anudicali de top, in vedere
beneficuluie x periHea™Her ede

Prinurmared at or ot L e aapabilelumurplarc a d r u

Sursa: elaborat de autor

di r ercdHdeazvoltarest r at egi ct

t ransf or micu impaat & lculturdepubligi Moldova Vom utiliza aceste aspecte, la

f

vom utiliza cele 14 elemente ale unui plara d r u

sol u™i i | or©tagpMa cditri ee®@™Hi" in

nal

ul

l ucr ktrii,

pentru

propunerilor noastre de la finalul tezei doctorale.
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Mo |

T

3.4.Concluzii la capitolul 3

Analiza i mpactul I ndustriei muzicale asu
dova a dus | a fcanclumiul area ur mkbtoarel or

I ndustria muzicalt din Republica Mol dov:
ceea ce evsdeatHcazbneeceeeval utri a rol
cul turii. Rel evan™a institu™iilor publ i
notorietatesbrandingului autohtgn” n s t , subliniazt poten’™Hi a

I nf | peeemigfalunglezvoltareasocic ul t ur al £t Hi economict
Cercetarea soci ol ogi c tinRepublisatMoldoka, arreaat|ti zcal
85% din popul arth ®atste decrhwazibct ,nt® parte

"ndeplinesc aHteptitrile consumatoril or.
nor mel e de moralitate, ceea ce sugereazt
“"n general, convingttor.

Sasevi den'Hi at di screpan™He semnificative
exper H | or poroduselomnduzicalea bt bht eace. Ast fel,

sociologice tematice6 5 % di nt r e -au édelpracordenatddmu Is "Huimi "H

contrast cu opiniile speciali Htilor, ca
aHtepttri. Aceastt situaH e subliniazt n
dezvoltbtridi strategiilor C a peapbtitirei | £+ 'Hal
culturale. De asemenea, 46% dintre consu
muzicale, ceea ce indict un poten'Hi al d e
context, entitié ™ | e cieindomenialhuzicalswutdncurajate c u t
st reduct deficitul de informare a publ
pot ghida formularea <complettrilor pen
dezvoltare sustenabilHh aoséecibuuhdi "~ mu
consolidarea | egtturilor dintre arta muz
Sa accentuat rol ul esen’H al al organi zzé
drepturilor conexe “"n induavd | aconnizocml &
efectuat e, o ponder e de origntate@ &nt rAlcept et a
promovarea drepturilor arti Htil or ‘'Hi pr c
l or financiart " n susHilnaned ec saeagteir wiatzih"F
de diverse asoci a’'Hii faci I-instaizttu "M eomvad |
vizibilitatea arti Ht iUhinea Mpzcienilpri’Ha CHiduneai n t ¢
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Compozitoril or, fiddi in Mestzdersgemnifigative gentru industria

muzicalt, act ofppd mahedr | d@e61665, 5 % 'Hi respect
Sauconturat provocktrile semnificative per
fidelitateac onsumat ori | or , costuri ridicate de
aspecte nu afecteazt doar divecisi Hat eani
companiilor, di mi nu©nd astf el i nvest i "Hi
i novaH a devine esenHi alt pentru revital

preferinHele publice Hi nedamorketmgnt ar ea un

Cn sistemul industriei muzicale din Rerg
avansarea 1inteligen'Hei artificiale 'Hi r
muzi cal t globalizatt. Di namisada& iimdu utemni
subtendin™He precum digitizarea 'Hi di git
consumul ui , reglementarea difuzktrilor a
DeHi saturarea pie™Hei porathi dluac ea fl eac tuanri € «
provoctrile “"ntOmpinate pot stimula art
contribuind astfel |l a diversificarea ofe
in acest context, industriamuz al £ autohtont, cu poten'H ¢
fi Cu perspective mari pentru dezvol tar

respoinsraauldi s us "Hi n promovarea produc ™Hi ei

reglementtrike papbducpHioada emaai cal t aut ol

asigurarea unui echilibru mediatic, echi
Mol dova. Prin acest aspect al cercetbtri
dinamici industrieimu z i c al e, of erind un cadru anal
strategickt a industriei muzicale | ocal e.
Sa subliniat i mportan™a industriei muzic
cum, indi ferent de di sttcamitn, t dalHz i ca Frebm
joact un r ol eviden™H at " n creaH il e mu:
soci al e Hi of erind un mi jl oc de regts
mol doveneasct. Produc HeaemiHzat &l Enaptaeht
consolidarea sentimentul ui de apartenen’
patriotismulAs t f el , i ndustria muzi cal tvemmehteleo v e
muzicale organizate in diaspprmidoarf aci | i t eazt coeziunea s
i nterac™i uni cultural e, exprimond ast f el
deschide noi oportunitt™Hi economi ce, ext
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consumul, ceea ce contribtsee mni f i cati v | a cr diiHRepubleaa i |
Moldova

Sa eviden’™Hi at semnificaH a esenH alt a
societatea moldoveneasct, subliniind ct
diversitatea acestei ndust r i i ar fi considerabil d

comercial e protejate asigurt specificit

cul tural t, economict Hi juridict, “nt bri
subl inmecaezsti t at ea pr otec ™ i ei juridice peil
clas©nd brandingul “n trei categorii: n
Refl ect ©nd compl exitatea sectorul ui, s
consoldarea notoriett™ii Hi crearea unei i
mLr ci comermdiadlie er eag rOd z ep@t pHia "Han tnear Hi a0 Hi:
juridickt a numel ui scenic este impuotbt an

culturii, oferind avantaje economice semnificative.

Pandemia SAR®&0V-2 a accelerat transfor mar ea d

Republica Moldova, facilit®©nd integrarea
Studi ul ai werigdem™é ade dopinie “ntre cei
i ndustriei muzicale Hi cei care aHteaptt

CreHterea veni tHir idlotre odd Bar vsimkrieeadr pntga b i | i

sublipomazbuniott™Hi |l e de i-mogaredenEinataciest ¢
creaH a umant THi i novaH il e tehnol ogi ce
Contribu™i a autorul ui este evidentt, co

fiind esen™H alt pentru dezvoltarea unor
umant Hi progresul tehnol ogi c, abordond
val oare artistict.

Sa accentuat di screpanHar didntnr ei nalluislt ir ti
Republica Mol dova 'Hi i mplicarea | or act.
mecanisme eficiente pentrtia moti va st contribuie | a pr
mOndria na'Hi onal bt Hionmeprewgereaztmuen cpo
pentru dezvoltarea unei i denti t & Hi cul tu
st o valorifice.

DeHucsura autohtont a i ndustor ipaia Hhmmaéa I

deascut Lt ori jalcumipotde™HcumpbLr ar e, unde a
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probl emel or , aceasta se confruntdt cu in

precum: insuficien™a manageril or “n art
conce t e Hi a brand manageril or, a speci
i nsufici en’ ™Ha rampel or de | ansar e pentr

profesioniste.
Activitbt™il e muzi cal e de mashckasev vabdo

Hl agtr el e r eitlicitate curi ¢ ‘'urstt ¢ ®razder eo | a val oril

muzicalt | ocalt. Aceastt dinamict, subl |
conduse de tiner. d fHrai jaourtio, r ué wii d elnaHi amzd
recent e. Cn weadswbl| icnéractetibtmpar tsan"™Ha exp
necesitatea identifickbtrili variantel or o]
semnificativ la revitalizarea patrimoi u | u i muzi cal na'Hi onal

nu doar ¢t sprijint conservarea identitt
“"ntre generaHii, “"mbogt™Hi nd astfel exper
Anal i za tendi n"THekeor mdenami ei idi nn dRuespturbil
compl exitatea i ntsareanntHeuUngkeofHeidi attef awi
schi moldbald | Bi gi ti zarea, al tturi d gealitateg | e n
industriei, generand oportuhitHi pentru 1 mpl ementarea uno
muzical St udi ul a eviden™i at necesitatea ul
creative c¢cu un cadru |l egislativ adecva
industriei muzich e . De Hi provoctril e, pmanagementulnf r

artisticperformant constituie obstacole semnificative, punctele forte ale industriei, cum ar
fi creativitatea Hi adaptabilitateaea of ¢
produc Hi ei muzicale autohtone THi el i min
consolidarea pe termen lung a industriei muzicale din Republica Moldova, subliniind astfel
contribu™i a aut or uliuid elzaacedtutddeahiciger ea di n
Sa fundamentat, pe baza teoriei I an™ul
dezvoltare strategict a industriei mu z i
formul area ulterioart a deci zlordidsistemPsit r at
analiza integratt a di raesgblidiat conplexitatea &cestuiu t i
domeni-a @&vi dden™i at contribu™Hi a autorulu
structur a, fdmamiclbitestelaal i t at ea 'Hi

148



T

Indug ria muzicalt din Republica Mol dova t

mar catt de oportunit it Hi Hi riscuri, i nc
i nteligen™a artificialt, car e, de Hi p o
imbunttt™ re a calitd™ii produsel or mu z |
i ndustriei mua i crad xei msiet aatfed Lgl onbtarl i zat £ p
subliniazt ataHamentul acestei u'Hdasautia
devine, astfel, esenHi alt pentru dezvol
patri moni ul muzi cal autohton Hi st asig
originale. Prin promovareaie@olHabomisttiiit u”
poate consolida continuitatea Hi rel evan
industriei muzicale. & subl i ni at I mportan™Ha adoptt
col aborative, car a ennfHas prciojniome chy @ o arHi
patri moni ul cul tural, contribuind astfe

cul tur al alHRiepuldid Moldova.i c

Strategiile existente, car e vtivedn®Republicde z v
Mol dov a, nNu interpreteazt diexmedi riencd'Hisit
dezvoltare a sistemului. De aceedgberarea unestrategii dedezvoltare aindustriei
muzicale din Republica Mol daowa eHit i ¢ doH d @
este esenH alt pentru consolidarea sect

aplicareaunui cadru legal favorabil, la promovarea proiectelor muzicale conwetiti 'H i I

asigurarea standardel or de calitate ' n
muzical t. l ar , prin sistematizarea cadr
oficialt a Ministerului Culda'diriiligr s’Hi vtar
reglementarea industriei muzical e. Ast f e
acestui sistem, ci Hi i ntegrarea sa ~n
Hi |l a valorificaneatmpmaedudcH &ionmexitawud!| &
ef i ciureindflliegi pr i vi nd i nduessttrei ai mmpuwzritcaanltit, c C
ur mkttoarelUmn upebai tMiuHi ci eni | or din Mol do
Muzicologilor din Moldova; Asaca Wi a Nawi onal t a | ndust
| nt er pProfesionditorOr gani zawi il e de Gestiune C
Proprietatea Intelectual t; Creati WHe al.ndu
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CONCLUZI| GENREEOKARNDI RI

Cn rezultatul sigemicegsttirruicit uc amel ekie, mul t i a

muzicalec o n st astckonp uclt c er c et obiectiveleau fosbadiriséar reeutiakelie z a t

‘H i n "Hnaftateaa fost discutate’H iilustrate in cadrul celor trei captole al e | Hicr L
conduzionate in compartimentdl.4, 24 'Hi .4, f8ind aprobate” n cadr ul a 12
Ssimpozioane Htiin™™i f.iice na™H onal e 'Hi i ntern

Ipot eza c ercondirretrAstfel: ()i hdsgs st r i a Repuldtica Maldoda d i
este influen™Hatt de evqfapt (Bimanstraim chdrdttirp oeli o gnuz
i nf | uemeH@nd detexminat unaport de tip selectiearacteristic industriei muzicale din
Republica Mol dova; r ep) eaumsisteimskuctural &éapt aonfirnatptino n L
determinareaa r hi t eceldr ¥ia 5 e £ satecindustaiai muzicale localélif un c Wcu o n a
speci f i cfapindmonstratpsin clarificareadimensium autohtor, analiza cadrului
nor mati v Bbfandirgwia | ureurze e a l din Republica Mold
relevank,pent r u c ul t dimRepubli@ Mddove, fagt analizae taoreticmetodologic

“"n lucrare Hi determinat de datele cercettr
Probl ema OtiinWwifict .Astel hncacpad Bl aaf@®@st easl
aplica i viboportaoauk Hi rol ul I ndustriei muzi cal
Ht i i n"Hi fi c, iar direcH ile de dezvoltare st
fost modelate teoretieme t od ol ogi c. 'Hi determi nat e
Rezultatele prezentei cetcd r i au f o sin cadruinynéi eampamiit paiviate din

domeniul industriei muzicaJ&Compania Muzicali L i t eFakamicalde Hituria dout aso

ob Ht e Ht i din domeni ul dgee satuituonri i'Hic oa, edAtsdaqdaua
Na "Hi &opwiphtHi Asoci a Hrao NacHi tomrail lkora d e ‘Hraumed g r @
i nstitu’Hii de stat S U b drdamad tzta "HAian iCotnereu It u
Moldova- Concert Aspecte importante ale rezalt el or | ucr Lr i i Harin i n7F

participareaautoruluila procesul de avizare laegii nr. 230/2022pr i vi nd dr ept ul
drepturile conexe(AGEPI, 2022)’H, in calitate de expertevaluatoral proiectelor muzicale
(Ministerul Culturii, 20222023) conform prevederiioHo t £ r ©r i i nr.GQBR2E gpentrd u i

aprobarea Regul amentul ui cu privire |l a mod

culturale desft Quamartide de organizaWwiile nec
incont ext ul c o0 n s facemurr mt tocoaciuee gedieiiale n at e

1. Teoria |l an"™ul ui va,lnaimat’cn ad a d mulu sacomnpketate imu
Hi acthaalai 2a&tor et i sigtemaduwindustdel rmuzitakdin Repablica
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Moldoval ndustria muzicalt “n cal ifostahal deaff:
fortificatt prliam™Huo ude p/@d alr idd @ evacédtuli

industriei muzicaleastfel:i ndustria muzicalt reprezint

economic, “n care produsel-en Oias@rwvalcoiil
producer e, di sConbuiwb e HGd awtnsmuum ui cCon:
teoreticometodd ogi ¢ de cercetare Htii n'Hibforcdt ra
occidentale, est ur opene, din RomO©ni a . MNdest rdzultat Re
faciliteazt ~ n Hprofdneperspactvih emomeée mekuia, i ndu
.Structura func™H onal t,adcthdustriden mpubd:
consum, formeazt un sistem transna'Hi ona
goluri, “n care circuitul val drciad te gtl e0 ba
uni formi zat t, concentratt 'Hi ol igopol i s
consumatorilor de produse muzical e, est e
industriei. Modele dsucces, bunpentru aplicare la i v e | naH onal i nc
export, adaptabilitatea | a tehnol ogi e Hi

trend setter

.Sectoarele func™H onale ale Iindustriei m L

car t ogr apentw implsnmemadida unor strategii de dezvoltare a industriei muzicale
din "Har t. Celpg oHzséH seatumail @i , pr ot ec Hi
comerci al publ i c, necomer ciiacbnstitais matriceat i v
sistanu | u i cercetat. Di mensiunea autohtont

nregistreazt o balan™Ht defavorabil t, ca
strtine. ,determpdd ea 6pde St% di nrt & @r e 2 isepsbiltatte nVHi

Lipsa unei |l eqgi privind industria muzi ceé
i ndustridi sunt , de asemempenaec e giutl n e rraeb
Regl ement area de stat a distiiobwiHaeie @ar d
strategice a industriei muzicale din Rej
responden™i , iar I mplementarea acesteia
necesar pi e Hei muzi cal a cautoHhtaonea.l oTfandck
activitt™H muzicale de mast, care valori
fusi on 'Hi orchestre de muzict uHoar t, c
naH onal, “~“ mbogt™HHhd édxpeminsmHa dOmmu h ietg t
aspect reprezintt o oportunitate pentru
susHinut de 87,4% dintre responden’™Hi. oF
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aprofundatmiia autmemlmtsomme Hi “n identi fi
vulnerabilitt™ I e i ndustriei, i ncluse "1
rezidkt “n conturarea arhitectonict a ind
aspectului teretic cu cel practic.

. Consumul n industria muzicglolacdki nnRempublicirua
val oril or na™H onale, ac™Hi on©nd ca un | i a
Consumulp £ st r e a ze& mupcalespeeifice, mndH e ref |l ect £t r eal
mi graHi ei, oferind un cadru pentru r.egts
Sistemul industriei muzicale din Republica Moldava nt r i bui e semni f i
tradi "H i laarsédnt il men tha lkpriniabadaresanmar précermderal "HE |

de cast 'Hi papecot ssmiHi nut .Mieg rd4a9Hi3a% gdei nne

oportunitt Hi economi ce, extinzo©nd awudie
esenH ale pentru creHterea i nSHudidg ub leiinima
contaa WwtudoHi ul ui l a “"nHel egerea interac ™Hi L

mi gr a'Hi e.

. Brandingulmuzicali n Republica Mol dowantdoHHi me po
dembtr ci ¢ omer é&pordul agtorguic otnes jivdatl eurmareea cant it a
anumelor scenice protejatin sistemul industriei muzicalén contextulin care37, @

din responden ™™ &a«lotne i edretr ittptc Hit )a pomelédcdnio, f (€
acestobiectiv realizade autofrr e pr ezi ntt un rezultat nou,
c ©t THi pentru domeni ul propriet®™ii I nt e
.Avansarea intelriegpe rtze mdilanr'tai fact aalet car
i ndustriei muzi cal e, Manaementuhartisticomieinataxgati o b &
pe valorificarea produselor muzicale digitdlen si ner gen™HL cu per f
constituie un aspectimportanttele z vol t Lri i strategice a si
RepublicaMoldovaMa j or i t at ea responden™i | orl o(c8d4 ,LS
reprezintt un cenunupodéeeaiHeDBzivohthatr ede seé

industrieimu zi cal e di n Republica Mol dova se
invol uti ve, deoarece arhitectonica func"w
Hi posedt specembratici pat e naftHi ocealHa ¢@rinl t ur

valorificarea brandingului muzical autohton.
. Formuladecalcubentru pr oduc H dvMaruezitealPMA adu)ts o &t

cuanti fictkt 'Hi monitori zeazt creaH il e m
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me d

p er f o rindwstnéiHeuricale din Republica Moldova, @hiduldeme n t a peatm W
formula de calcul g r o ceiunwuzitiak autohtoerr epr ezi nt £t i nstrurl
met odol ogic pentru utilizatorii 'Hi prof e
cal i thbfHR i cr e Ht er e a competiti vi t Matritatea pr o
responden™i | or ( 60, 3pHhe a @opdt veca™@ite i p emmut zriuc ac
di fuzate car e $¥odmtotaltlgréeinmnuacale mi ct de

. Industiamuzi cal t din Repabluinca mdalcdovdae osebi

cul tur al e, economi ce 'Hi soci ale al e ™Htr
model ar ea Hi transmiterea val oril or na
dezwalitbtcul turi.i Hi soci ettt i i din Rer

i nterdependen™a per smstdd muziale alomeitieasaripte r t u
Ast fel, cercetar elandsucsdirdlao gMwai cidddaeat d icrt
probl eme &dconpletatsadral teorétimmet odol ogi ¢ al <cerc
uni cat care relevt ct, la nivel na'™™ on:
muzicalt i mportantt Hi foar tmaniimeesrtiantnk
de industria muzicaltit; 81, 7% dintre resp

domeniul culturii sunt reprezentative pentru sistemul industriei muzicale.

Studiul sociologic vdizmatr enaneapande 't
de muzict, 19, 4% dintre aceHtia sus™i n c
29, 9% sunt de ptLtrerea ct mesajul cul tur
totalitate. RespontdeafHea sus&dt egicat d ni
Republica Mol dova, miza trebuie st fie j
mol doveneasct este mict, CuU un numkr re
scktzutt de cumptiLr aawt oréu2l, uri%)c o nCsotntt r i b uéHi
sociologic |l a tema tezei de doctorat, al
cercetarea sociologict dedicatt i ndustri

Concluzi il exultgtedercec etl ter iHi of er £t o bazt
recomandtril ordezealtatea pstrategict a

Republica Moldovagrupateintred i r d e 'Hbia z £ :

Regl ement tri nor mat ipenry: economi ce Hi f
i Parlamentul Republicii Moldova.Co mi s i e i cul turt, cercet
ia se recomandt i norpoiecte deaacte legskatomivind: i(1) ur

indust i a mu2ameraldragpdului serviciilor media Aaudiovizuale al RepubliciolMova

nr.174/2018 prin reglementarea cotpiar t e de difuzare a p@E@Bopduc
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amendared e g i | privind dr ept ul,nrd280/262a, tprin regleiientadea e p

protec™ ei produc™H ei muzicale autohtone.

I Guvernul Republicii MoldoveSe r ecomandt i ni Hi erea el al
dehot ta©Gaevernul ui :laaree asrte & o@earutcreu Il wi Na ' ™Hi or
(2)el aborarea Sistemul ui N a "Hi o n aitillordia indaigtrian d a

mu z i ¢3astakiliyeatarifeloc adr u pentru r;emuneraHia de au

I Ministerul Culturii al Republicii Moldovalin i "Hi er ea el abor trii pr
Dezvoltare a Industriei Muzicale din Republica Moldoyain e x pl or area supl
strategiilor ce vizeazt cul tura Hi i ndustri

i Ageandve St at pentru Pr.oSpr iretcaoentaanlwd ma red
i mpl ementarea unui proiect naH onal deaist i n
muzical autohton, avOnd ca obiectiv dezvol't
industriei muzicale

I Ageanpvant r u ProtecWwia ConsumatRatidpareala i
el aborarea proi ectSulsuie mud ullo tNtar#roen ap r idwi nrSd
serviciilor din industria muzicallt

I Servicid Fiscal de Stat al Republicii Moldov& r e c o(fr)armanizareaCodului
Fiscal al Republicii MoldovaCOD nr. 1163/1997 prinr e gl ement L r i simila

membre ale Uniuni.i Europene, urmbrind redu
cul turii Hi a r t(2edrnoonizarddeegiilca 20 ovi a e9 ¥%ba pat en:
nr. 93XIV/1998, care arviza completarea subdomeniilor de activitate culagrad t 1 st i c
dezvoltareamo d a | i tpla tHkri a dduea | e  'Hpentrddorheaiie ¢41n "Hisaitbe&ldeme n i
activitate desftHurate pe bazit de Patentti d

II. Competitivitateap r o d u ¢ "Hiale automaneHii promovarea cul i

n a "Hi @entaut e

i Compani i productt oar e didcadrd sectdarelgr rindustaer i a
muzicale din Republicii MoldovéSer e ¢ 0 m@)onkehtarea spre lansarea produsaeiaeicale
finite, limitdnd furnizarea articolet muzicale preproduse destinate exportul®) dezvoltarea
aptitudinilor de trend setter “n r©ndul <cre
B)valorificarea pr oducphk epl arufzarcnad lee aounloihn &
extinde accesubentrua u d i e n "Hg4) explooakea ¢adrylui normativ al Uniunii Europene,
Chinei, Il ndi ei , "HLr il or din America Latint

extinda ppezehdr muzical e mol doveneHt.i “n |
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i BLbnci C o'li@ompani alé @reditaredin Republica Moldovael ab or ar e &

|l ansarea pe piaHa creditart a Republici.i \
muzical), destinantuzs eslHenearuitioht odest rpireiin
de™Hi ntt or i | omk rdcei Ildorre pcto naesrucpiraal e pr ot ej at e.

i Organi zawWwi i d e : (@)eimplementarea uQuo sistem tperforimant de
monitorizare (" n timp real sau “nregistrat’

online al Republicii Moldova;(2) actualizarea metodologiei de calcul pentru repartizarea
onorari i | orexdee, aawtCnrd Hia coobn ecti v protejare
industriei muzicale.
. Cal it t™i i pregttirii profesionale "~ n i
Academi ei de Muzi ct din Republica Moldaid se recamed(bP | a s

el aborar ea ‘Hi ursuimg ¢ e imleaadHair & adic pr act i, destinat n d u

f aculdnkdtfulA T AP 'His epcElditamar e Vadntdi@Ghiedadxie [ n c
(2) crearea unui | abor atCatedreiCe | t tdosbgi e D
artistic.

Cercetarea industriei muzicale rtEtmOne un

i mpedi ment el e ‘'Hiexplorareaidomemiul. | €& spg es ielvii ldee n'tn c &,

i ndustriei muzicale din Republica Mol dova
rezultate care nu totdeauna sunt accesibile publitarg’fic e r c dot. Lt mir i L r i | e ~ r
v i z especte ecomoicelif i nanci are (v©O©nzbiLri, bungtadlogic st
Hiculturatartistic ( st r uct ur i procgdeermfed rordan "Het,ehni ci , per
produse Hi $.ervicii.i muzical e

In acest senschimirile Th comportamentul de consum, accesul la surse primare, avansarea
inteligen/Hedi wett sif ti &t aadiserhlilui indwstngd nezigglet pt e c um
interdisciplinaritatea problematiaionstituiep o si bi | e provocktr i nuaar
cer c Attdrulliuc r #Hi i pr opuncei rue entditio avieilteoar e de ¢

1 Modele de succes idezvoltarea managementului cultwaatistic al pr odus el o

serviciilor muzicale

T Impactul cultural al sistemului industriei muzicale prin tehnici asociativa in cadrul

sectorului privat.

Mf I'ndustria muzicalt ~ n iculturalee xt ul schi mbtr
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Anexal.Chestionarapl i cat "~ n cadrul cermdtutsrtirii as onwiza
din Republica Moldovap r o b | e me Qi perspective.

Chestionar sociologic
Stimatedaamdbmn/
incadrulpoi ect ul ui de cor cetrxzred as e 5@ nmtustidae g ¢
muzicalt din Rppabl éema fdVLpgewmapeéeeim vespect
acest chestionar, citind cu atenH e fiecar e
"mpLrttHi "Hi opDunmndav oMist sbugextnitirlue a facil
aprofundatt a stirii act udad zev oal tian druesctormaeni d t
acest domeniu.
* Chestionarul este anonim. ConfidenWwi s

VE mul Wumi m aolabaracei pat pentru

1. ThopinaDvs., ce este AiRhdpeshsiimumuizpktal Lo?

a) Un ‘Hprocesd @ caracter economic legate de popularizarea muzicii.

b) Activitate muzicalt " n urma cktreia subi ec'Hi

c) Activitate de valorificare a dreptul ui de a
muzicale satitularilor de drepturi.

d Domeniu de activitate greu de distins, cu s
cul turt.

e) Expresie a culturii muzicale de mast, aptru
muzicalt Hi @rogresul industr.i

f)  Nu cunosc.

2. Fac e Hi 0O asociere a industr Resipumuszinualltei pcluu:
a) l nterpr e Hi care c©ntt muzict uHoart (pop) H
b) Trupe muzicale care c©ntt pe stedestmnicen aer |

c) Il nterpre™i tiner:i care participt -bridetalentec ur s
televizate Hi onl ine

d Case de produc™Hi e care | anseazt proiecte mu

e) Studiair i muzicale care -produciHpalelmmez mast er Hi

) Studiouri video care produc clipuri, fil me

3. Care institu'Hii publice din Republicili Mol d

Rkspuns mul tipl u:
a) Ministerul Culturii.
b) Fil ar moni ca Na' Hi ocaselddey | tPad tat ul Na™Hi onal ,
c) Consiliul Audiovizualului
d Agen™Hi a de Stat pentru Protec™H a P
e) Comi sia parl amentart " n domeniul ¢
f)  Nu cunosc

4. Care organizaH icod&dHHedHtsurHi mweprueiemteati ve
RRspuns mul tipl u:

a) Uniunea Muzicienilor (UMM)

b) Uni unea Compozitorilor Hi Muzicologilor (UC
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a)
b)
c)

r Profesioni Hti (Ul P)
e a oexe@GQ)r i |l or de auto
a I ndustriei Muzical e (

Uniunea I nterpre™ilo
Asoci a'Hi i de gestiun
Asoci a™Hi a Na™H onal t
Nu cunosc

Cum crede ™Hi , r
Moldova? Rt s puns :m tip
Autorii, interpre™H i, producttorii de fono
Casele de discuri, labarile, companiile de impresariat.

Organi za™Hi il e ce gestioneazt drarmpeduril e de
Asoci a’Hi iudieumibl’Ht edtt icr ea™Hi e.

Companie care acordt alte servicii, inclusiv a
Massmedia.

Re™Hel el e soci al e.

Platformele muzicale.

Nu cunosc.

care sunt subi ec ™ii reprezent a
ul ti pl

c C

Men™i ona™i sectoarele industrRRsipumszimual & pd
Sectorul comercial privat.

Sectorul comercial public.

Sectorul necomercial asociativ.

Sectorul de protec™H e a drepturilor.

Sectorul regulator.

Nu cunosc.

Cum crede™i , de c©nd putem constata “~nceput
Moldova?

De la declarareaindeped e n "Hei st at ul ui

Concomitent cu apari H a primelor Case de Di c
Music H. a.)

Cncep©nd cu recunoaHterea interna'Hionalt a
Zdub, Nelly Ciobanu,Carlads Dr e a ms , Vanot ek, Sasha Lopez,

Rayel etc.

Candtrupa@ ONE a ab™Hi nut reunoaHtere Hi popul ari
De | a inaugurarea Filarmonici.i Na™Hi onal e Ch

Republica Moldova r epr ezi nt t un centru de creatiwv
competitivitate internt?

Da.

Nu.

Nu 'Ht i u.

l ndustria muzicalt din Republica Mol dova ar
muzicale pe pieHele muzicale ale | umii?

Da.

Nu.

Nu 'Ht i u.

10. Aprec i a "Hi calitatea produsel or muzicale cont e

a)
b)
c)
d)
e)

piese, clipuri, albume, concerte etc.?

Sunt de calitate bunt.

Sunt de calitate rea.

Au o calitate satisfbitckttoare.

Mai des sunt de calitate rea, darsant ant aj at e de o recl amkt bunt.
Nu pot aprecia calitatea.
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11.Apr eci a’Hi cantitativ produsele muzicale con
piese, clipuri, albume, concerte etc.?

a) Sunt suficiente.
b) Sunt prea multe.
c) Sunt insuficiente.
d) Nu pot aprecizantitatea.

122.Ce ptLtrere ave'Hi despre operele muzicale ¢
Moldova?

a) Sunt sub nivelul aHtepttrilor mele

b) Sunt satisfhbckttoare

c) DeptHesc aHteptitrile mel e.

d Nu ascult muzict creatt Hi l ansatt “n Mol do
13.Ce p tarveer'idi despre aspectul mor al al cOntecel

a) Se "ncadreazt “n normele generale de morald.

b) Unel e au caren™e de moralitate.

c) Unele sunt amorale.
d) Nu pot da o apreciere privind moralitatea.

14 Produsel e muzical emasajohtaheurcah™Hsof uoi ent
public?

a) Da.

b) Nu.

c) Nu 'Hti u.

15.C©nd audi a Hi 0 pi est autohtont prem@mdrtite
naHi onal Lo?

a) Da.

b) Uneori.

c) Nu.

16.Cumcr ede "Hi , di consaematoied eg muwfza ccet™™P part e
a) Il nteresat de muzict.

b) Continuu aflat Tn tutarea muzicii preferate.

c) Ascult muzickt ca un profesionist.

d ML intereseazt alte produse culturale.
17.Cum cr ede ™Hi |, actual ment e, “n Republica Mol d
de a i nf | ureanntistriedneuzicale? t a

a) Exi stt, a capacitt™ , dar nu sunt interesa

b) Exi stt, dar nu pot influen™a din cauza insu

c) Exi sttt 'Hi influenHeazt dezvoltarea industri

d Nu exi st¢t.

e) Nu cunosc.

18.Cum apr ecniavH | ul de importan™Ht a industriei

Republica Moldova?
a) Foarte important.
b) Important.
c) Mai pu™Hin i mportant.
d Nu ™Hti u.
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19.Cum aprneicvi eal "Hi | de interes al soci ettt Hii di |
industriei muzicale?

a) Foarte ridicat.

b) Ridicat.

c) Mediu.

d Sctzut .

e) Foarte sctzut.

) Nu Hti u.

20Produc™H a muzicalt autohtont Hi creatori.i I

a) LegislaHHia naHi onalt protejeazt suficient p

b) Legi sl a™i a na™i onal t protejeazt mai mult cr

c) LegislaHia na™H onalt protejatt insuficient
condi "Hi i de concuren™™Ht nel oi al t.

d) Nu cunosc.

21.Cum cr ede Hi , cadrul nor mati v aplicat “n R €
func™i onar ea 'Hi dezvoltarea industriei mu z i

a) Adecvat Hi favorizeazt dezvoltarea.

b) Confuz Hi fr©neazt dezvoltarea.

c) Adecvat, dar nu este aplicabil.
d) Nu cunosc.

22.Cadrulnor mati v al i ndustriei muzicale necesitt
a) Nu, fiindckt func™H oneazt perfect.

b) Da, deoarece nu existt o sistemati zare a t 1
industriei muzicale.

c) ba, fiindct nu existhao Iregé emeinnhduer isei r e

multor sectoare.
d) Nu cunosc.

23.Cum <crede™Hi , -parte aft %)f i olkcloitgpat ori e de di f
autohtone “~ n s,padHiTw|aHa uRdei pouvbil zi ucai |i Mol dov a, [
online a acestuia?

a) Nu mai puHin de 30%.

b) Nu mai puH n de 51%.

c) Nu mai mult de 80%

d Cn spa™Hi ul audi ovi zual autohton nu este nec
regl ementpttrri'Hide cot e

e) Nu 'Ht i u.

24. Grila de programe muzicale radio, TVHi  onl i ne a Republ i ci i Mo | ¢
“n favoarea produc ™i ei muzicale autohtone?
a) Nu, deoarece “n condi Hi il e f unidHitoonhttrant sttra

i ntre ~ n conc’dindestriéHinuzicaieber £t pe pi a
b) Da, deoarece produc™Hia muzicalt strtinkt dom

c) Nu cunosc.

25.Cumapr eci a’ Hi di fuzareasgi éqnelsamr tmwnzit @adplee,c umr
“n spaHi ul online &dmionigani ata Hlel iensei puo Hif i

a) CreHte competitivitatea, stimuleazt concure
rezonabile.

b) Asi gurt o] bal an ™t negati vt pentru i ndustr
remurer a™Hi i 1l e destinate autorilor autohtoni s u
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c) Creeazt o tendin™Ht defavorabilt pentru-util
saxont, ruseasct et c.

d) Nu cunosc.

26.Cum crede ™ , i nobheepeedHei diaocuori et c. din Re
numel e scenic prin “nregistrarea unei mLr ci

a) Da.

b) Nu.

c) Nu 'Hti u.

27.Cum crede™H , profesiile specifice industrie
impresar,pr omot or , sound designeri, maestru de
nou aptrut e, sunt incluse “"n nomencl atorul

a) Da.

b) Nu.

c) Doar unele.

d Nu Hti u.

28.Care sunt probl emel e c umuczaircealste dcionn fReupnutbkl iic
Rbspuns: mul tiplu

a) Di mi nuarea capacit it ™i.i de | ansare a-uart i Hti

b) Preval area con™Hi nutul ui din re™Hel e 'Hi pl at
YouTube, Facelmk et c . , asupra distri bu'™i ei tradi "Hi
live, precumH i a nregisttckrilor radio Hi TV

c) Preval area imagini. de hologramkt a interpre
i magi ni i tarisaldiintétpret.n al e a

d Absorb™i a muzici. “n alte afaceri

e) Alte probleme (specificaHi):

f)  Nu cunosc.

29.Speci fi ca'Hi

a)Creativitate
b)l nsufi ci en Ha
c)l nsufici en’™a
dlI nsufici en’™Ha

e)l mpedi ment e
TV.

i mpedi mentel e Respiumdusntud itd pihwzi

muzicalt sporitkt versus consum
rampel or de | ansar e, dar 'Hi a
managerilor “n artt Hi a i mpres:s
companiilor de produc™i e Hi de
“n mediati zar ea 'Hi promovar ea

APi a™Ma muzi calikchutcwhnomir et e die ascul tittori
gPoten™i al scitzut de cumpitrare.

h)Consumator i de muzict slab informa™ Hi ati-t
i) Nu cunosc.

30.R e s t reipanddmicd (SARSCoV-2/COVID-1 9 ) au constituit o p

asupra di r eoltafdia endustrikiemuzicale din Republica Moldova Care a fost
acesta?
a) Da, n consecin™Ht i ndustria muzi ceal tnosuee wa iwzikr
b) Da,darvarevenipriib modal i t ate nout | peallomrdaméHa tmmuce
c) Nu cunosc.
31.Care sunt oportunitkt™i I e pentru indRuspumnsa
mul t:i pl u
aVal ori ficarea cataloage | or muzicale cu pie:c
b)El i berarea barierelor dintre genuri Hi stil
c)O altt comunicare privind muzica dec®©t cea
d)Apar i "Hiiat inmblidlaor wuni ce de wutilizare a fragmen
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e)Cr e Ht erea efi ci en’Hei campaniilor de PR autor

,

DTi puri noi de valorificare pentru arti Hti r
g) Nu cunosc.

32.Cum aprec i a "Hi criza industriei muzicale gl obal
Republica Moldova?

a)Af ecteazt "~ n aceeaHi mEsur t THi i ndustria mu:

Pb)Nu i nfluen™eazt semnificativ industria muzi

c)Afecteazt rmuaitdal L nalwtsa mti ant .
d) Nu cunosc.

33.Care dimensiune de creaHi e prevaleazt "~ n in
a)Di mensiunea muzicii create, cu prezen'™Ha i nd.l
b)Di mensi unea sunetul ui nuzicideate., cu prezen'™™a i1

c)Pentru structura autohtont nu putem face o0
sunetului produs.
dNu Hti u.

34.Care ac™H uni trebuie st fie prioritare pen:
Moldova? Rt s p multiplu:

ayMedi ati zarea i mpactul ui industriei muzi cal €
Moldova.

b)l mpl i carea popula™Hi ei “"n proiecte de indust
dezvoltare socialt Hi culturalt.
c)Ri dicarea competitivitt™ i Hi promovarea pr
d) Ajustarea cadrului normativinevd er ea spor i rii protec ™ ei dr
creative.

e)Racordar ea Hi omogeni zarea segmentel or <c¢ome
unui centru comun al pi e Hei muzical e.
f Standardi zarea naéHiomaHit s@ercwil ¢itibtl"n ¢e oidudt
ggMedi ati zarea i mpactul ui industriei muzi cal e
Moldova.

hyAl te prioritt Hi (specifica'™i):

35,Ce altcevmendHdirdrnkdi Histcu referire | a industri
REspunsurile responden’™i |l or oferite prin op

Date demogragice:
36.Medi ul de reHedi n'HL:
Rur al
Ur ban 2

=

37.Domeni ul de activitate:
I ndumat 7ii @aal t

l ndustridi cultural e

Cul turt

Educa'Hi e

Tehnol ogi i i nforma™i onal
Masmse di a

Economi e

Juri spruden’Ht

Aldomeni u (medicinbt, edcgr.i

OONO U W N
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38.St udi i

Superioare 1
Superioare incomplete 2
Medispeei alitate 3
Medi i 4
Gi mnazi al e 5
39.VOr st a:
185 ani 1
360 ani 2
565 ani 3
peste 65 ani 4

Vit mul Wumi m!
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Anexa2.Cer cet ar e a
*Temac er centdbursitir:i a

soci ol ogi csthbuirea éHd dlin @ itd 5 pnu miso n
muzical £t pdionb | Rerpeu bdii cpae rN

dovze

1.Cn opinia Dvs., ce ®sgpums ndwlsttirplau muzi cal £o?
- S - : Numbtr u Ponderea
Elemente componente in definirea industriei muzicale
respond|rtspuns
Un Hir de procese cu carac 241 45,3
muzicii
Activitate muzicalt "~ n ur mg 409 77
Activitate de wvalorificare 308 58,0
conexecempar 'Hhn autorilor oper
drepturi
Domeniu de activitate greu 255 48
at©t "n eac®ioriia mealud t ur t
Expresie a culturidi muzi C & 390 73,3
conflictului dintre creati
Nu cunosc 19 3,6
2. Fac e Hi 0O asociere a industr rhReipumwz:inudltd pdw ur
Op™Hi uni de rtspunsg Numtr u Ponderea
respond|rktspuns
I nterpr e Hi car e cOnt t mu z 368 69,3
muzicale contemporane
Trupe muzicale care c©nttdt 256 48,2
instrumente electronice
I nter pr e Hi ti neconcaarsar ipa 278 52,3
muwzicale,inclusivshowur i de t al ent e,
Case de producH e care | an 377 71
Studiouri muzi cal e c arpe opr 426 80,2
muzicalt
Studiwmri video care produc cl 307 58
Nu cunosc 7 1,3
3.Care institu™Hi i publice din Republicii Mo |
Rbspuns :mul tioplu
Op™Hi uni de rEspun g Numtr u Ponderea
respond|rtspuns
Ministerul Culturii 328 61,7
Filarmonicile n a "Hiaosned pad ,&Hti @ | e cdeen ta 437 82,3
arene
Consiliul Audiovizualului (CA) 246 46,3
AgenHia de Stat pentru Pro 333 62,7
Comi sia Culturt, Educa'Hi e 239 45
Nu cunosc 21 3,9
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"nceputu

4. Careor gani z a Hi i obHt e Ht i THi uni uni de cr ea'Hi
Rbspuns: mul tiplu
Op™Hi uni de rtspun g Numétr u Ponderea
respond|rtspuns
Uniunea Muzicienilor (UMM) 348 65,5
Uni unea Co mbuiologilor f(UCM)or 'Hi 324 61
Uniunea I nterpreH | or Prof 267 50,2
AsociaH il e de gestiune a 434 81,7
conexe (OGC)
Asoci a™Hi a NaHi onalt a | ndu 285 53,6
Al te asoci aHii 9 1,6
5. Cumcr ede "Hi , care sunt subi ec ™i i reprezentativi
Rbspuns multiplu:
Op™Hi uni de rEspun g Numtr u Ponderea
respond|rktspuns
Autori i, i nterpre’™ii, prod 459 86,4
Casele de discuri, labalile, companiile de impresariat 361 67,9
Massme di a, reHel el e soci al e, 291 54,8
Nu cunosc 19 3,5
6. Men™Hi ona™™i sectoarele indust rRtesipumusz intualltei pdliun:
. Numtr u Ponderea
Op W i e we e respond|rktspuns
Sectorul comercial privat 427 80,4
Sectorul comercial public 411 77,4
Sectorul necomercial asociativ 260 48,9
Sectorul de protec™H e a dr 392 73,8
Sectorul regulatoriu 252 47 .4
Nu cunosc 21 3,9
7.Cum crede ™H , de ¢c©nd putem considera
Moldova?
Op™Hi uni de rtspun g Numbtr u Ponderea
respond|rktspuns
De | a declararea independe 151 28,5
Concomitent c ucase galiscuii dHioldoney r 79 14,8
(Sens Musi c, Musi c Master,
Cncep©nd CuU recunoaHter ea 35 6,6
din Republica Mol dova (Zd®
DreamsVanot ek, Sasha Lopez, (
Rayell etc.
Candtrupa@ ONE a ab™i nut Freunoas 36 6,7
mondi al t
De |l a inaugurarea Filarmon 210 39,6
Nu cunosc 20 3,8
Total 531 100
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8. Cumcr ede Hi , Republica Mol dova reprezintt un <c
competitivitate internt?
Op™Hi uni de rtspuns Numbtr u Ponderea
respond|rtspuns
Da 442 83,2
Nu 45 8,5
Nu cunosc 44 8,3
Total 531 100
9. Industiamuzi calt din Republica Mol dova are capac:
muzicale pe pieHele muzicale ale [ umii?
Op™Hi uni de rEspuns Numbtr u Ponderea
respond|rktspuns
Da 451 84,9
Nu 36 6,7
Nu cunosc 44 8,4
Total 531 100
10.Aprecia™Hi <calitatea pr odus e,lalele detal cele autohtene c on t

(piese, clipuri, albume, concerte etc.)

Op°Hi uni de rtspun g Numtr u Ponderea
respond|rtspuns
Produsele muzicale strtine 267 50,3
Produsele muzicale strtine 133 25,1
Produsele muzical e s tdartsunin e 83 15,6
avantajate de orecldy u n £
Nu cunosc 48 9
Total 531 100

11.Apr eci a’ Hi
(piese, clipuri, albume, concerte etc.).

cantit atciomtpprmpdu sallele dedar ckle autehtane

Op°Hi uni de rtspun g Numtr u Ponderea
respond|rtspuns
Produsele muzicale strtine 48 9
Republicii Moldova
Produsele muzicale strtine 227 42,7
Republicii Moldova
Pia'™Ha muzicalt a Republici 212 40
muzicale strtine
Nu cunosc 44 8,3
Total 531 100
12Ce pLtrer e avelHu zdiecsaplree coopnetreemipeor an e

in Republica Moldova?

Op"Hi uni de rtspun g Numtr u Ponderea
respond|rktspuns
Produsele muzicale autohto 86 16,2
Produsele muzicale autohtone sunt bune 339 63,8
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Produsele muzicale autohto 43 8,1
aHteptitrile mel e
Nu ascul t mu z i c RepubliceeMolddva 'Hi 63 11,9
Total 531 100
13.Ce ptLrere ave'Hi despre aspectul mor al al wvar.i
Republica Moldova la posturile de radio, TV Hi “n medi ul online?
Op™Hi uni de rispuns Numktr u Ponderea
respond|rtspuns
Se “"ncadreazt “n normele ge 247 46,5
Au carenH de moralitate 103 19,4
Unele cantece sunt amorale 104 19,5
Nu pot da o apreciere privind aspectul moral al pieselor 77 14,6
autohtone
Total 531 100
14.Produsele muzicallaut oht one con"™Hi n un mesaj cul tur al S
public?
Op™Hi uni de rtspun g Numtr u Ponderea
respond|rtspuns
Da 296 55,7
Con™i n, dar par Hi al 159 29,9
Nu 29 55
Nu este necesar ca prodasdd 9 1,7
Hi st transmitt vreun mesa
Nu cunosc 38 7,2
Total 531 100
15.COnd awudi a’'Hi o piest autohtont AdmGrnfderriae t 0
naHi onal L0?
Op°Hi uni de ritspun g Numtr u Ponderea
respond|rktspuns
Asociez piesele autohtone cu sentimént d e moO©ndr 262 49,3
Doar uneor.i Hi doar wunel e 212 40
sentimentl de mOndri e na'H onal t
Nu fac aceastt asociere 57 10,7
Total 531 100
16Cum cr eddg dHir,upge dtei ponsumat or de muzickt sunte’t
Op"Hi uni de rtspun g Numtr u Ponderea
respond|rtspuns
Consumator interesat de mu 344 65
Consumator i nteresat de mu 111 20,9
muzicii preferate
Consumator profesionist de 18 3,2
Consumator de alte produse culturale decat muzica 58 10,9
Total 531 100
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17.Cum cr ede Hi , actual ment e, “n Republica
i nf | wdezvoltAea industriei muzicale?
Op™Hi uni de rtspun g Numétr u Ponderea
respond|rtspuns
Exi st t, dar nu posedt capa 131 24,7
procesul de dezvoltare a industriei muzicale autohtone
Exi stt, au capacitt’™i, dar 272 51,2
dezvoltarea industriei muzicale autohtone
Nu exi stt 90 16,9
Nu cunosc 38 7,2
Total 531 100
18.Apr eci a Hi ni vel ul de i mportan™Ht a i Regublcd r i e
Moldova.
Op™Hi uni de rtspuns Numtr u Ponderea
respond/rtspunsg
Foarte important 174 32,6
Important 239 45
Ma i puH n i mportant 50 9,4
Nu cunosc 68 13
Total 531 100
19Apr eci a’Hi ni vel ul dRepumblerea MOl dovca eftd"HL i d e i
rezultatele industriei muzicale
Op™Hi uni de rtspun g Numbtr u Ponderea
respond|rktspuns
Foarte ridicat 80 15
Ridicat 210 39,5
Mediu 100 18,9
Sctzut 68 12,8
Foarte sctzut 12 2,3
Nu cunosc 61 11,5
Total 531 100
20Produc™Hia muzicalt autohtont Hi creator.
Op™Hi uni de rtspunsg Numtr u Ponderea
respond|rtspuns
Legisla™HHia naHi onalt prote 82 154
prodmoHi eaalt autohtont
LegislaHHia na™Hi onal t prote 277 52,2
muzicale strtine dec©Ot cel
Legisla™HHia naHi onalt prote 152 28,6
autohtont, deoarece sunt c
Nu cunosc 20 3,8
Total 531 100
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21.Cum <cr ede Hi , cadr ul nor mati v ReplHiica Madova &ste i n
adecvat pentru func™i onar ea Hi dezvoltarea i
Op™Hi uni de rtspun g Numktr u Ponderea
respond|rtspuns
AdecvadriHiedalv dezvoltarea 180 33,9
Adecvat, dar este aplicat selectiv 155 29,2
Confuzaati wmel e i mpedi ment ¢ 182 34,3
industriei muzicale din Republica Moldova
Nu cunosc 14 2,6
Total 531 100
22.Cadr ul nor mati v na'Hi onal al i ndustriei muzi c
: Numtr u Ponderea
Op H uni de rLspunsresponol rEspuns
Da, fiindct nu existt o si 200 37,7
utilizate in toate sectoarele industriei muzicale
Da, fiindct “n Republica M 222 42
muzicalecarear | ar i fi ca di ver gen  Hg
modalitatea finan™btri i THi
Nu n e c e s jdeohreca ¢ste aplicat madecvat 90 17
Nu cunosc 19 3,3
Total 531 100
23.Cum cr ede™Hi , pamrd ear %fi obbitgatori e, de di f
autoht one, “n smadHiTd,laHia Reipa\bil 2 «wa li Mol dov a, p
online a acestuia?
Op°Hi uni de rtspun g Numtr u Ponderea
respond|rktspuns
Produc™ a muzicalt autohto 107 20,1
C o-pakten u ma i p udinitotalul dheziciBdBuZate din
cadrul grilei muzicale totale
Produc™Hi a muzicalt autohto 320 60,3
C o-pakten u ma i p udwnitotalul dhezicibdifu¥ate din
cadrul grilei muzicale totale
Produc™Hi a muzicalt autohto 90 17
C o-pakten u mai  PWdiitotalul cheziciBdifuzate din
cadrul grilei muzicale total
Spa™i ul audiovi zual Hi onl 14 2,6
reglement tri prin cote ptr
promovatt producH a muzica
Total 531 100
24. Grila de programe muzicale radio, TV Hi online a Republicidi Mol do:
favoarea produc™i ei muzical e autohtone?
Op™Hi uni de rtspun g Numtr u Ponderea
respond|rktspuns
Nu, deoar ecfeu ncnHicoonntdrii™Hi isltea 67 12,7

produc Htaumobkzi calt trebui e

| i ber kindusrieimuzecaH
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Da, deoar ece

produc™i a muz 344 64,7
|l ogi stict, f or mt, | obby 'Hi
Nu cunosc 120 22,6
Total 531 100
25.Apr eci a’'Hi di mensiunea autohtont a industriei
industria muzicalt globalt, prin prisma consu
Op™i uni de rtspun: Numktr u Ponderea
respond|rktspuns
Ar e 0 bal an ™Ht negati vdi, d 251 47,3
Republica Mol dova remuner a
sunt expediate peste hotar
Creeazt o tendinHt defavor 241 45,3
favorizdnd componenta angoa x o n t ruse g
influen™e muzicale externe
Nu cunosc 39 7,4
Total 531 100
26.Cum cr ede Hi, interpre™Hi idi muRepubli casBbbkdade
numel e scenic prin “nregistrarea unei mLr ci c
Op™Hi uni de rtspuns Numtr u Ponderea
respond|rktspuns
Da 211 39,7
Nu 200 37,7
Nu cunosc 120 22,6
Total 531 100
27.Cum crpdefHesi il e specifice industriei muzi ca
i mpresar, promotor, sound designeri, maestru
aptrute, sunt incluse “"n nomencl at mdavd? pr of es
Op™Hi uni de rtspuns Numtr u Ponderea
respond|rktspuns
Da 219 41,2
Nu in totalitate 236 44 4
Nu cunosc 76 14,4
Total 531 100
28.Care sunt problemele cu care se confruwhshunsad
mul t:i pl u
Op"Hi uni de rtspun g Numtr u Ponderea
respond|rtspuns
Di mi nuarea capacitt™i i de 427 80,4
Preval area con™Hi nutul ui di 399 75,14
Spotify, TikTok, Instagram, YouTube, Facebook etc. asuprg
di stribu™i ei tradi ™H onal e
|l ive, precum 'Hi ®efcnregist
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Prevala ea 1 magi ni i de hol ogr a 211 39,7
altor interfe™e tehnologi z

artistului interpret

Absorb™i a muzicii “"n alte 300 56,5
Nu cunosc 52 9,4

29.Speci fi ca'Hi
mul tiplu:

i mpedi mentel e

Hi di | emel eRLismpdunsst

OpHi uni de rtspunsg Numtr u Ponderea
respond|rktspuns
Creativitate muzicalt spor 369 69,4
servicii muzicale
Il nsuficien™a rampelor de | 411 77,4
Il nsuficien™a manageril or ° 344 64,7
I nsuficien™Ha companiilor d 266 50
| mpedi mente “~mr onmavarteaap red 263 49,5
servicilor muzicaleno | a radi o 'Hi TV
Pia'Ha muzical t autohtont e 424 79,8
Pot en™i al sctzut de cumpktr 333 62,7
Consumator. de muzict sl ab 339 63,9
sctzut t
Nu cunosc 56 10,5
30.R e s t repandelnicel(SARSCoV-2/COVID-19) au constituidt
direc’™i ei de dezvoltare a i nduw€araafostiacestalz i
Op"Hi uni de rEspun g Numtr u Ponderea
respond|rtspuns
Da, “n consecin™HE industr.i 220 41,3
vaintraintro nout z t
Da, dar va reveni pririo modalitate n 235 44,3
tradi H onal £t 'Hi |l a perform
Nu cunosc 76 14,4
Total 531 100
31.Care sunt oportunitt™H | e pentru PRidsumdurista prhwz
Op™Hi uni de rEspun g Numbtr u Ponderea
respond|rtspuns
Val orificarea cataloagel or 268 50,4
de ar hi vt
Eli berarea barierelor dint 380 71,6
reorchestr egutibzare r ecr ear e 'Hi
O altt comunicare privind 340 64
Apari Hha modalitt™i | or uni 250 47
muzicale
CreHterea eficien'™Hei campa 356 67
i nteligen™a artificiallt
Tipur i noi de valorificare pg¢ 491 92,4
pentru venituri
Val orificarea cataloagel or 450 84,7
de ar hi vt
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El i berarea barierelor di nt 421 79,2
reorchestrare, recreare Hi
Nu cunosc 55 10,3
32.Apr eci a’'Hi corela™ a crizei industriei mu z i
. Numtr u Ponderea
Op H uni de rLspunsresponol rEspuns
Af ect emazt a’Hn mtsurt struct 231 43,5
muzicale
I nfluen™Heazt nesemnificati 130 24,5
Af ecteazt cu conseci n'He ma 155 29,2
di spune de resurceneswatfatch el
|l argt de desfacere
Nu cunosc 15 2,8
Total 531 100
33.Care dimensiune de creaH e prevaleazt " n
Op™Hi uni de rEspun g Numtr u Ponderea
respond|rtspuns
Di mensiunea muzici. create 211 39,7
produs de algoriterH i alte IAnstrument
DimensiunedA, dar cu O prezen'Ht 109 20,6
create de om
Pentru structura autohtont 201 37,8
o delimitare clart a di men
prevalarea unei dimensiuni asupra altei
Nu cunosc 10 1,9
Total 531 100
34.Car e ac Hi uni priontagebperitre deavdltaret industriei muzicale in Republica

Moldova?Rt s puns mul ti pl u:

Op™Hi uni de rEspun g Numbtr u Ponderea
respond|rtspuns

Mediatizarea impactului industriei muzicale asupra dezvolta 369 69,4
culturii ‘'HRepudicadMoldovat "Hi i di n
|l mplicarea popul a'Hi ei “n p 411 77,4
stabil i 'Hi realiza di mensi
Ridicarea competitivittk™ii 512 96,4
muzicale autohtone
Ajustarea cadiu u i nor mati v “'n vV e 366 68,9
drepturil or 'Hi ridicarea p
Racordar ea 'Hi omogeni zar ea 505 95,1
comerci al publ i iccolective adceptumilorHi
vederea credircomumual cgineé "He
Standardi zarea na'Hional t a 511 96,1
i ndustrie muzicallt
Dezvoltarea infrasctructir s peci fi ce pent 333 62,7
I nstruirea contioheatassubi 339 63,9
industriei muzicale, atestarea sau avizarea acestora p
cunoaHt er ea 'Hi respectarea
Nu cunosc 19 3,5
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35.Dor is'Hi men Hionaal#icewvaferire | a i ndustri a
RRspunsurile respomidiemme | lorbefierite prin
OpHi uni de rtspun g Numktr u Ponderea
respond|rktspuns
Este necesar st fie promoyv 1 0,2
Trebuiedescoperite vocile cu a 1 0,2
acestetalentde |l odi i |l e trebui e st
st ai bt mai mu.lUtnk i ¢ wlbti war tc b
discus public demn de numele artist
I ndustri a muzi calt nu tre 4 0,7
patriotict, avem pu'Hi ne p
neceseadrutc adHi e patriotict pr
I ndustria muzicalt se &f,| ta 5 0,8
avem tot mai multe vedt e , i n fvloggesi naceenu ot
canta live
Este necesar de el abor at 0 4 0,7
c Ot ma i multe spectacol e
acesteiaPentru ce mai averambasade indtr n L, datt &
i mplickt “"n deschiderea cti
I ndustri a muzical t s e af | 5 0,8
interpre™Hi i cu piese -de e ¢
sociale au deveprit AceHal &
pseudo spectacol e, deoar ec
Hi crede ct alte piese bung
f or me de cenzurt muzical t
profesioniste Tn care Ministerul Cultueste administrator sa
finan'Hat or
De terminat cu aceeassttrtk igncea 3 0,6
unei pi ese, ddeut mt mo emp praap
“naint aHi, precum Dol gan,
texte fr umoa saeemifdcumnceld stcrite ded
Matcovschi, P. Bechet, &.i er u, I . Hur car
Trebui e st fie dezvoltat¥{ 3 0,6
management a I|Institutul ui
centre deinstruireaiten at i vt a manager.|
Mi ni sterul Cul turidi trebui 2 0,4
muzicale aHa cum a ac™i ona
Hideja “n domeniul dat -wsna
ce filme mol doveneHti de s
peste hotare
36.Medi ul de reHedi n Ht:
Nu mt r u | Ponderea

Op™Hi uni de rtspun

respond g

rrspuns:

Rur al 28 53,6
Ur ban 24 6 46,4
Tot 531 100
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37.Domendieulacti vitate

Op™Hi uni de ritspun Numbtr u Ponderea

respondgritspuns

Il ndustria muzicallt 87 16, 4
l ndustridi creative 59 11, 1
Cul turt 20 38
Educa Hi e 10 1, 2
Tehnol ogi i i nforma™H onal e 4 3 8, 1
Mass medi a 7 1
Economi e 36 68
Jusrpir uden HE 19 3,7
Al t ddmerii i nt agricul t 68 17,
Tot 531 100

38St udi i

Op™Hi uni de rLspunNuerUI Ponderea

responde|rtspuns

Superioare 132 24,9
Superiincaonep | et e 6 3 12
Medi i de specialitate 170 32
Medi i 101 19
Gi mnad zei 65 121
Tot 531 100

39VOr st a:

Op™Hi uni de rLspunNuerUI Ponderea

responde|r tspuns.

185 ani 134 25, 2
360 ani 167 31,5
5465 ani 199 37,5
peste 65 ani 31 5, 8
Tot 531 100
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Anexa3.Ghid deme nt e mpentrutirmulade calcula p r o dnuzcde astohtone

FORMULA PMA*i PRODUCHI A MUZI CALI AUTOHTONI

nb Qb H
PMAzn N (3.1)

PMA O 51%

Ghi dul seongdgaprseradHLi |l or de gestionare a
cul tural e Hi al tor ptr ™Hi interesate iIimplic
i nclude sec™i uni dedicate argumentdbtrii, me
simular ea model ul ui de cal cul Hi ment enan Hei

cuprinzttor.

Introducere  Cn contextul dezvol ttrii i ndustrie
Formula de calcul pentru Proebualoaa
a asigura o distribuHi e echitabilt
Aceastt formult nu doar ct sprijii
contri buie Hi l a sustenabickitatea f
Scopul Dead eri un cadru clar Hi practic peil
acest ghid, ne propunem st facilnet
autorii autohtoni benefi ci az trilodolectat.
Argumentare Necesitatea regl ementubrriiliori,ntaerrnepa
acumulate este prerogativaexclusivaa@GECi | or Hi este pr

in vigoare a Republicii MoldovaEx i st en™a no™Hi uni i,
economi ce 'Hi-ulucRepubliciiMaldowa comstitBi¢ uB temei incontests
pentru protec™i a, stimularea Hi ava
cu cei str tismia,l i nerDeez i adeerité n efai, e X
promovate Hi i mpl ementate de cttre
structurile de r eglveinzeunatla r eprae cupna '
spa’Hi ul proprieetrte™iiintibntt @elmedtuoral e;ufg
i mpl ementarea metodol ogi ei formul ei
actualizarea bazei normative interne, aplicate in @@I€ din Republica Moldova, ia
i mpl ement area eilgaonanateattooabyravol
repartizat autorilor aut ohtoni est
Impleme nt area acestei formule de cal cu
onorariului acumulat in fondul comun, (@ ni en™a ctr ui a r
valorifickrii cu indicarea expres a
rapoart el oAstrfaedli,o HiorTnvul a de cal cul
OGC sau totalitate de OG@i pa t i ci pante | a proces
reparti Hhe a remunerhlapHiiiclaorre ad ef oa untu
met odol ogi ei cu efectuarea ajustdtbri
autohtoni de opere muzicale din Republic Mol d ov a Hi va as

OFElaborat. de autor
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Metodologia
de calcul

Aplicarea
formulei prin
simularea
unui model de
calcul.
Rel eva
formulei prin
simularea
unui model de
calcul

calcul ul ui remuner a’Hi ei de aut or Hi
di fuztrii produsului autohton “n co
formule de calcul aduce avantaj dlub ; Hi creatorilor de
radiTyy,y, HHeoarece compensarea utiliza
obligatoriu se va realiza din contu
a produc™Hi ei emuzCrrcaheeuatutvdhon fori
redistribuirea corectt a onorariilo
Formula conHi ne XuypXVaabiaZtrepr eairnt
de posturi de radi o Hi TV, |l i cen ™ ai
( CA) Hi care au semnat wun contract
colectorul uni c. Vari abigdastYurrielporre z
adict diferen™a dintre: numer ul t ot
numtr ul celor care “nct nu au intr a
utilizeazt ilicit operreumturzdlc atloet.alV
Hi ,fTa/re utilizeazt modalitatea valol
actual mente “"nct nu este regl emendare
are |l icen™ML de e mintue rae ee |lciobne rr atdlizareay
cu OGGCu | se considert c¢ct difuzeazt,
zile/lunar/trimestrial/simestrial/anual) mimum 51% produs muzical autohton. Ori
postderadiosau TM ar e nu a rits poun scisadrisbarg,itetiis

30 de zil e) pentru a declara marj a
autohton difuzat, se calcalezlta f el cu 51%. Poateril
cota sa (%ul) de produs autohton difuzate i ncl ude “~n f o Fser
medi a mat e mX final & media.Arslipsh mécanismelor clare a datelo
rapoartel or ‘Hi a dovezilor privind
nereglemenat e de CA, difuaarefcu otaqarte de bldogentau ptodus
autoht on, p©nt | a constatarea c¢c©nd

Hi dovpedit eowula®MA a %

AP AP Hp
PMAzn N (2.1)

PMA O 51%

Aplicarea formul ei PMA prin simular
evalua i mpactul stu asupra di s bhton.
cadr ul cercet tbrii efectuat e, am i de
con™Hi nut audiovi zual (CA) acordate
ob™i nut licen™M de | a or gani-o, Ekead te

eviden™i azt un numtr semnificativ d
autor. In plus, dintre cei 125 dei c e, n "H-8u "ttiarat un procent diferit ¢

di fuzar e, medi a acestora fiihd dem8
“n modul “n care drepturile de auto
aplicktrii formulei pentru a standar
remuner ar e. Cn fine, 55d ed ed iefnu z a rt.eHi
Hi ma i mul t evaluarea corectt a ono
cu un cal cul bazat pe 51%, devine o
Hi a asigura o0 r ecomp etors rneurmare, Isiedare
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Rezultatele
simul t

Asigurarea

ment eaic¢
cal cul
anuale

model ul ui de cal cul conform for mul

"n'Hel egere a dinamici. financiare ¢
unor practici mai tr ans p gturdonde autoi e
X=(51% + 32%) : 2 =41,5%

Y =51%

Z=51%

PMA=(51+51+415):3=47,83%

Rezul tatul de 47 ,83% va determina a
incat OGCurile voremiter ecomandtri sel ective ad
vizond creHterea marj ei pentr Bripmoce
formul £ seee vaalodtiHi ne rezultatul met o
Met odol ogi a de cal cul prevede aj us+t
sepecotmarte (%) declaratt de valorifi
Astfel, OGCGur i | e (sau <col ector ul selective pentr
posturile de radi o Hi TV claX, eu ssopul de &

spori marja produsului muzical autohton difuzat. Tn acest context, formula de cal
respecta criteriul PMA O 51%ntl mpul a

anual e, constituie o garan'H e pentr
Hi va asigura o bazt adecvatti pent
conexe, indi ferent de s ucc e ohtdn, canfarm
|l egislaHi ei " n vigoare.
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Anexa 4. Acte de implementare a rezultatelor tezeide doctor, in perioada 202_-2024 n
I nstitu™Hi i pubHi cHIi, @acmpa@iH icomdHt ei al e

Entitatea Act de confirmare

MINISTERUL CULTURII AL REPUBLICII MOLDOVA

%f

ORGANIZATIA CONCERTISTICA $I IMPRESARIAT

«MOLDOVA-CONCERT»

MD-2012, REFUBLICA MOLDOVA, CHISINAU, STR.PUSKIN, 21, TEL: +37322-23 31 94,

FAX ; + 37322- 23 41 1

o moldovacaneert.md

Nr 4/[
Fig.A4.1 05 OF 003

con

FIRMARE

Prezentul act confirm implementare a propuncrilor rezultatelor cercetirii
stiintifice a doctorandului Scolii Doctor ale Suwlin I4relor siCulturologie 8 AMTAP, lurie

M I nlsterul Cu Itu r" Badicu, la tema: Industria muzicala din Republica Moldova:aspecte de analizi culturologica.
Astfel, OCI Moldova - Concert, fiind producator general al Concertului POP SIMFONIC -
UNDE, UND regizand acest eveniment din 19 noiembrie 2021, la Palatul National Nicolae

al RePUbIIC" MOIdova' Sulac. a admis propuncrea producdtorului muzical AKORD, luric Badicu. macstru in

artd;privind implementares
Or g ani za Hi a Republica Moldova:c

export prin taxe-free,
cote-parti si valorificarca muzicii de alta data. Din sirul tendintelor cercetate, a fost

" . . = aw . o - . -
I-H Impresarla‘t implementatd tendinga - valorificarca muzicii de altadata, realizata prin actualizarea conceptuala

a variantei inifiale a piesei muzicale - Numai Tu (cintec cunoscut in mterpretarea Dlui lon

rezultatelor cercetaniitendingelor actuale ale industriei muzicale din

zarca producerii, d wlizarca distributici. virtualizarea consumului,

ementarea difuzarii audio-vizuale a productiei muzicale autohtone prin

Suruceanu, Artist al Poporului).
MoldovaConcert ; ’

Rotaru. interpreti. (Moscova, U.R.S.S.): In anul 1983, nterp

ind din rezultatul, (1) Tn anul 1979, interpretare in limba sirba de catre Sofia

in limba rusi si apoi roména

dre Nadejda Cepr 1blul Vocal Instrumental Plai.
(Moscova. U.R.S.S
Suruceanu interpret, Chisindu, (Republica Moldova), in varianta orch
Alexandru Vdovic:
Chisindu, (Republi
de aranjorului Alexei Nacai:

g, acompaniatd orchestral de Ansz
2 (3) In anul 2004 si 2008, interpretare in limba romana de citre lon
1l
de catre trupa Akord,

a a compozitorului

1c0: (4) In anul 2009, interpretare in limba romana,

Moldova), in varianta orchestrald pop. propusa de lurie Badicu si realizata
i OCI Moldova - Concert a implementat:(5) in anul 2021
catre trupa Akord in duet cu Mihacla Tabura (solista in Orchestra

interpretare in limba sarba, de

Nationald de Muzicd Populara Lautarii), Chisindu, (Republica Moldova) - conceptul orchestral
pop simfonic, propus de directorul general OCI Moldova-Concert, Andrei Locoman §

doctorandul lurie Badicu. executat de aranjorul Sandu Gorgos pentru Orchestra Nationala

drei LOCOMAN

“Confirmurea exte eliberati pentru u fi pr

¢ a Calitatii in Fiducatie si Cerceture (ANACEC) i
Academici de Muzich, Teatru si Arie Plastice (AMTAP

).
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Entitate

a

Act de confirmare

Fig. A 4.2

Asoci a Hi
a Produc

Fonogr ame

a
Lt
H

© ANPFI

ASOCIATIA NATIONALA A PRODUCATORILOR DE FONOGRAME $I INTERPRETI

MD-2012, mun, Chiginiiu, str. Binulescu Bodoni nr. 45 of. 316, IDNO: 1015620005994
1el.069551551 079553321 e-mail: anplimd@gmail.com

20.03.2023

ACT PRIVIND IMPLEMENTAREA

propunerilor si rezultatelor cercetirii stiintifice efectuate de citre doctorandul lurie BADICU,
Scoala Doctoralid Studiul Artelor i Culturologie, Academia de Muzicii, Teatru §i Arte Plastice
din Chigindiu, Republica Moldova, pentru conferirea titlului de doctor in studiul artelor si
culturologie la tema: Industria muzicaldi din Republica Moldova: aspecte de analizi
culturologici.

Documentul releva validitatea implementérii propunerii gtiinfifice bazate pe perfectionarea
metodologiei de calculare a repartifiei remuneraiei privind dreptul de autor §i drepturile conexe.
Astfel, doctorandul Scolii Doctorale Studiul Artelor i Culturologie, Iurie BADICU, a propus o
metodologie de calculare cu aplicare la nivel national, care implica ajustari §i formule de calcul in
vederea elimindrii erorilor furnizate de utilizatori operelor muzicale §i solufii de repartizare a
remuneratiei in cazurile de insuficienta de date §i rapoarte.

Metodologia propusi de doctorandul Iurie BADICU are o importantd deosebitd pentru autorii
§i defindtorii de drepturi autohtoni gi vine in sustinerea valorificarii productiei muzicale autohtone, in
acest sens apreciem valoarea solufiilor §i a demersurilor propuse.

Director ANPFI
Marcel Otel
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Entitatea Act de confirmare

@ COPYRIGHT

ASOCIATIA OBSTEASCA ASOCIATIA NATIONALA «COPYRIGHT»

Republica Moldova, MD-2005, mun. Chisindu, str. Moara Rosie, 19 of. 6 -
IDNO: 1011620009318 tel: 069551551, 069030685 e-mail: asociatincopy rightaamail.com

20.03.2023

ACT PRIVIND IMPLEMENTAREA

Fi g. A4.3 privind implementarea unor rezultate ale cercetirii stiintifice efectuate de ciitre doctorandul Turie
BADICU, Scoala Doctorali Studiul Artelor si Culturologie, Academia de Muzici, Teatru si Arte
Plastice din Chiginiiu, Republica Moldova, pentru conferirea titlului de doctor in studiul artelor si
culturologie la tema: Industria muzicali din Republica Moldova: aspecte de analizi culturologici.
Asoci a™Hi a (
Asociatia Nationald «COPYRIGHT), fiind o organizatie de gestiune colectivé a dreptului de
Asoc | aw | a autor (OGC), care activeazi la nivel national §i international, fiind membra a Confederatiei Nationale a
Societatilor Autorilor si Compozitorilor (CISAC) i, care include majoritarea autorilor si detinatorilor de
Co pyrl g ht drepturi de autor din Republica Moldova, releva validitatea implementérii propunerii stiintifice bazate pe

demersul doctorandului de a perfectiona metodologia de repartitie a remuneratiei de autor. Metodologia
propusd de maestru in artd, Jurie BADICU are o importanta deosebita pentru autorii §i definatorii de
drepturi autohtoni pentru ca vine in sustinerea valorificarii produselor si serviciilor muzicale de origine
autohtond, in acest sens apreciem valoarea practicé a solutiilor si a demersurilor propuse.

Director AN «COPYRIGHT» /.
Alexandru Gutium
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Entitatea

Act de confirmare

Fig. A 4.5

Ministerul Culturii

al Republicii Moldova

Ministerul Culturii
al Republicii Moldova

MD-2012. sr. Nicolae lorgn r-24
e-mail: cancelaria@me gov.aud
web: www. e gov.md

Ministry of Culture
of the Republic of Moldova
MD-2012, str. Nicolae lorga n0.24
e-mail: cancelaria@me.govand.
web: www.me gov.md

N QYft-09/3d0_an A O

din

Academia de Muzici, Teatru si Arte Plastice

Agentia Nationald
de Asigurare a Calititii in Educatie si Cercetare

Prin prezenta, Ministerul Culturii confirmi ¢ in conformitate cu prevederile
Hotararii Guvernului nr. 503/2019 pentru aprobarea Regulamentului cu privire la
modul de finanfare din bugetul de stat a proiectelor culturale desfasurate de
organizatiile necomerciale, dl lurie BADICU a activat in calitate de expert evaluator
a proiectelor culturale (aria tematica — muzicd), sesiunea 2022 §i 2023.

Secretar de stat

Serghei Bobo, Tel. 022 823 826
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Entitatea

Act de confirmare

Fig. A 4.6

Compania
Muzi cal Li

FABRICA DE HITURI

BADICU IURIE

Doctorand

. [Nume destinatar]
ACADEMIA DE MUZICA, TEATRU SI ARTE PLASTICE,
CHISINAU, REPUBLICA MOLDOVA

CERTIFICAT DE CONFIRMARE
A IMPLEMENTARII REZULTATELOR TEZEI DOCTORALE
INDUSTRIA MUZICALA DIN REPUBLICA MOLDOVA
ASPECTE DE ANALIZA CULTUROLOGICA

COMPANIA MUZICAL LIRERARA FABRICA DE HIRURI, prezentd pe

piata el i din cu anul
2006, confirma, prin prezenta:
. n cadrul iei a unor ce tin de
i ainteza vizata. Astfel,

ce tine de reglementarea cotei parti de difuzare a productiei

| h a presup pli entitatii noastre,
de rand cu alte entitati importante din Republica Moldova, in
crearea platformel digitale (online), inclusiv a comunicarii
prin info@difuzareradiotv.md, pentru a suplini grila de
programe radio $i tv cu produse muzicale autohtone nou
lansate pe piata industriei muzicale.

* in cadrul evenimentului muzical, realizat in parteneriat cu
Moldova Concert, a fost implementat rezultatul ce tine de
tendinte i sub tendinte in industria muzicala.

* A fost implementat sistemul marcajelor de control digitale, ca
alternativa celor eliberate de AGEPI, pentru a putea realiza

www.iuriebadicu.md

E-MAIL:
badicu.oficial@gmail.com

Scoala Doctorala Studiul Artelor A
5 5 > lansate de companie.
si Culturologie, AMTAP
* CML Fabrica de Hituri este dispusa sa continue colaborarea §i
profund il i Itatelor cercetarilor

R, stiintifice.
4373 760000 10 COMPANIA MUZICAL LITERARA FABRICA DE HITURI
SITE WEB:

npg’ n?d ‘b Badica furss
Dane: 20241008 1:16:21 EEST
R M i 5
Locatice: Moldor
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Entitatea

Act de confirmare

Fig. A 4.7

Agen’H a

Proprietate

AGEPI

de

AGENTIA DE STAT PENTRU PROPRIETATEA
INTELECTUALA A REPUBLICII MOLDOVA

Str. Andrei Doga nr. 24/1, MD-2024, Chigin3u, Republica Maldova
Tel: (+373-22) 400-508, email: offica@agepi gov.md
www.agepi.gov.md

nr. 280
din 18.02.2025

STATE AGENCY ON INTELLECTUAL PROPERTY
OF THE REPUBLIC OF MOLDOVA

24/1, Andrei Doga Str,, MD-2024, Chisinau, Republic of Maldava
Tel: (+373-22) 400-508, email: office@agepi gov.md
www.agepi gov.md

Agentia Nationala de Asigurare a
Calititii in Educatie si Cercetare,

Academia de Muzici, Teatru si Arte
Plastice

Confirmare (Certificat)

Prin prezenta, se confirma cd dl Iurie Badicu, doctorand la Scoala Doctorald Studinl
Artelor si Culturologie, Academia de Muzicd, Teatru 51 Arte Plastice, a participat la procesul de
avizare a proiectului de Lege nr. 230/2022 privind dreptul de autor s1 drepturile conexe. Iurie

Badicu a participat inclusiv la sedinta interu

a repreze tilor Agentier de Stat

pentru Proprietatea Intelectuald s1 a1 Mimisterulut Cullum unde a propus mai multe redacti s1
amendamente, unele dintre care au fost incluse in tabelul de sintezd si se regdsesc in textul

actuale1 legi in vigoare.

*Confirmarea este eliberati conform destinatier, in scop stuntific.

Date: 2025.02.18 14:00:18 EET

: Reason: MoldSizn Signature
Director general > *o o=

MOLDOVA EUROPEANA

IO
A

% ' FEugeniu RUSU
A

202




Anexa 5. Actede”" nregi strare a obiectelor de propr
Hi i mpl ement trii r énperibala®282028r t ezei doct

Entitatea Act de confirmare

Binel
TNy
»g

\

#
)

i
A

S A2ea0 £

i

i

REPUBLICA MOLDOVA

Flg- AS5.1 ‘ Agentia de Stat pentru
2 Proprietatea Intelectuala

CERTIFICAT

DE INREGISTRARE A TITULARILOR
MARCAJELOR DE CONTROL

Agen'™ti a de

Proprietate

Nr. 304 piN 19.11.2021

Eliberat in temeiul Legii nr.1459/2002 cu privire la difuzarea exemplarelor
de opere si fonograme, conform datelor indicate pe verso, inscrise in Registru
de stat a marcajelor de control

Director General

(verso)
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Entitatea e Act de confirmare

REPUBLICA MOLDOVA

Agentia de Stat pentru
Proprietatea Intelectuald

Fig. A 5.2

]
ADEVERINTA
/
privind inscrierea obiectelor
Proprietatea dreptului de autor si ale drepturilor conexe

Agen'™Hi a de S

SERIA O$ NR. 7508
DIN 30.03.2023

eliberatd in temeiul Legii nr. 230/2022 privind dreptul de autor
si drepturile conexe, prin care se confirmd inscrierea obiectului de pe verso
in Registrul de Stat al obiectelor protejate de dreptul de autor i drepturile conexe

Director general

CHISINAU

(verso)
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Entitatea e

Act de confirmare

Fig. A 5.3

Agen'™i a de
Proprietatea

(verso)

REPUBLICA MOLDOVA

Agentia de Stat pentru
Proprietatea Intelectuali

ADEVERINTA

privind inscrierea obiectelor
dreptului de autor i ale drepturilor conexe

SERIA O$ NR. 7509
DIN 30.03.2023

eliberata in temeiul Legii nr. 230/2022 privind dreptul de autor
si drepturile conexe, prin care se confirma inscrierea obiectului de pe verso
in Registrul de Stat al obiectelor protejate de dreptul de autor si drepturile conexe

Director general

CHISINAU
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Anexa6.Act e de confirmare a pay/rH. icn, jpHelxipceerttia z &
avizare,asoci at e Hceirmpeltemdant £ r i i de dectorpéntriapereodda r t
2020-2024

Entitateae mi t e n Act de confirmare

drepturilor de proprietate

Flg A 6 1 e! in Georgia, Moldova si Ucraina

Oficiul CERTIFICAT DE
PARTICIPARE

se acorda

Uniunii Europene pentru

Proprietate Dlui lurie BADICU

pentru participarea la Masa rotunda privind
gestiunea colectiva a drepturilor de autor in
d e Republica Moldova

Agen’H a

23-24 iulie 2024, Chisinau
Proprietate
a Republicii Moldova

u i
R EUIPO P AGER| P OFFICE

——— U BUSINGES .

Domnulul ministru, Sergis PRODAN
2 Re a,

RE: Opinie: Prolectul Legil organice privind dreptul de autor si drepturile conexe
12.02.2022, Chisindu, Republica Moldovo.

Raport privind ev
cu directive

experienta practici a subsemnarului

Mentionez urmiitoarele:
1. Proiectul este tendentios si in detrimentul autorilor yi titularilor de drepturi;
2. Proiectul nu contine prevederi de protectic si promovare a proprictitii intelectuale

. autohtone!
Flg A 6 2 3. Proicctul nu face referintd la tarife minime;
. . . Proiectul nu prevede cuantumul despigubirii minimale;
. Proiectul mi j ek 2
. Proicctul creeazi precedent de i ¢ nefasti asupra functionarii

Ministerul Culturii ;

s

See

al R e p u b | I CI I M O I d Ova 0. dl:r:‘i‘cl:::l este incomplet pe segmentul digitalizirii yi virtualizirii domeniului dreptului

Moldova in prima lectur,
peste 50 de propuncri, am

ea. de citre Parlamentul Republi
cceptabild. Sunt necesare inclu

proicctului de lege.

Se recomandi:
Consultari publice suplimentare, speciale (mese rotunde) cu implicarea pistilor interesate §i a factorilor de

decizie.

Cu respect,
BADICU lurie.

drd, in studiul artelor.
magistru in admin

are publicd,

I NDUSTRI A MUZI CALIF DI N REPUBLI CA MOLDOVA: ASPECTE
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Entitatea |

Act de confirmare

Fig. A 6.3
EUPROIN
A s 0 ¢ HemfiHCapitant

Moldova

Fig. A 6.4
Uni versitate
Arte George Enescu a 'H

Romania

(@ Henri Capitant EUPROIN

Certificat de Participare

Se acorda Dlui

BADICU lurie

in semn de gratitudine pentru contributie la succesul Conferintei Jean Monnet

in Uniunea Europeand si Moldova: provocri si perspective”
cu prezentarea “ Mica industrie muzicald din Republica Moldova si marea ei opertunitate”

Chisinau, 12 Martie 2021

s

Rodica CRYDU

Coordonator proiect EngOIN
Asociatia Henri Capitant Moldova

s ol EM oEo|=zs..

lurie Badicu, AMTAP,
Chisindu. Republica Moldova

CONFERINTA INTERNATIONALA A SCOLILOR DOCTORALE DIN
UNIVERSITATEA NATIONALA DE ARTE “GEORGE ENESCU™ IASI

SENSURI

ALE .
INTERPRETARII
IN
CERCETAREA
ARTISTICA

| NDUSTRI A MUZI CALI

DI'N REPUBLI CA MOLDOVA: ASPECTE
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Entitatea

Act de confirmare

Fig. A 6.5
Uni unea

Muzicologilor dinMoldova

Comp

Fig. A 6.6
Academi a de
Teatr u 'Hi A

T, GOETHE Funded by // 0
INSTITUT the European Union "\ al Repabiicii Moldova
ARTS COUNCIL ARTS COUNCIL
§ MOLDOVA ¢ AZERBAAN
8 &5

UNIUNEA COMPOZITORILOR $1 MUZICOLOGILOR DIN MOLDOVA

Proiectul DIALOG INTERCULTURAL
MOLDOVA - AZERBAIJAN
8-12 noiembrie 2022

CERTIFICAT

Prin prezentul se confirma participarea domnului/doamnei

la MASA ROTUNDA
din 11 noiembrie 2022

Paul GAMURARI,

1 al Uniunii C ilor
si Muzicologilor din Moldova,
Autorul proiectului

CERTIFICAT DE PARTICIPARE

Prezentul certificat este eliberat D - nei / lui

ITurie Badicu
si confirma participarea la
Conferinta stiintifica internationala on-line
Invatimantul artistic - dimensiuni culturale
care a avut loc la data de 23 aprilie 2021 la Chisinau
. —
Rector AMTAP, prof. univ., dr. Victoria Melnic

Prorector AMTAP, conf. univ., dr. Tatiana Comendant
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Entitatea Act de confirmare

‘% ) Stefan cel Mare
B University

USU  of Suceava
Faculty of Econemics, The Association of Economics
i Administration and Business Faculties of Romania
Fig. A 6.7
Universitatea Certificate of participation
P lurie BADICU
S u Ceava’ RO mania A of Music, Theater and Fine Arts, Rep of Moldova

for attending the 18" Economic International Conference Challenges and Opportunities
for a Sustainable Development, that took place in Suceava between May 12" - 13", 2022,

AQSEM | ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE A MOLDOVEI

‘Acsdumia de S Ecenamce d Moldors

FACULTATEA BUSINESS $I ADMINISTRAREA AFACERILOR

Fig. A 6.8
Academia de&studii
Economice din Moldova

CERTIFICAT

de participare

Badicu Iurie
pentru participarea la

Simpozionul stiintifico - practic, gd. a8-a
dedicat ZILEI MONDIALE A CALITATII - 2022

cu genericul "Constiinta calitatii: A face ceea ce trebuie”

10 noiembrie 2022
G
77 PR,
SOLCAN Angela h ¢ LIVANDOVSCHI Roman
dr., conf. univ. VN dr., conf. univ.
sef departament * Decan Facultatea BAA
si i P k Departamentul
MANAGEMENT si COMERT,TURISM si
ANTREPRENORIAT ALIMENTATIE PUBLICA
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Entitatea

Act de confirmare

Fig. A 6.9

vdz o jtefdls
ItdcBhbY St
1 jtoj W mdzOs ,

Fig. A 6.10
Agen'™ti a de

Proprietate

RN,
o

- TMOATBEPX/IaeT 4To
Bajuky IOpuii Muxaitnosny
yuacrsosasi(ia)

poo Hay
unmepnem-xoHgepeHyuu

«TEHAEHITHN U NEPCIIEKTHBBI PA3BUTHS
HAYKH H OBPA3BOBAHHA
B YCHOBHUAX I''IOBAJIU3ALIUU »

(20 anpens 2022 2., 2.Jlepeacads, Yrpauia)

u a(ua) nay

«RETICENTA CULTURILL MUZICAL’E AUTOHTONE
IN CIRCUMSTANTELE INDUSTRIEI MUZICALE
GLOBALIZATE»

(W81, 2022 2.)

Hpenceparean
AHNFAMHOHHOLO KOMHTETS

seacorda dlui lurie BADICU
AMTAP. Scoala Doctorali Studiul Astelor si Cult

o s e s confems parcicpare
Lecturi AGEPT”,
editia a XXTI-a

/ Viorel IUSTIN,
T Director General
—
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Entitatea organizatoare

Ref eri n"He 'Hi concl uz

Fig. A 6.11

International Business
Information Management
Association (IBIMA)
Madrid, Spania

IBIMA Publishing

Communications of International Proceedings
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Conclusions

1. Digital transformation has revolutionized the music industry globally, significantly influencing the music
sector in the Republic of Moldova, metamorphosing the dynamics of music production, distribution and
consumption in the country.

2. In the context of digital i islations required ad; of regulations on copyright, digital
distribution and streaming, artificial intelligence, data protection and privacy.

3. The scientific literature in the researched field covers multiple aspects, from the technological impact on
industries 1o the cultural and economic changes brought about by the evolution of digital technologies.

4. The use of methodology combined with sociological and cultural aspects gives the research breadth and
relevance.

5. This research updates the impact of digital transformations on the music industry in the Republic of Moldova,
highlighting previously unexplained aspeets. The paper completes and perfects the theoretical research base of
the music industry with new scientific theses synthesized as a result of sociological research through the prism
of the results obtained at the national level

6. Although the 2030 digital objcetives launched by the Europcan Commission aim to ensure an adequate
regulatory environment for the cultural sector, including the music industry, in the Republic of Moldova their
implementation becomes an imperative that does not accept delays in implementation.

7. In the context of digital transformations, both the artists in question, as well as the music industry in the
Republic of Moldova as a whole, become even more dependent on digital platforms, highlighting an increased
need for digital skills among professionals in the field.

8. Although digital transformations change the specific functionalities of the local music industry, the group of
local experts, also considered the musical elite, treat the subject with reluctance, predicting that in the Republic
of Moldova the traditionalist or conservative approach to music remains an important factor.
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